
 ซ 

 
สารบาญ 

                                               หนา 
กิตติกรรมประกาศ           ค 
บทคัดยอภาษาไทย             ง 
บทคัดยอภาษาอังกฤษ             ฉ 
สารบาญตาราง            ญ 
 

บทท่ี 1 บทนํา            1 
 หลักการและเหตุผล          1 
 วัตถุประสงคของการศึกษา         3 
 ประโยชนท่ีไดรับจากการศกึษา          3
 นิยามศัพท            3 
 

บทท่ี 2 แนวคิด ทฤษฎี และทบทวนวรรณกรรมท่ีเกี่ยวของ       4 
 แนวคิดและทฤษฎี          4 
 ทบทวนวรรณกรรมท่ีเกี่ยวของ            8 
  

บทท่ี 3 ระเบียบวิธีการศึกษา        12 
 ขอบเขตการศึกษา        12 
 วิธีการศึกษา         13 
 เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา       13 
 การวิเคราะหขอมูล        13 
 

บทท่ี 4 การวิเคราะหขอมูล        15 
 สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม       16 
 สวนท่ี 2 ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณฑสําหรับสุนัข   26 
 สวนท่ี 3 ขอมูลปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑสําหรับสุนัข  45 

สวนท่ี 4 ปจจยัสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอผูตอบแบบสอบถาม 
ในการซ้ือผลิตภัณฑสําหรับสุนัขจําแนกตามเพศ อาย ุและรายไดตอเดอืน 51 
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สารบาญ (ตอ) 
                     หนา 

 

บทท่ี 5 สรุปผลการศึกษา อภิปรายผล ขอคนพบ และขอเสนอแนะ                80 
 สรุปผลการศึกษา                     80 
 อภิปรายผลการศึกษา                       91 
 ขอคนพบ                      93 
 ขอเสนอแนะ                      94 
บรรณานุกรม                      98 
ภาคผนวก                      100 
ประวัติผูเขียน                     110 
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สารบาญตาราง 

 

ตาราง                       หนา 
1  แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเพศ                               16 
2  แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาย ุ      16 
3  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับการศึกษาสูงสุด    17 
4  แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายไดตอเดือน     17 
5  แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาชีพ      18 
6  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามจํานวนสุนัขที่เล้ียงในปจจุบัน    18 
7 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามขนาดของสุนัขท่ีเล้ียง    19 
8 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามพันธุสุนัขท่ีเล้ียง     19 
9            แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามพันธุสุนัขท่ีเล้ียง    20 
10          แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามวัตถุประสงค 

ของการเล้ียงสุนัข               21 
11 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามวิธีการท่ีไดรับ 

สุนัขมาเล้ียง            22 
12     แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามทํางานอดเิรก 

หรือกิจกรรมยามวาง                      22 
13 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเว็บไซตท่ีใชเปนประจํา     24  
14     แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามการพาสุนขัเขาประกวด 

ตามงานตางๆ             25 
15          แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกการไปเท่ียวชมงานสุนัข   25 
16          แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการซ้ือผลิตภัณฑ 

สําหรับสุนัข           26 
17          แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถ่ีในการซ้ือ 

ผลิตภัณฑ จํานวนคร้ังตอเดอืน           28 
18 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 

คาใชจายในการซ้ือผลิตภัณฑเฉล่ียตอคร้ัง                                                            32 

 



 ฎ

สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง                               หนา 
19          แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามสถานท่ีซ้ือผลิตภัณฑ 

สําหรับสุนัข              35 
20         แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามผูท่ีมีสวนรวมในการ 
 ตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑสําหรับสุนัข                       35 
21         แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามผูท่ีไปซ้ือผลิตภัณฑ 
 สําหรับสุนัขดวย            36  
22         แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามวันท่ีไปซ้ือผลิตภัณฑ 
 สําหรับสุนัข              36 
23         แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามชวงเวลาท่ีซ้ือผลิตภัณฑ 
 สําหรับสุนัข                  37 
24        แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามปจจัยหลักในการพิจารณา 
 เลือกซ้ือผลิตภัณฑสําหรับสุนัข             37 
25       แสดงจาํนวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเหตุผลท่ีตัดสินใจซ้ือ 

ผลิตภัณฑสําหรับสุนัข           38 
26        แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามโอกาสในการซ้ือ 
 ผลิตภัณฑสําหรับสุนัข              39 
27       แสดงจาํนวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามลักษณะการซ้ือ 

ผลิตภัณฑสําหรับสุนัข                                39 
28       แสดงจาํนวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามสื่อโฆษณาท่ีทําใหรูจัก 

ผลิตภัณฑสําหรับสุนัข                               40 
29        แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระยะเวลาในการตัดสินใจ 

ซ้ือผลิตภัณฑสําหรับสุนัข              40 
30        แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามการชําระเงินในการซ้ือ 

ผลิตภัณฑสําหรับสุนัข                                  41 
31        แสดงแสดงคาเฉล่ีย และรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามคาใชจายโดยเฉล่ีย 

ตอคร้ังในการซ้ือผลิตภัณฑสําหรับสุนัข         41 

 



 ฏ 

สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง                               หนา 
32 แสดงจํานวน และรอยละความพึงพอใจของผูตอบแบบสอบถาม 

ท่ีมีตอการซ้ือผลิตภัณฑสําหรับสุนัข        42 
33 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามการซ้ือผลิตภัณฑ 

สําหรับสุนัขในอนาคตขางหนา               44 
34 ปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑสําหรับสุนัข      45 
35 ปจจัยดานราคามีผลตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑสําหรับสุนัข      46 
36 ปจจัยดานการจัดจําหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑสําหรับสุนัข     47 
37 ปจจัยดานการสงเสริมการตลาดท่ีมีผลการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑสําหรับสุนัข     49 
38 แสดงคาเฉล่ีย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ 

ท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑสําหรับสุนัข จําแนกตามเพศ         51 
39 แสดงคาเฉล่ีย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา 

ท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑสําหรับสุนัข จําแนกตามเพศ        53 
40 แสดงคาเฉล่ีย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัดจําหนาย 

ท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑสําหรับสุนัข จําแนกตามเพศ      54 
41      แสดงคาเฉล่ีย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการสงเสริม 
  การตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภณัฑสําหรับสุนัข จําแนกตามเพศ     56 
42 แสดงคาเฉล่ีย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ 

ท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑสําหรับสุนัข จําแนกตามอายุ         58 
43 แสดงคาเฉล่ีย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา 

ที่มีผลตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑสําหรับสุนัข จําแนกตามอายุ                     61 
44 แสดงคาเฉล่ีย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจดัจําหนาย 

ท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑสําหรับสุนัขจําแนกตามอาย ุ        63 
45 แสดงคาเฉล่ีย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการสงเสริม 

การตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑสําหรับสุนัข จําแนกตามอายุ       65 
46  แสดงคาเฉล่ีย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ 
  ท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑสําหรับสุนัข จําแนกตามรายได      69 
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สารบาญตาราง (ตอ) 
 

   ตาราง                              หนา 
47 แสดงคาเฉล่ีย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา 

ท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑสําหรับสุนัข จําแนกตามรายได        71 
48 แสดงคาเฉล่ีย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัดจําหนาย 

ท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑสําหรับสุนัข จําแนกตามรายได     74 
49 แสดงคาเฉล่ีย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการสงเสริม 

การตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑสําหรับสุนัข จําแนกตามรายได    77 
  
 
 
 
 
 


