
 
บทท่ี 5 

สรุป อภิปรายผลการศึกษา ขอคนพบ และขอเสนอแนะ 
 

การศึกษาการยอมรับผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหม มี
วัตถุประสงคเพ่ือศึกษาการยอมรับทัศนคติ และพฤติกรรมท่ีมีตอผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนของ
ผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหม  ซึ่งสามารถสรุปผลการศึกษา อภิปรายผล ขอคนพบ และ
ขอเสนอแนะ มีดังนี้ 
 
5.1 สรุปผลการศึกษา สามารถแบงออกไดเปน 4 สวน 

สวนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 
ผูตอบแบบสอบถามจํานวน 406 ราย พบวาผูตอบแบบสอบถาม สวนใหญเปนเพศหญิง 

(รอยละ 68.72) และเพศชาย (รอยละ 31.28) สวนใหญมีอายุระหวาง 19-25 ป (รอยละ 18.97) โดย
สวนใหญผูตอบแบบสอบถามมีการศึกษาระดับปริญญาตรีหรือเทียบเทา (รอยละ 55.67) สวนใหญ
ผูตอบแบบสอบถามมีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา (รอยละ 63.05) โดยมีจํานวนผูมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน
นอยกวา 5,000 บาท (รอยละ 41.63) 
 

สวนที่ 2 ขอมูลพฤติกรรมการบริโภคผลิตภัณฑจากถั่วของผูตอบแบบสอบถาม 
2.1 พฤติกรรมการบริโภคผลิตภัณฑจากถั่วของผูตอบแบบสอบถาม 
พฤติกรรมการบริโภคผลิตภัณฑจากถั่วของผูตอบแบบสอบถามจํานวน 406 ราย พบวา

ผูตอบแบบสอบถาม สวนใหญมีผลิตภัณฑแปรรูปถั่วท่ีชอบมากท่ีสุดคือถั่วทอด (รอยละ 29.06) 
และถั่วกวน (รอยละ 25.62) มีความถี่ของการรับประทานผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่ว ไมเกิน 1 ครั้งตอ
สัปดาห (รอยละ 49.51) และ 2-3 ครั้งตอสัปดาห (รอยละ 39.90) โดยมีเหตุผลในการรับประทาน
ผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่ว คือ มีคุณคาทางอาหาร (รอยละ 37.68) สถานท่ีท่ีซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจาก
ถั่วเปนประจํา คือ รานสะดวกซื้อ (รอยละ 46.55) โดยสวนใหญตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจาก
ถั่วดวยตนเอง (รอยละ 67.49) สวนความรูจักถั่วอะซูกิ พบวาสวนใหญ ไมรูจัก (รอยละ 84.48) หาก
รูจะมีแหลงรูจักถั่วอะซูกิ คือ มูลนิธิโครงการหลวง (รอยละ 34.92)สวนใหญไมเคยรับประทาน
ถั่วอะซูกิ (รอยละ 83.00) และสวนใหญมีความสนใจผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วอะซูกิ (รอยละ 91.63) 
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2.2 ความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการบริโภคผลิตภัณฑจากถั่ว จําแนกตามขอมูลทั่วไป 
จําแนกตามเพศ  
เพศชาย สวนใหญชอบผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วมากท่ีสุด คือ ถั่วทอด โดยสวนใหญมี

ความถี่ของการรับประทานผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่ว ไมเกิน 1 คร้ังตอสัปดาห เลือกรับประทาน
ผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเพราะมีรสชาติอรอย ซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเปนประจําจากราน
สะดวกซื้อ ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วคือ ตนเอง โดยสวนใหญไมรูจัก
ถั่วอะซูกิ สวนท่ีรูจักจะรูจาก คนอื่นแนะนํา สวนใหญไมเคยรับประทานถั่วอะซูกิ และมีความสนใจ
ผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วอะซูกิ สวนเพศหญิงสวนใหญชอบผลิตภัณฑถั่วกวน โดยสวนใหญมี
ความถี่ของการรับประทานผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่ว ไมเกิน 1 คร้ังตอสัปดาห เลือกรับประทาน
ผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเพราะมีรสชาติอรอยเพราะมีคุณคาทางอาหาร ซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่ว
เปนประจําจากรานสะดวกซื้อ ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วคือ ตนเอง 
โดยสวนใหญไมรู จักถั่วอะซูกิ สวนท่ีรูจักจะรูจากมูลนิธิโครงการหลวง สวนใหญไมเคย
รับประทานถั่วอะซูกิ และมีความสนใจผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วอะซูกิ 

จําแนกตามกลุมอาย ุ
ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอายุต่ํากวา 18 ป สวนใหญชอบผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วทอด มี

ความถี่ของการรับประทานผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่ว 2-3 ครั้งตอสัปดาห เลือกรับประทานผลิตภัณฑ
แปรรูปจากถั่วเพราะมีรสชาติอรอย สวนใหญซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเปนประจําจากราน
สะดวกซื้อ ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วคือ ตนเอง และสวนใหญไมรูจัก
ถั่วอะซูกิ รูจักถั่วอะซูกิจากอินเทอรเน็ต ผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามกลุมอายุสวนใหญไมเคย
รับประทานถั่วอะซูกิ และสวนใหญมีความสนใจผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วอะซูกิ  

ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอายุ 19-25 ป สวนใหญชอบผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วทอด มีความถี่
ของการรับประทานผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วไมเกิน 1 คร้ังตอสัปดาห เลือกรับประทานผลิตภัณฑ
แปรรูปจากถั่วเพราะมีรสชาติอรอย สวนใหญซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเปนประจําจากราน
สะดวกซื้อ ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วคือ ตนเอง และสวนใหญไมรูจัก
ถั่วอะซูกิ รูจักถั่วอะซูกิจากบทความวิชาการ เชนในหนังสือพิมพ นิตยสาร ผูตอบแบบสอบถาม
จําแนกตามกลุมอายุสวนใหญไมเคยรับประทานถั่วอะซูกิ และสวนใหญมีความสนใจผลิตภัณฑ
แปรรูปจากถั่วอะซูกิ  

ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอายุระหวาง 26-35  ป สวนใหญชอบผลิตภัณฑแปรรูปถั่วกวน มี
ความถี่ของการรับประทานผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วไมเกิน 1 คร้ังตอสัปดาห เลือกรับประทาน
ผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเพราะมีคุณคาทางอาหาร ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑแปรรูป
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จากถั่วคือ ตนเอง และสวนใหญไมรูจักถั่วอะซูกิ รูจักถั่วอะซูกิจากมูลนิธิโครงการหลวง ผูตอบ
แบบสอบถามจําแนกตามกลุมอายุสวนใหญไมเคยรับประทานถั่วอะซูกิ และสวนใหญมีความสนใจ
ผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วอะซูกิ  

ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอายุ 36-45 ป สวนใหญชอบผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วทอด มีความถี่
ของการรับประทานผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วไมเกิน 1 คร้ังตอสัปดาห เลือกรับประทานผลิตภัณฑ
แปรรูปจากถั่วเพราะมีคุณคาทางอาหาร สวนใหญซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเปนประจําจากราน
สะดวกซื้อ ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วคือ ตนเอง และสวนใหญไมรูจัก
ถั่วอะซูกิ รูจักถั่วอะซูกิจากคนอื่นแนะนํา ผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามกลุมอายุสวนใหญไมเคย
รับประทานถั่วอะซูกิ และสวนใหญมีความสนใจผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วอะซูกิ  

ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอายุ 46-60 ป สวนใหญชอบผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วทอด มีความถี่
ของการรับประทานผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วไมเกิน 1 คร้ังตอสัปดาห เลือกรับประทานผลิตภัณฑ
แปรรูปจากถั่วเพราะมีคุณคาทางอาหาร สวนใหญซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเปนประจําจากราน
สะดวกซื้อ ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วคือ ตนเอง และสวนใหญไมรูจัก
ถั่วอะซูกิ รูจักถั่วอะซูกิจากบทความวิชาการ เชนในหนังสือพิมพ นิตยสาร ผูตอบแบบสอบถาม
จําแนกตามกลุมอายุสวนใหญไมเคยรับประทานถั่วอะซูกิ และสวนใหญมีความสนใจผลิตภัณฑ
แปรรูปจากถั่วอะซูกิ  

ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอายุท่ีมีอายุ 60 ปขึ้นไป สวนใหญชอบถั่วกวน มีความถี่ของการ
รับประทานผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วไมเกิน 1 ครั้งตอสัปดาห เลือกรับประทานผลิตภัณฑแปรรูป
จากถั่วเพราะมีคุณคาทางอาหาร และซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเปนประจําจากซุปเปอรมารเกต/
ไฮเปอรมารเกต ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วคือ ตนเอง และสวนใหญ
ไมรูจักถั่วอะซูกิ รูจักถั่วอะซูกิจากมูลนิธิโครงการหลวง ผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามกลุมอายุ
สวนใหญไมเคยรับประทานถั่วอะซูกิ และสวนใหญมีความสนใจผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วอะซูกิ  

จําแนกตามระดับการศึกษา  
ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีระดับการศึกษาต่ํากวาหรือเทียบเทามัธยมปลาย สวนใหญชอบ

ผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วทอด มีความถี่ของการรับประทานผลิตภัณฑแปรรูป 2-3 คร้ังตอสัปดาห 
เลือกรับประทานผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเพราะมีรสชาติอรอย สถานท่ีท่ีซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจาก
ถั่วเปนประจํา คือรานสะดวกซื้อ โดยท่ีตนเองเปนผูตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่ว สวนใหญ
ไมรูจักถั่วอะซูกิ แหลงท่ีรูจักถั่วอะซูกิคือ อินเทอรเน็ต สวนใหญไมเคยรับประทานถั่วอะซูกิ และมี
ความสนใจผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วอะซูกิ 
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ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีระดับการศึกษาอนุปริญญาหรือเทียบเทา สวนใหญชอบผลิตภัณฑ
แปรรูปจากถั่วกวน มีความถี่ของการรับประทานผลิตภัณฑแปรรูป 2-3 ครั้งตอสัปดาห เลือก
รับประทานผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเพราะมีคุณคาทางอาหาร สถานท่ีท่ีซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่ว
เปนประจํา คือรานสะดวกซื้อ โดยท่ีตนเองเปนผูตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่ว สวนใหญไม
รูจักถั่วอะซูกิ แหลงรูจักถั่วอะซูกิ คือ คนอื่นแนะนํา สวนใหญไมเคยรับประทานถั่วอะซูกิ และมี
ความสนใจผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วอะซูกิ 

ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีระดับการศึกษาปริญญาตรี สวนใหญชอบผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่ว
ทอด สวนใหญมีความถี่ของการรับประทานไมเกิน 1 คร้ังตอสัปดาห เลือกรับประทานผลิตภัณฑ
แปรรูปจากถั่วเพราะมีคุณคาทางอาหาร สถานท่ีท่ีซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเปนประจํา คือราน
สะดวกซื้อ โดยท่ีตนเองเปนผูตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่ว สวนใหญไมรูจักถั่วอะซูกิ แหลง
ท่ีรูจักถั่วอะซูกิคือ อินเทอรเน็ต สวนใหญไมเคยรับประทานถั่วอะซูกิ และมีความสนใจผลิตภัณฑ
แปรรูปจากถั่วอะซูกิ 

ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีระดับการศึกษาสูงกวาปริญญาตรี สวนใหญชอบผลิตภัณฑแปรรูป
จากถั่วกวน มีความถี่ของการรับประทานผลิตภัณฑแปรรูป 2-3 ครั้งตอสัปดาห เลือกรับประทาน
ผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเพราะมีคุณคาทางอาหาร สถานท่ีท่ีซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเปนประจํา 
คือรานสะดวกซื้อ โดยท่ีตนเองเปนผูตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่ว สวนใหญไมรูจักถั่วอะซู
กิ สวนใหญรูจักถั่วอะซูกิจากมูลนิธิโครงการหลวง สวนใหญไมเคยรับประทานถั่วอะซูกิ และมี
ความสนใจผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วอะซูกิ 

จําแนกตามอาชีพ 
ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา สวนใหญชอบผลิตภัณฑแปรรูปท่ีเปนถั่ว

ทอด ความถี่ของการรับประทานผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่ว ไมเกิน 1 ครั้งตอสัปดาห เลือก
รับประทานผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเพราะมีรสชาติอรอย สถานท่ีท่ีซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเปน
ประจําคือ รานสะดวกซื้อ โดยตนเองเปนผูตัดสินใจในการซื้อผลิตภัณฑ สวนใหญไมรูจักถั่วอะซูกิ 
ผูท่ีรูจักถั่วอะซูกิรูจักโดยคนอื่นแนะนํา สวนใหญไมเคยรับประทานถั่วอะซูกิ และ มีความสนใจ
ผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วอะซูกิ 

ผูตอบแบบสอบถามท่ีอาชีพขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ สวนใหญชอบผลิตภัณฑแปร
รูปท่ีเปนถั่วทอด ความถี่ของการรับประทานผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่ว ไมเกิน 1 คร้ังตอสัปดาห 
เลือกรับประทานผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเพราะหาซื้อไดงาย สถานท่ีท่ีซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่ว
เปนประจําคือ รานสะดวกซื้อ โดยตนเองเปนผูตัดสินใจในการซื้อผลิตภัณฑ สวนใหญไมรูจัก
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ถั่วอะซูกิ ผูท่ีรูจักถั่วอะซูกิรูจักจากบทความวิชาการ เชนในหนังสือพิมพ นิตยสาร สวนใหญไมเคย
รับประทานถั่วอะซูกิ และ มีความสนใจผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วอะซูกิ 

ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน สวนใหญชอบผลิตภัณฑแปรรูปท่ี
เปนถั่วเคลือบ ความถี่ของการรับประทานผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่ว ไมเกิน 1 ครั้งตอสัปดาห เลือก
รับประทานผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเพราะมีคุณคาทางอาหาร สถานท่ีท่ีซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่ว
เปนประจําคือ รานสะดวกซื้อ โดยตนเองเปนผูตัดสินใจในการซื้อผลิตภัณฑ สวนใหญไมรูจัก
ถั่วอะซูกิ รูจักถั่วอะซูกิจากมูลนิธิโครงการหลวง สวนใหญไมเคยรับประทานถั่วอะซูกิ และ มีความ
สนใจผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วอะซูกิ 

ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอาชีพธุรกิจสวนตัว/คาขาย สวนใหญชอบผลิตภัณฑแปรรูปท่ีเปน
ถั่วกวน สวนใหญมีความถี่  2 -3 ครั้งตอสัปดาห เลือกรับประทานผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเพราะมี
คุณคาทางอาหาร สถานท่ีท่ีซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเปนประจําคือ ซุปเปอรมารเกต/ไฮเปอร
มารเกต โดยตนเองเปนผูตัดสินใจในการซื้อผลิตภัณฑ สวนใหญไมรูจักถั่วอะซูกิ รูจักถั่วอะซูกิจาก
มูลนิธิโครงการหลวง สวนใหญไมเคยรับประทานถั่วอะซูกิ และ มีความสนใจผลิตภัณฑแปรรูป
จากถั่วอะซูกิ 

ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอาชีพพอบาน/แมบาน สวนใหญชอบผลิตภัณฑแปรรูปท่ีเปนถั่ว
กวน สวนใหญมีความถี่  2 -3 ครั้งตอสัปดาห เลือกรับประทานผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเพราะมี
คุณคาทางอาหาร สถานท่ีท่ีซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเปนประจําคือ ซุปเปอรมารเกต/ไฮเปอร
มารเกต โดยตนเองเปนผูตัดสินใจในการซื้อผลิตภัณฑ สวนใหญไมรูจักถั่วอะซูกิ สวนใหญไมเคย
รับประทานถั่วอะซูกิ และ มีความสนใจผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วอะซูกิ 

ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอาชีพรับจาง สวนใหญชอบผลิตภัณฑแปรรูปท่ีเปนถั่วอบ ความถี่
ของการรับประทานผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่ว ไมเกิน 1 คร้ังตอสัปดาห เลือกรับประทานผลิตภัณฑ
แปรรูปจากถั่วเพราะมีคุณคาทางอาหาร สถานท่ีท่ีซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเปนประจําคือ ราน
สะดวกซื้อ โดยตนเองเปนผูตัดสินใจในการซื้อผลิตภัณฑ สวนใหญไมรูจักถั่วอะซูกิ รูจักถั่วอะซูกิ
จากมูลนิธิโครงการหลวง สวนใหญไมเคยรับประทานถั่วอะซูกิ และ มีความสนใจผลิตภัณฑแปร
รูปจากถั่วอะซูกิ 

ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอาชีพอื่นๆ สวนใหญชอบผลิตภัณฑแปรรูปท่ีเปนถั่วกวนและถั่ว
เคลือบเทากัน ความถี่ของการรับประทานผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่ว ไมเกิน 1 คร้ังตอสัปดาห เลือก
รับประทานผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเพราะมีคุณคาทางอาหาร สถานท่ีท่ีซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่ว
เปนประจําคือ รานสะดวกซื้อ โดยตนเองเปนผูตัดสินใจในการซื้อผลิตภัณฑ สวนใหญไมรูจัก
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ถั่วอะซูกิ รูจักถั่วอะซูกิจากมูลนิธิโครงการหลวง สวนใหญไมเคยรับประทานถั่วอะซูกิ และ มีความ
สนใจผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วอะซูกิ 

จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน  
ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนนอยกวา 5,000 บาท สวนใหญชอบผลิตภัณฑ

แปรรูปท่ีเปนถั่วทอด สวนใหญรับประทานผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วไมเกิน 1 คร้ังตอสัปดาห เลือก
รับประทานผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเพราะมีรสชาติอรอย สวนใหญซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเปน
ประจําจากรานสะดวกซื้อ โดยมีตนเองเปนผูตัดสินใจในการซื้อผลิตภัณฑ สวนใหญไมรูจักถั่วอะซู
กิ ผูท่ีรูจักสวนใหญรูจักถั่วอะซูกิจากอินเตอรเน็ต สวนใหญไมเคยรับประทานถั่วอะซูกิ และสนใจ
ผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วอะซูกิ 

ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 5,000 – 10,000 บาท สวนใหญชอบผลิตภัณฑ
แปรรูปท่ีเปนถั่วทอด สวนใหญรับประทานผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วไมเกิน 1 คร้ังตอสัปดาห เลือก
รับประทานผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเพราะมีรสชาติอรอย สวนใหญซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเปน
ประจําจากรานสะดวกซื้อ โดยมีตนเองเปนผูตัดสินใจในการซื้อผลิตภัณฑ สวนใหญไมรูจักถั่วอะซู
กิ ผูท่ีรูจักสวนใหญรูจักถั่วอะซูกิจากคนแนะนํา สวนใหญไมเคยรับประทานถั่วอะซูกิ และสนใจ
ผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วอะซูกิ 

ผูท่ีมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001 – 20,000 บาท สวนใหญชอบผลิตภัณฑแปรรูปท่ีเปนถั่ว
ทอดเทากับถั่วอบ สวนใหญรับประทานผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วไมเกิน 1 คร้ังตอสัปดาห เลือก
รับประทานผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเพราะมีรสชาติอรอย สวนใหญซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเปน
ประจําจากรานสะดวกซื้อ โดยมีตนเองเปนผูตัดสินใจในการซื้อผลิตภัณฑ สวนใหญไมรูจักถั่วอะซู
กิ ผูท่ีรูจักสวนใหญรูจักถั่วอะซูกิจากมูลนิธิโครงการหลวง สวนใหญไมเคยรับประทานถั่วอะซูกิ 
และสนใจผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วอะซูกิ 

ผูท่ีมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนมากกวา 20,000 บาท สวนใหญชอบผลิตภัณฑแปรรูปท่ีเปนถั่ว
กวน สวนใหญรับประทานผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่ว 2 – 3 ครั้งตอสัปดาห เลือกรับประทาน
ผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเพราะมีรสชาติอรอย สวนใหญซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเปนประจําจาก
ซุปเปอรมารเกต/ไฮเปอรมารเกต โดยมีตนเองเปนผูตัดสินใจในการซื้อผลิตภัณฑ สวนใหญไมรูจัก
ถั่วอะซูกิ ผูท่ีรูจักสวนใหญรูจักถั่วอะซูกิจากมูลนิธิโครงการหลวง สวนใหญไมเคยรับประทาน
ถั่วอะซูกิ และสนใจผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วอะซูกิ 
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สวนที่ 3 ขอมูลการทดสอบความชอบและการยอมรับทางประสามสัมผัสตอคุณลักษณะ
ผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน 

3.1 ขอมูลดานความชอบ ทิศทางการปรับปรุงผลิตภัณฑ การยอมรับและการตัดสินใจซ้ือ
ผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน 

ผูตอบแบบสอบถามใหคะแนนความชอบเฉลี่ยโดยรวมอยูในระดับชอบปานกลาง            
(7.10± 1.33) และเม่ือพิจารณาปจจัยยอย พบวา คุณลักษณะของผลิตภัณฑดานความนุมของเนื้อสัมผัส
มากท่ีสุด (7.27± 1.42)  รองลงมาคือ เปนความชอบดานรสชาติ (7.09± 1.40)  เปนความชอบดานกลิ่น 
(6.51± 1.43) และเปนความชอบดานสี (6.21± 1.68) โดยท่ีการทดสอบการยอมรับของผูบริโภคระดับ
คะแนนตั้งแต 6 ขึ้นไป ถือวาผูบริโภคใหการยอมรับ (Resurreccion, 1998) และ ดานความคิดเห็นตอ 
ทิศทางการปรับปรุงผลิตภัณฑพบวา ดานสี กลิ่น รสชาติ และความนุมของเนื้อสัมผัสของผลิตภัณฑ
ถั่วอะซูกิจัดอยูในระดับพอดีแลว โดยไดรับความเห็นสูงกวาหรือเทากับรอยละ 70 โดยท่ีผูตอบ
แบบสอบถามสวนใหญใหการยอมรับและตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑถั่วอะซูกิ  คิดเปนรอยละ  94.83 
และรอยละ 88.67 ตามลําดับ  

3.2 การวิเคราะหการยอมรับ และการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน 
จากการศึกษาการยอมรับของท่ีมีตอผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนโดยใชลอจิสติกส รีเกรสช่ันพบวา 

คุณลักษณะความชอบดานสี ความชอบดานรสชาติ และเปนความชอบดานความนุมของเนื้อสัมผัส มีผล
ตอการยอมรับท่ี 95.1% hit rate สวนการศึกษาการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน พบวา 
คุณลักษณะความชอบดานรสชาติและความชอบดานสีมีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑถั่วอะซูกิ
กวนท่ี 88.7% hit rate  

3.3 ขอมูลการทดสอบความชอบ การยอมรับทางประสาทสัมผัสตอคุณลักษณะผลิตภัณฑ 
และการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนจําแนกตามขอมูลทั่วไป 

3.3.1 จําแนกตามเพศ 
ผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนเพศหญิงมีความชอบตอผลิตภัณฑมากกวาเพศชาย ใน

ดานสี กลิ่น ความชอบโดยรวม สวนเพศชายมีความชอบตอผลิตภัณฑมากกวาเพศหญิงในดาน
รสชาติ และความนุมเนื้อสัมผัส กลุมผูบริโภคเปาหมายของผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนควรเปนกลุม
ผูบริโภคท่ีเปนเพศหญิง  

เพศชายและเพศหญิงสวนใหญใหความคิดเห็นวาผลิตภัณฑถั่วอะซูกิมีความพอดีในดาน
ความนุมของเนื้อสัมผัส โดยการยอมรับผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนจําแนกตามเพศนั้น เพศชายและเพศ
หญิงมีความสัมพันธกับการยอมรับผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ เชนเดียวกัน
กับการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ 
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3.3.2 จําแนกตามกลุมอายุ 
กลุมอายุกับความชอบคุณลักษณะดานสีและดานกลิ่นมีความสัมพันธกันอยางไมมี

นัยสําคัญทางสถิติ โดยผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอายุ 60 ปขึ้นไป มีความชอบดานรสชาติ ความนุมของ
เนื้อสัมผัส และความชอบโดยรวมสูงกวาผูตอบแบบสอบถามกลุมอื่น ในขณะท่ีผูท่ีมีอายุ 31-40 ป และ
อายุ 51-60 ป มีความชอบดานสีและกลิ่นไมแตกตางกันทางสถิติ ดังนั้น กลุมผูบริโภคเปาหมายของ
ผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนควรเปนกลุมผูบริโภคท่ีมีอายุ 60 ปขึ้นไป 

ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญใหความคิดเห็นวากลิ่นและความนุมของเนื้อสัมผัสของ
ผลิตภัณฑมีความพอดี โดยกลุมอายุมีความสัมพันธกับกับทิศทางการปรับปรุงพัฒนาผลิตภัณฑดาน
กลิ่นและความนุมของเนื้อสัมผัส ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญยอมรับและตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ
ถั่วอะซูกิกวน โดยกลุมอายุมีความสัมพันธกับการยอมรับและการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑถั่วอะซูกิ
กวน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ  

3.3.3 จําแนกตามระดับการศึกษา 
กลุมระดับการศึกษากับความชอบในคุณลักษณะดานกลิ่นและรสชาติความ

แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ (โดยมีคะแนนความชอบดานกลิ่นในชวงคะแนน 6.35 – 7.14 
และมีคะแนนความชอบดานรสชาติอยูในชวง 6.92 – 7.50 โดยผูตอบแบบสอบถามท่ีมีระดับ
การศึกษาอยูในระดับอนุปริญญาหรือเทียบเทา มีความชอบดานสี กลิ่น รสชาติ ความนุมของเนื้อสัมผัส 
และความชอบโดยรวมสูงกวาผูตอบแบบสอบถามกลุมอื่น โดยเฉพาะดานกลิ่น และรสชาติ ท่ีมีความ
แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ดังนั้น กลุมผูบริโภคเปาหมายของผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนควรเปน
กลุมผูบริโภคท่ีมีระดับการศึกษาอยูในระดับอนุปริญญาหรือเทียบเทา 

ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญการยอมรับและตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน โดย
พบวากลุมระดับการศึกษามีความสัมพันธกับการยอมรับและการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑถั่วอะซูกิ
กวน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ  

3.3.4 จําแนกตามอาชีพ 
กลุมอาชีพของผูตอบแบบสอบถามกับความชอบในคุณลักษณะดานสี และความ

นุมของเนื้อสัมผัสมีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ โดยมีคะแนนความชอบดานสีในชวง
คะแนน 5.96 – 7.25 และมีคะแนนความชอบดานความนุมของเนื้อสัมผัสอยูในชวง 7.09 – 8.25 
และพบวาผูตอบแบบสอบถามท่ีอยูในกลุมอื่นๆ ไดแก ขาราชการบํานาญ ความชอบดานสี และความ
นุมของเนื้อสัมผัส สูงกวาผูตอบแบบสอบถามกลุมอื่น รองลงมาคือ กลุมขาราชการและพนักงาน
รัฐวิสาหกิจ ดังนั้น กลุมผูบริโภคเปาหมายของผลิตภัณฑถัว่อะซูกิกวนคือ กลุมผูบริโภคท่ีขาราชการ
บํานาญและกลุมขาราชการหรือพนักงานรัฐวิสาหกิจ 
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ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญใหความคิดเห็นวาสี กลิ่น และความนุมของเนื้อสัมผัสของ
ผลิตภัณฑมีความพอดี โดยพบวากลุมอาชีพมีความสัมพันธกับกับทิศทิศทางความพอดีผลิตภัณฑ
ดานสี อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ซึ่งสวนใหญมีการยอมรับและตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน 
โดยพบวากลุมอาชีพมีความสัมพันธกับการยอมรับผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติ 

3.3.5 จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
กลุมรายไดเฉลี่ยตอเดือนของผูตอบแบบสอบถามกับความชอบในคุณลักษณะดาน

สี และกลิ่นมีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ โดยมีคะแนนความชอบดานสีในชวง
คะแนน 5.94 – 6.87 และมีคะแนนความชอบดานกลิ่นอยูในชวง 6.31 – 6.89 และพบวาผูตอบ
แบบสอบถามท่ีอยูมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนมากกวา 20,000 บาท ใหคะแนนความชอบดานสี และความ
กลิ่น สูงกวาผูตอบแบบสอบถามกลุมอื่น  ดังนั้น กลุมผูบริโภคเปาหมายของผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนคือ 
ผูบริโภคท่ีมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนมากกวา 20,000 บาท 

ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญใหความคิดเห็นวาสี กลิ่น และความนุมของเนื้อสัมผัสของ
ผลิตภัณฑมีความพอดีแลว โดยกลุมรายไดเฉลี่ยตอเดือนมีความสัมพันธกับกับทิศทางความพอดี
ของตัวอยางผลิตภัณฑดานสี กลิ่น และความนุมของเนื้อสัมผัสอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ โดยท่ี
ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญยอมรับและตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน โดยพบวา กลุม
รายไดเฉลี่ยตอเดือนมีความสัมพันธกับการยอมรับผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติ  

สวนที่ 4 ขอมูลเกี่ยวกับแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน และขอเสนอแนะ
ของผูตอบแบบสอบถาม 

ผูตอบแบบสอบถามใหความเห็นวาผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนสามารถนําเปนสวนประกอบ
ของผลิตภณัฑอื่น คือ ซาลาเปาไสถั่วอะซูกิกวน รองลงมาคือ ขนมปงไสถั่วอะซูกิ โมจิไสถั่วอะซูกิ
กวน ตามลําดับ สวนราคาท่ีเหมาะสมของผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน คือนอยกวา 30  บาท รองลงมา
คือ 30-50 บาท สถานท่ีท่ีเหมาะสมในการจําหนายผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน คือ รานสะดวกซื้อ 
รองลงมาคือ ซุปเปอรมารเกต/ไฮเปอรมารเกต ดานการประชาสัมพันธผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนให
เปนท่ีรูจัก สวนใหญเห็นวาควรลงหนังสือพิมพหรือวารสารท่ีเกี่ยวของอาหาร รองลงมา คือ แจก
แผนพับ/ใบปลิวพรอมแจกใหชิม และ จัดงานแสดงสินคาโดยมีพนักงานใหความรูกับลูกคา 
ตามลําดับ 
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4.1 จําแนกตามเพศ  
ผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนสามารถนําเปนสวนประกอบของผลิตภัณฑอื่นสําหรับผูตอบ

แบบสอบถามเพศชาย คือ ขนมปงไสถั่วอะซูกิกวน สวนเพศหญิง คือ ซาลาเปาไสถั่วอะซูกิกวน  
ราคาท่ีเหมาะสมของผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนสําหรับผูตอบแบบสอบถามเพศชายและเพศหญิง คือ 
นอยกวา 30 บาท ดานสถานท่ีท่ีเหมาะสมในการจําหนายผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนสําหรับผูตอบ
แบบสอบถามเพศชายและเพศหญิง คือ รานสะดวกซื้อ ดานการประชาสัมพันธผลิตภัณฑถั่วอะซูกิ
กวนใหเปนท่ีรูจักสําหรับผูตอบแบบสอบถามเพศชายและเพศหญิง คือ จัดงานแสดงสินคาโดยมี
พนักงานใหความรูกับลูกคา  

4.2 จําแนกตามกลุมอายุ 
ผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนสามารถนําเปนสวนประกอบของผลิตภัณฑอื่นสําหรับผูตอบ

แบบสอบถามท่ีมีอายุต่ํากวา 18 ป 26-35  ป และ 36-45 ป คือ ขนมปงไสถั่วอะซูกิกวน สวน
ผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนสามารถนําเปนสวนประกอบของผลิตภัณฑอื่นสําหรับผูตอบแบบสอบถาม
ท่ีมีอายุระหวาง 19-25 ป 46-60 ป และ อายุ 60 ปขึ้นไป คือ ซาลาเปาไสถั่วอะซูกิกวน ราคาท่ี
เหมาะสมของผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนสําหรับผูตอบแบบสอบถามในกลุมอายุมีความเห็นวา คือ 
นอยกวา 30 บาท สถานท่ีท่ีเหมาะสมในการจําหนายผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนสําหรับผูตอบ
แบบสอบถามท่ีมีอายุต่ํากวา 18 ป 19-25 ป 26-35  ป 36-45 ป และ46-60 ป คือ รานสะดวก และผูท่ี
มีอายุ 60 ปขึ้นไป สวนใหญมีสถานท่ีท่ีเหมาะสมในการจําหนายผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน คือ 
ซุปเปอรมารเกต/ไฮเปอรมารเกต การประชาสัมพันธผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนใหเปนท่ีรูจักสําหรับ
กลุมอายุของผูตอบแบบสอบถามทุกกลุม คือ จัดงานแสดงสินคาโดยมีพนักงานใหความรูกับลูกคา  

4.3 จําแนกตามระดับการศึกษา 
ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีระดับการศึกษาต่ํากวาหรือเทียบเทามัธยมปลายสวนใหญใหอยาก

ใหผลิตซาลาเปาไสถั่วอะซูกิกวน ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีระดับการศึกษาอนุปริญญาหรือเทียบเทา
สวนใหญ อยากใหผลิตโมจิไสถั่วอะซูกิกวน ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีระดับการศึกษาปริญญาตรี
สวนใหญอยากใหผลิต ซาลาเปาไสถั่วอะซูกิกวน ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีระดับการศึกษาสูงกวา
ปริญญาตรีสวนใหญสวนใหญอยากใหผลิตขนมปงไสถั่วอะซูกิกวน ดานราคาท่ีเหมาะสมสําหรับ
ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีระดับการศึกษาต่ํากวาหรือเทียบเทามัธยมปลาย ปริญญาตรี และสูงกวา
ปริญญาตรี คือ นอยกวา 30 บาท ดานราคาท่ีเหมาะสมสําหรับผูตอบแบบสอบถามท่ีมีระดับ
การศึกษาอนุปริญญาหรือเทียบเทาสวนใหญราคาท่ีเหมาะสมของผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน คือ 30-50 
บาท ราคาท่ีเหมาะสมควรสําหรับกลุมระดับการศึกษาควรนอยกวา 30 บาท ดานสถานท่ีเหมาะสม
ในการวางจําหนายผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนสําหรับผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระกับการศึกษา
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ควรเปน รานสะดวกซื้อ ดานการประชาสัมพันธผลิตภัณฑถั่วอะซูกิสําหรับผูตอบแบบสอบถาม
จําแนกตามระดับการศึกษาควรเปน การแจกแผนพับ/ใบปลิวพรอมแจกใหชิม ดังนั้นในกลุมระดับ
การศึกษา ผลิตภัณฑควรเปนซาลาเปาไสถั่วอะซูกิกวน ท่ีราคานอยกวา 30 บาท วางจําหนายท่ีราน
สะดวกซื้อ และประชาสัมพันธโดยการการแจกแผนพับ/ใบปลิวพรอมแจกใหชิม 

4.4 จําแนกตามอาชีพ 
ดานสวนประกอบของผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนสําหรับผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอาชีพ

นักเรียน/นักศึกษา คือ ซาลาเปาไสถั่วอะซูกิกวน ดานสวนประกอบของผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน
สําหรับผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน คือ ซาลาเปาไสถั่วอะซูกิกวน สวน
ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอาชีพขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจตองการผลิจภัณฑ คือ ซาลาเปาไส
ถั่วอะซูกิกวน และขนมปงไสถั่วอะซูกิกวน ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอาชีพธุรกิจสวนตัว/คาขาย 
พอบาน/แมบาน รับจาง และอาชีพอื่นๆ คือ ขนมปงไสถั่วอะซูกิกวน ราคาท่ีเหมาะสมของ
ผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนสําหรับผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา ขาราชการ/
พนักงานรัฐวิสาหกิจ และอาชีพอื่นๆ คือ นอยกวา 30 บาท ราคาท่ีเหมาะสมของผลิตภัณฑถั่วอะซูกิ
กวนสําหรับผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน อาชีพธุรกิจสวนตัว/คาขาย 
พอบาน/แมบาน และรับจางคือ 30-50 บาท สถานท่ีท่ีเหมาะสมในการจําหนายผลิตภัณฑถั่วอะซูกิ
กวนสําหรับผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา พอบาน/แมบาน รับจาง พนักงาน
บริษัทเอกชน คือ รานสะดวกซื้อ สวนสถานท่ีท่ีเหมาะสมในการจําหนายผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน
สําหรับผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอาชีพขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ ธุรกิจสวนตัว/คาขาย และ
อาชีพอื่นๆ คือ ซุปเปอรมารเก็ต/ไฮเปอรมารเกต  ดานการประชาสัมพันธผลิตภัณฑถั่วอะซูกิสําหรับ
ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ ธุรกิจสวนตัว/
คาขาย และอาชีพอื่นๆ คือ จัดงานแสดงสินคาโดยมีพนักงานใหความรูกับลูกคา สวนการ
ประชาสัมพันธผลิตภัณฑถั่วอะซูกิสําหรับผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอาชีพพอบาน/แมบาน คือ แจก
แผนพับ/ใบปลิวพรอมแจกใหชิม และจัดงานแสดงสินคาโดยมีพนักงานใหความรูกับลูกคา การ
ประชาสัมพันธผลิตภัณฑถั่วอะซูกิสําหรับผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอาชีพรับจาง คือ แจกแผนพับ/
ใบปลิวพรอมแจกใหชิม การประชาสัมพันธผลิตภัณฑถั่วอะซูกิสําหรับผูตอบแบบสอบถามท่ีมี
อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน คือ ลงหนังสือพิมพหรือวารสารท่ีเกี่ยวของอาหาร 

4.5 จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
ดานสวนประกอบของผลิตภัณฑถั่วอะซูกิสําหรับผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉลี่ยตอ

เดือนนอยกวา 5,000 บาท และรายไดเฉลี่ยตอเดือน 5,000 – 10,000 บาท คือ ซาลาเปาไสถั่วอะซูกิ
กวน สวนดานสวนประกอบของผลิตภัณฑถั่วอะซูกิสําหรับผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉลี่ยตอ
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เดือน 10,001 – 20,000 บาท และรายไดเฉลี่ยตอเดือน มากกวา 20,000 บาทขึ้นไป คือ ขนมปงไส
ถั่วอะซูกิกวน ราคาท่ีเหมาะสมของผลิตภัณฑถั่วอะซูกิสําหรับผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม
รายไดเฉลี่ยตอเดือนทุกกลุมใหความเห็นวาราคาของผลิตภัณฑควรนอยกวา 30 บาท สถานท่ีท่ี
เหมาะสมในการจําหนายผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนสําหรับผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉลี่ยตอ
เดือนนอยกวา 5,000 บาท รายไดเฉลี่ยตอเดือน 5,000 – 10,000 บาท และรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
10,001 – 20,000 บาทคือ รานสะดวกซื้อ สวนสถานท่ีท่ีเหมาะสมในการจําหนายผลิตภัณฑถั่วอะซูกิ
กวนสําหรับผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน มากกวา 20,000 บาทขึ้นไป คือ ซุปเปอร
มารเกต/ไฮเปอรมารเกต การประชาสัมพันธผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนใหเปนท่ีรูจักสําหรับผูตอบ
แบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนนอยกวา 5,000 บาท รายไดเฉลี่ยตอเดือน 5,000 – 10,000 บาท 
และรายไดเฉลี่ยตอเดือน มากกวา 20,000 บาทขึ้นไป คือ จัดงานแสดงสินคาโดยมีพนักงานให
ความรูกับลูกคา สวนการประชาสัมพันธผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนใหเปนท่ีรูจักสําหรับผูตอบ
แบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001 – 20,000 บาท คือ แจกแผนพับ/ใบปลิวพรอมแจกให
ชิม  

 
5.2 อภิปรายผลการศึกษา 

จากการศึกษาการยอมรับผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหม เพ่ือ
ศึกษาการยอมรับและพฤติกรรมท่ีมีตอผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหม  
รวมท้ังมีการประเมินดานประสาทสัมผัสท่ีมีตอผลิตภัณฑถั่วอะซูกิ เพ่ือนําขอมูลท่ีไดไปเปน
แนวทางในการปรับปรุงพัฒนาผลิตภัณฑ ท้ังในสวนของผลิตภัณฑและการจัดการดานการตลาด 
ซึ่งผลท่ีไดจะทําการทดสอบตามท่ี Cooper (2001) กลาวไววา การทดสอบผลิตภัณฑจะตองมีการ
ทดสอบกับผูบริโภค เพื่อทําการวิเคราะหท้ังพฤติกรรม ความคิดเห็น ความชอบ การยอมรับ และ
การตัดสินใจซื้อท่ีมีตอผลิตภัณฑ ซึ่งการศึกษาครั้งนี้ไดทําการทดสอบกับผลิตภัณฑถั่วอะซูกิ โดย
สามารถอภิปรายผลไดดังนี้ 

5.2.1 พฤติกรรมของผูตอบแบบสอบถาม 
พฤติกรรมการบริโภคผลิตภัณฑจากถั่วของผูตอบแบบสอบถามจํานวน 406 ราย พบวา

ผูตอบแบบสอบถาม สวนใหญมีผลิตภัณฑแปรรูปถั่วท่ีชอบมากท่ีสุดคือถั่วทอด รองลงมาคือถั่ว
กวน และสวนใหญมีความถี่ของการรับประทานผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วไมเกิน 1ครั้งตอสัปดาห 
รองลงมา คือ 2-3 ครั้งตอสัปดาห เหตุผลในการรับประทานผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่ว คือ มีคุณคา
ทางอาหาร และรองลงมาคือ มีรสชาติอรอย สถานท่ีท่ีซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเปนประจํา คือ 
รานสะดวกซื้อ ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่ว คือ ตนเอง สวนความรูจัก
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ถั่วอะซูกิ พบวาสวนใหญไมรูจัก  สําหรับผูท่ีรูจักถั่วอะซูกิ สวนใหญรูจากบทความวิชาการ เชน 
หนังสือพิมพหรือนิตยสาร สวนใหญไมเคยรับประทานถั่วอะซูกิ และมีความสนใจผลิตภัณฑแปร
รูปจากถั่วอะซูกิ  

5.2.2 การทดสอบความชอบ การยอมรับทางประสาทสัมผัสตอคุณลักษณะผลิตภัณฑ และ
การตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนจําแนกตามขอมูลท่ัวไป 

คะแนนความชอบเฉลี่ยโดยรวมของผลิตภัณฑอยูในระดับชอบปานกลาง (7.10± 1.33) โดย มี
คะแนนความชอบดานความนุมของเนื้อสัมผัสมากท่ีสุด (7.27± 1.42) รองลงมาคือ ดานรสชาติ     
(7.09± 1.40)  ดานกลิ่น (6.51± 1.43) และดานสี (6.21± 1.68) โดยท่ีการทดสอบการยอมรับของ
ผูบริโภคระดับคะแนนตั้งแต 6 ขึ้นไป ถือวาผูบริโภคใหการยอมรับ (Resurreccion, 1998)  ซึ่งสอดคลอง
กับการศึกษาของ นงสุดา บุนนาค และคณะ (2546) ในการศึกษาเรื่องการพัฒนาถั่วแดงหลวงอัดเม็ด
สําหรับเด็กวัยรุน ท่ีพบวากลุมผูบริโภคใหคะแนนความชอบตอผลิตภัณฑในระดับชอบปานกลาง และ 
ดานความคิดเห็นตอทิศทางการปรับปรุงผลิตภัณฑพบวา ดานสี กลิ่น รสชาติ และความนุมของเนื้อ
สัมผัสของผลิตภัณฑถั่วอะซูกิจัดอยูในระดับพอดีแลว (มากกวาหรือเทากับรอยละ 70) โดยมีการ
ยอมรับและตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑถั่วอะซูกิ คิดเปนรอยละ  94.83 และ รอยละ 88.67  

ดานการยอมรับของท่ีมีตอผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนโดยใชลอจิสติกส รีเกรสช่ันพบวา 
คุณลักษณะดานสี รสชาติ และความนุมของเนื้อสัมผัส มีผลตอการยอมรับท่ี 95.1% hit rate สวน
การศึกษาการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน พบวา คุณลักษณะดานรสชาติและสีมีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนท่ี 88.7% hit rate ซึ่งใกลเคียงกับการศึกษาของ กมลรัตน    
ครุธาโรจน (2546) ท่ีศึกษาเรื่องการพัฒนาผลิตภัณฑขาวกลองผสมธัญพืชและถั่วบรรจุกระปอง 
พบวาความชอบตอคุณลักษณะดานประสาทสัมผัสดานความชอบโดยรวม ลักษณะปรากฏ สี กลิ่น 
และรสชาติ อยูท่ีระดับชอบปานกลาง และมีการยอมรับอยูท่ีรอยละ 98.40 และการตัดสินใจซื้ออยูท่ี
รอยละ 72.60  

5.2.3 แนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน 
ผูตอบแบบสอบถามใหความเห็นวาผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนสามารถนําเปนสวนประกอบ

ของผลิตภัณฑอื่น คือ ซาลาเปาไสถั่วอะซูกิกวน รองลงมาคือ ขนมปงไสถั่วอะซูกิ โมจิไสถั่วอะซูกิ
กวน ตามลําดับ  ซึ่งใกลเคียงกับการศึกษาของ เฉลิมพล ถนอมวงศ และคณะ (2547) ไดศึกษาการ
พัฒนาผลิตภัณฑไสขนมจากเนยถ่ัวลิสงผสมงาขาว ท่ีพบวาผูบริโภคชอบผลิตภัณฑท่ีเปนแบบขนม
ปงสอดไส สวนวนราคาท่ีเหมาะสมของผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน คือนอยกวา 30 บาท รองลงมาคือ 
30-50 บาท สถานท่ีท่ีเหมาะสมในการจําหนายผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน คือ รานสะดวกซื้อ รองลงมา
คือ ซุปเปอรมารเกต/ไฮเปอรมารเกต ดานการประชาสัมพันธผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนใหเปนท่ีรูจัก 
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สวนใหญเห็นวาควรลงหนังสือพิมพหรือวารสารท่ีเกี่ยวของอาหาร รองลงมา คือ แจกแผนพับ/
ใบปลิวพรอมแจกใหชิม และ จัดงานแสดงสินคาโดยมีพนักงานใหความรูกับลูกคา  

 
5.3 ขอคนพบ 
 จากการศึกษาการยอมรับผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหมมี 
ขอคนพบดังนี้ 
 5.3.1 พฤติกรรมของผูตอบแบบสอบถาม 

เพศชายชอบผลิตภัณฑถั่วทอด โดยรับประทานเพราะมีรสชาติอรอย สวนเพศหญิงชอบ
ผลิตภัณฑถั่วกวน โดยรับประทานเพราะคุณคาทางอาหาร ทางดานสถานท่ีซื้อผลิตภัณฑเพศชาย 
และเพศหญิงจะซื้อผลิตภัณฑท่ีรานสะดวกซื้อ  

กลุมอายุ สวนใหญชอบผลิตภัณฑถั่วทอด ยกเวนกลุมอายุ 26-35 และ 60 ป ชอบผลิตภัณฑ
ถั่วกวน โดยสวนใหญรับประทานเพราะมีคุณคาทางอาหาร ยกเวน กลุมอายุต่ํากวา 18 และ 19-25 ป 
ท่ีรับประทานเพราะรสชาติอรอย สวนใหญซื้อผลิตภัณฑจากถั่วท่ีรานสะดวกซื้อ ยกเวนกลุมอายุ 60 
ปขึ้นไปจะซื้อผลิตภัณฑจากถั่วท่ีซุปเปอรมารเกต/ไฮเปอรมารเกต 

ดานระดับการศึกษา ผูท่ีมีระดับการศึกษาต่ํากวาหรือเทียบเทามัธยมปลาย และปริญญาตรี 
ชอบถั่วทอด แต ผูท่ีมีระดับการศึกษาระดับอนุปริญญาหรือเทียบเทา และสูงกวาปริญญาตรีชอบถั่ว
กวน โดยสวนใหญมีความถี่ในการรับประทาน 2-3 ครั้งตอสัปดาห ยกเวนผูท่ีมีระดับการศึกษาสูง
กวาปริญญาตรีจะรับประทานไมเกิน 1 ครั้งตอสัปดาห โดยสวนใหญรับประทานเพราะมีคุณคาทาง
อาหาร ยกเวนผูท่ีมีระดับการศึกษาต่ํากวาหรือเทียบเทามัธยมปลายเลือกรับประทานเพราะมีรสชาติ
อรอย 

ดานอาชีพ สวนใหญชอบถั่วกวน ยกเวน นักเรียน/นักศึกษา และผูท่ีรับราชการ/ทํางาน
รัฐวิสาหกิจชอบถั่วทอด โดยสวนใหญรับประทาน ไมเกิน 1 ครั้งตอสัปดาห ยกเวนผูประกอบธุรกิจ
สวนตัว/คาขาย และพอบาน/แมบาน และสวนใหญรับประทานเพราะมีคุณคาอาหาร ยกเวน
นักเรียน/นักศึกษาท่ีรับประทานเพราะรสชาติอรอย 

ดานรายไดตอเดือน สวนใหญชอบถั่วทอด ยกเวนกลุมท่ีมีรายไดมากกวา 20,000 บาทขึ้น
ไปชอบถั่วกวน โดยสวนใหญรับประทานไมเกิน 1 ครั้งตอสัปดาห ยกเวนกลุมรายไดมากกวา 
20,000 บาทตอเดือน และสวนใหญรับประทานเพราะมีคุณคาทางอาหาร ยกเวนกลุมรายไดนอยกวา 
5,000 บาท ซึ่งสวนใหญจะซื้อผลิตภัณฑท่ีรานสะดวกซื้อ ยกเวนกลุมรายไดมากกวา 20,000 บาทตอ
เดือน ซื้อผลิตภัณฑท่ีซุปเปอรมารเกต/ไฮเปอรมารเกต 
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ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีผูมีสวนรวมในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่ว
คือ ตนเอง และสวนใหญไมรูจักถั่วอะซูกิ อีกท้ังไมเคยรับประทานถั่วอะซูกิ แตมีความสนใจ
ผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วอะซูกิ สวนผูท่ีรูจักจะรูดวยตนเอง อินเตอรเน็ต และจากมูลนิธิโครงการ
หลวง  

5.3.2 การประเมินดานประสาทสัมผัส การยอมรับ และการตัดสินใจซื้อของผูตอบ
แบบสอบถาม 

จากขอมูลสวนตัวท้ังดานเพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดเฉลี่ยตอเดือน พบวา 
ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญใหคะแนนความชอบโดยรวมของผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนในดาน
ความนุมของเนื้อสัมผัสมากท่ีสุด เม่ือใชการวิเคราะหดวยโลจิสติกสรีเกรสช่ันแสดงใหเห็นวา
คุณลักษณะของผลิตภัณฑดานสี รสชาติ และความนุมของเนื้อสัมผัส มีผลตอการยอมรับของ
ผลิตภัณฑ ในขณะท่ีคุณลักษณะดานสี และรสชาติ มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ ดังนั้นเพ่ือให
ผูบริโภคมีการตัดสินใจซื้อท่ีสูงขึ้น จึงควรแนะนําผูประกอบการใหลักษณะผลิตภณัฑถั่วอะซูกิกวน
ท่ีคุณลักษณะสี และรสชาติ มากกวาความนุมของเนื้อสัมผัส 
 5.3.3 แนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน 

ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเห็นวาผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนสามารถนําเปนสวนประกอบ
ของซาลาเปาไสถั่วอะซูกิกวน รองลงมาคือ ขนมปงไสถั่วอะซูกิ โมจิไสถั่วอะซูกิกวน โดยราคาท่ี
เหมาะสมของผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนควรนอยกวา 30 บาท รองลงมา คือ 30-50 บาท สถานท่ีท่ี
เหมาะสมในการจําหนายผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน คือ รานสะดวกซื้อ รองลงมาคือ ซุปเปอรมารเกต/
ไฮเปอรมารเกต ดานการประชาสัมพันธผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนใหเปนท่ีรูจัก สวนใหญเห็นวาควร
ลงหนังสือพิมพหรือวารสารท่ีเกี่ยวของอาหาร รองลงมา คือ แจกแผนพับ/ใบปลิวพรอมแจกใหชิม 
และ จัดงานแสดงสินคาโดยมีพนักงานใหความรูกับลูกคา  

ควรจะเนนกลุมผูบริโภคเปาหมายของผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนควรเปนกลุมผูบริโภคท่ีเปน
เพศหญิงมีอายุ 19 - 25 ป และ 26 – 35 ปขึ้นไป ควรเปนกลุมท่ีมีระดับการศึกษาอยูในระดับอนุปริญญา
หรือเทียบเทา และเปนนักเรียนและนักศึกษาท่ีมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนนอยกวา 5,000 – 10,000 บาท ตอ
เดือน 
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5.4 ขอเสนอแนะ 
ผูศึกษามีขอเสนอแนะเพื่อใชเปนแนวทางในการปรับปรุง พัฒนาผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน 

สําหรับผูประกอบการท่ีตองการนําเสนอและจําหนายผลิตภัณฑถั่วอะซูกิ เพ่ือใหตรงความตองการ
ของผูบริโภค ควรเปนดังนี้  

ควรเนนเปาหมายไปยังกลุมผูบริโภคท่ีเปนพนักงานเอกชนหรืออาชีพรับจาง โดยเนน
ผลิตภัณฑท่ีเปนถั่วกวนเปนหลัก โดยมีผลิตภัณฑท่ีเปนถั่วเคลือบและถั่วอบเปนผลิตภัณฑเสริม อีกท้ัง 
และมีการดัดแปลงผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนไดแก นําไปเปนสวนประกอบของผลิตภัณฑท่ีมีลักษณะ
กรอบ โดยการอบ เพ่ือเลี่ยงการใชน้ํามัน   อีกท้ังควรปรับปรุงรูปแบบผลิตภัณฑใหหลากหลายเพ่ือ
ขยายกลุมลูกคาเปาหมายโดยเพ่ิมความหลากหลายของผลิตภัณฑ เชน การทําใหมีความกรอบโดย
การอบหรือทอด  

ควรมีการระบุขอมูลทางโภชนาการและประโยชนท้ังภาษาไทยและภาษาอังกฤษบนฉลาก
ผลิตภัณฑเนื่องจากผูบริโภคใหเหตุผลท่ีเลือกรับประทานผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเพราะมีรสชาติ
อรอย และมีคุณคาทางอาหาร  เพ่ือเปนการเสริมสรางจุดแข็งใหกับผลิตภัณฑ 

ควรเนนผลิตภัณฑดานรสชาติ และความนุมของเนื้อสัมผัส โดยพัฒนาใหมีรสชาติกลม
กลอมมากขึ้น  เนื้อสัมผัสมีความนุม ละเอียด โดยดานรสชาติควรการเพ่ิมเนยหรือกะทิลงไปเพ่ือ
เพ่ิมความหอมมันใหกับตัวผลิตภัณฑ เนื่องจากผูบริโภคใหคะแนนความชอบโดยรวมของ
ผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนในดานความนุมของเนื้อสัมผัสมากท่ีสุด และคุณลักษณะดานสี รสชาติ และ
ความนุมของเนื้อสัมผัสมีผลตอการยอมรับ สวนคุณลักษณะดานรสชาติ และสีมีผลตอการตัดสินใจ
ซื้อ 

ควรเนนการประชาสัมพันธไปท่ีตัวผูบริโภคเอง เนื่องจากสวนใหญผูบริโภคตัดสินใจซื้อ
ดวยตนเอง โดยลงประชาสัมพันธท้ังในหนังสือพิมพหรือวารสารท่ีเกี่ยวของอาหาร อีกท้ังแจกแผน
พับ/ใบปลิวพรอมแจกใหชิมตัวอยางผลิตภัณฑ และ จัดงานแสดงสินคาโดยมีพนักงานใหความรูกับ
ลูกคา  

ผลิตภัณฑท่ีควรนํามาผลิตภัณฑ ไดแก ซาลาเปาไสถั่วอะซูกิกวน  ขนมปงไสถั่วอะซูกิ และ
โมจิไสถั่วอะซูกิกวน โดยราคาท่ีเหมาะสมของผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนในการวางจําหนาย ไดแก 
นอยกวา 30 บาท และ 30-50 บาท สวนสถานท่ีท่ีเหมาะสมในการวางจําหนายผลิตภัณฑถั่วอะซูกิ
กวน คือ รานสะดวกซื้อ  
  
 
 


