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สารบัญ 

 หนา 
กิตติกรรมประกาศ ค 
บทคัดยอภาษาไทย ง 
บทคัดยอภาษาอังกฤษ ฉ 
สารบัญ ซ 
สารบัญตาราง ฎ 
สารบัญภาพ ถ 
บทที่ 1 บทนํา  
            1.1 ความเปนมาและความสําคัญ 1 
            1.2 วัตถุประสงคในการศึกษา 3 
            1.3 ประโยชนท่ีไดรับจากการศึกษา 3 
            1.4 นิยามศัพทท่ีใชในการศึกษา 3 
บทที่ 2 แนวคิด ทฤษฎี และวรรณกรรมท่ีเกี่ยวของ  

 2.1 ความรูท่ัวไปเกี่ยวกับถั่วอะซูกิ (Azuki bean) 4 
            2.2 การใชการทดสอบผูบริโภค (Consumer Tests) 5 
            2.3 การทดสอบผลิตภัณฑ (Product Tests) 6 
            2.4 การประเมินคาทางประสาทสัมผัส (Sensory Evaluation) 8 
            2.5 แนวคิดทางการตลาดเชิงประสาทสัมผัส (Sensory Marketing) 10 
            2.6 การทดสอบการยอมรับ (Acceptance test) 11 
            2.7 การวิเคราะหพฤติกรรมของผูบริโภค (Analyzing Consumer behavior) 12 
            2.8  แบบจําลองพฤติกรรมผูบริโภค (Consumer behavior model) 12 

 



ฌ 

สารบัญ (ตอ) 
 หนา 

2.9 วรรณกรรมท่ีเกี่ยวของ 15 
2.10 กรอบแนวคิดในการวิจัย 18 
2.11 สมมุติฐานการศึกษา 19 

บทที่ 3 ระเบียบวิธีการศึกษา  
            3.1 ขอบเขตการศึกษา 20 
            3.2 การเตรียมถั่วอะซูกิกวน 20 
            3.3  ขอบเขตประชากร และขนาดตัวอยาง  21 

3.3.1 ขอบเขตประชากร 21 
3.3.2 ขนาดตัวอยางและวิธีการคัดเลือกตัวอยาง 21 

             3.4 การเก็บรวบรวมขอมูล และเคร่ืองมือที่ใชในการศึกษา 22 
    3.4.1 การเก็บรวบรวมขอมูล 22 

                  3.4.2  เคร่ืองมือที่ใชในการศึกษา 22 
 3.5  วิธีการวิเคราะหขอมูล 22 
 3.6 สถานท่ีใชในการดําเนินงานวิจัยและรวบรวมขอมูล 24 
 3.7 ระยะเวลาในการศึกษา 24 

บทที่ 4 ผลการศึกษา  
             สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 26 
             สวนท่ี 2 ขอมูลพฤติกรรมการบริโภคผลิตภัณฑจากถั่วของผูตอบแบบสอบถาม 27 
                   2.1 พฤติกรรมการบริโภคผลิตภัณฑจากถั่วของผูตอบแบบสอบถาม 27 

2.2  ความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการบริโภคผลิตภัณฑจากถั่วจําแนกตาม  
  ขอมูลท่ัวไป ไดแก เพศ กลุมอายุ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

31 
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สารบัญ (ตอ) 
 หนา 

สวนท่ี 3 ขอมูลการทดสอบความชอบและการยอมรับทางประสามสัมผัสตอ
คุณลักษณะผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน 

68 

  3.1 ขอมูลดานความชอบผลิตภัณฑถั่วอะซูกกิวน 68 
  3.2 ขอมูลทิศทางความพอดีของผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน 69 

                     3.3 ขอมูลดานการยอมรับและการตัดสินใจซื้อ 70 
                     3.4 การวิเคราะหการยอมรับ และการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน 71 
                     3.5 ขอมูลความสัมพันธระหวางการยอมรับจําแนกตามขอมูลท่ัวไป และ   
                            พฤติกรรมการบริโภคผลิตภัณฑจากถั่ว 

73 

สวนท่ี 4 ขอมูลเกี่ยวกับแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน และ 
               ขอเสนอแนะของผูตอบแบบสอบถาม 

85 

บทที่ 5 สรุป อภิปรายผลการศึกษา ขอคนพบ และขอเสนอแนะ  
           5.1 สรุปผลการศึกษา 109 
           5.2 อภิปรายผลการศึกษา  120 
           5.3 ขอคนพบ 122 
           5.4 ขอเสนอแนะ 124 
บรรณานุกรม 125 
ภาคผนวก  
            ภาคผนวก ก  ข้ันตอนการทําถั่วอะซูกิกวน 129 
            ภาคผนวก ข  แบบสอบถาม 134 
ประวัติผูเขียน 142 
 
 



ฎ 

 
สารบัญตาราง 

ตาราง  หนา 
4.1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเพศ กลุมอายุ ระดับการศึกษา อาชีพ 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 
26 

4.2 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามผลิตภัณฑแปรรูปถั่วที่ชอบ
มากท่ีสุด 

28 

4.3 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความถี่ของการรับประทาน
ผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่ว 

28 

4.4 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแ นกตามเหตุผลในกา รเลือก
รับประทานผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่ว 

29 

4.5 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามสถานท่ีที่ซื้อผลิตภัณฑแปรรูป
จากถั่วเปนประจํา 

29 

4.6 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามผูมีสวนรวมในการตัดสินใจ
ซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่ว 

 30 

4.7 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความรูจักถั่วอะซูกิ 30 
4.8 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามแหลงขอมูลถั่วอะซูกิ 30 
4.9 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเคยรับประทานถั่วอะซูกิ 31 
4.10 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความสนใจผลิตภัณฑแปรรูป

จากถั่วอะซูกิ 
31 

4.11 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วท่ีชอบมากท่ีสุด 
จําแนกตามเพศ 

32 

4.12 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเหตุผลในการเลือกรับประทานผลิตภัณฑ
แปรรูปจากถั่ว จําแนกตามเพศ 

33 
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สารบัญตาราง (ตอ) 
ตาราง  หนา 
4.13 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามสถานท่ีท่ีซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเปน

ประจํา จําแนกตามเพศ 
34 

4.14 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามแหลงขอมูลถั่วอะซูกิ จําแนกตามเพศ 35 
4.15 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามความสนใจผลิตภัณฑแปรรูปจาก   

ถั่ว อะซูกิ จําแนกตามเพศ 
36 

4.16 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเหตุผลในการเลือกรับประทานผลิตภัณฑ
แปรรูปจากถั่ว จําแนกตามกลุมอายุ 

37 

4.17 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามสถานที่ท่ีซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเปน
ประจํา จําแนกตามกลุมอายุ 

38 

4.18 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามผูมีสวนรวมในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ
แปรรูปจากถั่ว จําแนกตามกลุมอายุ 

39 

4.19 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามความรูจักถั่วอะซูกิ จําแนกตามกลุมอายุ 40 
4.20 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามแหลงขอมูลถั่วอะซูกิ จําแนกตามกลุมอายุ 41 
4.21 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามความสนใจผลิตภัณฑแปรรูปจาก   

ถั่วอะซูกิ จําแนกตามกลุมอายุ 
42 

4.22 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามความถี่ของการรับประทานผลิตภัณฑ  
แปรรูปจากถั่ว จําแนกตามระดับการศึกษา 

 43 

4.23 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเหตุผลในการเลือกรับประทานผลิตภัณฑ
แปรรูปจากถั่ว จําแนกตามระดับการศึกษา 

44 

4.24 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามสถานท่ีท่ีซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเปน
ประจํา จําแนกตามระดับการศึกษา 

45 
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สารบัญตาราง (ตอ) 
ตาราง  หนา 
4.25 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามผูมีสวนรวมในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ

แปรรูปจากถั่ว จําแนกตามระดับการศึกษา 
46 

4.26 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามความรูจักถั่วอะซูกิ จําแนกตามระดับ
การศึกษา 

47 

4.27 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามแหลงขอมูลถั่วอะซูกิ จําแนกตามระดับ
การศึกษา 

48 

4.28 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามการเคยรับประทานถั่วอะซูกิ จําแนกตาม
ระดับการศึกษา 

49 

4.29 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามความสนใจผลิตภัณฑแปรรูปจาก   
ถั่วอะซูกิ จําแนกตามระดับการศึกษา 

50 

4.30 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามผลิตภัณฑแปรรูปถั่วท่ีชอบมากท่ีสุด 
จําแนกตามอาชีพ 

51 

4.31 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามความถี่ของการรับประทานผลิตภัณฑ 
แปรรูปจากถั่ว จําแนกตามอาชีพ 

52 

4.32 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเหตุผลในการเลือกรับประทานผลิตภัณฑ
แปรรูปจากถั่ว จําแนกตามอาชีพ 

53 

4.33 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามสถานท่ีท่ีซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเปน
ประจํา จําแนกตามอาชีพ 

54 

4.34 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามผูมีสวนรวมในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ
แปรรูปจากถั่ว จําแนกตามอาชีพ 

55 

4.35 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามความรูจักถั่วอะซูกิ จําแนกตามอาชีพ 56 
4.36 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามแหลงขอมูลถั่วอะซูกิ จําแนกตามอาชีพ 57 
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สารบัญตาราง (ตอ) 
ตาราง  หนา 
4.37 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามการเคยรับประทานถั่วอะซูกิ จําแนกตาม

อาชีพ 
58 

4.38 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตอความสนใจผลิตภัณฑแปรรูปจาก
ถั่วอะซูกิ จําแนกตามอาชีพ 

59 

4.39 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามผลิตภัณฑแปรรูปถั่วท่ีชอบมากท่ีสุด 
จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

60 

4.40 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามความถี่ของการรับประทานผลิตภัณฑ 
แปรรูปจากถั่ว จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

61 

4.41 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเหตุผลในการเลือกรับประทานผลิตภัณฑ
แปรรูปจากถั่ว จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

62 

4.42 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามสถานท่ีท่ีซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเปน
ประจํา จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

63 

4.43 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามผูมีสวนรวมในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ
แปรรูปจากถั่ว จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

64 

4.44 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามความรูจักถั่วอะซูกิ จําแนกตามรายได
เฉลี่ยตอเดือน 

65 

4.45 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามแหลงขอมูลถั่วอะซูกิ จําแนกตามรายได
เฉลี่ยตอเดือน 

66 

4.46 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเคยรับประทานถั่วอะซูกิ จําแนกตาม
รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

67 

4.47 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามความสนใจผลิตภัณฑแปรรูปจาก   
ถั่วอะซูกิ จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

68 

 
 
 



ฒ 

สารบัญตาราง (ตอ) 
ตาราง  หนา 
4.48 จํานวน รอยละ คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของระดับความชอบตอ

คุณลักษณะตาง ๆ ของผลิตภัณฑ 
69 

4.49 จํานวนและรอยละ ดานลักษณะประสาทสัมผัสดานทิศทางความพอดีของผลิตภัณฑ 70 
4.50 จํานวนและรอยละของผูบริโภคตอการยอมรับและการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ 70 
4.51 ปจจัย ท่ี มีผลตอก ารยอ มรับผลิต ภัณฑผลิตภัณฑถั่ วอ ะซูกิกวนของผูตอบ

แบบสอบถามท่ีไดจากการใชวิธีโลจิสติกรีเกรสชั่น 
71 

4.52 ปจจัยท่ีมีตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนของผูตอบแบบสอบถาม โดยใช
วิธีโลจิสติกรีเกรสชั่น 

72 

4.53 คาเฉลี่ยของระดับความชอบของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 73 
4.54 จํานวนและรอยละการยอมรับผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน จําแนกตามเพศ 74 
4.55 จํานวนและรอยละการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน จําแนกตามเพศ 74 
4.56 คาเฉลี่ยของระดับความชอบของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามกลุมอายุ 75 
4.57 จํานวนและรอยละการยอมรับผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน จําแนกตามกลุมอายุ 76 
4.58 จํานวนและรอยละการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน จําแนกตามกลุมอายุ 77 
4.59 คะแนนความชอบของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา 78 
4.60 จํานวนและรอยละการยอมรับผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน จําแนกตามระดับการศึกษา 79 
4.61 จํานวนและรอยละการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน จําแนกตามระดับ

การศึกษา 
80 

4.62 คะแนนความชอบของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ 81 
4.63 จํานวนและรอยละการยอมรับผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน จําแนกตามอาชีพ 82 
4.64 จํานวนและรอยละการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน จําแนกตามอาชีพ 82 

 
 



ณ 

สารบัญตาราง (ตอ) 
ตาราง  หนา 
4.65 คาเฉลี่ยและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของระดับความชอบของผูตอบแบบสอบถาม 

จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
83 

4.66 จํานวนและรอยละการยอมรับผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอ
เดือน 

84 

4.67 จํานวนและรอยละการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน จําแนกตามรายไดเฉลี่ย
ตอเดือน 

 85 

4.68 คะแนนและอันดับแปลผลของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามผลิตภัณฑถั่วอะซูกิ
กวนสามารถนําเปนสวนประกอบของผลิตภัณฑอื่น เรียงตามระดับความสําคัญ 3 
อันดับ 

86 

4.69 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามราคาท่ีเหมาะสมของ
ผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน 

86 

4.70 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามสถานท่ีท่ีเหมาะสมในการ
จําหนายผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน 

86 

4.71 คะแนน และอันดับแปลผลของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามการประชาสัมพันธ
ผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนใหเปนที่รูจัก เรียงตามระดับความสําคัญ 3 อันดับ 

87 

4.72 คะแนนและอันดับแปลผลของผูตอบแบบสอบถามผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนสามารถ
นําเปนสวนประกอบของผลิตภัณฑอื่น เรียงตามระดับความสําคัญ 3 อันดับ จําแนก
ตามเพศ          

87 

4.73 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามราคาท่ีเหมาะสมของผลิตภัณฑถั่วอะซูกิ
กวน จําแนกตามเพศ 

88 

4.74 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามสถานท่ีท่ีเหมาะสมในการจําหนาย
ผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน จําแนกตามเพศ 

89 

4.75 คะแนนและอันดับแปลผลของผูตอบแบบสอบถามการประชาสัมพันธผลิตภัณฑ
ถั่วอะซูกิกวนใหเปนท่ีรูจัก เรียงตามระดับความสําคัญ 3 อันดับ จําแนกตามเพศ 

 90 

 



ด 

สารบัญตาราง (ตอ) 
ตาราง  หนา 
4.76 คะแนนและอันดับแปลผลของผูตอบแบบสอบถามผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนสามารถ

นําเปนสวนประกอบของผลิตภัณฑอื่น เรียงตามระดับความสําคัญ 3 อันดับ จําแนก
ตามกลุมอายุ 

91 

4.77 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามราคาท่ีเหมาะสมของผลิตภัณฑถั่วอะซูกิ
กวน จําแนกตามกลุมอายุ 

92 

4.78 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามสถานท่ีท่ีเหมาะสมในการจําหนาย
ผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน จําแนกตามกลุมอายุ 

93 

4.79 คะแนนและอันดับแปลผลของผูตอบแบบสอบถามการประชาสัมพันธผลิตภัณฑ
ถั่วอะซูกิกวนใหเปนท่ีรูจัก เรียงตามระดับความสําคัญ 3 อันดับ จําแนกตามกลุมอายุ 

94 

4.80 จํานวนและอันดับแปลผลของผูตอบแบบสอบถามผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนสามารถ
นําเปนสวนประกอบของผลิตภัณฑ เรียงตามระดับความสําคัญ 3 อันดับ จําแนกตาม
ระดับการศึกษา 

95 

4.81 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามราคาผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน จําแนกตาม
ระดับการศึกษา 

96 

4.82 จํานวนและอันดับแปลผลของผูตอบแบบสอบถามสถานท่ีท่ีเหมาะสมในการ
จําหนายผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน จําแนกตามระดับการศึกษา 

97 

4.83 จํานวนและอันดับแปลผลของผูตอบแบบสอบถามการประชาสัมพันธผลิตภัณฑ
ถั่วอะซูกิกวนใหเปนท่ีรูจัก เรียงตามระดับความสําคัญ 3 อันดับ จําแนกตามระดับ
การศึกษา 

98 

4.84 จํานวนและอันดับแปลผลของผูตอบแบบสอบถามผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนสามารถ
นําเปนสวนประกอบของผลิตภัณฑ เรียงตามระดับความสําคัญ 3 อันดับ จําแนกตาม
อาชีพ   

100 

4.85 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามราคาผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน จําแนกตาม
อาชีพ 

101 

 



ต 

สารบัญตาราง (ตอ) 
ตาราง  หนา 
4.86 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามสถานที่ ท่ีเหมาะสมในการจําหนาย

ผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน จําแนกตามอาชีพ 
102 

4.87 จํานวนและอันดับแปลผลของผูตอบแบบสอบถามการประชาสัมพันธผลิตภัณฑ
ถั่วอะซูกิกวนใหเปนท่ีรูจัก เรียงตามระดับความสําคัญ 3 อันดับ จําแนกตามอาชีพ 

104 

4.88 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนสามารถนําเปน
สวนประกอบของผลิตภัณฑ เรียงตามระดับความสําคัญ 3 อันดับ จําแนกตามรายได
เฉลี่ยตอเดือน 

105 

4.89 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามราคาผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน จําแนกตาม
รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

106 

4.90 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามสถานที่ ท่ีเหมาะสมในการจําหนาย
ผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

107 

4.91 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามการประชาสัมพันธผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน
ใหเปนท่ีรูจัก เรียงตามระดับความสําคัญ 3 อันดับ จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

108 

  
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



ถ 

 
สารบัญภาพ 

รูป  หนา 
2.1 วงจรของ Kramer ในลักษณะตางๆของอาหาร 9 
2.2 ความสัมพันธระหวางการวิจัยทางการตลาดกับ การประเมินลักษณะทางประสาท

สัมผัส 
11 

2.3 แบบจําลองพฤติกรรมผูบริโภค 13 
2.4 กระบวนการตัดสินใจของผูซื้อ 15 
2.5 กรอบแนวคิดในการวิจัย 18 

   
 


