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บริการท่ีมีผลตอการใชบริการตัดวัสดุ และใหเชาเครื่องมือชาง จําแนกตามปจจัยดาน

กระบวนการใหบริการ สําหรับเจาของบาน 56 

 36  แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ียและระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด

บริการท่ีมีผลตอการใชบริการตัดวัสดุ และใหเชาเครื่องมือชาง จําแนกตามปจจัยดาน

กระบวนการ สําหรับชาง 57 

 37  แสดงคาเฉล่ียและระดับความสําคัญท่ีมีผลตอการใชบริการตัดวัสดุและใหเชา

เครื่องมือชาง  ตอปจจัยสวนประสมการตลาดบริการ สําหรับเจาของบาน 58 

 38  แสดงคาเฉล่ียและระดับความสําคัญท่ีมีผลตอการใชบริการตัดวัสดุและใหเชา

เครื่องมือชาง  ตอปจจัยสวนประสมการตลาดบริการ สําหรับชาง 59 

 39  ราคาคาบริการตัดวัสด ุ 60 

 40  ราคาคาเชาและเงินค้ําประกันของเครื่องมือชาง 61 

 41  คาใชจายในการสงเสริมการตลาดในปแรก 61 

 42  ประมาณการคาใชจายในการสงเสริมการตลาดตลอดอายุโครงการ (หนวย:บาท) 62 

 43  แสดงจํานวนคนเขารานของ บริษัท นพดลพานิช จํากัด ป 2552 และบริษัท นพดล

พานิช จํากัด สาขาสันกําแพง ป 2553 65 

 44 แสดงการประมาณการจํานวนลูกคาแจกแจงตามกลุมลูกคาท่ีคาดวาจะเขาของ บริษัท 

นพดลพานิช จํากัด สาขาสันกําแพง ในรอบ 1 ปจากลูกคาเขารานท้ังหมด 43,140 คน 65 

 45  ประมาณการจํานวนลูกคา ท่ีคาดวาเขามาใชบริการตาง ๆ ของศูนยบริการตลอดท้ังป 

(จากตารางที่ 19) 66 

 46  สรุปประมาณการจํานวนผูใชบริการท่ีคํานวณได(ครั้ง) 66 

 47  แสดงจํานวนลูกคากลุมเจาของบานและชาง ท่ีใชบริการตัดวัสดุแตละประเภท 67 

 48  แสดงการประมาณการรายไดจากคาบริการตัดวัสด ุ 68 

 49  สรุปจํานวนผูตอบแบบสอบถามท่ีสนใจใชบริการแตละประเภท 68 
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สารบัญตาราง  (ตอ) 

ตาราง หนา 
 50  แสดงผลจากแบบสอบถามดานการตัดสินใจใชบริการเม่ือมีการคิดคาบริการตามราคา

ตลาด 68 

 51   แสดงประมาณการรายไดจากคาบริการตัดวัสดุตลอดอายุโครงการ 69 

 52  แสดงโครงสรางคาเชาเครื่องมือท่ีนํามาใหบริการ 70 

 53  แสดงประมาณการจํานวนลูกคากลุมเจาของบาน และกลุมชาง ท่ีตองการใชบริการเชา

เครื่องมือชางแยกตามเคร่ืองมือชางแตละรายการ 70 

 54 แสดงการประมาณการรายไดจากคาเชาเครื่องมือชางตามจํานวนผูใชบริการ 71 

 55  ประมาณการรายรับรวมตลอดอายุโครงการ 71 

 56  การวางแผนความสามารถในการใหบริการเชา (Capacity Planning) 76 

 57  จํานวนเครื่องมือชางแยกตามบริการตัด และบริการเชา 76 

 58  แสดงการประมาณการสินทรัพยไมหมุนเวียน 77 

 59  คาเส่ือมราคาเครื่องมือท้ังหมด 78 

 60  งบประมาณซอมบํารุงตอป 79 

 61  รวมตนทุนบริการตลอดอายุโครงการ และคาเฉล่ียตอการใหบริการ 80 

 62 แสดงเงินลงทุนเริ่มแรกดานการจัดการ 90 

 63  แสดงอัตราเงินเดือน จํานวนพนักงาน และรายจายคาแรงตอป ในปท่ี 1 94 

 64  แสดงคาอุปกรณสํานักงานและคาเส่ือมราคา 95 

 65 แสดงคาใชจายดานการจัดการตอเดือน และตอปตลอดอายุโครงการ 96 

 66 แสดงเงินทุนเริ่มแรก ของโครงการ 97 

 67  กิจการสํารองเงินทุนหมุนเวียนเพ่ือใหเพียงพอตอคาใชจายตางๆในชวงเวลาฉุกเฉิน 98 

 68  แสดงรายละเอียดมูลคาและคาเส่ือมราคาของอาคารและอุปกรณ 98 

 69 แสดงงบกําไรขาดทุนลวงหนาระหวางปท่ี 1-5 99 

 70  แสดงงบกระแสเงินสดลวงหนาระหวางปท่ี 1-5 100 

 71  แสดงงบดุลลวงหนาระหวางปท่ี 1-5 101 

 72  แสดงวิธีคํานวณหาระยะเวลาคืนทุน (Payback Period Method) 102 

 73  แสดงการคํานวณมูลคาปจจุบันสุทธิของโครงการ 103 
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สารบัญตาราง  (ตอ) 

ตาราง หนา 
 74  แสดงการคํานวณอัตราผลตอบแทนภายใน 104 

 75  แสดงงบกําไรขาดทุนลวงหนาระหวางปท่ี 1-5 กรณีท่ี 1 รายไดลดลง 30% 105 

 76  แสดงงบกระแสเงินสดลวงหนาระหวางปท่ี 1-5 กรณีท่ี 1 รายไดลดลง 30% 106 

 77 แสดงงบดุลลวงหนาระหวางปท่ี 1-5 เม่ือรายไดลดลง 30% 107 

 78 แสดงวิธีคํานวณหาระยะเวลาคืนทุน (Payback Period Method) เม่ือรายไดลดลง 30% 108 

 79  แสดงการคํานวณมูลคาปจจุบันของกรณีรายไดลดลง 30% 109 

 80 แสดงการคํานวณอัตราผลตอบแทนภายในเม่ือยอดขายลดลง 30% 110 

 81  แสดงงบกําไรขาดทุนลวงหนาระหวางปท่ี 1-5 กรณีท่ี 2  ตนทุนบริการเพ่ิมขึ้น 100% 111 

 82  แสดงงบกระแสเงินสดลวงหนาระหวางปท่ี 1-5  กรณีท่ี 2  ตนทุนบริการเพ่ิมขึ้น 100%  112 

 83  แสดงงบดุลลวงหนาระหวางปท่ี 1-5  กรณีท่ี 2  ตนทุนบริการเพ่ิมขึ้น 100%  113 

 84  แสดงวิธีคํานวณหาระยะเวลาคืนทุน (Payback Period Method) เม่ือตนทุนบริการ

เพ่ิมขึ้น 100% 114 

 85  แสดงการคํานวณมูลคาปจจุบันของโครงการเม่ือตนทุนบริการเพ่ิมขึ้น 100% 115 

 86  แสดงการคํานวณอัตราผลตอบแทนภายในเม่ือตนทุนบริการเพ่ิมขึ้น 100% 116 
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สารบัญภาพ 

ภาพ    หนา 
 1  การวิเคราะหสภาพการแขงขันทางธุรกิจดวย Porter’s Five Competition Forces   

Mode    10 

 2  ภาพเสมือนพ้ืนท่ีหอง Work Shop หนวยบริการตัดวัสดุ และใหเชาเครื่องมือชาง 63 

 3  สถานท่ีตั้งบริษัท นพดลพานิช จํากัด สาขาสันกําแพง 72 

 4 ผังพ้ืนท่ีรานภายในบริษัท นพดลพานิช จํากัด สาขาสันกําแพง 73 

 5 ผังพ้ืนท่ีการจัดวางเครื่องมือในหอง Work Shop 74 

 6 แสดงตําแหนงการวางอุปกรณ พรอมปายช่ือกํากับ 74 

 7  แสดงภาพเสมือนจริง ของหอง Work Shop เมื่อมองจากถนน 75 

 8 แสดงภาพเสมือนจริง ของหอง Work Shop เม่ือมองจากทางเขา 75 

 9 แผนผังกระบวนการหลัก (Core Business Process) 80 

 10 แสดงกระบวนงานการจัดหา และบํารุงรักษา 81 

 11  แสดงแผนผังขั้นตอนการใหบริการตัด 82 

 12  แสดงแผนผังขั้นตอนการใหบริการเชา 84 

 13  แสดงแผนผังขั้นตอนการจัดทํารายงาน และประเมินผล 88 

 14  ตําแหนงของหนวยธุรกิจ ภายใตโครงสรางศูนยกําไร-ตนทุน 91 

 15  แสดงการจัดแผนผังองคกรของศูนยบรีการตัดวัสดุ และใหเชาเครื่องมือชาง 92 

 

 


