
 

บทที่ 3 
ระเบียบวิธีการศึกษา 

 
การศึกษาเรื่องความเปนไปไดในการลงทุนผลิตถานอัดแทงจากซังขาวโพดในอําเภอลอง 

จังหวัดแพร จะทําการศึกษาดานการตลาด ดานเทคนิค ดานการจัดการ และดานการเงิน โดยมี
ระเบียบวิธีการศึกษา ดังนี ้
 
3.1 ขอบเขตการศึกษา 

ในการศึกษาครั้งนี้ไดกําหนดขอบเขตการศึกษาท้ังดานเนื้อหาและดานประชากรท่ีใชศึกษา
ดังนี ้

3.1.1 ขอบเขตเนื้อหา 
เนื้อหาในการศึกษาครั้งนี ้ เพ่ือศึกษาความเปนไปไดในการลงทุนผลิตถานอัดแทง

จากซังขาวโพด ในอําเภอลอง จังหวัดแพร โดยมีเนื้อหาในการวิเคราะห 4 ดาน ไดแก การวิเคราะห
ดานการตลาด ดานเทคนิค ดานการจัดการ และดานการเงิน ซ่ึงในการศึกษาครั้งนี้จะมุงเนน
การศึกษาดานการเงินเปนสําคัญ มีการประเมินโครงการและผลตอบแทนของโครงการเพ่ือทราบผล
การดําเนนิงานท่ีคาดวาจะเกิดขึ้นในอนาคต ผลการวิเคราะหนี้จะถูกนําไปใชประโยชนในการ
ตัดสินใจเพ่ือประกอบการลงทุนในการผลิตถานอัดแทงจากซังขาวโพดตอไป โดยวิธีการศึกษาได
นําท้ังขอมูลปฐมภูมิและทุติยภูมิประกอบการวิเคราะห 

การวิเคราะหดานการตลาด เปนการศึกษาเพ่ือการวางแผนการตลาดในการจําหนาย
โดยการสํารวจขนาดของตลาด ตลอดจนสภาพแวดลอมตางๆ ในการดําเนินธุรกิจ รวมถึงปจจัยอ่ืนท่ี
อาจมีผลตอการดําเนินธุรกิจ เพ่ือนําไปเปนขอมูลในการกําหนดกลยุทธและแผนการตลาด ตลอดจน
การคาดคะเนรายรับ โดยผลที่ไดจะเปนสวนหนึ่งท่ีนํามาใชในการวิคราะหทางการเงิน เพ่ือ
ประโยชนในการประเมินผลและการตัดสินใจลงทุน 

การวิเคราะหดานเทคนิค เปนการศึกษาความเหมาะสมในการเลือกโครงการลงทุน
ในส่ิงปลูกสราง เครื่องจักร อุปกรณ ตลอดจนเทคโนโลยีท่ีนํามาใชในการผลิตถานอัดแทงจากซัง
ขาวโพด เพื่อใหทราบถึงกระบวนการผลิต กําลังการผลิต ปริมาณการผลิต คุณสมบัติ และปริมาณ
วัตถุดิบท่ีตองการ รวมถึงการจางแรงงาน  

การวิเคราะหดานการจัดการ เปนการศึกษารูปแบบในการดําเนินการ การจัด
โครงสรางขององคกรและการจัดหาบุคลากรในดานตางๆ โดยมีจุดมุงหมายเพ่ือใหสามารถกําหนด
รูปแบบการบริหารและการดําเนินงาน 
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การวิเคราะหดานการเงิน เปนการศึกษาถึงเงินลงทุนและผลตอบแทนของโครงการ 
โดยนําขอมูลจากการศึกษาวเิคราะหดานการตลาด ดานเทคนิค และดานการจัดการ มาประกอบการ
คาดคะเนรายรับและตนทุนของโครงการ เพื่อจัดทํางบการเงินลวงหนา ไดแก งบกําไรขาดทุน
ลวงหนา งบดุลลวงหนา และงบกระแสเงินสดลวงหนา สวนวิธีการประเมินความเปนไปไดของ
โครงการลงทุนนี้ใชเกณฑในการตัดสินใจจากมูลคาปจจุบันสุทธิ (Net Present Value) อัตรา
ผลตอบแทนการลงทุน (Internal Rate of Return) ระยะเวลาคืนทุน (Payback Period) รวมถึงการ
วิเคราะหความไวตอเหตุเปล่ียนแปลง (Sensitivity Analysis) 

 
3.1.2 ขอบเขตประชากร 
ประชากรในการศึกษาครั้งนี้  มี  2 สวน คือ 
สวนท่ี  1   ผูประกอบการธุรกิจผลิตถานอัดแทงจากซังขาวโพด ท่ีมีขนาดทุนจด

ทะเบียนไมเกิน 1.5 ลานบาท จํานวน 2 ราย ไดแก  
� บริษัทไทยซูมิ จํากัด ตั้งอยูท่ีอําเภอบางปะอิน จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  ทุนจด

ทะเบียน 1.2 ลานบาท 
� วิสาหกิจชุมชนถานนอัดแทงจากซังขาวโพดบานนาจาน ตั้งอยูท่ีอําเภอนครไทย 

จังหวัดพิษณุโลก 
สวนที่  2    ผูประกอบการธุรกิจท่ีซ้ือเช้ือเพลิงถานท้ังถานไมและถานอัดแทงเพ่ือใช

ประโยชนในเขตอําเภอเมืองเชียงใหม ไดแก  
� กลุมรานหมูกะทะ รานเนื้อยางเกาหลี  และรานคาแผงลอย 

 
3.2 ขนาดตัวอยางและวิธีการคัดเลอืกตัวอยาง 

ในการศึกษาครั้งนี้ แบงเปน  2 กลุมตัวอยาง ไดแก 
กลุมท่ี 1 ผูประกอบการธุรกิจผลิตถานอัดแทงจากซังขาวโพด  กําหนดกลุมตัวอยาง  

2  ราย  โดยผูศึกษาไดใชวิธีการคัดเลือกกลุมตัวอยางแบบเจาะจง  (Purposive  Sampling)  เปน
เครื่องมือในการเลือกกลุมตัวอยาง  เพ่ือใหไดขอมูลดานเทคนิค ดานการจัดการ และดานการเงิน 

กลุมท่ี 2 ผูประกอบการธุรกิจท่ีซ้ือเช้ือเพลิงถานท้ังถานไม และถานอัดแทงเพ่ือใช
ประโยชนในเขตอําเภอเมืองเชียงใหม ซ่ึงการศึกษาในครั้งจะเก็บขอมูลโดยใชแบบสอบถามจาก
กลุมเปาหมายท่ีเปนหนวยธุรกิจจํานวน 37 ชุด โดยใชวิธีการคัดเลือกตัวอยางตามความสะดวก 
(Convenience Sampling) เปนเคร่ืองมือในการเลือกกลุมตัวอยาง เพ่ือใหไดขอมูลดานการตลาด 



 14

เนื่องจากไมสามารถจําแนกหนวยธุรกิจท่ีซ้ือเช้ือเพลิงถานไดอยางชัดเจน ผูศึกษาสุมตัวอยางจากแต
และกลุม ดังนี้   

� กลุมรานหมูกะทะและรานเนื้อยางเกาหลีในเขตอําเภอเมืองเชียงใหม จํานวน 10 
ราน  

� กลุมรานคาแผงลอย รานคาในตลาดและบริเวณใกลเคียงท่ีใชถานไม และถาน
อัดแทงเปนเช้ือเพลิงในการประกอบอาหาร จํานวน 27 ราย โดยสุมตัวอยาง
กระจายเก็บขอมูลบริเวณตลาดสําคัญๆ ในอําเภอเมืองเชียงใหมจํานวน 9 แหง 
โดยในตลาดแตละแหงเก็บขอมูลจํานวน 3 ราย เก็บขอมูล ณ ตลาดแมเหียะ 
ตลาดตนพยอม ตลาดสมเพชร ตลาดรวมโชค ตลาดวโรรส ตลาดชางเผือก ตลาด
ประตูเชียงใหม ตลาดสันปาขอย และตลาดหนองหอย 

 
3.3 การเก็บรวบรวมขอมูล    

3.3.1 ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ใชวิธีเก็บรวบรวมขอมูลจากผูประกอบการธุรกิจ
ผลิตถานอัดแทงจากซังขาวโพด โดยใชวิธีสัมภาษณประกอบกับแบบสัมภาษณ รวมถึงการ
สัมภาษณทางโทรศัพทและทางจดหมายอิเล็คทรอนิกส และเก็บขอมูลจากผูใชถานไมและถานอัด
แทงในเขตอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม โดยใชแบบสอบถาม (Questionnaire Sampling) 

 3.3.2 ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เปนขอมูลท่ีไดจากการคนควารวบรวมจาก
หนังสือ วารสาร ส่ิงพิมพ บทความทางวิชาการ รายงานวิจัย เอกสารตางๆ ท่ีเกี่ยวของ และการ
คนควาขอมูลทางอินเตอรเน็ต 

 
3.4 วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล  

1. ใชวิธีการสัมภาษณประกอบกับใชแบบสัมภาษณเปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล
จากผูประกอบการธุรกิจผลิตถานอัดแทงจากซังขาวโพด โดยผูสัมภาษณจะเปนผูบันทึกขอมูล เพ่ือ
นํามาเปนขอมูลในดานเทคนิค ดานการจัดการ ดานการตลาด และดานการเงิน แบบสอบถามแบง
ออกเปน 6 สวน ดังนี ้

สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูผลิต 
สวนท่ี 2 ขอมูลเกี่ยวกับดานการตลาด 
สวนท่ี 3 ขอมูลเกี่ยวกับดานเทคนิค 
สวนท่ี 4 ขอมูลเกี่ยวกับดานการจัดการ 
สวนท่ี 5 ขอมูลเกี่ยวกับดานการเงิน 
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สวนท่ี 6 ปญหาและขอเสนอแนะจากการดําเนินงาน 
 

2. ใชแบบสอบถามในการรวบรวมขอมูลจากผูประกอบการธุรกิจท่ีซ้ือเช้ือเพลิงถานท้ังถาน
ไม และถานอัดแทงเพ่ือใชประโยชนในเขตอําเภอเมืองเชียงใหม ไดแก กลุมรานหมูกะทะ รานเนื้อ
ยางเกาหลี รานคาแผงลอย รานคาในตลาดและบริเวณใกลเคียงท่ีใชถานไม และถานอัดแทงเปน
เช้ือเพลิงในการประกอบอาหารเพ่ือนํามาเปนขอมูลในการพยากรณยอดขาย การวางแผนการตลาด 
โดยแบงออกเปน 4 สวน คือ 

สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของธุรกิจ 
สวนท่ี 2 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
สวนท่ี 3 ขอมูลการตัดสินใจซ้ือเช้ือเพลิงถาน 
สวนท่ี 4 ปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือเช้ือเพลิงแข็ง อาทิ ถานไม และถานอัดแทง 

 
3.5 การวิเคราะหขอมูล 

ขอมูลจากผูประกอบการจะเปนขอมูลทางดานการตลาด ดานเทคนิค ดานการจัดการ  และ
ดานการเงิน  และนําขอมูลท่ีไดมาวิเคราะหโดยใชท้ังวิธีวิเคราะหเชิงคุณภาพ  (Qualitative 
Analysis) และเชิงปริมาณ (Quantitative Analysis) เพ่ือประเมินผลการดําเนินงานและฐานะการเงิน
ในรูปของงบการเงินลวงหนา เพ่ือวิเคราะหความเปนไปไดของโครงการตอไป 

ขอมูลจากผูบริโภคจะใชท้ังวิธีวิเคราะหเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ รวมถึงใชมาตรวัดตาม
แนวคิดวิธีของลิเคิรท (Likert Scales) (พรเพ็ญ เพชรสุขศิร,ิ 2540) ในการใหคะแนนวัดระดับ
ความสําคัญตอปจจัยดานตางๆ โดยแบงระดับความสําคัญออกเปน 5 ระดับ คือ สําคัญมากท่ีสุด 
สําคัญมาก สําคัญปานกลาง สําคัญนอย และสําคัญนอยท่ีสุด โดยกําหนดคะแนนความสําคัญในแต
ละระดับดังนี ้

 
ระดับความสําคัญ   ระดับคะแนน 
สําคัญมากท่ีสุด                         5 
สําคัญมาก                         4 
สําคัญปานกลาง                                                   3 
สําคัญนอย                         2 
สําคัญนอยท่ีสุด                         1 
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การแปลความหมายคาของคะแนนเฉล่ียซ่ึงจะมีคาอยูระหวาง 1-5 คะแนน โดยแบง
ออกเปน 5 ระดับดังนี้ คือ 

 คาเฉล่ีย     ระดับความสําคัญ 
คะแนนเฉล่ียระหวาง  4.50 – 5.00             จัดอยูในระดับความสําคัญมากท่ีสุด 
คะแนนเฉล่ียระหวาง  3.50 – 4.49             จัดอยูในระดับความสําคัญมาก 
คะแนนเฉล่ียระหวาง  2.50 – 3.49             จัดอยูในระดับความสําคัญปานกลาง 
คะแนนเฉล่ียระหวาง  1.50 – 2.49             จัดอยูในระดับความสําคัญนอย 
คะแนนเฉล่ียระหวาง  1.00 – 1.49             จัดอยูในระดับความสําคัญนอยท่ีสุด 

 
3.6 ระยะเวลาในการดําเนินการ  

การดําเนินการศึกษาวิจัยครั้งนี้ใชเวลา 15 เดือนเริ่มตั้งแตเดือนกุมภาพันธ พ.ศ. 2552 ถึง
เดือน เมษายน พ.ศ.2553 


