
 
บทที่ 3 

ระเบียบวิธีการศึกษา 
 
ขอบเขตการศึกษา 

ขอบเขตเนื้อหา 
 เนื้อหาในการศึกษาครั้งนี้ แบงเปน 2 สวน ไดแก 

สวนท่ี 1 การทดสอบตัวแปรท่ีมีผลตอความสําเร็จของกลยุทธการตลาดทางไปรษณีย

อิเล็กทรอนิกสซ่ึงประกอบดวย ขอเสนอ หัวเรื่อง การแสดงไฟลรูปภาพในไปรษณียอิเล็กทรอนิกส 

โทนสี ความยาวของเนือ้หา การจัดตําแหนงรูปภาพและขอความ และสวนของการตอบสนอง โดย

การสัมภาษณความคิดเห็นจากผูท่ีเคยซ้ือสินคาหัตกรรมในจังหวัดเชียงใหมและเคยใชไปรษณีย

อิเล็กทรอนิกส 

สวนท่ี 2 การใชกลยุทธการตลาดทางไปรษณียอิเล็กทรอนิกสซ่ึงประกอบดวย การรวบรวม

รายช่ือท่ีอยูไปรษณียอิเล็กทรอนิกสของกลุมเปาหมาย การสรางตนแบบไปรษณียอิเล็กทรอนิกสท่ี

ใชสําหรับส่ือสารขอมูลสินคาและขอเสนอไปยังลูกคา การวัดผลสําเร็จของกลยุทธโดยวัดจากอัตรา

การไดรับไปรษณียอิเล็กทรอนิกสของลูกคา อัตราการเปดอาน อัตราการคลิกการเช่ือมโยง อัตรา

การตอบกลับโดยการกรอกแบบฟอรม อัตราการตอบรับ อัตราการปฏิเสธ และอัตราการอางอิง และ

การวิเคราะหผลสําเร็จของกลยุทธ 

ขอบเขตประชากร 
ประชากรในการศึกษาครั้งนี้แบงเปน 2 กลุมตามขอบเขตในการศึกษา ประกอบดวย 

กลุมท่ี 1 คือ บุคคลท่ัวไปท่ีมีอายุระหวาง 21-40 ปท่ีเคยซ้ือสินคาหัตถกรรมในจังหวัด

เชียงใหมและเคยใชไปรษณียอิเล็กทรอนิกสจํานวน 10 รายเพ่ือศึกษาถึงตัวแปรท่ีมีผลตอ

ความสําเร็จของกลยุทธ การคัดเลือกตัวอยางใชวิธีคัดเลือกตามความสะดวก (Convenience 

Sampling) โดยตัวอยางตองมีความสมัครใจและยินดีใหความรวมมือในการสัมภาษณแบบเจาะลึก 

ซ่ึงกลุมตัวอยางดังกลาว มีรายละเอียดดังตอไปนี ้
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ตารางท่ี 3 แสดงกลุมตัวอยางท่ีใชศึกษาตัวแปรท่ีมีผลตอความสําเร็จของกลยุทธการตลาดทาง

ไปรษณียอิเล็กทรอนิกส 

ลําดับ

ท่ี 

ช่ือ – สกุล เพศ อาย ุ อาชีพ การซ้ือสินคาผาน

ทางอินเทอรเน็ต 

1 มาริน อินตะ หญิง 30 พนักงานบริษัทเอกชน เคย 

2 มณฑิชา ปองปอม หญิง 29 พนักงานมหาวิทยาลัย เคย 

3 ธิติพงศ ฉัตรเตชะ ชาย 29 ธุรกิจสวนตัว เคย 

4 พิลาสลักษณ สาระไชย หญิง 28 พนักงานบริษัทเอกชน เคย 

5 สุภาวดี คงเมือง หญิง 28 พนักงานบริษัทเอกชน เคย 

6 เอกชัย ฟงนิยมอมตะ ชาย 29 พนักงานบริษัทเอกชน เคย 

7 ศรชัย คําแกว ชาย 29 พนักงานบริษัทเอกชน เคย 

8 นิรัติยา ใจเสียง หญิง 27 พนักงานบริษัทเอกชน ไมเคย 

9 กาญจนา ทันอินอาท หญิง 34 ธุรกิจสวนตัว เคย 

10 อัจฉรา เสริฐสม หญิง 40 รับราชการ เคย 

 

กลุมท่ี 2 คือ กลุมลูกคาเปาหมายของเว็บไซตใบตองสตูดิโอดอทคอมเพื่อศึกษาเรื่องการใช

กลยุทธและการวัดผลความสําเร็จของกลยุทธจํานวน 500 ราย ซ่ึงกลุมลูกคาเปาหมาย หมายถึง กลุม

ลูกคาชาวไทย ท่ีมีอายุระหวาง 21-40 ป มีพฤติกรรมการใชอินเทอรเน็ตและไปรษณียอิเล็กทรอนิกส 

และช่ืนชอบหรือมีการใช หรือเปนผูมีหนาท่ีซ้ือของใชหรือของขวัญท่ีเปนงานหัตถกรรม และได

ลงทะเบียนเปนสมาชิกจดหมายขาวของเว็บไซตใบตองสตูดิโอดอทคอม โดยกลุมเปาหมายท้ังหมด 

500 ราย แบงเปนผูท่ีมีอายุระหวาง 21-30 ป รอยละ 35.8 อายุระหวาง 31-40 ป รอยละ 21.8 และไม

มีขอมูลอายุ รอยละ 42.4 

 

วิธีการศึกษา 

การเก็บรวบรวมขอมูล 

ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) แบงเปน 2 สวน ดังนี้ 

สวนท่ี 1 การเก็บขอมูลเพ่ือศึกษาตัวแปรท่ีมีผลตอความสําเร็จของกลยุทธ

การตลาดทางไปรษณียอิเล็กทรอนิกส ใชวิธีการสัมภาษณเชิงลึกจากผูท่ีมีอายุระหวาง 21-40 ปท่ีเคย

ซ้ือสินคาหัตถกรรมและเคยใชไปรษณียอิเล็กทรอนิกสในจังหวัดเชียงใหมจํานวน 10 ราย โดยการ

สัมภาษณไดแบงกลุมผูใหสัมภาษณเปน 4 กลุม ไดแก กลุมพนักงานบริษัทเอกชน เพศหญิง จํานวน 
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4 ราย กลุมพนักงานบริษัทเอกชนเพศชาย จํานวน 2 ราย กลุมรับราชการและพนักงานมหาวิทยาลัย 

จํานวน 2 ราย และกลุมธุรกิจสวนตัวจํานวน 2 ราย วิธีการเก็บขอมูลใชการสอบถามขอมูลเบ้ืองตน 

ไดแก อายุ ประวัติการใชไปรษณียอิเล็กทรอนิกส และประวัติการซ้ือสินคาหัตถกรรมในจังหวัด

เชียงใหม จากนั้นจึงนัดหมายวันและเวลาเพ่ือสัมภาษณเชิงลึก โดยแตละรายใช เวลาในการ

สัมภาษณประมาณ 30-60 นาที โดยรวมแลวใชระยะเวลาในการเก็บขอมูลโดยการสัมภาษณเชิงลึก

ประมาณ 40 วัน  

ขอมูลท่ีเก็บรวบรวมโดยการสัมภาษณเชิงลึกประกอบดวย ขอมูลท่ัวไปของผูให

สัมภาษณโดยการสอบถามอายุ ขอมูลการประกอบอาชีพและตําแหนง ขอมูลเกี่ยวกับหมวดหมูของ

สินคาหัตถกรรม งานออกแบบ และงานศิลปะท่ีสนใจ ขอมูลประวัติการซ้ือสินคาหัตถกรรมและ

ปจจัยหรือเหตุผลในการตัดสินใจซ้ือ  ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการใชอินเทอรเน็ตและไปรษณีย

อิเล็กทรอนิกส ซ่ึงประกอบดวย ประวัติการใชอินเทอรเน็ตในการคนหาขอมูลสินคา ประวตัิการซ้ือ

สินคาผานทางอินเทอรเน็ต ประวัติการใชไปรษณียอิเล็กทรอนิกส ประวัติการไดรับและการจัดการ

ไปรษณียอิเล็กทรอนิกสท่ีสงมาเพ่ือโฆษณาสินคา และขอมูลเกี่ยวกับตัวแปรท่ีมีผลตอความสําเร็จ

ของกลยุทธการตลาดทางไปรษณีย อิเล็กทรอนิกส โดยใชวิธีการพัฒนาตนแบบไปรษณีย

อิเล็กทรอนิกสท่ีแตกตางกันตามตัวแปรท่ีตองการทดสอบครั้งละ 1 ตัวแปร และกําหนดใหตัวแปร

อ่ืนๆ มีคาคงท่ี จากนั้นจึงนําตนแบบไปรษณียอิเล็กทรอนิกสดังกลาวไปแสดงแกผูใหสัมภาษณใน

ลักษณะของไฟลรูปภาพ เพ่ือสอบถามความคิดเห็นโดยใหเลือกรูปแบบท่ีชอบพรอมท้ังอธิบาย

เหตุผล รวมท้ังสอบถามขอคิดเห็นหรือขอเสนอแนะตอตนแบบไปรษณียอิเล็กทรอนิกสรูปแบบอ่ืน

ดวย 

สวนท่ี 2 การเก็บขอมูลเพ่ือศึกษาการวัดและวิเคราะหผลสําเร็จของกลยุทธ

การตลาดทางไปรษณียอิเล็กทรอนิกส โดยการจัดทําไปรษณียอิเล็กทรอนิกสท่ีพัฒนาโดยภาษา

ช้ันสูง (Hypertext Markups Language: HTML) ซ่ึงจะแทรกคําส่ังโปรแกรมที่สามารถจัดเก็บขอมูล

เม่ือลูกคามีการตอบสนอง จากนั้นสงไปรษณียอิเล็กทรอนิกสจํานวน 4 รูปแบบไปยังกลุมเปาหมาย

จํานวน 500 ราย ซ่ึงไปรษณียอิเล็กทรอนิกส 1 รูปแบบจะถูกสงไปยังกลุมเปาหมาย 125 รายโดยการ

เลือกกลุมเปาหมายท่ีจะไดรับไปรษณียอิเล็กทรอนิกสแตละรูปแบบใชวิธีการเรียงลําดับรายช่ือท่ีอยู

ไปรษณียอิเล็กทรอนิกสตามตัวอักษรภาษาอังกฤษและกําหนดให 125 รายช่ือแรกจะไดรับไปรษณีย

อิเล็กทรอนิกสรูปแบบท่ี 1 และ 125 รายช่ือถัดไปจะไดรับไปรษณียอิเล็กทรอนิกสรูปแบบท่ี 2, 3 

และ 4 ตามลําดับ จากน้ันใชเวลาเก็บขอมูลการตอบกลับเปนเวลา 5 วัน โดยวิธีการเก็บรวบรวม

ขอมูลนั้น จะเก็บขอมูลทีละสวนไปตามกระบวนการตางๆ ตั้งแตการสงไปรษณียอิเล็กทรอนิกสไป

ยังกลุมเปาหมายจนกระท่ังผูรับตอบรับขอเสนอ ซ่ึงสามารถอธิบายไดดงันี้ 
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ขั้นตอนท่ี 1 การสงไปรษณียอิเล็กทรอนิกสไปยังกลุมเปาหมายโดยใชโปรแกรม

ประยุกตท่ีพัฒนาขึ้นเอง ซ่ึงขอมูลท่ีจะเก็บรวบรวมในขั้นตอนนี้คือรายชื่อไปรษณียอิเล็กทรอนิกสท่ี

ถูกตีกลับหรือไมสามารถสงออกไปได 

ขั้นตอนท่ี 2 เม่ือผูรับไดรับไปรษณียอิเล็กทรอนกิสจะตัดสินใจวาจะเปดดูหรือไม 

ซ่ึงในไปรษณียอิเล็กทรอนิกสท่ีสงไปจะมีการแทรกรหัสลูกคาและรูปภาพดวย โดยที่ไฟลรูปภาพ

จริงจะเก็บอยูบนเซิรฟเวอร และหากลูกคารายใดเปดดูไปรษณียอิเล็กทรอนิกสและคลิกดาวนโหลด

เพ่ือดูรูปภาพ โปรแกรมท่ีใชแสดงรูปภาพบนเซิรฟเวอรจะบันทึกขอมูลวันท่ีและเวลาดาวนโหลด

โดยอัตโนมัติ ซ่ึงขอมูลท่ีจะเก็บรวบรวมในขั้นตอนนี้คือรายชื่อผูรับท่ีเปดดูไปรษณียอิเล็กทรอนิกส 

อยางไรก็ตามหากผูรับเปดดูแตไมไดคลิกดาวนโหลดเพ่ือดูรูปภาพก็จะไมสามารถทราบขอมูลการ

เปดดูไปรษณียอิเล็กทรอนิกสได 

ขั้นตอนท่ี 3 เม่ือผูรับเปดดูไปรษณียอิเล็กทรอนิกสและไดอานขอความพรอมกับดู

รูปภาพแลว หากผูรับสนใจขอเสนอท่ีสงไป ผูรับจะคลิกการเชื่อมโยงมายังเว็บไซตโดยจะมี

โปรแกรมบันทึกขอมูลเม่ือลูกคาคลิกการเช่ือมโยงท่ีแทรกไปในไปรษณียอิเล็กทรอนิกส ซ่ึงขอมูลท่ี

จะเก็บรวบรวมในขั้นตอนนี้คือรายชื่อผูรับท่ีคลิกการเช่ือมโยงมายังเว็บไซต 

ขั้นตอนท่ี 4 เม่ือผูรับคลิกการเชื่อมโยงมายังเว็บไซตและไดศึกษาขอมูลเพ่ิมเติม

แลว หากผูรับสนใจขอเสนอก็จะส่ังซ้ือสินคาและกรอกรหัสคูปอง จากนั้นจะยืนยันการส่ังซ้ือสินคา

และชําระเงิน โดยขอมูลท่ีจะเก็บรวบรวมในขั้นตอนนี้คือรายช่ือผูท่ีทําตามขั้นตอนท่ีกําหนดจน

เสร็จ ซ่ึงหมายถึงการส่ังซ้ือสินคาโดยตอบรับขอเสนอตามไปรษณียอิเล็กทรอนิกสท่ีสงไปและชําระ

เงินเรียบรอยแลว 

นอกจากขั้นตอนตางๆ ขางตนนี้แลว ยังมีพฤติกรรมการตอบสนองอ่ืนๆ ของผูรับ 

ดังตอไปนี ้

- ผูรับบางรายอาจจะตองการยกเลิกการเปนสมาชิกจดหมายขาวโดยการ

คลิกการเชื่อมโยงท่ีแทรกไปในไปรษณียอิเล็กทรอนิกสมายังหนาเว็บท่ีใหผูรับยืนยันการยกเลิก

สมาชิกจดหมายขาว ซ่ึงขอมูลท่ีจะเก็บรวบรวมในขั้นตอนนี้คือ รายช่ือผูท่ีขอยกเลิกการรับไปรษณีย

อิเล็กทรอนิกส 

- ผูรับบางรายอาจจะตองการสงตอไปรษณียอิเล็กทรอนิกสไปยังผูอ่ืน โดย

การคลิกการเชื่อมโยงท่ีแทรกไปในไปรษณียอิเล็กทรอนิกสมายังหนาเว็บเพ่ือสงตอไปรษณีย

อิเล็กทรอนิกสไปยังผูรับคนอ่ืนๆ โดยจะมีโปรแกรมบันทึกขอมูลเม่ือลูกคายืนยันการสงตอ

ไปรษณียอิเล็กทรอนิกส ซ่ึงขอมูลท่ีจะเก็บรวบรวมในขั้นตอนนี้คือ รายช่ือผูท่ีสงตอไปรษณีย

อิเล็กทรอนิกส 
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- ผูรับท่ีไดรับไปรษณียอิเล็กทรอนิกสท่ีถูกสงตอบางรายอาจจะสนใจและ

คลิกการเช่ือมโยงท่ีแทรกไปในไปรษณียอิเล็กทรอนิกสมายังเว็บไซตเพ่ือซ้ือสินคา โดยโปรแกรม

จะบันทึกขอมูลท่ีอยูไปรษณียอิเล็กทรอนิกสท่ีใชส่ังซ้ือสินคา ซ่ึงขอมูลท่ีตองการจัดเก็บในขั้นตอน

นี้คือรายชื่อผูท่ีตอบรับไปรษณียอิเล็กทรอนิกสท่ีถูกสงตอโดยการคลิกการเช่ือมโยงมายังเว็บไซต 

ส่ังซ้ือสินคาและชําระเงินเรียบรอย 

ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) โดยการศึกษาคนควาจากหนังสือ วารสาร 

ส่ิงพิมพ รวมทั้งบทความและรายงานตางๆ ท่ีเกี่ยวของกับการตลาดทางไปรษณียอิเล็กทรอนิกส 

เคร่ืองมือที่ใชในการศึกษา 

เครื่องมือท่ีใชในการรวบรวมขอมูลแบงเปน 2 สวน คือ 

สวนท่ี 1 เครื่องมือท่ีใชในการเก็บขอมูลเพ่ือการศึกษาตัวแปรท่ีมีผลตอความสําเร็จ

ของกลยุทธการตลาดทางไปรษณียอิเล็กทรอนิกส ประกอบดวย แบบสัมภาษณเชิงลึก และรูปภาพ

ตนแบบไปรษณียอิเล็กทรอนิกสจํานวน 14 รูปแบบ ซ่ึงจะแตกตางกันตามการทดสอบตัวแปรตางๆ  

สวนท่ี 2 การเก็บขอมูลเพ่ือศึกษาการวัดและวิเคราะหผลสําเร็จของกลยุทธ

การตลาดทางไปรษณียอิเล็กทรอนิกส ประกอบดวย ไปรษณียอิเล็กทรอนิกสท่ีพัฒนาโดยภาษา

ช้ันสูงซ่ึงออกแบบตามตัวแปรท่ีมีผลสําเร็จตอกลยุทธการตลาดทางไปรษณียอิเล็กทรอนิกสท่ีได

ผานการทดสอบตัวแปรแลว แบบฟอรมอิเล็กทรอนิกสท่ีสรางขึ้นโดยใชโปรแกรมสําหรับการ

พัฒนาเว็บไซตพีเอชพี (PHP) และจัดเก็บขอมูลในระบบจัดการฐานขอมูลมายเอสคิวแอล (MySQL) 

การวิเคราะหขอมูล 

ขอมูลท่ีรวบรวมไดจากการสัมภาษณเชิงลึกจะใชการวิเคราะหโดยสถิติเชิง

พรรณนา (Descriptive Statistics) รวมกับการวิเคราะหเชิงคุณภาพ (Qualitative Analysis) โดยการ

หาคาความถ่ี (Frequency) ของรูปแบบไปรษณียอิเล็กทรอนิกสท่ีมีผูช่ืนชอบรวมกับการวิเคราะหถึง

เหตุผลท่ีช่ืนชอบและเหตุผลท่ีไมช่ืนชอบตอรูปแบบอ่ืนๆ สวนขอมูลการวัดผลสําเร็จของกลยุทธจะ

นํามาวิเคราะหโดยใชสถิติเชิงพรรณนา ประกอบดวย คาความถ่ี และรอยละ (Percentage) โดยนํามา

เปรียบเทียบกับเกณฑท่ัวไปท่ีใชประเมินผลสําเร็จของกลยุทธการตลาดทางไปรษณียอิเล็กทรอนิกส

โดย Dave Chaffey ที่แสดงในตารางที่ 2 หนาท่ี 35 (Dave Chaffey, 2007) 
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ระยะเวลาในการดําเนินการ 
การศึกษาครั้งนี้ใชระยะเวลาทั้งส้ิน 1 ป คือ ระหวางเดือนมิถุนายน 2552 – พฤษภาคม 

2553 โดยแบงเปนการรวบรวมขอมูลเบ้ืองตน 3 เดือน การออกแบบและพัฒนาเคร่ืองมือในการ

จัดเก็บขอมูลใชเวลาประมาณ 4 เดือน การเก็บรวบรวมขอมูลปฐมภูมิใชเวลา 3 เดือน และการ

วิเคราะหขอมูลและจัดทํารายงานใชเวลา 2 เดือน 


