
 

 

���������� 

 

������  ��	
���. (2551). ���	
���������. �����������	 6. �������� : ��������������������   
�����������. 

�������  � ��
��!�. (2550). ���	������������
���������
��������������!�����"����
	��	#�

���$	���%&�#$��. ����"
��"��##$�%�&#�����'��������#����( ������������ ���)���. 
*�(����  ����('
'���. (2550). “��������'����"��
%�()���&�������*+����&�����
�”. [�&##

$$
+�
]. �������	�� http://www.nidambe11.net/2007q1/2007jan03p4.htm. (20 

���,���
' 2552) 

����-��� (�&���.��/����. (2545). ��"���,�����������������������������"�����
������������

-���������
� #�������$	���%&�#$��. ����"
��"��##$�%�&�����.�%(����#����( 

%����� ���(�����$�(%��������&$����� ������������ ���)���. 
'
��������0�&��.+��. (2553). “�/
�
�/���������
�”. [�&##$$
+�
]. �������	��

http://www.bot.or.th/Thai/Statistics/FinancialInstitutions/CommercialBank/Pages/menu.as

px (2 ���,���
' 2553). 

'
����+������ � �1���/ (��� 
). (2553). �����0�1�!�02 2552. ��������. 

�
(� 
�  �2	���!�. (2545).  ����������'����������������������,��'�1��"���,��-�����

"��
%�. �����
��
'���%��.�%(����#����( %����� �����3!�� 
��������������������. 

��!��� ������,����, (2540). “���0�1%����"��-������""�� ”. �����������	 4. �������� : 

%1�
������0�&�����2�. 

������������ ���)���. #����(��������. (2551). �����������&�	
)��
"�-�'�1�������	��'��

�
��1. � ���)��� : #����(�������� ����������� ���)���. 
���� %�,����. (2534). �����������	�%�. � ���)��� : ��&�
�!�.�%(� ������������ ���)���. 
������(
   ��%1���4�. “���)-�����������"���,���"���������
�����������-���
�”. [�&##$$
+�
]. 

�������	�� www.utcc.ac.th/amsar/about/document13.html (18 �-!,��� 2552). 

����   �,���(
���. (2544). ���0�1%����"��-�4����������. �����������	 8. �������� : �������
��������������������. 



122 

�

.��/�  .��'� ��. (2550). ��"���,�������
,�)6)�)
��'�7��8�������
��%��� �!���� (�$�%�) #�

����������#%���
���#���������)"�$����.  �����
��
'���%��.�%(����#����( 

%����� �����3!�� ��������������������. 
.����55� ����.���. (2547). Brand Mangement. �������� : ���6 �$
/ ��6 

%����
(  �������. (2551). ������������0�1%�%�#��!��������� ���$	���%&�#$�������"���,��

����%&�#$��(�)�8�;��&. ����"
��"��##$�%�&#�����'��������#����( 

������������ ���)���. 
�%��  ��!����. (2541). ��""�����<��!���=(4�. �������� : #��!�� '��&67����&+8��4�8 �1���/.  

____________. (2542). ���0�1%����"��-�. �������� : #��!�� '��&67����&+8��4�8 �1���/. 

%���� ��
 ��
���(. (2551). Positioning Magazine. [�&##$$
+�
]. �������	�� 
http://www.marketeer.co.th/inside_detail.php?inside_id=5169  (30 ��
��� 2552). 

%��'����  �%�/$�+�". (2550). ��"���,�����-�����()"��
%� �!���� (�$�%�) #��	��

�
��$7�������#%���
���#���������)"�$����. �����
��
'���%��.�%(����#����(  

�����������'���.�%(�. 
%������(
  ��(
���. (2551). �����������������
6�������"���,����
��������������!�����!��������

����0�1�)*#��!��������� ���$	���%&�#$��. ����"
��"��##$�%�&#�����'��������#����( 

������������ ���)���. 
$��9��  .�������. (2548). ������'���	���%	�"�&�87�������"���'�����"���,��������

�����
��
'.��0&���#����( %����� ����$$��##
���..��0: �����������.��0���. 

$�����  #����(���. (2553). Marketeer Magazine. �������� : #��!�� �����4(�'��� �1���/. 

Aaker, David A. (2002). Build Strong Management : The Free Press. 

Boulding, Kenneth E. (1975). The Image of Life and Society. Michigan : The University of 

Michigan. 

Flanagan, George A. (1976). Modern Institutional Advertising. New York : McGraw-Hill,Inc.,  

Jefkins, Frank. (1993). Planned Press and Public Relations. 3rd ed. Great Britain: Alden Press. 

Kapfere,J.N.(2004). The New Strategic Brand Management: Creating and Sustaining Brand 

Equity Long Term. London : Kogan Page. 

Keller, Kevin Lane. (2003). Strategic Brand Management : Building, Measuring and Managing 

brand equity. Upper Saddle River N.J. Prentice Hall. 

Kotler, Philip. (2000). Marketing Manangement. New Jersey : Prentice Hall Inc. 



123 

�

Kotler, Philip and Keller, Kevin Lane. (2009). Marketing Management. 13th ed. Upper Saddle 

River, NJ: Prentice-Hall. 

 

 

 


