
 
บทท่ี 1 
บทนํา 

    
1.1 หลักการและเหตุผล 
  ในปจจุบัน การขยายตัวของชุมชนเมืองมีขนาดใหญข้ึน ความเจริญกาวหนาของ
เทคโนโลยีท่ีชวยอํานวยความสะดวกสบายตางๆก็มีมากข้ึน ขอดีก็คือทําใหมนุษยเกิดการเรียนรู มี
ความทันสมัยและพัฒนาตนเองใหทันตอเทคโนโลยีอยูเสมอ สวนขอเสียก็คือทําเกิดปญหาตางๆทาง
ส่ิงแวดลอมและปญหามลภาวะในรูปแบบตางๆ โดยเฉพาะจังหวัดเชียงใหมซ่ึงกําลังประสบปญหา
มลภาวะทางอากาศเปนประจํา  และยังสงผลกระทบกับน้ําท่ีใชในการบริโภคขาดคุณภาพ มีส่ิง
ปนเปอนในน้ําจํานวนมาก ปญหาการเจ็บปวยเนื่องจากโรคท่ีเกิดจากจุลินทรียและส่ิงปนเปอนตางๆ 
ในน้ํา สงผลกระทบตอสุขภาพมากหรือนอยข้ึนอยูกับชนิด จํานวน ความรุนแรง  และความไวตอ
เช้ือโรคของผูบริโภค  และส่ิงปนเปอน โดยเช้ือแบคทีเรีย  ทําใหเจ็บปวยเปนโรคอุจจาระรวง บิด 
ไทฟอยด  สําหรับสารพิษและโลหะหนัก สงผลใหเกิดโรคตางๆ โดยมีกรณีตัวอยาง ไดแก สภาวะ
ฟลูออไรดเปนพิษ โรคไขดํา และโรคพิษแคดเมียม(กองสุขาภิบาลอาหารและนํ้า , 2550: ออนไลน) 

 ชวงเวลาหลายปท่ีผานมา ธุรกิจหยอดเหรียญหลายประเภทเติบโตอยางตอเนื่องใน
จังหวัดเชียงใหม ท้ังนี้เพราะเทคโนโลยีและพฤติกรรมการบริโภคความสะดวกสบายของมนุษย   
โดยเฉพาะน้ําดื่มจากเคร่ืองจําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญกําลังไดรับความนิยมจากผูบริโภค 
เนื่องจากมีความสะดวก ราคาประหยัด และเช่ือกันวาเปนน้ําดื่มท่ีมีความสะอาดปลอดภัย ปราศจาก
เช้ือโรค  ท้ังนี้ ระบบการกรองน้ําของเคร่ืองจําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญท่ีติดต้ังสวนใหญนั้นจะ
ใชระบบ Reverse Osmosis (RO) และระบบการฆาเช้ือโรค Ultra Violet (UV) ซ่ึงจากระบบการ
กรองและระบบการฆาเช้ือโรคตามข้ันตอนในการผลิตน้ําจะทําใหไดน้ําท่ีมีความบริสุทธ์ิ (ขาวธุรกิจ
, 2549: ออนไลน) อีกท้ังน้ําดื่มจากเคร่ืองจําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญท่ีติดต้ังอยูท่ัวไปมีราคาถูก
กวาการซ้ือน้ําดื่มบรรจุขวดหรือถัง กระบวนการกรองก็สะอาด เพียงแตขาดการดูแลบํารุงรักษา จึง
ทําใหมาตรฐานดานชีววิทยาตกมาตรฐานไป แตยังถือวามีความปลอดภัย (ขาวสังคม, 2548: 
ออนไลน) มีความเหมาะสมแกการบริโภค    

 เคร่ืองจําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญ เปนธุรกิจท่ีเขาสูตลาดมานานไมตํ่ากวา 10 
ป โดยเฉพาะอยางยิ่งในสภาวะเศรษฐกิจถดถอย ผูบริโภคมีกําลังซ้ือลดลง การซื้อน้ําจากเคร่ือง
จําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญสามารถชวยประหยัดคาใชจายไดมากกวาการซ้ือน้ําดื่มบรรจุขวด
ใหม (ดังตัวอยางตาราง)  อีกท้ังหากผูบริโภคไดรับทราบถึงวิธีการดูแลทําความสะอาดภาชนะท่ี
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นํามาบรรจุน้ําท่ีถูกตอง ก็สามารถนํามาบรรจุน้ําไดบอยคร้ัง อีกท้ังยังเปนผูมีสวนรวมในการดูแล
สังคม ชวยลดภาวะโลกรอนและชวยสรางสมดุลใหกับส่ิงแวดลอมในทางออมอีกดวย  เพราะถาหา
กวาซ้ือน้ําขวดใหมทุกวัน ปริมาณของขวดพลาสติกก็จะเพิ่มข้ึน เม่ือนําไปสูกระบวนการการรี
ไซเคิลก็จะไปเสริมทําใหเกิดภาวะโลกรอนเพิ่มข้ึน 

  ประเภท ปริมาณ(ซีซี) ราคาขายปลีก (บาท) 
เคร่ืองจําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญ 
(ราคา Promotion) 

1,000 
5,000 up 

1 
0.25-0.50 

น้ําดื่มบรรจุขวดขนาดเล็ก 1,000 10 
น้ําดื่มบรรจุขวดขนาดกลาง 1,000 9.33 
น้ําดื่มบรรจุขวดขนาดใหญ 1,000 8.67-10 
น้ําดื่มบรรจุถัง (PET)(5ลิตร) 1,000 6-7 
ตารางแสดงการเปรียบเทียบจํานวนคาใชจายตอการซ้ือน้าํเพื่อการบริโภค: หนวย 1,000 ซีซี 
ท่ีมา: ราคาน้ําดื่มภาชนะบรรจุปด ตลาดเทสโกโลตัส อําเภอสันกําแพง (จากการสํารวจ ณ วันท่ี 21 
กุมภาพนัธ พ.ศ.2552) 
หมายเหตุ ราคาPromotion ข้ึนอยูกับการตั้งคาระบบการจายน้ําตอจํานวนเงินของแตละเคร่ือง 
 
  ตัวอยางการคํานวณคาใชจายตอการซ้ือน้ําเพื่อการบริโภคของ1คนตอ 1วัน และ1
คนตอ1 เดือนโดยต้ังสมมุติฐานวา ใน 1 วัน คนเราดื่มน้ําอยางนอย 8 แกวหรือ 2,000 ซีซี (ปริมาณ
น้ํา 1 แกวประมาณ 250 ซีซี) หรือประมาณ 60,000 ซีซีตอเดือน 

ประเภท คาใชจาย:วัน :คน (บาท) คาใชจาย:เดือน(30วัน):คน(บาท) 
เคร่ืองจําหนายน้ําดื่มแบบ 
หยอดเหรียญ 

2 60 

น้ําดื่มบรรจุขวดขนาดเล็ก 20 600 
น้ําดื่มบรรจุขวดขนาดกลาง 18.66 559.80 
น้ําดื่มบรรจุขวดขนาดใหญ 17.34-20 510-600 
น้ําดื่มบรรจุถัง (PET)(5ลิตร) 12-14 360-420 
ตารางแสดงการเปรียบเทียบจํานวนคาใชจายตอการซื้อนํ้าเพ่ือการบริโภคของ1คนตอ1วัน และ1คนตอ1 เดือน 

 
ท่ีมา: ราคาน้ําดื่มภาชนะบรรจุปด ตลาดเทสโกโลตัส อําเภอสันกําแพง (จากการสํารวจ ณ วันท่ี 21 
กุมภาพันธ พ.ศ.2552) 
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  อําเภอสันกําแพงมีระยะทางหางจากตัวอําเภอเมืองเชียงใหมประมาณ 13 กิโลเมตร 
การพัฒนาดานคมนาคมของจังหวัดเชียงใหมควบคูไปกับความเจริญของอําเภอรอบนอก หอพัก 
อพารทเมนท หมูบานจัดสรร รานสะดวกซ้ือและหางสรรพสินคาขนาดเล็กมีเพิ่มข้ึนอยางรวดเร็ว
กระบวนการทางความคิดและรูปแบบการดําเนินชีวิตของประชากรก็เร่ิมเปล่ียนแปลง โดยเฉพาะ
พฤติกรรมการดูแลเอาใจใสในการบริโภคอาหารท่ีมีประโยชนและน้ําดื่มท่ีสะอาด เคร่ืองจําหนาย
น้ําดื่มเปนอีกทางเลือกหนึ่ง ข้ันตอนการใชงานก็งาย เพียงหยอดเหรียญลงไป แลวนําภาชนะมา
บรรจุน้ํา มากนอยตามแตความตองการ สะดวก รวดเร็วและยังมีราคาถูกกวาซ้ือตามรานคา และไม
ตองรอรถสงน้ําจากโรงงาน สามารถตอบสนองความตองการในการบริโภคไดตลอด 24 ช่ัวโมง 
ทําใหเปนท่ีนิยมโดยเฉพาะครอบครัวขนาดเล็กหรือผูท่ีตองการประหยัดรายจายของครอบครัว  
  เคร่ืองจําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญเคร่ืองแรกของอําเภอสันกําแพงคือ เคร่ือง
จําหนายน้ําดื่มสะอาดเพื่อชุมชน ของบริษัทโกลบอล วอเตอร ซีสเท็มสคอรปอเรช่ัน จํากัด ติดต้ัง
ในป พ.ศ.2546 ท่ีหนาบานของอดีตผูใหญบานหมูท่ี 6 ตําบลทรายมูล อําเภอสันกําแพงและมีติดต้ัง
กระจายตามทองท่ีตางๆเพิ่มข้ึนซ่ึง ณ ปจจุบันมีท้ังหมด 11 เคร่ือง(จากการสํารวจ ณ วันท่ี 21 
กุมภาพันธ พ.ศ.2552)  มีหลากหลายตราสินคา อาทิเชน Global Water, Good Drinks, Good Life, 
Ozone Drinking Water, Clean Water, RO Water, Aqua Teak, Fresh Drink, Hydro Fresh เปนตน 
โดยท่ีเจาของเคร่ืองจําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญจะดําเนินการติดตอซ้ือเคร่ืองจากตัวแทน
จําหนายหรือบริษัทผูประกอบการโดยตรง ซ่ึงราคาที่ซ้ือมาจะข้ึนอยูกับขนาดกําลังการผลิตและ
ระบบการผลิตน้ําของเคร่ือง บวกรวมคาบริการติดต้ังและการบํารุงรักษาเคร่ือง โดยจะติดต้ัง
บริเวณพื้นท่ีหนาบาน หนารานคาของตนเอง หรือบริเวณยานชุมชน และคาดวาจะมีเพิ่มข้ึนเร่ือยๆ
ตามกระแสนิยม รูปแบบการดําเนินชีวิตและพฤติกรรมความตองการของผูบริโภคควบคูไปกับ
ความเจริญเติบโตอยางรวดเร็วของทองถ่ิน 
  ดังนั้นจึงทําใหผูศึกษาสนใจท่ีจะศึกษาพฤติกรรมการใชบริการเคร่ืองจําหนายน้ํา
ดื่มแบบหยอดเหรียญของผูบริโภคในเขตอําเภอสันกําแพง จังหวัดเชียงใหม เพื่อประโยชนแก
ผูประกอบการดานน้ําดื่มท่ีมีอยูในปจจุบัน และผูประกอบการรายใหมไดทราบถึงพฤติกรรมความ
ตองการของผูบริโภค เพื่อสงเสริมความรู ความเช่ือม่ันและสามารถกําหนดกลยุทธการดําเนินงาน
ทางการแขงขันดานการตลาดใหเหมาะสมตอไป 
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1.2 วัตถุประสงคของการศึกษา 
  1.เพื่อศึกษาพฤติกรรมการใชบริการเคร่ืองจําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญของ
ผูบริโภค ในเขตอําเภอสันกําแพง จังหวัดเชียงใหม 
  2.เพื่อศึกษาปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอการใชบริการเคร่ืองจําหนาย
น้ําดื่มแบบหยอดเหรียญของผูบริโภค ในเขตอําเภอสันกําแพง จังหวัดเชียงใหม 
 
1.3 ประโยชนท่ีไดรับจากการศึกษา 

 1.ทําใหทราบถึงพฤติกรรมการบริโภคน้ําดื่มจากเคร่ืองจําหนายน้ําดื่มแบบหยอด
เหรียญ ในเขตอําเภอสันกําแพง จังหวัดเชียงใหม 
  2.ทําใหทราบถึงปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอการใชบริการเคร่ือง
จําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญของผูบริโภค ในเขตอําเภอสันกําแพง จังหวัดเชียงใหม 

 3.ไดขอมูลสําหรับผูประกอบการ ผูท่ีเกี่ยวของ หรือผูท่ีสนใจท่ัวไป เพื่อนําไปใช
เปนแนวทางในการปรับปรุงและวางแผนการดําเนินกลยุทธทางการตลาด ใหสอดคลองกับความ
ตองการของผูบริโภคซ่ึงจะสงผลใหผูบริโภคไดรับความพึงพอใจและประโยชนสูงสุด 
 
1.4 นิยามศัพท 
 
  พฤติกรรม หมายถึงการแสดงออกของผูบริโภค ในการคนหา การเลือกซ้ือ การ
ตัดสินใจ การประเมินผล เกี่ยวกับการใชบริการเคร่ืองจําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญ  
 
  พฤติกรรมการใชบริการ หมายถึง  การกระทําหรือการแสดงออกของผูบริโภคท่ี
เกี่ยวของกับการใชบริการเคร่ืองจําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญ ในดานตางๆ โดยศึกษาและ
วิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภคตามหลักการ 6Ws และ1H ซ่ึงประกอบดวย ใครอยูในตลาดเปาหมาย? 
(Who) ผูบริโภคซ้ืออะไร? (What) ทําไมผูบริโภคจึงซ้ือ? (Why) ใครมีสวนรวมในการตัดสินใจซ้ือ? 
(Who) ผูบริโภคซ้ือเม่ือใด? (When) ผูบริโภคซ้ือท่ีไหน? (Where) และผูบริโภคซ้ืออยางไร? (How) 
 
  สวนประสมทางการตลาด หมายถึงองคประกอบ 4 ประการของกลยุทธทาง
การตลาดคือ ดานสินคาและบริการ (Product) ดานราคา (Price) ดานการจัดจําหนาย (Place) และ
ดานการสงเสริมการตลาด (Promotion) ที่เปนส่ิงกระตุน เพื่อใหผูบริโภคเกิดความตองการใช
บริการเคร่ืองจําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญ 
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  ผูบริโภค หมายถึง ผูท่ีอาศัยอยูในอําเภอสันกําแพง เจาะจงเฉพาะผูท่ีซ้ือน้ําดื่มจาก
เคร่ืองจําหนายน้ําดื่มหยอดเหรียญ ในเขตอําเภอสันกําแพง จังหวัดเชียงใหม ซ่ึงในการศึกษาคร้ังนี้ 
จะศึกษาใน 5 เขตการปกครองที่มีเคร่ืองจําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญติดต้ังอยูในปจจุบันไดแก 
  1.เทศบาลตําบลตนเปา 
  2.เทศบาลตําบลสันกําแพง 
  3.ตําบลสันกลาง 
  4.ตําบลบวกคาง 
  5.ตําบลทรายมูล  
 
  เคร่ืองจําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญ หมายถึง เคร่ืองอัตโนมัติท่ีจําหนายน้ําดื่ม
บริสุทธ์ิ มีลักษณะเปนตู ท่ีผูใชบริการตองบริการตนเองและนําภาชนะมาบรรจุน้ําดื่มเอง  
 
 

 


