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แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการบริโภคน้ํา
กอนท่ีจะมีเคร่ืองจําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญ 
แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามผูมีสวนรวมใน
การตัดสินใจใชบริการเคร่ืองจําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญ 
แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานท่ีท่ีใช
บริการเคร่ืองจําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญเปนประจํา 
แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลท่ี
เลือกใชบริการเคร่ืองจําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญ 
แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามภาชนะท่ี
เลือกใชบรรจุน้ํา 
แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการทําความ
สะอาดภาชนะกอนนํามาบรรจุน้ํา 
แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามตราสินคาของ
เคร่ืองจําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญท่ีรูจัก 
แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ยและแปลผลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนก
ตามปจจัยดานผลิตภัณฑ 
แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ียและแปลผลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนก
ตามปจจัยดานราคา 
แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ยและแปลผลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนก
ตามปจจัยดานการจัดจําหนาย 
แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ยและแปลผลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนก
ตามปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 
แสดงคาเฉลี่ย แปลผล และอันดับความสําคัญในดานปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดท่ีมีผลตอพฤติกรรมการใชบริการเคร่ืองจําหนายน้ําดื่มแบบหยอด
เหรียญ  ของผูตอบแบบสอบถาม 
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สารบาญตาราง (ตอ) 
 
แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับเหตุผลวารูจัก
เคร่ืองจําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญไดอยางไร  จําแนกตามเพศ 
แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับเหตุผลท่ีเลือกใช
บริการเคร่ืองจําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญ จําแนกตามเพศ 
แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเก่ียวกับ แหลงขอมูลท่ีทํา
ใหทราบเก่ียวกับระบบการผลิตน้ําของเคร่ืองจําหนายน้ําดื่มแบบหยอด
เหรียญ  จําแนกตามเพศ 
แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับ เหตุผลท่ีเลือกซ้ือ
น้ําจากเคร่ืองจําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญปจจุบัน ท่ีใชอยู  จําแนกตาม
เพศ 
แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับจํานวนคร้ังท่ีใช
บริการเคร่ืองจําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญ  จําแนกตามเพศ 
แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับ ชวงเวลาท่ีนยิมใช 
บริการเคร่ืองจําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญ จําแนกตามเพศ 
แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับ จํานวนเงินท่ีใช 
บริการเคร่ืองจําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญ จําแนกตามเพศ 
แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับการบริโภคน้ํา 
กอนท่ีจะมีเคร่ืองจําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญ  จําแนกตามเพศ 
แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับผูมีสวนรวมในการ
ตัดสินใจใชบริการเคร่ืองจําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญ  จําแนกตามเพศ 
แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับ สถานท่ี ท่ีใช
บริการเคร่ืองจําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญเปนประจํา จําแนกตามเพศ 
แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับเหตุผลท่ีเลือกใช
บริการเคร่ืองจําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญ จําแนกตามเพศ 
แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับ การเลือกภาชนะท่ี
ใชบรรจุน้ํา  จําแนกตามเพศ 
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38 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเก่ียวกับ การทําความสะอาด
ภาชนะกอนนํามาบรรจุน้ํา จําแนกตามเพศ 
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39 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับ ตราสินคาของเคร่ือง
จําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญท่ีรูจัก จําแนกตามเพศ 

 
51 

40 แสดงคาเฉล่ียและระดับความสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินใจของผูตอบ
แบบสอบถามเกี่ยวกับปจจัยดานผลิตภัณฑ จําแนกตามเพศ 

 
52 

41 แสดงค า เฉ ล่ียและระดับความสํา คัญท่ี มีผลตอการตัดสินใจของผูตอบ
แบบสอบถามเกี่ยวกับปจจัยดานราคา จําแนกตามเพศ 

 
53 

42 แสดงค า เฉ ล่ียและระดับความสํา คัญท่ี มีผลตอการตัดสินใจของผูตอบ
แบบสอบถามเกี่ยวกับปจจัยดานการจัดจําหนาย จําแนกตามเพศ 
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49 

แสดงคาเฉล่ียและระดับความสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินใจของผูตอบ
แบบสอบถามเกี่ยวกับ ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด จาํแนกตามเพศ 
แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับเหตุผลวารูจักเคร่ือง
จําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญไดอยางไร  จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 
แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับเหตุผลท่ีเลือกใชบริการ
เคร่ืองจําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญ จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 
แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับ แหลงขอมูลท่ีทําให
ทราบเก่ียวกับระบบการผลิตน้ําของเคร่ืองจําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญ 
จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 
แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเก่ียวกับ เหตุผลท่ีเลือกซ้ือน้ํา
จากเครื่องจําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญปจจุบัน ท่ีใชอยู  จําแนกตามรายได
เฉล่ียตอเดือน 
แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับจํานวนคร้ังท่ีใชบริการ
เคร่ืองจําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญ  จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 
แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับ ชวงเวลาท่ีนยิมใช
บริการเคร่ืองจําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญ จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 
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ตาราง  หนา 
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แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับ จํานวนเงินท่ีใชบริการ
เคร่ืองจําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญ จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 
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51 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับการบริโภคน้ํากอนท่ีจะ
มีเคร่ืองจําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญ  จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 
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52 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับผูมีสวนรวมในการ
ตัดสินใจใชบริการเคร่ืองจําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญ  จําแนกตามรายได
เฉล่ียตอเดือน 
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53 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเก่ียวกับ สถานท่ี ท่ีใชบริการ

เคร่ืองจําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญเปนประจํา จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอ
เดือน 
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61 

แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับเหตุผลท่ีเลือกใชบริการ
เคร่ืองจําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญ จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 
แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับ การเลือกภาชนะที่ใช
บรรจุน้ํา  จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 
แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเก่ียวกับ การทําความสะอาด
ภาชนะกอนนํามาบรรจุน้ํา จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 
แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับ ตราสินคาของเคร่ือง
จําหนายน้ําดื่มแบบหยอดเหรียญท่ีรูจัก จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 
แสดงค า เฉ ล่ียและระดับความสํา คัญท่ี มีผลตอการตัดสินใจของผูตอบ
แบบสอบถามเกี่ยวกับปจจัยดานผลิตภัณฑ จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 
แสดงค า เฉ ล่ียและระดับความสํา คัญท่ี มีผลตอการตัดสินใจของผูตอบ
แบบสอบถามเกี่ยวกบัปจจัยดานราคา จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 
แสดงค า เฉ ล่ียและระดับความสํา คัญท่ี มีผลตอการตัดสินใจของผูตอบ
แบบสอบถามเกี่ยวกับปจจัยดานการจัดจําหนาย จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 
แสดงคาเฉล่ียและระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับ ปจจัยดาน
การสงเสริมการตลาด จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 
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