
บทท่ี 3 
ระเบียบวิธีการศึกษา 

 
  การคนควาแบบอิสระเร่ืองปจจัยความสําเร็จของถนนคนเดินบริเวณถนนราชดําเนิน 
จังหวดัเชียงใหม มีระเบียบวิธีการศึกษาดงันี้ 
 
ขอบเขตเนื้อหา 
 การศึกษาในคร้ังนี้เปนการศึกษาเกี่ยวกับแนวคิดเร่ือง การจัดการดานการตลาด
ทองเท่ียว สวนประสมการตลาดบริการ ทุนทางสังคมในเร่ืองทุนทางวัฒนธรรม และ เครือขาย ดังนี้ 
 
แผนภาพท่ี 2 แสดงขอบเขตเนื้อหา ประกอบดวยแนวคิดเร่ือง การจัดการดานการตลาดทองเท่ียว 
สวนประสมการตลาดบริการ ทุนทางสังคมในเร่ืองทุนทางวัฒนธรรม และเครือขาย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ผลิตภณัฑ 

• ความหลากหลาย 

• คุณภาพ 

• รูปแบบท่ีเปนเอกลักษณ 
• รูปแบบท่ีทันสมัย 

ราคา 

• มีใหเลือกหลากหลายราคา 
• ถูกกวาท่ีอื่น 

• ตอรองได 
• ราคาเหมาะกับคุณภาพ 

การจัดจําหนาย 

• ความสะดวกในการ
เดินทาง 

• วันเวลาเหมาะสม 

การสงเสริมการตลาด 

• ประชาสัมพันธจากภาครัฐ 

• ประชาสัมพันธจาก
ภาคเอกชน 

การจัดการดานการตลาดทองเท่ียว 

สวนประสมการตลาดบริการ 

บุคลากร 

• อัธยาศัยไมตรี 

• ความจริงใจและซ่ือสัตย 
• ใหคําแนะนําเปนอยางดี 

 

กระบวนการ 

• ความรวดเร็วในการสงมอบ 

• ความถูกตองในการคิดคา
ผลิตภัณฑ 

• การบริการอยางเทาเทียม 

หลักฐานทางกายภาพ 

• พื้นที่มีความสะอาด                      พื้นที่มีความปลอดภยั 

• พื้นที่มีความสวาง                         แบงสรรพื้นที่ชัดเจน 

• ระยะทางจัดกิจกรรมเหมาะสม     มีที่จอดรถเพียงพอ 

 
 
 
 
 

ปจจัย 
ความสําเร็จ 

ของ 
ถนน 
คนเดิน 
บริเวณ 
ถนน 

ราชดําเนิน 
จังหวัด 
เชียงใหม 

ทุนทางสังคมในเรื่องทุนทางวัฒนธรรม 

• ผลิตภัณฑเกิดขึ้นจากภูมิปญญาชาวบาน 

• รูปแบบการแสดงเนนศิลปะพื้นบานเพื่อ
แสดงถึงวัฒนธรรมและประเพณีทองถ่ิน 

• การใชภาษาทองถ่ินในการใหบริการ 

• การแตงกายดวยชุดพื้นเมือง 

• การจัดจําหนายอาหารพื้นบาน 

• การจัดกิจกรรมในบริเวณสถานที่สําคญั
ทางวัฒนธรรม 

เครือขาย 

• การอํานวยความสะดวกจากภาครัฐ 
ดานความสะอาด ความปลอดภัย และ
การจราจร 

• การสงเสริมการทองเท่ียวจากภาครัฐ 

• การสงเสริมการทองเท่ียวจาก
ภาคเอกชน 

• การใหความรวมมือของผูอยูอาศัย
บริเวณถนนคนเดิน 

• การใหความรวมมือของผูประกอบการ
ในการปฏิบัติตามขอกําหนด 
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ประชากร 
  ประชากรที่ทําการศึกษาคร้ังนี้ คือ กลุมของผูประกอบการที่ทําการจองพื้นท่ีและขาย
ของบริเวณถนนราชดําเนิน จังหวดัเชียงใหม จํานวน 3,150 ราย (ประจบ กาหล เจาพนักงานเทศกจิ 
5 เทศบาลนครเชียงใหม : สัมภาษณ ณ วันท่ี 13 มกราคม พ.ศ. 2553 ) กลุมประชากรท้ังหมดแบง
การลงทะเบียนจองพื้นท่ีเปน 7 พื้นท่ี 
    
ขนาดตัวอยางและวิธีการคัดเลือกตัวอยาง 
  ในการศึกษาคร้ังนี้กําหนดขนาดตัวอยางโดยคัดเลือกผูประกอบการที่รวมกิจกรรม
ถนนคนเดนิป พ.ศ. 2553 คํานวณหาขนาดกลุมตัวอยางโดยการใชสูตรของยามาเน 
(YAMANE)(ณรงค โพธ์ิพฤษานัน, 2550) คํานวณท่ีระดับความเช่ือม่ัน 95 เปอรเซนต และระดับ
ความคลาดเคล่ือนท่ี 5 เปอรเซนต มีสูตรดังตอไปนี ้
 
     n     =          N 
      1+N(e)2 
 เม่ือ n  = ขนาดกลุมประชากร 
        N =  ขนาดประชากร 
        e = ความคาดเคล่ือนจากการสุมตัวอยาง โดยการคํานวณหากลุมตัวอยาง อนุญาต
ใหมีความคาดเคล่ือนได 5% 
     n     =          3,150 
      1+2,980(0.05)2 
     n     =   355 
  
 และจากการคาํนวณกลุมประชากรไดจํานวนเทากับ 355 ราย โดยในการแจก
แบบสอบถามนั้นใชวิธีการเลือกตัวอยางแบบโควตา (Quota Sampling) โดยเลือกตามสัดสวนการ
แบงการจองพืน้ท่ีของเทศบาลนครเชียงใหม ดังตารางท่ี 1 ตอไปนี ้
 
 
 
 
 



 

16 
 

ตารางท่ี 1 แสดงสัดสวนการเลือกตัวอยางโควตาของผูประกอบการ 
 

เขต สถานท่ี 
จํานวน

ผูประกอบการ เปอรเซนต 

จํานวน
กลุม

ตัวอยาง 

1 ประตูทาแพถึงส่ีแยกแสงชัย 470 14.92% 53 

2 ส่ีแยกพนัอนถึงส่ีแยกกลางเวยีง 420 13.33% 47 

3 
ส่ีแยกกลางเวยีงถึงหนาอนุเสาวรีย
สามกษัตริย 580 18.41% 65 

4 
ส่ีแยกกลางเวยีงถึงโรงเรียนเมตตา
ศึกษา 420 13.33% 47 

5 ส่ีแยกกลางเวยีงถึงส่ีแยกกลางเมือง 410 13.02% 46 

6 
บริเวณกําแพงวัดศรีเกดิถึงหนา 
วัดพระสิงห 400 12.70% 45 

7 
บนลานกิจกรรมอเนกประสงค 
ทาแพ 450 14.29% 51 

 
รวม 3,150 100.00% 355 

(ท่ีมา : ประจบ กาหล เจาพนักงานเทศกิจ 5 เทศบาลนครเชียงใหม เม่ือวันท่ี 17 มกราคม พ.ศ. 2553) 
 
การเก็บรวบรวมขอมูล 
 1.  ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data)          จากการจัดเก็บรวบรวมขอมูลจากกลุม
ตัวอยางโดยใชแบบสอบถาม(Questionnaire) จํานวน 355 ราย 
 2.  ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data)          จากเอกสารหนวยงานเทศบาลนคร
เชียงใหม จากการสัมภาษณเจาหนาท่ีในหนวยงานท่ีเกี่ยวของ เชน เจาพนักงานเทศกจิ เทศบาลนคร
เชียงใหม จากการคนควางานวิจยัจากหองสมุด จากเอกสารท่ีเกี่ยวของกับโครงการถนนคนเดิน 
สํานักงานการทองเท่ียวแหงประเทศไทยภาคเหนือเขต 1 เชียงใหม และการคนควาขอมูลผานทาง
ระบบอินเตอรเน็ต 
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เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา 
  เคร่ืองมือท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูล ไดแก แบบสอบถาม(Questionnaire) โดย
รูปแบบของแบบสอบถามเปนรูปแบบปลายปด (Close-End Question) ประกอบดวย 
 สวนท่ี 1  ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
 สวนท่ี 2  คําถามเกี่ยวกับปจจัยท่ีมีผลตอความสําเร็จของถนนคนเดนิบริเวณถนนราชดําเนิน 

ในดานการจัดการดานการตลาดทองเท่ียว สวนประสมการตลาดบริการ ทุนทาง
สังคมในเร่ืองทุนทางวัฒนธรรม และเครือขาย 

  
การวิเคราะหขอมูลและสถิติท่ีใช  

ขอมูลท่ีรวบรวมไดจากแบบสอบถามจะทําการวิเคราะหโดยใชสถิติเชิงพรรณนา 
(Descriptive Statistic) ไดแก ความถ่ี (Frequency) รอยละ (Percentage) และคาเฉล่ีย (Mean) สถิติ
เชิงอนุมาน (Inferential Statistic ) ไดแก การตรวจสอบความสัมพันธของตัวแปรดวย t-test และ 
One Way Anova โดยใหระดับความสําคัญ 5 ระดับ ตามมาตรวัดของลิเคิรท (Likert’s Scale) คือ 
มากท่ีสุด มาก ปานกลาง นอย และนอยท่ีสุด (ชุมพล เสมาขันธ, 2548)  โดยมีเกณฑการใหคะแนน
ในแตละระดบัดังนี ้
 
ระดับความสําคัญของปจจัย   คะแนน   คาเฉล่ีย   แปลผล 
 นอยท่ีสุด       1  1.00-1.49 มีความสําคัญนอยท่ีสุด 
 นอย        2    1.50-2.49 มีความสําคัญนอย 
 ปานกลาง       3  2.50-3.49 มีความสําคัญปานกลาง 
 มาก        4  3.50-4.49 มีความสําคัญมาก 
 มากท่ีสุด       5  4.50-5.00 มีความสําคัญมากท่ีสุด 
 
สถานท่ีใชในการศึกษา 
 การรวบรวมขอมูลบริเวณถนนราชดําเนนิ จังหวดัเชียงใหม และคณะบริหารธุรกิจ 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม  
 
ระยะเวลาในการศึกษา 
 ระยะเวลาท่ีใชในการดําเนินการศึกษาประมาณ 4 เดือน ต้ังแตเดือนมกราคม-เดือนเมษายน 
พ.ศ. 2553 


