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ตาราง  หนา 

49 คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญปจจัยในการเลือกซ้ือนํ้าดื่มจากเครื่องจําหนายนํ้าดื่ม
แบบหยอดเหรียญ ดานราคา จําแนกอาชีพ 

96 

50 คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญปจจัยในการเลือกซ้ือนํ้าดื่มจากเครื่องจําหนายนํ้าดื่ม
แบบหยอดเหรียญ ดานชองทางการจัดจําหนาย จําแนกอาชีพ 

98 

51 คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญปจจัยในการเลือกซ้ือนํ้าดื่มจากเครื่องจําหนายนํ้าดื่ม
แบบหยอดเหรียญ ดานการสงเสริมการตลาด จําแนกอาชีพ 

100 

52 จํานวน รอยละ และระดับความรูความเขาใจที่มีตอน้ําดื่มจากเครื่องจําหนายน้ําดื่ม
แบบหยอดเหรียญ จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

102 

53 คาเฉลี่ยและระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับนํ้าดื่มจากเครื่องจําหนายน้ํ าดื่มแบบ   
หยอดเหรียญ จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

106 

54 คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญปจจัยในการเลือกซ้ือนํ้าดื่มจากเครื่องจําหนายนํ้าดื่ม
แบบหยอดเหรียญ ดานผลิตภัณฑ จําแนกรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

110 

55 คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญปจจัยในการเลือกซ้ือนํ้าดื่ม จากเครื่องจําหนายนํ้าดื่ม
แบบหยอดเหรียญ ดานราคา จําแนกรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

111 

56 คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญปจจัยในการเลือกซ้ือนํ้าดื่ม จากเครื่องจําหนายนํ้าดื่ม
แบบหยอดเหรียญ ดานชองทางการจัดจําหนาย จําแนกรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

113 

57 คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญปจจัยในการเลือกซ้ือนํ้าดื่ม จากเครื่องจําหนายนํ้าดื่ม
แบบหยอดเหรียญ ดานการสงเสริมการตลาด จําแนกรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

114 

58 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีบริโภคนํ้าดื่มจากเครื่องจําหนายนํ้าดื่ม
แบบหยอดเหรียญ จําแนกตามปญหาดานผลิตภัณฑ 

115 

59 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีบริโภคนํ้าดื่มจากเครื่องจําหนายนํ้าดื่ม
แบบหยอดเหรียญ จําแนกตามปญหาดานราคา 

116 



  ณ

สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง  หนา 

60 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่บรโิภคนํ้าดื่มจากเครื่องจําหนายนํ้าดื่ม

แบบหยอดเหรียญ จําแนกตามปญหาดานชองทางการจดัจําหนาย 

116 

61 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีบริโภคนํ้าดื่มจากเครื่องจําหนายนํ้าดื่ม
แบบหยอดเหรียญ จําแนกตามปญหาดานการสงเสริมการตลาด 

117 

 
 


