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   39  ระดับความสําคัญของปจจัยดานการสงเสริมการตลาด ในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ     68 
          นมพรอมดื่มท่ีมีการกลาวอางทางโภชนาการของผูตอบแบบสอบถามในแตละชวงอาย ุ     

ฐ 



  

สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง           หนา 
   40  ระดับความรู ความเขาใจเกี่ยวกบัผลิตภัณฑนมพรอมดื่มท่ีมีการกลาวอางทาง     69 
         โภชนาการ ของผูตอบแบบสอบถามในแตละระดบัรายไดเฉล่ียตอเดือน          
   41  ระดับความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถาม ในแตละระดับรายไดเฉล่ียตอเดือน     72 
         ท่ีมีตอผลิตภัณฑนมพรอมดื่มท่ีมีการกลาวอางทางโภชนาการ  
   42  พฤติกรรมการอานฉลากโภชนาการของผูตอบแบบสอบถามแตละระดับรายได     74 
          เฉล่ียตอเดือน ในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑนมพรอมดื่มท่ีมีการกลาวอางทางโภชนาการ     
   43  ความเขาใจของผูตอบแบบสอบถามในแตละระดับรายไดเฉล่ียตอเดือน        75 
         เม่ืออานฉลากโภชนาการ ของผลิตภัณฑนมพรอมดื่มท่ีมีการกลาวอางทางโภชนาการ 
   44  แหลงท่ีซ้ือผลิตภัณฑนมพรอมดื่มท่ีมีการกลาวอางทางโภชนาการบอยท่ีสุด      75 
         ของผูตอบแบบสอบถามในแตละระดบัรายไดเฉล่ียตอเดือน        
   45  ระดับความสําคัญของปจจัยดานผลิตภัณฑ ในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑนมพรอมดื่มท่ีมีการ    77 
          กลาวอางทางโภชนาการของผูตอบแบบสอบถามในแตละระดับรายไดเฉล่ียตอเดือน     
   46  ระดับความสําคัญของปจจัยดานราคา ในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑนมพรอมดื่มท่ีมีการ    78 
          กลาวอางทางโภชนาการของผูตอบแบบสอบถามในแตละระดับรายไดเฉล่ียตอเดือน           
   47  ระดับความสําคัญของปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย ในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ    79 
          นมพรอมดื่มท่ีมีการกลาวอางทางโภชนาการของผูตอบแบบสอบถามในแตละ 
          ระดับรายไดเฉล่ียตอเดอืน             
   48  ระดับความสําคัญของปจจัยดานการสงเสริมการตลาด ในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ     80 
          นมพรอมดื่มท่ีมีการกลาวอางทางโภชนาการของผูตอบแบบสอบถามในแตละ 
          ระดับรายไดเฉล่ียตอเดือน            
   49  การพบปญหาในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑนมพรอมดื่มท่ีมีการกลาวอางทางโภชนาการ    81 
         ของผูตอบแบบสอบถาม               
   50  ปญหาท่ีพบในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑนมพรอมดืม่ท่ีมีการกลาวอางทางโภชนาการ    82 
         ของผูตอบแบบสอบถาม                  
   51  ความคิดเห็นเกี่ยวกับแนวโนมความนิยมในอนาคตของผลิตภัณฑนมพรอมดืม่     82       
         ท่ีมีการกลาวอางทางโภชนาการของผูตอบแบบสอบถาม         
    

ฑ 



  

สารบาญภาพ 

 
ภาพ           หนา 
   1  การแสดงกรอบขอมูลโภชนาการแบบเต็ม รูปแบบมาตรฐาน         8  
   2  การแสดงกรอบขอมูลโภชนาการแบบยอ รูปแบบมาตรฐาน         9 

ฒ 


