
บทท่ี 3 
ระเบียบวิธีการศึกษา 

 
 

การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อเพื่อศึกษาพฤติกรรมการซ้ือเส้ือผาแฟชั่นของนักศึกษา
หญิงระดับปริญญาตรี มหาวิทยาลัยเชียงใหม ซ่ึงผูวิจัยไดดําเนินการศึกษาตามข้ันตอนดังตอไปนี้ 
 
ขอบเขตการศึกษา 

ขอบเขตเนื้อหา 
 เนื้อหาในการศึกษาคร้ังนี้ประกอบดวย การศึกษาถึงพฤติกรรมการซื้อเส้ือผาแฟช่ันของ
นักศึกษาหญิงระดับปริญญาตรี มหาวิทยาลัยเชียงใหม วาใครอยูในตลาดเปาหมาย ผูบริโภค          
ซ้ืออะไร ทําไมผูบริโภคถึงซ้ือ ใครมีสวนรวมในการตัดสินใจซ้ือ ผูบริโภคซ้ือเม่ือใด ซ้ือท่ีไหน และ
ซ้ืออยางไร (6 Ws 1 H) และสวนประสมการตลาด (4 Ps) ดานผลิตภัณฑ ราคา การจัดจําหนาย การ
สงเสริมการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอนักศึกษาหญิงระดับปริญญาตรี มหาวิทยาลัยเชียงใหม ในการเลือก
ซ้ือเส้ือผาแฟช่ัน 
 

ขอบเขตประชากร 
ประชากรในการศึกษาคร้ังนี้  คือ  นักศึกษาหญิงระดับปริญญาตรีของมหาวิทยาลัย 

เชียงใหม ประจําปการศึกษา 2550 ซ่ึงจํานวนท้ังหมด 14,632 คน (สํานักทะเบียนประมวลผล 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม, 2550) 
 
 ขนาดตัวอยางและวิธีการคัดเลือกตัวอยาง 

ในการศึกษาคร้ังนี้ กําหนดขนาดของกลุมตัวอยางโดยใชการคํานวณกลุมตัวอยางจากสูตร
ของ ทาโร  ยามาเน  (Taro Yamane) (อางถึงใน ยุทธ  ไกยวรรณ, 2548) โดยสูตรคํานวณกลุม
ตัวอยางของทาโร ยามาเน (Taro Yamane) คือ 
 

สูตร n  =           N  
             1+Ne2 
เม่ือ n คือ จํานวนตัวอยาง หรือขนาดของกลุมตัวอยาง 
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N         คือ จํานวนหนวยท้ังหมด หรือ ขนาดของประชากรท้ังหมด ในท่ีนี้
เทากับ 14,632      

e          คือ ความคาดเคลื่อนในการสุมตัวอยาง  (Sampling  Error)  ในท่ีนี้    
จะกําหนดเทากับ  0.05  ภายใตความเช่ือม่ัน  95%  

แทนคาไดดังนี้  
  n  =       14,632 

               1+14,632 (0.05)2 
 n  = 390 
จากการคํานวณไดขนาดตัวอยางท้ังหมด 390 ตัวอยาง โดยมีการดําเนินการสุมตัวอยางแบบ

ใชโควตา (Quota Sampling) ตามสัดสวนของประชากรในแตละกลุมสาขาวิชา ดังตารางท่ี 1 
 
ตารางท่ี 1 ตารางแสดงจํานวนนักศึกษาหญิงระดับปริญญาตรี มหาวิทยาลัยเชียงใหม และจํานวน
ตัวอยางท่ีใชในการศึกษาจําแนกตามกลุมสาขาวิชาตางๆของมหาวิทยาลัยเชียงใหม 
 

กลุมสาขาวิชา จํานวนนักศึกษาหญิง (คน) จํานวนตัวอยาง (ตัวอยาง) 

วิทยาศาสตรและเทคโนโลยี 4,229 113 

วิทยาศาสตรสุขภาพ 4,512 120 

มนุษยศาสตรและสังคมศาสตร 5,891 157 

รวม                 14,632 390 
ท่ีมา : (สํานักทะเบียนประมวลผล มหาวิทยาลัยเชียงใหม, 2550) 
หมายเหตุ กลุมสาขาวิชาวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี ไดแก คณะวิทยาศาสตร, คณะวิศวกรรมศาสตร,  
คณะเกษตรศาสตร, คณะอุตสาหกรรมเกษตร, คณะสถาปตยกรรมศาสตร และวิทยาลัยศิลปะ สื่อ และเทคโนโลยี 

  กลุมสาขาวิชาวิทยาศาสตรสุขภาพ ไดแก คณะแพทยศาสตร, คณะทันตแพทยศาสตร,  
คณะเภสัชศาสตร, คณะเทคนิคการแพทย, คณะพยาบาลศาสตร และคณะสัตวแพทยศาสตร 

  กลุมสาขาวิชามนุษยศาสตรและสังคมศาสตร ไดแก คณะมนุษยศาสตร, คณะศึกษาศาสตร,  
คณะวิจิตรศิลป, คณะสังคมศาสตร, คณะบริหารธุรกิจ, คณะเศรษฐศาสตร, คณะการสื่อสารมวลชน,  
คณะรัฐศาสตรและรัฐประศาสนศาสตร และคณะนิติศาสตร 
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 วิธีการศึกษา 
การเก็บรวบรวมขอมูล 
การศึกษาคร้ังนี้เปนการศึกษาในรูปแบบการวิจัยเชิงพรรณนา (Descriptive Research) 

แหลงขอมูลท่ีใชในการศึกษาไดแก  
1) ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เปนขอมูลท่ีผูทําการศึกษาใชรูปแบบการวิจัย 

เชิงสํารวจ โดยเก็บรวบรวมขอมูลดวยแบบสอบถาม จากนักศึกษาหญิงระดับปริญญาตรีของ
มหาวิทยาลัยเชียงใหม ประจําปการศึกษา 2550 จํานวน 390 ตัวอยาง 

2) ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เปนขอมูลท่ีไดจากการคนควาและรวบรวม 
ขอมูลจากหนังสือ วารสาร บทความ งานวิจัย วิทยานิพนธ ท่ีเกี่ยวของ 

 
เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา 
เคร่ืองมือท่ีใชในการรวบรวมขอมูล คือ แบบสอบถาม (Questionnaire) โดยแบงออกเปน 3 

สวน คือ  
สวนท่ี 1  ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถามเปนคําถามแบบเลือกตอบ  ไดแก  

อายุ คณะท่ีศึกษา ช้ันปการศกึษา รายได 
สวนท่ี 2  ขอมูลเกี่ยวกับพฤตกิรรมการซ้ือเส้ือผาแฟช่ันของนักศึกษาหญิง  

มหาวิทยาลัยเชียงใหม    เปนคําถามแบบเลือกตอบ  สอบถามเก่ียวกับพฤติกรรมการซ้ือ ไดแก       
ใครอยูในตลาดเปาหมาย (Who)  ผูบริโภคซ้ืออะไร (What)   ทําไมผูบริโภคถึงซ้ือ (Why)             
ใครมีสวนรวมในการตัดสินใจซื้อ (Who)   ผูบริโภคซ้ือเม่ือใด (When)  ซ้ือท่ีไหน (Where)  และ  
ซ้ืออยางไร (How) 
  สวนท่ี 3  ขอมูลเกี่ยวกับอิทธิพลของปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีตอการซ้ือ
เส้ือผาแฟช่ันของนักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยเชียงใหม เปนแบบสอบถามแบบประมาณคา 5 ระดับ 
สอบถามเก่ียวกับอิทธิพลของปจจัยสวนประสมการตลาดตอการซ้ือ ไดแก ผลิตภัณฑ (Product) 
ราคา (Price) การจัดจําหนาย (Place) และการสงเสริมการตลาด (Promotion) และขอเสนอแนะ
เกี่ยวกับการผลิตและการขายเส้ือผาแฟช่ันสําหรับนักศึกษา 
 

การวิเคราะหขอมูล 
 สวนท่ี 1 เปนคําถามเกี่ยวกับขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถามขอมูลท่ีรวบรวมไดจาก
แบบสอบถาม จะนํามาวิเคราะหโดยใชสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ไดแก ความถ่ี 
(Frequency) และรอยละ (Percentage)  
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 สวนท่ี 2 พฤติกรรมการซ้ือเส้ือผาแฟชั่นของนักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยเชียงใหม เปน
คําถามแบบเลือกตอบ ขอมูลท่ีรวบรวมไดจากแบบสอบถาม จะนํามาวิเคราะหโดยใชสถิติ           
เชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ไดแก ความถ่ี (Frequency) และรอยละ (Percentage)  
 สวนท่ี 3 ปจจยัสวนประสมการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการซ้ือเส้ือผาแฟช่ันของนักศึกษาหญิง 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม เปนคําถามแบบประมาณคา 5 ระดับ ขอมูลท่ีรวบรวมไดจากแบบสอบถาม 
จะนํามาวิเคราะหโดยใช สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ไดแก ความถ่ี (Frequency)    
รอยละ (Percentage) และคาเฉล่ีย (Mean) โดยมีเกณฑการใหคะแนนและเกณฑการแปลความหมาย
ของขอมูลคาเฉล่ีย (บุญชม ศรีสะอาด, 2535) ดังนี ้

 
เกณฑการใหคะแนน 

   มีอิทธิพลระดับมากท่ีสุด  ใหคะแนน 5 
   มีอิทธิพลระดับมาก  ใหคะแนน 4 
   มีอิทธิพลระดับปานกลาง  ใหคะแนน 3 
   มีอิทธิพลระดับนอย  ใหคะแนน 2 
   มีอิทธิพลระดับนอยท่ีสุด  ใหคะแนน 1 

 
คะแนนท่ีไดนํามาหาคาเฉล่ียและแปลความหมายคาเฉล่ีย ดังนี้ 

   ชวงของคะแนน 
   4.50 – 5.00 หมายถึง  มีอิทธิพลระดับมากท่ีสุด 
   3.50 – 4.49 หมายถึง  มีอิทธิพลระดับมาก 
   2.50 – 3.49 หมายถึง  มีอิทธิพลระดับปานกลาง  
   1.50 – 2.49 หมายถึง  มีอิทธิพลระดับนอย 
   1.00 – 1.49 หมายถึง  มีอิทธิพลระดับนอยท่ีสุด   
 
ระยะเวลาในการศึกษา 
 การศึกษานี้ ใชระยะเวลาในการศึกษาประมาณ 15 เดือน ต้ังแตเดือนมิถุนายน พ.ศ. 2551 
ถึงเดือนกันยายน พ.ศ. 2552  
 ระยะเวลาในการเก็บขอมูลระหวาง เดือนสิงหาคม พ.ศ. 2551 ถึงเดือน ตุลาคม พ.ศ. 2551 
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สถานท่ีท่ีใชในการศึกษา  
คณะตางๆ ภายในมหาวิทยาลัยเชียงใหม  


