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หลักการและเหตุผล 

 
เส้ือผาเคร่ืองนุงหม ถือเปนปจจัยพื้นฐานท่ีสําคัญอยางหนึ่งในการดํารงชีวิตของมนุษย หรือ

ท่ีเรียกวา “ปจจัยส่ี” อันไดแก ท่ีอยูอาศัย เส้ือผาเคร่ืองนุงหม อาหาร และยารักษาโรค ซ่ึงในอดีต
มนุษยมักตัดเย็บเส้ือผาเพื่อสวมใสเอง แตเม่ือมีการพัฒนาอุตสาหกรรม ทําใหมนุษยใชเวลากับการ
ทํางานมากข้ึน จึงเปนเหตุผลใหเกิดการผลิตเส้ือผาสําเร็จรูปเพื่อจําหนายแกบุคคลท่ีไมมีเวลาตัดเย็บ
เส้ือผาเอง และเปนท่ีนิยมจนถึงปจจุบัน 

ธุรกิจเส้ือผาสําเร็จรูปเปนธุรกิจท่ีมีความนาสนใจ โดยเฉพาะตลาดเส้ือผาผูหญิงประเภท
เส้ือผาแฟช่ัน  เนื่องจากกลุมผูบริโภคเพศหญิงเปนตลาดขนาดใหญ มีแนวโนมการแตงกายตามสมัย
นิยมสูง   นอกจากนี้ตลาดเส้ือผาของผูหญิงมีอัตราการเติบโตท่ีสูงกวาตลาดเส้ือผาของผูชาย สาเหตุ
เพราะผูหญิงตัดสินใจซื้อเส้ือผาเครื่องแตงกายดวยอารมณ ความรูสึก (Emotion) และการจัดแสดง
สินคาหนาราน (Visual Merchandise) เปนสวนใหญ ขณะท่ีผูชายตัดสินใจซ้ือดวยเหตุผล และดูเร่ือง
ราคาเปนหลัก (Brandage, 2548 : ออนไลน) ตลาดเส้ือผาผูหญิงแฟช่ันแบงกลุมลูกคาไดหลายแบบ 
แตสวนใหญมักจะแบงตามอายุ ซ่ึงสามารถแบง 4 กลุม คือ  เส้ือผาสําหรับเด็กที่กําลังกาวเขาสูวัยรุน   
อายุไมเกิน 12 ป เส้ือผาสําหรับวัยรุนตอนตนและวัยรุนตอนกลาง อายุ 13-17 ป เส้ือผาสําหรับวัยรุน
ตอนปลาย อายุ 18 - 25 ป และเส้ือผาสําหรับผูหญิง อายุ 25 ปข้ึนไป (มารเก็ตเธียร, 2546 : ออนไลน) 

กลุมนักศึกษาระดับปริญญาตรีจัดอยูในกลุมวัยรุนซ่ึงเปนกลุมตลาดที่มีการเติบโตมากข้ึน
เร่ือยๆและมีความหวือหวามากท่ีสุด  เนื่องจากเปนกลุมท่ีมีอํานาจในการตัดสินใจไดดวยตนเอง
คอนขางสูง เปนกลุมท่ีมีการรับรู ไวตอส่ือ กระแสตางๆ และถูกชักจูงไดงาย อีกท้ังยังมีความ
หลากหลายในดานการใชจาย โดยเฉพาะนักศึกษาหญิง ซ่ึงเปนเพศและวัยท่ีมีความรักสวยรักงาม
และชอบการแตงกายใหสวยงาม ซ่ึงจากผลการวิจัยท่ีผานมาพบวา วัยรุนมีเงินใชจายเฉล่ียเดือนละ
เกือบ 8,000 บาท ซ่ึงไมตางจากเงินเดือนของคนท่ีเร่ิมทํางานท่ัวไป แตวัยรุนเปนกลุมท่ียังไมตอง
ทํางานเอง  สามารถขอเงินเพิ่มจากผูอุปการะทางการเงินไดอีกอยางไมมีจํากัดรอยละ 44.8 ของกลุม
ตัวอยาง   มีการถือบัตรเครดิต ทําใหมีวงเงินใชจายไมจํากัดรอยละ 26.8 กลุมตัวอยาง โดยมีภาพรวม
ในการใชจายเงินเพื่อซ้ือเส้ือผามากท่ีสุด รอยละ 96.9   รองลงมา คือ ซ้ือเคร่ืองประดับ เชน นาฬิกา 
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สายสรอยและตางหู รอยละ 74.7 ของใชสวนตัว เชน เคร่ืองสําอาง รอยละ 64.9 และอาหาร รอยละ 
62.9 (ธนันทน อภิวันทนาพร และเดือนเพ็ญ ล้ิมศรีตระกูล, 2545)  

ในป พ.ศ. 2549 จังหวัดเชียงใหมมีจํานวนประชากร 1,658,298  คน ในจํานวนนี้เปน
ประชากรซ่ึงมีอายุอยูระหวาง  18 – 25  ป  จํานวน  194,040 คน เปนเพศหญิง 97,554 คน เพศชาย 
96,486 คน (กรมการปกครอง, 2549 : ออนไลน)  เปนกลุมประชากรท่ีอยูในวัยกําลังศึกษาในระดับ
ปริญญาตรีในสถาบันอุดมศึกษาของจังหวัดเชียงใหม ป พ.ศ. 2550 จํานวน 81,323  คน แบงเปนเพศ
หญิง  45,887  คน เพศชาย 35,436  คน (สํานักงานคณะกรรมการอุดมศึกษา, 2550 : ออนไลน) ซ่ึง
มหาวิทยาลัยเชียงใหมเปนหนึ่งในสถาบันการศึกษาระดับอุดมศึกษาท่ีสําคัญของจังหวัด ในแตละป
มีนักเรียนท่ีจบระดับช้ันมัธยมศึกษาตอนปลายไดเขามาศึกษาในมหาวิทยาลัย เชียงใหมเปนจํานวน
มาก โดยในปการศึกษา 2550 มีนักศึกษาระดับปริญญาตรีจํานวน 23,681 คน  แบงเปนนักศึกษา
หญิงจํานวน 14,632 คน และนักศึกษาชาย 9,049 คน (สํานักทะเบียนและประมวลผล 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม, 2550) ซ่ึงมีจํานวนนักศึกษาหญิงคิดเปนรอยละ 61.79 ของจํานวนนักศึกษา
ท้ังหมดของมหาวิทยาลัยเชียงใหม และคิดเปนรอยละ 31.89 ของนักศึกษาหญิงท้ังหมดในระดับ
ปริญญาตรีของสถาบันอุดมศึกษาในจังหวัดเชียงใหม  นอกจากน้ี มหาวิทยาลัยเชียงใหมยังมีความ
หลากหลายในสาขาวิชาเรียน และนักศึกษามีความหลากหลายในดานฐานะ ระดับความเปนอยู 
รสนิยม ระดับการใชจาย เปนตน ซ่ึงจากผลงานวิจัยท่ีไดศึกษาส่ิงท่ีอยูในความสนใจของผูหญิงโดย
เก็บขอมูลจากผูหญิงอายุระหวาง 18- 25 ป ระบุวาส่ิงท่ีผูหญิงสวนใหญสนใจมากท่ีสุดก็คือส่ิงท่ีอยู
ใกลตัว โดยเฉพาะการใสใจกับตัวเองท่ีผูหญิงท่ัวโลกใหความสําคัญเปนพิเศษ คือ เร่ืองความสวย
ความงาม ซ่ึงรวมถึงความสวยความงามดานเส้ือผาเคร่ืองแตงกายดวย (กฤษติกา คงสมพงษ, 2550) 
ดังนั้น กลุมนักศึกษาหญิงจึงถือเปนกลุมผูบริโภคกลุมสําคัญของธุรกิจตางๆที่อยูบริเวณใกลเคียง
มหาวิทยาลัยเชียงใหม โดยเฉพาะธุรกิจดานความสวยความงาม รวมท้ังธุรกิจผลิตและจําหนาย
เส้ือผาแฟช่ันดวย โดยจะเห็นไดจากแหลงขายเส้ือผาหลายแหงท่ีเปนท้ังหางสรรพสินคาขนาดใหญ 
คือ หางสรรพสินคาเซ็นทรัลกาดสวนแกว หางสรรพสินคาเซ็นทรัลแอรพอรต พลาซา และตลาดนัด
กลางคืน บริเวณหนามหาวิทยาลัยเชียงใหม (ตลาดหนามอ) และบริเวณส่ีแยกรินคํา (ตลาดรินคํา) 

ดวยเหตุนี้ ผูศึกษาจึงตองการศึกษาพฤติกรรมการซ้ือเส้ือผาแฟช่ันของกลุมนักศึกษาหญิง
ระดับปริญญาตรี มหาวิทยาลัยเชียงใหม เพื่อนําไปสูการผลิตหรือจัดหาสินคาเส้ือผาแฟช่ันเพื่อให
สามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภคกลุมนี้ไดอยางถูกตอง 
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วัตถุประสงคของการศึกษา 
เพื่ อ ศึกษาพฤติกรรมการ ซ้ือ เ ส้ือผ าแฟ ช่ันของนัก ศึกษาหญิงระดับปริญญาตรี 

มหาวิทยาลัยเชียงใหม  
 
ประโยชนท่ีไดรับจากการศึกษา 

1. ทําใหทราบถึงพฤติกรรมการซ้ือเส้ือผาแฟช่ันของนักศึกษาหญิงระดับปริญญาตรี  
มหาวิทยาลัยเชียงใหม 

2. สามารถนําขอมูลไปใชในการกําหนดกลยุทธในการจําหนายสินคาประเภทเส้ือผาแฟช่ัน 
ใหแกนักศึกษาหญิงระดับปริญญาตรี มหาวิทยาลัยเชียงใหม 
 
นิยามศัพท 

พฤติกรรมการซ้ือ หมายถึง การกระทําของแตละบุคคลท่ีเกี่ยวของโดยตรงกบัการ
แลกเปล่ียนซ้ือสินคาและบริการดวยเงิน รวมถึงกระบวนการกระทําตางๆท่ีเกิดข้ึนกอน   และเปน
ตัวกําหนดใหเกิดการกระทําตางๆกัน ในท่ีนี้กลาวถึงการศึกษาเกีย่วกบัผูบริโภควา ซ้ืออะไร ทําไม
ผูบริโภคถึงซ้ือ ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจซ้ือ  ผูบริโภคซ้ือเม่ือใด  ซ้ือท่ีไหน และซ้ืออยางไร  

เส้ือผาแฟชั่น/เส้ือผาสําเร็จรูปประเภทเส้ือผาแฟชั่น  หมายถึง  เส้ือผาท่ีตัดเย็บสําเร็จพรอม
สวมใสท่ีผลิตตามสมัยนิยม  แบบ หรือวิธีการที่นิยมกันท่ัวไปชั่วระยะเวลาหนึ่ง  ซ่ึงมักผลิตแบบละ
จํานวนมาก   ใชวิธีการทํางานท่ีตองคํานึงถึงแงการขาย  รูปรางแบบตัด ( Pattern)  จะผลิตเปนขนาด 
(Size) ใหไดรูปทรงสวยงามเปนมาตรฐาน (Standard) (สถาบันพัฒนาแพ็ทเทิรนเทคนิคและการ
ออกแบบเส้ือผาสําเร็จรูป กรุงเทพฯ, 2547 : ออนไลน) 

นักศึกษาหญิงระดับปริญญาตรี มหาวิทยาลัยเชียงใหม หมายถึง นกัศึกษาท่ีเปนเพศหญิง 
กําลังศึกษาอยูในกลุมสาขาวชิา 3 กลุมสาขาวิชา ไดแก กลุมสาขาวิชาวิทยาศาสตรและเทคโนโลย ี
กลุมสาขาวิชาวิทยาศาสตรสุขภาพและกลุมสาขาวิชามนษุยศาสตรและสังคมศาสตร ตามประกาศ
ของมหาวิทยาลัยเชียงใหม ป พ.ศ. 2550 ในระดับช้ันปตางๆในระดบัปริญญาตรีของมหาวิทยาลัย 
เชียงใหม   ปการศึกษา 2550 
 


