
บทท่ี 1 

บทนํา 
 

1.1 ความเปนมาและความสําคัญ 
ปจจุบันผูบริโภคเริ่มหันมานิยมเครื่องดื่มชาสมุนไพรโดยเฉพาะชาสมุนไพรและชาผลไม ซ่ึง

ในปจจุบันผลิตภัณฑชาเปนเครื่องดื่มท่ีไดรับความนิยมมากเปนอันดับสองในตลาดโลก รองจากน้ําดื่ม 
โดยผลิตภัณฑชาที่เปนที่นิยมดื่มนั้นแบงออกไดเปน 3 ชนิดคือ ชาดํา (Black Tea) ชาเขียว         
(Green Tea) และชาสมุนไพร (Herbal Tea) ซ่ึงชาแตละชนิดน้ันมีรสชาติที่แตกตางและหลากหลาย 
ท้ังน้ีขึ้นอยูกับสภาพแวดลอมของแหลงที่ปลูก ซ่ึงชาดําและชาเขียวท่ีเปนที่รูจักและยอมรับในคุณภาพ
ไปท่ัวโลกนั้นมาจากแหลงที่ปลูกจาก 5 ประเทศคือ จีน ญี่ปุน ไตหวัน ศรีลังกา และอินเดีย สวนประเภท
ของชาสมุนไพรน้ันเปนการผสมสมุนไพร เครื่องเทศ ผลไมแหงและดอกไมแหง ทั้งนี้ผูผลิตไดเนน
สรรพคุณที่หลากหลายของสมุนไพรเพื่อตอบสนองความตองการของผูบริโภค กลิ่นและรสของชา
สมุนไพรจึงขึ้นอยูกับประเภทของสมุนไพรที่เปนสวนผสมของชาสมุนไพรแตละประเภท  

ในตลาดเครื่องดื่มชาสมุนไพรถูกจัดเปนเครื่องดื่มประเภทที่เปนอาหารเสริมหรือยาสมุนไพร
(Functional Beverages หรือ Neutraceuticals) ซ่ึงเครื่องดื่มในกลุมนี้สามารถแบงออกไดเปน 4 
ประเภทไดแก เครื่องดื่มประเภทใหพลังงาน (Isotonic drinks) เครื่องดื่มเพื่อสุขภาพหรือตามกระแส
แฟช่ัน (Lifestyle/Wellness drinks) เครื่องดื่มทดแทนม้ืออาหาร (Meal replacement drinks) และ
เครื่องดื่มท่ีเปนยา (Medicinal drinks) โดยกลุมผูบริโภคเปาหมายของเครื่องดื่มเหลานี้จะเปนผูบริโภค
เครื่องดื่มเพื่อดับกระหาย ชวยเพิ่มความสดชื่นของรางกาย เพื่อทดแทนอาหารในแตละม้ือ และเพื่อ
สุขภาพ โดยเครื่องดื่มเหลานี้จะมีการเพ่ิมวิตามินและเกลือแรที่มีคุณคาจากพืชสมุนไพร ปจจุบันคานิยม
ของการบริโภคเครื่องดื่มมีแนวโนมเพ่ิมข้ึนและเปลี่ยนแปลงไป เพื่อตอบสนองผูบริโภคที่ใสใจสุขภาพ
ของตนเองมากข้ึน จึงมีเครื่องดื่มเพื่อสุขภาพ (Healthy Refreshment) เพ่ือตอบสนองพฤติกรรมของ
ผูบริโภคที่มีดังกลาว    ทําใหชาสมุนไพรก็เปนเครื่องดื่มที่ไดรับความนิยมเพ่ิมข้ึน (บริษัท ศูนยวิจัย
กสิกรไทย, 2547 : ออนไลน) 

เน่ืองจากในปจจุบันมีผูสนใจดูแลสุขภาพตนเองโดยการด่ืมชา เพื่อบํารุงสุขภาพมากข้ึน
ประกอบกับ การสรางภาพลักษณในดานบวกใหกับผลิตภัณฑประเภทชาแบบตางๆ ไมวาจะเปน  ชาใบ 
ชาบรรจุขวด ชากึ่งสําเร็จรูป ชาสําเร็จรูปพรอมชง และชาบรรจุซอง ซ่ึงเหลาน้ีเปนปจจัยที่ชวยสงผลให
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ผูบริโภคยอมรับ และมีความตองการทางการตลาดเพิ่มมากข้ึน อีกทั้งธุรกิจที่เกี่ยวของกับผลิตภัณฑชา
เปนธุรกิจที่สรางรายไดเปนจํานวนมากและยังมีการเติบโตไดในตลาด โดยที่ตลาดชาในประเทศไทยมี
การขยายตัวถึงรอยละ 10 – 15 และจากการสํารวจ พฤติกรรมในการบริโภคของชาของคนไทยพบวาที่
เปนที่นิยมเพ่ิมมากข้ึนในปจจุบัน และตลาดเครื่องดื่มเพ่ือสุขภาพ ยกเวนผลิตภัณฑนม ในป 2547 มี
มูลคา 4,000 ลานบาท   (บริษัท ศูนยวิจัยกสิกรไทย, 2547 : ออนไลน) 

ตลาดเครื่องดื่มชาบรรจุซอง จะมีกลุมกลุมเปาหมาย คือผูบริโภคเครื่องดื่ม เพื่อสุขภาพที่นิยมชง
เอง     ซ่ึงตลาดนี้กําลังขยายตัวอยางมาก โดยสังเกตเห็นไดจากผลิตภัณฑมากมายหลายยี่หอที่มีวาง
จําหนาย ผูผลิตจึงเห็นแนวโนมที่ดีของตลาดชาบรรจุซอง จึงทําใหมีนักลงทุนรายใหมทยอยเขาตลาด
อยางตอเน่ือง เน่ืองจากเห็นวาสะอาด และมีการผลิตที่ไดมาตรฐานสูง (บริษัท ศูนยวิจัยกสิกรไทย, 2547 
: ออนไลน) ซ่ึงทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงใหกบัธุรกิจทั้งในดานการผลิตและการตลาด โดยดานการผลิต
ในประเทศไทยมีโรงงานผลิตเคร่ืองดื่มชาสมุนไพรสําเร็จรูปอยูแลวหลายโรงงานโดยมีการพัฒนา
เทคโนโลยีและเขามามีบทบาทตอการแปรรูปใหมีรูปแบบทันสมัย สะดวกสบายตอผูบริโภค โดยเฉพาะ
การปรับปรุงการผลิต บรรจุซองพรอมใหลูกคาชงด่ืมไดทันที  

สวนกลุมผูบริโภคชา สามารถแบงออกไดเปนสองกลุมใหญ ดังน้ี 
1.  กลุมผูบริโภคชาตามแฟช่ันซ่ึงสวนใหญเปนกลุมวัยรุนที่ดื่มชาเย็น ชาเขียว และ    

ชานมไขมุก โดยการนําชาสําเร็จรูปไปชงและเพิ่มรสชาติแตงกลิ่นสีดวยนมและนํ้าเช่ือม  
 2. กลุมผูบริโภคหลักที่มีอายุต้ังแต 30 ปข้ึนไป และเปนกลุมครอบครัว ซ่ึงกลุม
ผูบริโภคเหลาน้ีเปนลูกคาถาวรท่ีนิยมดื่มชาและตองการชาท่ีมีคุณภาพดีในระดับกลางระดับพรีเม่ียม 
(บริษัท เอ. อาร. บิสิเนส เพรส จํากัด, 2545: ออนไลน) 

ชา เปนพืชเศรษฐกิจของประเทศไทย โดยพบวาสถิติการสงออกในป พ.ศ. 2546 มีมูลคา 
60,769,025 บาท และพบวามีการใชพ้ืนที่ในการเพาะปลูกชาถึง 96,000 ไร โดยประมาณ ซ่ึงแหลงผลิต
สวนใหญจะอยูท่ีจังหวัดเชียงใหม และจังหวัดเชียงราย ซ่ึงจากความสําคัญและการเติบโตของชา ทําให
รัฐบาลไดมีเปาหมายในการขยายพ้ืนท่ีการปลูกชาเพิ่มเปน 200,000 ไร ภายในป 2551 เพ่ือใหเพียงพอ
ตอความตองการของผูบริโภค ท้ังภายในประเทศและตางประเทศ (สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม, 
2547 : ออนไลน) 
 มะมวงเปนไมผลที่นิยมปลูกกันมาก ปจจุบันมีพ้ืนที่เพาะปลูกมะมวงเพิ่มข้ึนอยางรวดเร็ว ทําให
เกิดปญหาผลผลิตลนตลาด ในป 2538 มีพื้นที่ปลูก 1.8 ลานไร ผลผลิตสงออกมะมวงสด 8,249 ตัน 
มูลคา 120 ลานบาท และมะมวงแปรรูป 6,937 ตัน มูลคา 175.4 ลานบาท โดยมะมวงสามารถใหผลผลิต
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มากกวา 15 ป และผลผลิตจะสูงข้ึนเฉลี่ยปที่ 8 ประมาณ 50-100 กก./ตน ฤดูกาลผลผลิตอยูระหวางปลาย
เดือนมีนาคม-มิถุนายน (กรมวิชาการเกษตร, 2551 : ออนไลน) และ  มะมวงสุกก็เปนผลไมท่ีมีสรรพคุณ 
แกทองอืดทองเฟอ  แกไอ   ละลายเสมหะ  ขับปสสาวะ  รักษาโรคความจําเ ส่ือม   ลดอาการ                  
ปวดประจําเดือนของผูหญิง และยังมีเอนไซมปาเปอินชวยยอยสลายโปรตีนที่คางอยูในระบบยอย
อาหารอีกดวย (นิตยสาร OHO, 2551 : ออนไลน) 
 ชามะมวงผงสําเร็จ เปนผลิตภัณฑใหมที่ยังไมมีการวางขายในตลาด และทางคณะอุตสาหกรรม
เกษตร มหาวิทยาลัยเชียงใหม ไดทําการศึกษาความเปนไปไดของชามะมวงผงสําเร็จ และไดพัฒนา
ผลิตภัณฑชามะมวงผงสําเร็จข้ึน เพ่ือเปนผลิตภัณฑที่จะชวยเพิ่มทางเลือกของผลิตภัณฑในกลุม
ผูบริโภคที่ชอบดื่มชา อีกท้ังชามะมวงยังเปนทางเลือกสําหรับผูที่สนใจในดานสุขภาพ เนื่องจาก
สรรพคุณของมะมวงสุกที่ดีตอระบบยอยอาหารและระบบขับถาย และแนวโนมตลาดของชาผงสําเร็จ
ในอนาคตยังสามารถขยายไปไดอีกมาก โดยพิจารณาจากการเติบโตของตลาดชาผงสําเร็จในปจจุบันที่
ยังคงขยายตัวอยู ดวยเหตุนี้ผูศึกษาจึงมีความสนใจที่จะศึกษาทัศนคติของผูบริโภคที่มีตอผลิตภัณฑชา
มะมวงผงสําเร็จในอําเภอเมือง เชียงใหม เพื่อที่จะทราบถึงทัศนคติของผูบริโภคที่มีตอผลิตภัณฑชา
มะมวงผงสําเร็จ ดานการยอมรับ ความชอบ และแนวโนมในการซ้ือผลิตภัณฑของผูบริโภคที่มีตอ
ผลิตภัณฑชามะมวงผงสําเร็จ ในอําเภอเมือง เชียงใหม  
 
1.2 วตัถุประสงคในการศึกษา 

เพ่ือศึกษาทัศนคติของผูบริโภคท่ีมีตอผลิตภัณฑชามะมวงผงสําเร็จ ในอําเภอเมือง เชียงใหม  
 

1.3 นิยามศัพทท่ีใชในการศึกษา 
ทัศนคติของผูบริโภค หมายถึง ความรูความเขาใจ ความคิดเห็น และแนวโนมพฤติกรรมของ

ผูบริโภคที่มีตอผลิตภัณฑชามะมวงผงสําเร็จ 
ผลิตภัณฑชามะมวงผงสําเร็จ หมายถึง ผลิตภัณฑเครื่องดื่มชาที่ทําโดยการผสมชาเขียวและน้ํา

สกัดจากมะมวงสุกและพนฝอยดวยลมรอนใหเปนผงที่สามารถนํามาชงละลายเพื่อบริโภค  
ผูบริโภค หมายถึง ประชากรในอําเภอเมือง เชียงใหม ท่ีมีอายุ 20 ปข้ึนไป ท่ีเคยดื่มผลิตภัณฑชา 

มีความคุนเคยหรือเคยดื่มชาพรอมชง และเคยกับการบริโภคมะมวง 
 
 



  4

1.4 ประโยชนท่ีไดรับจากการศึกษา 
ทราบถึงทัศนคติของผูบริโภคที่มีตอผลิตภัณฑชามะมวงผงสําเร็จ ดานความรูความเขาใจ ความ

คิดเห็น และแนวโนมพฤติกรรมของผูบริโภคที่มีตอผลิตภัณฑชามะมวงผงสําเร็จ อีกท้ังนําขอมูลไปใช
เปนแนวทางในการวางแผนการพัฒนาและปรับปรุงผลิตภัณฑชามะมวงผงสําเร็จได 

 


