
 

บทท่ี 2 
ทฤษฎี แนวคิด และทบทวนวรรณกรรม 

 
 การศึกษาความเปนไปไดในการลงทุน โรงงานเคร่ืองประดับเงิน ในจังหวัดเชียงราย มี
วัตถุประสงคเพื่อวิเคราะหตนทุนและผลตอบแทนของโครงการเพื่อประกอบการตัดสินใจในการ
ลงทุน ทฤษฎีและแนวคิดท่ีใชในการประเมินโครงการเพ่ือจะนําไปสูกระบวนการตัดสินใจ ปรากฏ
ดังนี้  
 
แนวคิดการศึกษาความเปนไปไดของโครงการ 
 การศึกษาความเปนไปไดของโครงการ (ธานี พิทักษผล,2551: 19) คือ การศึกษา
โครงการในภาพรวมท้ังหมดท้ังในขอบเขตกวางท่ีเรียกวามหภาค และในขอบเขตท่ีลึกลงไปท่ี
เรียกวาจุลภาค ซ่ึงโครงการอุตสาหกรรมโดยท่ัวไป โดยจะมีกิจกรรมหลัก 4 กิจกรรม คือ กิจกรรม
ดานตลาด ดานเทคนิค ดานการจัดการ และดานการเงิน ผลจากกิจกรรมดังกลาวจะสรุป หรือ
สะทอนออกมาใหเห็นในรูปของงบการเงินลวงหนา (Proforma Financial Statement) ซ่ึงเปนหัวใจ
สําคัญนํามาประเมินผลและตัดสินใจวาจะลงทุนในโครงการหรือไม โดยพิจารณาท่ีผลตอบแทน
จากการลงทุน และความเส่ียงวาคุมกับเงินลงทุนและความเส่ียงท่ีคาดวาจะเกิดข้ึนหรือไม 
 การศึกษาความเปนไปไดของโครงการจะพิจารณาปจจัยตางๆ  ท่ีมีผลตอการ
ดําเนินงานตามโครงการโดยสามารถจําแนกไดดังนี้ 

1. การศึกษาสภาวะแวดลอมของอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ 
  เพื่อศึกษาสภาพแวดลอมของอุตสาหกรรมโดยรวมท่ีมีผลตออุตสาหกรรม

เคร่ืองประดับเงิน สภาวะแวดลอมทางอุตสาหกรรม คือ  การวิเคราะหสถานการณของธุรกิจจะทํา
ใหองคการสามารถใชโอกาสที่เอ้ืออํานวยใหเปนประโยชน และหลีกเล่ียงอุปสรรคท่ีอาจกอใหเกิด
ความเสียหายแกโรงงานเคร่ืองประดับเงินท่ีตองเผชิญท้ังปจจุบันและอนาคตได  

2. การศึกษาสภาวะการแขงขันของอุตสาหกรรมเคร่ืองประดับเงิน 
  การวิเคราะหอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ  โดยใชแบบจําลอง  Five 

Forces Model ของ Michael E. Porter เพื่อวิเคราะหความสามารถในการแขงขันของอุตสาหกรรม 
ซ่ึงเปนเคร่ืองมือสําหรับการวิเคราะหส่ิงแวดลอมขององคกรและความนาสนใจของอุตสาหกรรม 
ในบรรดาตัวผลักดันท้ังหา (Five Forces) ในแบบจําลองนี้ประกอบดวย 
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ภาพ 2.1 แบบจําลอง Five Forces Model ของ Michael E. Porter  
ท่ีมา: ดัดแปลงจาก The Five Competitive Forces That Shape Strategy by Michael E. Porter. 
Harvard Business Review, 2008.  

2.1  การเขามาของคูแขงรายใหม (Threat of New Entrants) ในอุตสาหกรรมอัญมณี
และเคร่ืองประดับ คูแขงขันรายใหมเขามาไดยากงายเพียงไร หากธุรกิจตองใชเงินลงทุนสูง และมี
ขอกําหนดหลายอยางจะทําใหเปนการยากท่ีรายใหมจะเกิดข้ึน 

2.2  การแขงขันกับสินคาท่ีใชทดแทนกันได (Threat of Substitute Products )  
เคร่ืองประดับเงินมีสินคาทดแทนไดมากนอยเพียงไร และในอนาคตมีแนวโนมจะมีสินคาทดแทน
หรือไม รวมถึงสินคาในกลุมอ่ืนท่ีไมเคยขายแขงในตลาดเดียวกัน 

2.3  อํานาจตอรองของผูซ้ือ (Bargaining Power of Suppliers) ผูซ้ือมีอํานาจตอรอง
มากเพียงไร หากเปนธุรกิจท่ีพึ่งพาลูกคารายใหญจะทําใหผูซ้ือมีอํานาจมากกวาบริษัท ทําใหการข้ึน
ราคาสินคาเปนไปไดยาก 

2.4 อํานาจตอรองของผูสงมอบวัตถุดิบและปจจัยการผลิต (Bargaining Power of 
Buyers) ผูสงมอบวัตถุดิบมีอํานาจตอรองมากนอยเพียงไร  

2.5 ระดับความรุนแรงของการแขงขันในบรรดาคูแขงในปจจุบัน(Rivalry Among 
Existing Competitors) พิจารณาคูแขงขันวามีความสามารถในการแขงขันมากนอยเพียงใด โดย
สามารถวิเคราะหจากสภาพแวดลอมธุรกิจของคูแขงเทียบกับบริษัท 

การเขามาของ 
คูแขงรายใหม 

ระดับความรุนแรงของการ
แขงขันในบรรดาคูแขงใน

ปจจุบัน 

อํานาจตอรองของผู
สงมอบวัตถุดิบ 

อํานาจตอรอง
ของผูซ้ือ 

การแขงขันกับสินคาท่ี
ใชทดแทนกันได 
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                  3.  การศึกษาสภาวะแวดลอมของจังหวัดเชียงราย 
      เปนการศึกษาวิเคราะหสภาวะแวดลอมดานเศรษฐกิจ ดานสังคม ดานโครงสราง
และระบบบริการข้ันพื้นฐานของจังหวัดเชียงราย ซ่ึงเปนปจจัยท่ีมีผลตอการดําเนินธุรกิจ แมจะไมมี
ความสัมพันธโดยตรงกับการดําเนินงานขององคกร แตสามารถมีผลกระทบทางออมได 
 4.  การวิเคราะหดานการตลาด (Market Analysis) 
      การวิเคราะหดานการตลาด (ศิริวรรณ เสรีรัตน และคณะ, 2546:19 ) เปนการศึกษา
สภาวะแวดลอมโดยท่ัวไปของธุรกิจ และการศึกษาสภาวะแวดลอมทางอุตสาหกรรมรวมถึงการ
วิเคราะหถึงสถานการณและโอกาสทางการตลาด โดยพิจารณาถึงกลุมเปาหมาย ขนาดตลาด และ
สวนประสมทางการตลาด กลยุทธการตลาด รวมทั้งปจจัยอ่ืน ๆ ท่ีสงผลตอการดําเนินธุรกิจ เปน
การวิเคราะหสภาวะทางดานการตลาดท่ีเกี่ยวของกับความตองการของตลาดหรืออุปสงคของตลาด 
และปริมาณสนองตอบความตองการของตลาดหรืออุปทานของตลาด ซ่ึงประกอบไปดวย 
โครงสรางและลักษณะของตลาด ชองทางการจัดจําหนาย การสงเสริมการตลาด และราคา 
ตลอดจนปจจัยดานการตลาดอ่ืน ๆ  
  จุดมุงหมายหลักของการวิเคราะหดานการตลาดเพื่อคาดคะเนยอดขายท่ีคาดวาจะ
ไดรับ และคาใชจายทางการตลาด เพื่อนําผลท่ีไดสวนหนึ่งมาจัดทํางบกําไรขาดทุนลวงหนา โดย
การวิเคราะหดานการตลาดนี้ จะใชทฤษฎีสวนประสมการตลาด มาพิจารณาประกอบในการ
วิเคราะห ซ่ึงรายละเอียดแตละสวนมีดังนี้ 
  -  ผลิตภัณฑ (Product) เปนส่ิงซ่ึงสนองความจําเปนและความตองการของมนุษย
ได คือส่ิงท่ีผูขายตองมอบใหแกลูกคา และลูกคาจะไดรับผลประโยชนและคุณคาของผลิตภัณฑ
นั้นๆ โดยท่ัวไปแลว ผลิตภัณฑจะแบงไดเปน 2 ลักษณะ คือ ผลิตภัณฑท่ีจับตองไดและผลิตภัณฑท่ี
จับตองไมได 
                    -  ราคา (Price) หมายถึงคุณคาของผลิตภัณฑในรูปของตัวเงิน ราคาเปนตนทุน
ของลูกคา คุณคาเปนส่ิงท่ีกําหนดในการแลกเปล่ียนสินคาหรือบริการในรูปแบบของเงินตรา ตอง
คํานึงถึงคุณคาท่ีรับรูในสายตาของลูกคา  
                    -  ชองทางการจัดจําหนาย (Place) ดานสถานท่ีใหบริการในสวนแรกคือทําเลที่ต้ัง
ของธุรกิจบริการ ซ่ึงมีความสําคัญมาก โดยเฉพาะธุรกิจบริการท่ีผูบริโภคตองไปรับบริการจากผู
ใหบริการในสถานท่ีท่ีผูใหบริการจัดไว เพราะทําเลที่ต้ังท่ีเลือกเปนตัวกําหนดกลุมบริโภคที่จะเขา
มา และตองคํานึงถึงท่ีต้ังของคูแขงขันดวย นอกจากนี้ยังตองคํานึงถึงลักษณะบริการ ความจําเปน
ในการใชคนกลางในการจัดจําหนาย และลูกคาเปาหมายของธุรกิจบริการนั้น ๆ ดวย 
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       - การสงเสริมการตลาด (Promotion) เปนเคร่ืองมีอหนึ่งท่ีสําคัญในการ
ติดตอส่ือสารเกี่ยวกับขอมูลระหวางผูขายและผูใชบริการ โดยมีวัตถุประสงคเพื่อแจงขาวสารหรือ
ชักจูงใหเกิดทัศนคติและพฤติกรรมการตัดสินใจเลือกใชบริการ โดยพิจารณาถึงความเหมาะสมกับ
ลูกคา 
  5.  การวิเคราะหดานเทคนิค (Technical Analysis) 
  การวิเคราะหดานเทคนิค (ชัยยศ  สันติวงษ, 2539: 42) จะบงบอกความเปนไปได
ทางดานเทคนิค และเปนพื้นฐานในการคาดคะเนตนทุนของโครงการ เพื่อการจัดหาแหลงเงินทุน
ตอไป 
      การวิเคราะหดานเทคนิคจะพิจารณาในเร่ืองเทคโนโลยีท่ีนํามาใชในการผลิต 
กระบวนการผลิต และเงินลงทุนในสินทรัพยถาวรรวมถึงคาใชจายกอนเปดดําเนินงาน เพื่อใชใน
การวิเคราะหดานการเงินตอไป โดยจะพิจารณาหัวขอดังตอไปนี้ 

- กําลังการผลิต 
- กระบวนการผลิต 
- กําหนดขนาดโรงงานและการผลิต 
- เลือกเคร่ืองจักรและอุปกรณท่ีใชในการผลิต 
- กําหนดทําเลที่ต้ัง 
- คาดคะเนตนทุนการผลิตท้ังหมด 

 6.  การวิเคราะหดานการจัดการ (Management Analysis) 
      การวิเคราะหดานการจัดการ (ชัยยศ  สันติวงษ, 2539) เปนการศึกษาเพื่อกําหนด
รูปแบบขององคการ การจัดการบุคลากร รูปแบบการดําเนินงานตลอดจนการกําหนดนโยบายดาน
ตางๆ โดยมีจุดมุงหมายเพื่อใหสามารถกําหนดรูปแบบการบริหารและการดําเนินงาน การจัด
โครงสรางองคกร การบริหารงานบุคคล การกําหนดคุณสมบัติ หนาท่ีและความรับผิดชอบในแตละ
ตําแหนงงาน รวมท้ังการกําหนดคาตอบแทนในแตละตําแหนง และการดําเนินการตางๆ กอนการ
เปดกิจการ ตลอดจนการประมาณคาใชจายตาง ๆ ท่ีเกิดข้ึนในดานการจัดการและการดําเนินงานท่ี
เหมาะสม 
  7. การวิเคราะหดานการเงิน (Financial Analysis) 
     การวิเคราะหดานการเงิน(ชัยยศ  สันติวงษ, 2539) เปนการวิเคราะหขอมูลทาง
การเงินเพื่อนํามาใชในการประกอบการตัดสินใจลงทุน เพื่อดูวาโครงการท่ีจัดข้ึนมีลักษณะคุมทุน
หรือไม เปนการตัดสินใจท่ีมีความสําคัญตอธุรกิจ เพราะการลงทุนแตละโครงการจะตองใชเงินทุน
จํานวนมาก แตผลตอบแทนท่ีไดรับจะคอยๆทยอยไดในอนาคตดังนั้นยอมเกิดความเส่ียงทางธุรกิจ
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สูง ดังนั้นจะตองการวิเคราะหดานการเงินเพื่อใหเกิดประโยชนสูงสุดหรือมีความเส่ียงนอยท่ีสุด  
โดยจะตองนําขอมูลจากการวิเคราะหดานการตลาด ดานเทคนิค และดานการจัดการ มาประกอบ
เพื่อใหโดยการประเมินโครงการเปนไปอยางถูกตอง โดยเคร่ืองมือทางการเงินท่ีใชในการวิเคราะห
มีดังนี้ 

7.1 ตนทุนถัวเฉล่ียถวงน้ําหนักของเงินทุน (Weighted Average Cost of Capital 
หรือ WACC) เนื่องจากธุรกจิจัดหาเงินทุนมาจากแหลงตางๆ ท่ีมีตนทุนไมเทากัน จึงตองใชตนทุน 
ถัวเฉล่ียถวงน้าํหนักของเงินทุนจากแหลงเงินทุนตางๆ ท่ีจัดหามา  
  WACC                =  w d k d(1-T) + w c k s 

โดยท่ี                     w d                          =           สัดสวนของหนี้สิน 
                              k d  =  อัตราดอกเบ้ีย 
                              T  =  อัตราภาษีเงินได 
                              k s   =  ผลตอบแทนท่ีเจาของตองการ   

   w c   =          สัดสวนของเงินลงทุนของเจาของ 
  7.2 มูลคาปจจุบันสุทธิ (Net Present Value หรือ NPV) คือ การประเมินหาผลตาง
ระหวางมูลคาปจจุบันของกระแสเงินสดรับสุทธิตลอดอายุของโครงการกับเงินลงทุนเร่ิมแรก ณ 
อัตราผลตอบแทนท่ีตองการหรือตนทุนของเงินทุน (Cost of capital) ของโครงการ ซ่ึงแสดงออกมา
ในรูปสมการ ไดดังนี้ 
ดานเทคนิค    

        NPV  =  
 
โดยท่ี   NCFt  = กระแสเงินสดสุทธิรับในแตละป 
  r  = อัตราผลตอบแทนท่ีตองการ หรือตนทุนของ   
                                                เงินทุน 
    = เงินลงทุนเร่ิมแรกของโครงการ หรือเงินลงทุน   
                                              จายในปจจุบัน 
  การประเมินโครงการดวยวิธีมูลคาปจจุบันสุทธิเปนการคํานวณหามูลคาของเงิน
ตามเวลา โดยผลตอบแทนท่ีไดรับจะเกิดข้ึนในอนาคตจากการลงทุนในปจจุบัน ณ  อัตรา
ผลตอบแทนท่ีตองการ หากคํานวณมูลคาปจจุบันสุทธิไดคาเปนบวกแสดงวาอัตราผลตอบแทนจาก
การลงทุนสูงกวาอัตราลดคา หรือหากมูลคาปจจุบันสุทธิเปนศูนย แสดงวาอัตราผลตอบแทนจาก

0
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การลงทุนเทากับอัตราลดคา ซ่ึงท้ังสองกรณีนี้ก็ควรลงทุนในโครงการนั้น แตถามีมูลคาปจจุบัน
สุทธิเปนลบ ก็ควรปฏิเสธโครงการลงทุน 
  7.3 อัตราผลตอบแทนลดคา (Internal Rate of Return หรือ IRR) เปนการ
คํานวณหาอัตราคิดลด ท่ีมีผลทําใหมูลคาปจจุบันของเงินสดท่ีไดรับในอนาคต เทากับเงินลงทุนท่ี
จายในปจจุบัน นั่นคือ มูลคาปจจุบันของเงินสดรับเทากับมูลคาปจจุบันของเงินสดจาย (NPV = 0)  
วิธีการคํานวณก็เหมือนกับวิธีการของ NPV เพียงแตเปล่ียนการใชอัตราผลตอบแทนขั้นตํ่ามาเปน
ลองลดอัตราคาหลายๆ คา จนกระท่ังไดมูลคาปจจุบันรวมสุทธิเทากับศูนย อัตราลดคาท่ีไดนั้น คือ 
อัตราผลตอบแทนซ้ือลดท่ีแสดงถึงความสามารถในการทํากําไรที่แทจริงของโครงการ 
  7.4 ระยะเวลาคืนทุนแบบคิดลด (Discount Payback Period หรือ DPB) คือ วิธีท่ี
คิดระยะเวลาคืนทุนท่ีนําเงินในอนาคตแตละงวดตีมาเปนมูลคาปจจุบัน กี่ปจึงจะเทากับเงินท่ีลงทุน 
Discount Payback Period จะใหคําตอบเหมือนกับ Payback Period แตระยะเวลาจะนานข้ึน 
เนื่องจากเรานํามูลคาของเงินในอนาคตมาคิดลด (Discount) เปนมูลคาปจจุบัน ขอเสีย ของ 
ระยะเวลาคืนทุนแบบคิดลดก็คือ ไมไดคํานึงถึงกระแสเงินสดหลังจากคืนทุนแลวเชนเดียวกับ 
Payback Period 
  7.5 การวิเคราะหความออนไหว (Sensitivity Analysis) เปนการวิเคราะหการ
เปล่ียนแปลงของกําไรอันเปนผลเนื่องมาจากการเปล่ียนแปลงในตัวแปรตางๆ เชน ราคาขายตอ
หนวย ตนทุนตอหนวย ปริมาณยอดขาย เปนตน  
 7.6 การวิเคราะหจุดคุมทุน (Break Even Point) เปนตัวแบบท่ีนิยมใชในการ
วิเคราะหความออนไหว เพื่อใหทราบระดับกําลังการผลิตท่ีกอใหเกิดการคุมทุนพอดีหากปจจัยตัว
แปรเปล่ียนแปลงไป ทําใหการตัดสินใจกระทําไดดีข้ึน จุดคุมทุนสามารถหาไดโดยสมการดังนี้ 
 มูลคายอดขาย = ตนทุนการผลิต   ……. (1) 
 มูลคายอดขาย = ปริมาณยอดขาย x ราคาขายตอหนวย … (2) 
 ตนทุนการผลิต = (ตนทุนผันแปรตอหนวย x ปริมาณยอดขาย 
     + ตนทุนคงท่ี)                               …….. (3)  
 หรือ 
  Y  = PX 
  Y  = VX + F 
 โดยท่ี 
  X  = ปริมาณการผลิต (ขาย) ณ จดุคุมทุน 
  Y  = มูลคายอดขาย (เทากับตนทุนการผลิต) 
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  F  = ตนทุนคงท่ี 
  P  = ราคาขายตอหนวย 
  V  = ตนทุนผันแปรตอหนวย 
 ดังนั้น 
  PX  = VX + F 
 และ 
  X  = F / (P – V) 
 
 จากหลักการของจุดคุมทุนดังกลาวสามารถนํามาเปนเคร่ืองมือในการวิเคราะห
ผลกระทบของการเปล่ียนแปลงในตัวแปร ไดแก ราคาขายตอหนวย ตนทุนการผลิตคงท่ี และ
ตนทุนผันแปรตอหนวยท่ีมีตอจุดคุมทุนของโครงการ เพื่อนํามาพิจารณาตัดสินใจเลือกขอเสนอ
ลงทุน ณ ระดับกําลังการผลิตตางๆ 
 
ทบทวนวรรณกรรมท่ีเก่ียวของ 
 ในการศึกษาครั้งนี้ ไดทําการศึกษาคนควาเอกสาร รายงานการวิจัย การคนควาแบบ
อิสระ ในหัวขอท่ีเกี่ยวของตางๆดังนี้ 
 

 รุงโรจน โพธ์ิวิจิตร (2540)  ไดศึกษาเร่ือง ปญหา อุปสรรค และแนวโนมของ
อุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ เพื่อการสงออกของภาคเหนือตอนบนของประเทศไทย โดย
มีวัตถุประสงค 3 ดานดังนี้ 
  1.  ปญหาและอุปสรรคในการสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับ   คือ  ปญหา
ทางดานการตลาด รองลงมาเปนปญหาดานการผลิตและดานการเงิน ซ่ึงปญหาดานการตลาดไดแก 
ปญหาดานราคา ซ่ึงมีการขายตัดราคากันและปญหาผลิตภัณฑของสินคาสงออก มีคุณภาพตํ่าไมได
มาตรฐาน และรูปแบบของผลิตภัณฑไมตรงกับความตองการของลูกคา สําหรับการสงเสริมการ
ขายไดแก ไมทราบแหลงท่ีนําสินคาไปแสดงในตางประเทศ และไมไดรับความรวมมือจาก
หนวยงานของรัฐ สวนชองทางการจัดจําหนายไดแก หาตลาดท่ีแนนอนไมได และขาดขอมูลจาก
ประเทศท่ีส่ังซ้ือสินคา สวนปญหาดานการผลิตของอุตสาหกรรมอัญมณี และเคร่ืองประดับเพื่อการ
สงออกประสบปญหาดานคนงาน ขาดแคลนผูออกแบบผลิตภัณฑและขาดแคลนวัตถุดิบอีกท้ังขาด
แคลนชางฝมือแรงงานและมีการแยงตัวคนงาน สวนปญหาดานเงินทุนของอุตสาหกรรม คือปญหา
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ดอกเบ้ียเงินกูหายากท้ังในประเทศ และตางประเทศ อีกท้ังดอกเบ้ียสูงและหลักทรัพยคํ้าประกัน
เงินกูไมเพียงพอ 
  ดานอุปสรรคในการสงออกไดแกระเบียบวิธีปฏิบัติเกี่ยวกับการสงออก ซ่ึงไดแก
ข้ันตอนการสงออกยุงยากทําใหเสียเวลาและคาใชจาย สวนอุปสรรคดานกฎหมายกีดกันทางการคา
เกี่ยวกับสิทธิพิเศษทางการคา (GSP) 
  2.แนวโนมของการสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับ เพื่อการสงออกมีแนวโนม
ลดลง โดยพิจารณาจากแนวโนมการขยายตัวของอุตสาหกรรมอัญมณีในป 2540 ลดลงเปนอัตรา
รอยละ 1.1 และแนวโนมการขยายตัวของอุตสาหกรรมเคร่ืองประดับในป 2540 ลดลดเปนอัตรา
รอยละ 0.45   

  3.ศึกษาความตองการของตลาดท้ังในประเทศและตางประเทศท่ีมีตอรูปแบบอัญ
มณีและเคร่ืองประดับ รูปแบบความตองการของเคร่ืองประดับของกลุมประเทศอเมริกา ตองการ
ขนาดใหญ สวนประเทศยุโรป เอเชีย และไทยตองการรูปแบบใดก็ได ไมเจาะจง สวนในความ
ตองการของกลุมประเทศตางๆ กลุมประเทศอเมริกา ยุโรป และเอเซีย สวนใหญชอบอัญมณี แต
กลุมประเทศไทยสั่งซ้ืออัญมณีเพชร สวนความตองการของแตละกลุมประเทศตองการส่ังซ้ือ
เคร่ืองประดับเหมือนๆกันไดแก เคร่ืองประดับท่ีเปนแหวน              

จิราภรณ จอมพันธ (2545) ไดศึกษาเร่ือง การวิเคราะหผลการดําเนินงานของบริษัทใน
อุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับในเขตนิคมอุตสาหกรรมภาคเหนือ ระหวาง พ.ศ. 2540-2544  
พบวา ดานผลการดําเนินงานพบวาอุตสาหกรรมมีรายไดจาการขายเพ่ิมข้ึนทุกป ตนทุนขายของ
อุตสาหกรรมก็เพิ่มข้ึนตามยอดขายท่ีเพิ่มข้ึน กอใหเกิดผลตอบแทนกําไรข้ันตนเฉล่ีย รอยละ 34.65 
และเม่ือรวมกบัรายไดอ่ืนๆแลวสามารถนําไปจัดสรรใหแกคาใชจายในการขายและบริหาร ดอกเบ้ีย
จาย และภาษีไดอยางเพยีงพอ สุดทายแลวอุตสาหกรรมจะเหลือกําไรสุทธิในจํานวนเฉล่ียเทากับ
รอยละ 12.59  ในชวงระหวางการศึกษา พบวาแมอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับจะมีผล
ประกอบการโดยเฉล่ียแลวเกดิผลกําไรก็ตามแตอุตสาหกรรมก็ยังประสบปญหาในเร่ืองสมรรถภาพ
ในการทํากําไรอยู โดยเฉพาะอุตสาหกรรมเจียระไนเพชรท่ีตนทุนการบริการสวนใหญเปนตนทุน
เกี่ยวกับคาแรง ท่ีนับวันแนวโนมของอัตราคาแรงยิ่งสูงข้ึน ดังนั้นหากจะทําใหตนทุนการบริการ
ของอุตสาหกรรมมีสัดสวนท่ีลดลง อุตสาหกรรมควรที่จะตองวางแผนในการเพิ่มผลผลิตตอ
แรงงานใหมากข้ึน ในอุตสาหกรรมเคร่ืองประดับพบวาประสบปญหาเร่ืองราคาวัตถุดิบ การตอรอง
ราคาจากลูกคา แนวโนมตนทุนแรงงานท่ีสูงข้ึน และการบริหารลูกหนี้และสินคาคงคลัง เปนตน  
นอกจากนี้ยังพบวาอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับมีการขาดแคลนแรงงาน โดยเฉพาะการ
ขาดแคลนแรงงานท่ีเปนชางฝมือ การไมสามารถกําหนดราคาไดเองของบริษัทใหญอยูใน
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ตางประเทศ และผลกระทบจากปจจยัภายนอก เชน การเกิดสงคราม ซ่ึงจะกระทบตอการสราง
รายไดของอุตสาหกรรมเชนกัน เนื่องจากผูบริโภคจะมีความระมัดระวังในการใชจายในสินคามาก
ข้ึน โดยเฉพาะการใชจายในอัญมณีและเคร่ืองประดับอันเปนสินคาฟุมเฟอย 
 พลวัฒน อินทรประดิษฐ (2545)  ไดศึกษาความเปนไปไดในการลงทุนต้ังโรงงานผลิต
เคร่ืองประดับเทียมในจังหวัดเชียงใหม ภายใตขอสมมติฐานการยอมรับโครงการท่ีอัตรา
ผลตอบแทนการลงทุนลดคา 15% โดยโครงการมีศักยภาพการผลิตสูงสุด 90,000 ช้ินตอป ดาน
การตลาด จะเนนผลิตภัณฑ แหวน กําไล ตางหู สวนดานราคามีการกําหนดราคาขายตามประเภท
และขนาดสินคา ดานชองทางการจําหนายจะใชการจัดจําหนายผานพอคาคนกลาง เนนการจําหนาย
ไปยังตางประเทศ และดานการสงเสริมการตลาดจะเนนที่พนักงานขาย ในดานเทคนิค ทําเลที่ต้ังอยู
ไมไกลชุมชน และเปนท่ีมีการคมนาคมสะดวก สาธารณูปโภคพรอมและใกลแหลงแรงงาน ในดาน
การจัดการมีการดําเนินงานเปนรูปแบบของบริษัทจํากัด มีบุคลากรท้ังหมด 50 คน แบงเปนฝายการ
ผลิต 37 คน และการตลาด 13 คน พบวาการลงทุนต้ังโรงงานผลิตเคร่ืองประดับเทียมในจังหวัด
เชียงใหมตองใชเงินลงทุนจํานวน 16,500,000 บาท มียอดขาย ณ จุดคุมทุนเฉล่ียปละเทากับ 
10,615,000 บาท มีระยะคืนทุน 3 ป 6 เดือน มูลคาปจจุบันสุทธิ ณ อัตราคิดลด 15 % เทากับ 
2,151,000 บาท โดยใหโครงการอัตราผลตอบแทนการลงทุนลดคาเทากับ 18.70% ดั้งนั้นมีความ
เปนไปไดในโครงการลงทุนจัดต้ังโรงงานผลิตเคร่ืองประดับเทียมในจังหวัดเชียงใหม  
 


