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บทนํา 

 
 

หลักการและเหตุผล 
 จากวิกฤตการณท่ีเกิดข้ึนในภาคการเงินของสหรัฐอเมริกา  สรางผลกระทบท่ีขยาย

กวางไปยังภูมิภาคตางๆทั่วโลก จึงมีผลกระทบตอเศรษฐกิจของท่ัวโลก และอุตสาหกรรมตางๆท่ี
ตองเผชิญความเส่ียงจากเศรษฐกิจโลกท่ีชะลอตัว โดยเฉพาะอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ
อยูในภาวะปนปวนในชวงป 2551 ท่ีผานมา เนื่องจากราคาโลหะทองท่ีสูงข้ึน ทําใหทัศนคติ
ผูบริโภคท่ีมีตอเครื่องประดับเปล่ียนแปลงไปอยางมาก ในชวงไตรมาสแรกของป 2551 ความ
ตองการเคร่ืองประดับลดลงถึงรอยละ 21 จากรายงานยอดขายท่ีลดลงในสหรัฐอเมริกา ยุโรป และ
ตะวันออกกลาง รวมถึงญ่ีปุน เวียดนาม และอินโดนีเซีย (World Gold Council, 2008) 

 อุตสาหกรรมเคร่ืองประดับเงินของไทยเปนอุตสาหกรรมท่ีผลิตเพื่อการสงออกไมตํ่า
กวารอยละ 60 ของมูลคาการผลิตท้ังหมด และมีมูลคาการสงออกขยายตัวเพิ่มข้ึนอยางตอเนื่อง 
โดยเฉพาะในชวงป 2540-2541 พบวาภาวะอุตสาหกรรมการสงออกเคร่ืองประดับเงินของไทย
ขยายตัวเพิ่มข้ึนอยางมาก โดยมูลคาการสงออกในป 2540 มีท้ังส้ิน 5,823.58 ลานบาท ขณะท่ีป 2541 
มีมูลคาการสงออกเคร่ืองประดับเงิน 8,372.37 ลานบาท เพิ่มข้ึนรอยละ 43.76 จากน้ันในชวงป 
2543-2548 มีอัตราการขยายตัวเฉล่ียรอยละ 16-17 ตอป และสถานการณการสงออกเคร่ืองประดับ
เงินในระหวางป 2549-2551 นั้น พบวาการสงออกเคร่ืองประดับของไทยยังคงเติบโตตอเนื่อง ดัง
ตาราง 1.1 (ศูนยวิจัยกสิกรไทย, 2551: ออนไลน) 
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ตาราง 1.1 ตลาดสงออกเคร่ืองประดับเงนิท่ีสําคัญของไทยระหวางป 2549 – 2551 
            (ลานเหรียญสหรัฐ) 

เปลีย่นแปลง

(รอยละ)

2549 2550 2551 2549 2550 2551 51/50

1 สหรัฐอเมริกา 244.57      375.66      318.44      43.49        47.76        37.00        -15.23 

2 เดนมารก 22.45        47.92        85.74        3.99          6.09          9.96          78.92         

3 เยอรมนี 50.58        63.46        81.28        8.99          8.07          9.44          28.08         

4 สหราชอาณาจักร 58.05        69.67        79.00        10.32        8.86          9.18          13.39         

5 ออสเตรเลยี 12.25        28.63        65.93        2.18          3.64          7.66          130.28       

6 ฝร่ังเศส 28.69        58.77        33.46        5.10          7.47          3.89          -43.07 

7 เนเธอรแลนด 18.76        23.64        31.38        3.34          3.01          3.65          32.74         

8 ญี่ปุน 28.96        28.98        32.50        5.15          3.68          3.78          12.15         

9 ฮองกง 4.89          15.82        20.55        0.87          2.01          2.39          29.90         

10 สเปน 8.91          12.60        13.50        1.58          1.60          1.57          7.14           

อ่ืนๆ 84.25        61.44        98.85        14.98        7.81          11.49        60.89         

รวมทัง้ส้ิน 562.36      786.59      860.63      100.00      100.00      100.00      9.41           

ลําดบั ประเทศ
มูลคา (ลานเหรียญหสรัฐ) สัดสวน (รอยละ)

 
ท่ีมา: สถาบันวิจัยและพฒันาอัญมณีและเคร่ืองประดับแหงชาติ, 2552 
               ความตองการเคร่ืองประดับเงินของตลาดในประเทศก็มีแนวโนมดีข้ึนในทิศทาง
เดียวกับตลาดตางประเทศโดยพิจารณาไดจากการนําเขาเครื่องประดับเงินเพิ่มมากข้ึนอยางตอเนื่อง
พิจารณาจากตัวเลขการนําเขาเคร่ืองประดับเงินในป 2549 ไทยนําเขาเคร่ืองประดับเงินคิดเปนมูลคา 
953.3 ลานบาท เพิ่มข้ึนจากป 2548 ถึงรอยละ 34.3 (กรมศุลกากร, 2550) ซ่ึงสวนหนึ่งเปนผลมาจาก
คาเงินบาทท่ีปรับตัวแข็งคาข้ึน ทําใหสินคานําเขาถูกลงโดยเปรียบเทียบในสายตาของผูซ้ือทําให
กลุมนักลงทุนมีการนําเขาสินคาเคร่ืองประดับเงินเพิ่มข้ึน โดยแหลงนําเขาท่ีสําคัญคือประเทศอิตาลี 
เยอรมัน สหรัฐอเมริกา และเวียดนาม (ศูนยวิจัยกสิกรไทย, 2550: ออนไลน) 
  จากความตองการเครื่องประดับเงินของตลาดอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ
ภายในประเทศ และตางประเทศนั้นเอง รวมถึงประเทศไทยมีความพรอมดานแรงงานท่ีมีฝมือดาน
เคร่ืองประดับ การออกแบบท่ีมีความสวยงามและมีเอกลักษณ คาแรงที่ตํ่ากวาคูแขงขัน และความ
พรอมของเทคโนโลยีในดานการผลิตท่ีมีคุณภาพ จึงเปนโอกาสทางธุรกิจท่ีจะแขงขันกับตลาด
ตางประเทศ 
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    จังหวดัเชียงราย เปนจังหวัดท่ีมีศักยภาพท่ีจะดึงดูดการลงทุนใหมๆ รองรับการเติบโต
ขยายไปสูระดบัสากล  เนื่องจากมีความพรอมดานวตัถุดิบเชนพลอยรัตนชาติตางๆท่ีนําเขาจาก
ประเทศพมา  ซ่ึงประเทศพมามีแหลงพลอยรัตนชาติคุณภาพดีแหงหนึ่งของโลก เชนแรทับทิม 
ไพลิน แซฟไฟร เจดไดต เพริดอต และสเปนิล จาก เหมืองพลอยโมกอก(Mogok) และเหมือง
พลอยมอซู (Mong Shu) (Gems & Gemology, 2006) อีกท้ังมีปจจัยท่ีเอ้ืออํานวยในการลงทุนใน
จังหวดัเชียงรายอีกหลายประการ (กรมสงเสริมอุตสาหกรรม, 2545) คือ  

- เปนตลาดอัญมณีท่ีอยูใกลชายแดนรัฐฉานของพมามากท่ีสุด 
- การคมนาคมสะดวก ท้ังทางอากาศและทางบก 
- เปนตลาดการคาชายแดนท่ีสําคัญท่ีสุดของภาคเหนือ 
- มีระบบสาธารณูปโภคข้ันพืน้ฐานท่ีด ี
- ท่ีต้ังทางภูมิศาสตรเปนจุดยุทธศาสตรสําคัญของการรวมมือพัฒนาในอนุ  

ภูมิภาคส่ีเหล่ียมเศรษฐกิจ 
- สนามบินเชียงรายไดรับการพัฒนาเปนสนามบินนานาชาติ 
- มีการลงทุนของภาคเอกชน ในการกอสรางศูนยกลางการคาอัญมณี 
- มีชางฝมือในการเจียระไนและขัดแตงพลอยท่ีมีคุณภาพสูงเปนจํานวนมาก  

      จากเหตุผลดังกลาวขางตน ผูศึกษาจึงสนใจทําการศึกษาความเปนไปไดในการลงทุน
โรงงานผลิตเคร่ืองประดับเงินในจังหวัดเชียงราย เพื่อเปนแนวทางประกอบการตัดสินใจในการ
ลงทุนโรงงานผลิตเคร่ืองประดับเงิน ในจังหวัดเชียงรายตอไป 

 
วัตถุประสงคของการศึกษา 
   เพื่อศึกษาความเปนไปไดในการลงทุนโรงงานผลิตเครื่องประดับเงินในจังหวัด
เชียงราย 
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ประโยชนท่ีไดรับจากการศึกษา 
1. เพื่อทราบความเปนไปไดในการลงทุนโรงงานผลิตเคร่ืองประดับเงินในจังหวัด

เชียงราย 
2. เพื่อเปนแนวทางสําหรับผูท่ีสนใจลงทุนโรงงานผลิตเคร่ืองประดับเงิน 

 
นิยามศัพทท่ีใชในการศึกษา 
  การศึกษาความเปนไปไดในการลงทุน หมายถึง การศึกษาเพื่อตองการทราบผลที่คาด
วาจะเกิดข้ึนจากการดําเนินงานตามโครงการลงทุน โดยพิจารณาจากการวิเคราะหโครงการใน 4 
ดาน คือ ดานการตลาด ดานเทคนิค ดานการจัดการ และดานการเงิน ท้ังนี้เพื่อชวยประกอบการ
ตัดสินใจของผูท่ีสนใจจะลงทุนในโรงงานเคร่ืองประดับเงิน  
                     โรงงานผลิตเคร่ืองประดับเงิน  หมายถึง สถานท่ีมีเคร่ืองจักร เคร่ืองมือ อุปกรณท่ีใช  
สําหรับการผลิต ผลิตภัณฑเคร่ืองประดับท่ีตัวเรือนทําดวยเงินแท และมีการติดอัญมณี บนตัวเรือน
เคร่ืองประดับ เชน แหวน ตางหู สรอยขอมือ และสรอยคอ 
 
 
  
 


