
 ซ 
 

สารบาญ 
 

 หนา 
กิตติกรรมประกาศ ค 
บทคัดยอภาษาไทย ง 
บทคัดยอภาษาอังกฤษ ฉ 
สารบาญตาราง ญ 
สารบาญภาพ ต 
บทท่ี 1 บทนํา 1 

 หลักการและเหตุผล 1 
 วัตถุประสงค 3 
 ประโยชนท่ีไดรับจากการศกึษา 3 

 นิยามศัพท 4 
บทท่ี 2 แนวคิด ทฤษฎี และวรรณกรรมท่ีเกี่ยวของ 5 

 แนวคิดและทฤษฎี 5 
 วรรณกรรมท่ีเกี่ยวของ 10 

บทท่ี 3 ระเบียบวิธีการศึกษา 14 
 ขอบเขตการศึกษา 14 
 วิธีการศึกษา 15 
 การวิเคราะหขอมูล 16 
 ระยะเวลาในการศึกษา 17 
 สถานท่ีใชในการศึกษา และรวบรวมขอมูล 17 

บทท่ี 4 การวิเคราะหขอมูล 18 
 สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 20 

 สวนท่ี 2 พฤตกิรรมการซ้ืออุปกรณประดับยนต 26 
 สวนท่ี 3 พฤตกิรรมการซ้ืออุปกรณประดับยนตจําแนกตามเพศ 48 

 สวนท่ี 4 พฤติกรรมการซ้ืออุปกรณประดับยนตจําแนกตามประเภทรถยนต 82 
 สวนท่ี 5 ปจจัยสวนประสมการตลาดบริการ และปจจยัอ่ืน ๆ ท่ีมีผลตอ     

การตัดสินใจซ้ืออุปกรณประดับยนต 
 

104 



 ฌ 
 

สารบาญ (ตอ) 
 

 หนา 
 สวนท่ี 6 ขอเสนอแนะในการใหบริการของรานอุปกรณประดับยนต            

ในอําเภอเมืองเชียงใหม 
 

120 
บทท่ี 5 สรุปผลการศึกษา อภิปรายผลการศึกษา ขอคนพบ และขอเสนอแนะ 121 

 สรุปผลการศึกษา 121 
 อภิปรายผลการศึกษา 137 

 ขอคนพบ 144 

 ขอเสนอแนะ 148 
บรรณานุกรม 151 
ภาคผนวก 153 

 แบบสอบถาม 154 

 ประวัติผูเขียน 164 
 
 
 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 



 ญ 
 

สารบาญตาราง 
 

ตาราง หนา 
1 แสดงคําถาม 7 คําถาม (6Ws และ 1H) เพื่อหาคําตอบ 7 ประการเกีย่วกับ

พฤติกรรมผูบริโภค (7Os)  
  

 6 
2 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเพศ 20 
3 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาย ุ 20 
4 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับการศึกษา 21 
5 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาชีพ 21 
6 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายไดเฉล่ีย         

ตอเดือน 
 

22 
7 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามสถานภาพสมรส 22 
8 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามประเภทรถท่ีนํามา

ตกแตง หรือซ้ืออุปกรณประดับยนตไปประดับ 
 

23 
9 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามยี่หอรถยนตท่ีนําไป

ตกแตง หรือนาํไปประดับ 
 

24 
10 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระยะเวลา           

การใชงานของรถยนตท่ีนําไปตกแตง หรือนําไปประดับ 

 
25 

11 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามประเภทของ
อุปกรณประดับยนตท่ีซ้ือ 

 
25 

12 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอุปกรณ       
ประดับยนต ประเภทอุปกรณตกแตงเพื่อความบันเทิงท่ีซ้ือ 

 
26 

13 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามการทราบหรือ     
ไมทราบยี่หอของอุปกรณประดับยนตประเภทอุปกรณตกแตงเพื่อความบันเทิง 
ท่ีซ้ือ 

 
 

27 
14 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอุปกรณ       

ประดับยนต ประเภทอุปกรณตกแตงเพื่อความสวยงามท่ีซ้ือ 

 
30 

 



 ฎ 
 

สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง หนา 

15 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามการทราบหรือ      
ไมทราบยี่หอของอุปกรณประดับยนตประเภทอุปกรณตกแตงเพื่อความสวยงาม
ท่ีซ้ือ 

 
 

31 
16 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามวัตถุประสงค       

ในการซ้ืออุปกรณประดับยนต 
 

34 
17 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามบุคคลท่ีมีผลตอ          

การตัดสินใจ หรือมีสวนรวม หรือมีอิทธิพลในการตัดสินใจซ้ืออุปกรณ    
ประดับยนต 

 
 

35 
18 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามลักษณะ              

การตัดสินใจซ้ือ 
 

36 
19 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามโอกาสท่ีซ้ืออุปกรณ

ประดับยนต 
 

36 
20 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเวลาท่ีไปเลือกซ้ือ

อุปกรณประดับยนต 
 

37 
21 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามวันท่ีไปเลือกซ้ือ

อุปกรณประดับยนต 
 

37 
22 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามวันท่ีเลือกซ้ือ

อุปกรณประดับยนต และติดต้ังอุปกรณประดับยนต 
 

38 
23 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเวลาท่ีติดต้ังอุปกรณ

ประดับยนต 
 

38 
24 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามวันท่ีติดต้ังอุปกรณ  

ประดับยนต 
 

39 
25 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรานอุปกรณ  

ประดับยนตท่ีนิยมซ้ือ 

 
39 

26 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรานอุปกรณ 
ประดับยนตท่ีใชบริการบอยท่ีสุด 

 
40 



 ฏ 
 

สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง หนา 

27 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเหตุผลใน            
การเลือกใชบริการรานจําหนายอุปกรณประดับยนต ท่ีใชบริการบอยท่ีสุด 

 
41 

28 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามคาใชจายในการซ้ือ
อุปกรณประดับยนตตอ 1 คร้ัง 

 
42 

29 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามวิธีการชําระเงินใน
การซ้ืออุปกรณประดับยนต 

 
42 

30 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามการทดลองใช
อุปกรณประดับยนตกอนท่ีจะมีการซ้ือสินคา 

 
43 

31 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามการซ้ือซํ้าอุปกรณ
ประดับยนตประเภทเดียวกบัท่ีเคยซ้ือ 

 
43 

32 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามการซ้ืออุปกรณ       
ประดับยนตจากรานเดิมท่ีเคยซ้ือ 

 
44 

33 แสดงจํานวนและรอยละจําแนกตามบุคลิกลักษณะของผูตอบแบบสอบถาม 44 
34 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามแหลงขอมูลท่ีทําให

สนใจ และตัดสินใจซ้ืออุปกรณประดับยนตมากท่ีสุด 
 

45 
35 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามการประเมิน

ทางเลือกท่ีทําใหตัดสินใจซ้ืออุปกรณประดับยนต 
 

46 
36 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความพึงพอใจ

ภายหลัง การซ้ืออุปกรณประดับยนต 
 

47 
37 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความตองการ

ภายหลังการซ้ืออุปกรณประดับยนต 
 

47 
38 แสดงจํานวนและรอยละของประเภทของอุปกรณประดับยนตท่ีซ้ือจําแนกระดับ

รายไดเฉล่ียตอเดือนของผูตอบแบบสอบถาม 
 

48 
39 แสดงจํานวนและรอยละของอุปกรณประดับยนตประเภทอุปกรณตกแตงเพื่อ         

ความบันเทิงท่ีซ้ือจําแนกตามระดับรายไดเฉล่ียตอเดือนของผูตอบแบบสอบถาม 
 

49 



 ฐ 
 

สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง หนา 

40 แสดงจํานวนและรอยละของการทราบหรือไมทราบยี่หอของอุปกรณ         
ประดับยนตประเภทอุปกรณตกแตงเพื่อความบันเทิงท่ีซ้ือจําแนกตามระดับ
รายไดเฉล่ียตอเดือนของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 

51 
41 แสดงจํานวนและรอยละของอุปกรณประดับยนตประเภทอุปกรณตกแตงเพื่อ         

ความสวยงามท่ีซ้ือจําแนกตามระดับรายไดเฉล่ียตอเดือนของผูตอบแบบสอบถาม 
 

58 
42 แสดงจํานวนและรอยละของยี่หอของฟลมกรองแสงที่ซ้ือจําแนกตามระดับ

รายไดเฉล่ียตอเดือนของผูตอบแบบสอบถาม 
 

59 
43 แสดงจํานวนและรอยละของวัตถุประสงคในการซ้ืออุปกรณประดับยนตจําแนก     

ตามระดับรายไดเฉล่ียตอเดือนของผูตอบแบบสอบถาม 
 

61 
44 แสดงจํานวนและรอยละของบุคคลท่ีมีผลตอการตัดสินใจ หรือมีสวนรวม หรือ  

มีอิทธิพลในการตัดสินใจซ้ืออุปกรณประดับยนตจําแนกตามระดับรายไดเฉล่ีย
ตอเดือนของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 

63 
45 แสดงจํานวนและรอยละของโอกาสท่ีซ้ืออุปกรณประดับยนตจําแนกตามระดับ

รายไดเฉล่ียตอเดือนของผูตอบแบบสอบถาม 
 

64 
46 แสดงจํานวนและรอยละของเวลาท่ีไปเลือกซ้ืออุปกรณประดับยนตจําแนกตาม

ระดับรายไดเฉล่ียตอเดือนของผูตอบแบบสอบถาม 
 

65 
47 แสดงจํานวนและรอยละของวันท่ีไปเลือกซ้ืออุปกรณประดับยนตจําแนกตาม

ระดับรายไดเฉล่ียตอเดือนของผูตอบแบบสอบถาม 
 

66 
48 แสดงจํานวนและรอยละของวันท่ีไปติดต้ังอุปกรณประดับยนตจําแนกตามระดับ

รายไดเฉล่ียตอเดือนของผูตอบแบบสอบถาม 
 

67 
49 แสดงจํานวนและรอยละของรานอุปกรณประดับยนตท่ีนยิมซ้ือจําแนกตามระดับ

รายไดเฉล่ียตอเดือนของผูตอบแบบสอบถาม 
 

68 
50 แสดงจํานวนและรอยละของรานอุปกรณประดับยนตท่ีใชบริการบอยท่ีสุด

จําแนกตามระดับรายไดเฉล่ียตอเดือนของผูตอบแบบสอบถาม 
 

69 
51 แสดงจํานวนและรอยละของเหตุผลท่ีเลือกใชบริการรานอุปกรณประดับยนตท่ีใช

บริการบอยท่ีสุดจําแนกตามระดับรายไดเฉล่ียตอเดือนของผูตอบแบบสอบถาม 
 

71 



 ฑ 
 

สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง หนา 

52 แสดงจํานวนและรอยละของคาใชจายในการซ้ืออุปกรณประดับยนตตอ 1 คร้ัง 
จําแนกตามระดับรายไดเฉล่ียตอเดือนของผูตอบแบบสอบถาม 

 
73 

53 แสดงจํานวนและรอยละของวิธีการชําระเงินในการซ้ืออุปกรณประดับยนต
จําแนกตามระดับรายไดเฉล่ียตอเดือนของผูตองแบบสอบถาม 

 
74 

54 แสดงจํานวนและรอยละของการซ้ือซํ้าอุปกรณประดับยนตประเภทเดียวกับท่ีเคย
ซ้ือ จําแนกตามระดับรายไดเฉล่ียตอเดือนของผูตอบแบบสอบถาม 

 
75 

55 แสดงจํานวนและรอยละของบุคลิกลักษณะของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม
ระดับรายไดเฉล่ียตอเดือนของผูตอบแบบสอบถาม 

 
76 

56 แสดงจํานวนและรอยละของแหลงขอมูลท่ีทําใหสนใจ และตัดสินใจซ้ืออุปกรณ 
ประดับยนตจาํแนกตามระดับรายไดเฉล่ียตอเดือนของผูตอบแบบสอบถาม 

 
77 

57 แสดงจํานวนและรอยละของการประเมินทางเลือกท่ีทําใหตัดสินใจซ้ืออุปกรณ   
ประดับยนตจาํแนกตามระดับรายไดเฉล่ียตอเดือนของผูตอบแบบสอบถาม 

 
79 

58 แสดงจํานวนและรอยละของความตองการภายหลังการซ้ืออุปกรณประดับยนต
จําแนกตามระดับรายไดเฉล่ียตอเดือนของผูตอบแบบสอบถาม 

 
81 

59 แสดงจํานวนและรอยละของประเภทของอุปกรณประดับยนตท่ีซ้ือจําแนกตาม
ประเภทรถยนตของผูตอบแบบสอบถาม 

 
82 

60 แสดงจํานวนและรอยละของอุปกรณประดับยนตประเภทอุปกรณตกแตงเพื่อ         
ความบันเทิงท่ีซ้ือจําแนกตามประเภทรถยนตของผูตอบแบบสอบถาม 

 
83 

61 แสดงจํานวนและรอยละของการทราบหรือไมทราบยี่หอของอุปกรณ        
ประดับยนตประเภทอุปกรณตกแตงเพื่อความบันเทิงท่ีซ้ือจําแนกตามประเภท
รถยนตของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 

84 
62 แสดงจํานวนและรอยละของอุปกรณประดับยนตประเภทอุปกรณตกแตงเพื่อ         

ความสวยงามท่ีซ้ือจําแนกตามประเภทรถยนตของผูตอบแบบสอบถาม 
 

87 
63 แสดงจํานวนและรอยละของยี่หอของฟลมกรองแสงที่ซ้ือจําแนกตามประเภท

รถยนตของผูตอบแบบสอบถาม 
 

88 

 



 ฒ 
 

สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง หนา 

64 แสดงจํานวนและรอยละของวัตถุประสงคในการซ้ืออุปกรณประดับยนตจําแนก
ตามประเภทรถยนตของผูตอบแบบสอบถาม 

 
89 

65 แสดงจํานวนและรอยละของโอกาสท่ีซ้ืออุปกรณประดับยนตจําแนกตามประเภท
รถยนตของผูตอบแบบสอบถาม 

 
90 

66 แสดงจํานวนและรอยละของเวลาท่ีซ้ืออุปกรณประดับยนตจําแนกตามประเภท
รถยนตของผูตอบแบบสอบถาม 

 
91 

67 แสดงจํานวนและรอยละของวันท่ีซ้ืออุปกรณประดับยนตจําแนกตามประเภท
รถยนตของผูตอบแบบสอบถาม 

 
91 

68 แสดงจํานวนและรอยละของวันท่ีติดต้ังอุปกรณประดับยนตจําแนกตามประเภท
รถยนตของผูตอบแบบสอบถาม 

 
92 

69 แสดงจํานวนและรอยละของรานอุปกรณประดับยนตท่ีนยิมซ้ือจําแนกตาม
ประเภทรถยนตของผูตอบแบบสอบถาม 

 
93 

70 แสดงจํานวนและรอยละของรานอุปกรณประดับยนตท่ีผูตอบแบบสอบถามใช
บริการบอยท่ีสุดจําแนกตามประเภทรถยนตของผูตอบแบบสอบถาม 

 
94 

71 แสดงจํานวนและรอยละของเหตุผลท่ีเลือกใชบริการรานอุปกรณประดับยนต    
ท่ีใชบริการบอยท่ีสุดจําแนกตามประเภทรถยนต 

 
95 

72 แสดงจํานวนและรอยละของคาใชจายในการซ้ืออุปกรณประดับยนตตอ 1 คร้ัง 
จําแนกตามประเภทรถยนตของผูตอบแบบสอบถาม 

 
97 

73 แสดงจํานวนและรอยละของวิธีการชําระเงินในการซ้ืออุปกรณประดับยนต
จําแนกตามประเภทรถยนตของผูตอบแบบสอบถาม 

 
98 

74 แสดงจํานวนและรอยละของการซ้ือซํ้าอุปกรณประดับยนตประเภทเดียวกับ       
ท่ีเคยซ้ือ จําแนกตามประเภทรถยนตของผูตอบแบบสอบถาม 

 
99 

75 แสดงจํานวนและรอยละของบุคลิกลักษณะของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม
ประเภทรถยนตของผูตอบแบบสอบถาม 

 
100 

76 แสดงจํานวนและรอยละของแหลงขอมูลท่ีทําใหสนใจ และตัดสินใจซ้ืออุปกรณ 
ประดับยนต จาํแนกตามประเภทรถยนตของผูตอบแบบสอบถาม 

 
101 



 ณ 
 

สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง หนา 

77 แสดงจํานวนและรอยละของการประเมินทางเลือกท่ีทําใหตัดสินใจซ้ืออุปกรณ   
ประดับยนตจาํแนกตามประเภทรถยนตของผูตอบแบบสอบถาม 

 
102 

78 แสดงจํานวนและรอยละของความตองการภายหลังการซ้ืออุปกรณประดับยนต
จําแนกตามประเภทรถยนตของผูตอบแบบสอบถาม 

 
103 

79 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับท่ีมีของปจจัยสวนประสมการตลาด
บริการดานผลิตภัณฑตอการตัดสินใจซ้ืออุปกรณประดับยนต 

 
104 

80 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับท่ีมีผลของปจจัยสวนประสมการตลาด
บริการดานราคาตอการตัดสินใจซ้ืออุปกรณประดับยนต 

  
105 

81 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับท่ีมีผลของปจจัยสวนประสมการตลาด
บริการดานชองทางการจัดจําหนายตอการตดัสินใจซ้ืออุปกรณประดับยนต 

 
106 

82 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับท่ีมีผลของปจจัยสวนประสมการตลาด
บริการดานการสงเสริมการตลาดตอการตัดสินใจซ้ืออุปกรณประดับยนต 

 
108 

83 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับท่ีมีของปจจัยสวนประสมการตลาด
บริการดานบุคคลผูใหบริการตอการตัดสินใจซ้ืออุปกรณประดับยนต 

 
110 

84 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับท่ีมีผลของปจจัยสวนประสมการตลาด
บริการดานลักษณะทางกายภาพตอการตัดสินใจซ้ืออุปกรณประดับยนต 

 
112 

85 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับท่ีมีผลของปจจัยสวนประสมการตลาด
บริการดานกระบวนการใหบริการตอการตัดสินใจซ้ืออุปกรณประดับยนต 

 
114 

86 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับท่ีมีผลของปจจัยอ่ืน ๆ ดานเศรษฐกิจ  
ตอการตัดสินใจซ้ืออุปกรณประดับยนต 

 
116 

87 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับท่ีมีผลของปจจัยอ่ืน ๆ ดานเทคโนโลยี
ตอการตัดสินใจซ้ืออุปกรณประดับยนต 

 
117 

88 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับท่ีมีผลของปจจัยอ่ืน ๆ ดานการเมืองและ
กฎหมายตอการตัดสินใจซ้ืออุปกรณประดับยนต 

 
118 

89 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับท่ีมีผลของปจจัยอ่ืน ๆ ดานวัฒนธรรม
ตอการตัดสินใจซ้ืออุปกรณประดับยนต 

 
119 



 ด 
 

สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง หนา 

90 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามขอเสนอแนะใน         
การใหบริการของรานอุปกรณประดับยนต 

 
120 

91 แสดงความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการซ้ืออุปกรณประดับยนตของผูตอบ
แบบสอบถามจําแนกตามเพศ 

 
111 

92 แสดงความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการซ้ืออุปกรณประดับยนตของผูตอบ
แบบสอบถามจําแนกตามประเภทรถยนต 

 
115 

   

 
 



 ต 
 

สารบาญภาพ 

 
รูป  หนา  
1 แสดงรูปแบบพฤติกรรมผูซ้ือ (ผูบริโภค) [Model of Buyer (Consumer) 

Behavior] 
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