
บทท่ี 5 
สรุปผล อภปิรายผล และขอเสนอแนะ 

 
5.1 สรุปผลการศึกษา 

การศึกษาการวิเคราะหเชิงลึกกระบวนการจัดการขอมูลในการพยากรณความ
ตองการซ้ือของตลาดและการวางแผนการจัดซ้ือวัตถุดิบของผูประกอบการสงออกลําไยอบแหงใน
จังหวัดเชียงใหม และลําพูน มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษากระบวนการจัดการขอมูลในการพยากรณ
ความตองการซ้ือของตลาดและการวางแผนการจัดซ้ือวัตถุดิบของผูประกอบการสงออกผลิตภัณฑ
ลําไยอบแหงเนื้อทองในจังหวัดเชียงใหม และลําพูน โดยผูศึกษาไดทําการศึกษา และวิเคราะห
ขอมูลจากเอกสาร บทความและงานวิจัยตาง ๆ ตลอดจนการสัมภาษณผูประกอบการสงออกลําไย
เนื้อทอง ซ่ึงสามารถสรุปผลการศึกษาไดดังนี้ 

 
ตอนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปเก่ียวกับผูประกอบการสงออกผลิตภัณฑลําไยอบแหง 
  จากการศึกษาไดแบงผูผลิตออกเปน 3 กลุมใหญ ๆ ดังตอไปนี้ 

1. ผูผลิตท่ีมีตลาดหลักอยูในยุโรป   
2. ผูผลิตท่ีมีตลาดหลักอยูในประเทศจีน และอยูในกลุมเครือขายผูผลิตลําไย 

เนื้อทองรายใหญในจังหวัดลําพูน  
3. ผูผลิตท่ีมีตลาดหลักอยูในประเทศจีน ไมสังกัดเครือขายผูผลิตในจงัหวัดลําพูน  

  ผูผลิตท้ัง 6 รายมีระยะเวลาในการดําเนินการผลิตลําไยอบแหง 9 – 10 ป   
  ผูผลิตสวนใหญจะผลิตลําไยอบแหงท้ังเปลือกเปนหลัก และลําไยอบแหงเนื้อทอง
เสริมเพื่อเติมสายผลิตภัณฑใหครบตามความตองการของตลาด มีผูผลิตเพียงสองรายเทานั้นท่ีผลิต
แตลําไยเนื้อทองอยางเดียว 

ผูผลิตลําไยอบแหงจะทําการผลิตลําไยอบแหงเนื้อทองโดยมีปริมาณการสงออก 
1,000, 200, 40, 20, 10 และ 5 ตันตามลําดับ 

เหตุผลท่ีผูผลิตผลิตลําไยเนื้อทอง ไดแก ผูผลิตมีความชํานาญสูง ไดรับการสงเสริม
จากรัฐบาล ขยายสายผลิตภัณฑ และตองการผลิตใหเต็มกําลังการผลิต 
  ตลาดสงออกสําคัญอยูท่ีประเทศจีน มาเลเซีย ฮองกง สิงคโปร ยุโรป สหรัฐอเมริกา 
และออสเตรเลียตามลําดับ โดยในทวปีเอเชียจะไมทําการสงออกไปยังประเทศญ่ีปุน 
  สาเหตุท่ีทําการสงออกไปยังประเทศจีนเปนหลัก เนื่องจากผูผลิต และคูคาใน
ประเทศจีนทําการติดตอคาขายมาเปนเวลานาน ข้ันตอนการสงออก ดานกฎหมาย เอกสาร ภาษี ไม



ยุงยาก สวนสาเหตุท่ีผูผลิตทําการสงออกไปยังยุโรป เนื่องมาจากคําส่ังซ้ือมีมาอยางตอเนื่อง 
สมํ่าเสมอ คูคามีความนาเช่ือถือมีการทําสัญญาซ้ือขายอยางรัดกุม และผูบริโภคในยุโรปมีอํานาจซ้ือ
สูง 
  สวนสาเหตุท่ีไมสงออกไปยังประเทศญ่ีปุน เนื่องมาจากข้ันตอนดานกฎหมาย  
การตรวจสอบคุณภาพยุงยากมากกวาข้ันตอนในยุโรป อีกท้ังความตองการสินคามีนอยไมคุมทุน
หากสงออก 
  พฤติกรรมการซ้ือของลูกคาท่ีอยูในตางประเทศ สวนใหญซ้ือเปนของฝากใหแก
ญาติผูใหญ  คนรูจัก  มากกวาท่ีจะซ้ือเพื่อบริโภคเอง  สวนพฤติกรรมในการบริโภค  ไดแก 
รับประทานเปนของวาง ประกอบอาหาร และเปนสมุนไพร 
 
  กระบวนการผลิต และการจําหนายของผูผลิตแบงออกไดเปน 2 ลักษณะ ไดแก 1) 
ผูผลิตตามคําส่ังซ้ือ และ 2) ผูผลิตตามกําลังการผลิต ซ่ึงแสดงในแผนภาพที่ 1 และแผนภาพที่ 2 
ตามลําดับ 
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ขอมูลปริมาณคําสั่งซื้อลําไยเน้ือทอง
ลวงหนา 
(จากคูคา) 

1. นโยบายรัฐบาลในการใหความชวยเหลือ 
สนับสนุนผูผลิตลําไยเน้ือทอง  
2. พฤติกรรมการบริโภคของผูบริโภคลําไย
เน้ือทองในตางประเทศ 

พยากรณความตองการซื้อของตลาด  
‐ ปริมาณ 

‐ คุณภาพ (รสชาติ สีสัน บรรจุภัณฑ) 

ปริมาณสินคาคงเหลือ 

วางแผนการผลิต 

วางแผนการจัดซื้อลําไยสด 

คาดการณปริมาณลําไยสด 

วางแผนการจางแรงงาน 

คาดการณปริมาณแรงงาน 

ขอมูลกําลังการผลิต 

1. สภาพดินฟาอากาศ  
    - หนาวยาวนาน ติดตอกัน 2 – 3 
เดือน อุณหภูมิตํ่า ยาวนาน  
    -  ปริมาณนํ้าฝนพอเหมาะ เวน ไม
ตกติดตอกันยาวนาน หรือเวนชวงจน
แหงแลง 

คาดการณราคารับซื้อลําไยสด 

ขอมูลจากกลไกตลาด 
(ราคาหั่งเชง) 

รับซื้อลําไยสด 

ผลิต 

จําหนาย 

1. กําลังการผลิต 
2. คําสั่งซื้อ 
3. ขอมูลการจางงานปกอน 

จางแรงงาน 

แผนภาพท่ี 1 แสดงกระบวนการพยากรณความตองการซื้อลําไยแหงของตลาด และกระบวนการผลิตของผูผลิตตาม
คําสั่งซื้อ 

ราคารับซื้อลําไยเน้ือทอง 
 (คาดการณลวงหนา) 
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จากแผนภาพแสดงกระบวนการพยากรณความตองการซื้อของตลาด การวางแผน
การผลิตและจําหนายของผูผลิตท่ีผลิตตามคําส่ังซ้ือ จะเห็นวาผูผลิตจะทําการพยากรณความตองการ
ซ้ือของผูบริโภคจากขอมูลคําส่ังซ้ือลําไยเนื้อทองท่ีถูกสงมาลวงหนาโดยคูคา หรือคนกลางผูรับซ้ือ
และไปจําหนายตอ และปริมาณสินคาคงเหลือ เปนขอมูลหลัก โดยมีขอมูลท่ีเกี่ยวกับ นโยบายของ
รัฐบาล ในการใหความชวยเหลือ สนับสนุนสงเสริมผูผลิตลําไยเนื้อทอง และขอมูลเกี่ยวกับ
พฤติกรรมผูบริโภคลําไยเนื้อทองในตลาดหลัก เปนขอมูลประกอบ 
  ในการวางแผนการผลิตจะประกอบดวยข้ันตอนวางแผนการจัดซ้ือลําไยสด จะ
แบงเปนข้ันตอนดังตอไปนี้ 

1. การวางแผนการจัดซ้ือลําไยสด ซ่ึงผูผลิตลําไยเนื้อทองจะทําการคาดการณ
ปริมาณลําไยสด โดยอาศัยขอมูลจากสภาพดินฟาอากาศ  ท้ังนี้ผูผลิตจะใชประสบการณ และ 
การสังเกตสภาพอากาศ โดยเร่ิมจากเดือนพฤศจิกายน ท่ีถือวาเปนชวงเดือนท่ีเขาสูฤดูหนาวอยาง
แทจริง หากฤดูหนาวยาวนานจะสงผลตอชอดอกปริมาณมาก และเม่ือเขาสูฤดูฝนหากปริมาณนํ้าฝน
มีปริมาณพอเหมาะ คือไมมากจนเกินไป หรือนอยจนเกินไป มีระยะเวลาในการตก และหยุด สลับ
เปล่ียนกันไป ไมมีพายุลมแรง ก็จะทําใหผลลําไยมีปริมาณมาก ซ่ึงจะสงผลตอการคาดการณราคา
รับซ้ือลําไย ซ่ึงการคาดการณจะใชขอมูลจากกลไกตลาด โดยวิเคราะหจากอุปสงคความตองการ
ลําไยสด และลําไยอบแหงไมวาจะเปนท้ังเปลือก หรือเนื้อทอง  และปริมาณลําไยสดท่ีออกผลในป
การผลิตดังกลาว  หรือราคาหั่งเชง ท่ีจะถูกสงมาจากพอคารายใหญชาวจีนท่ีมีอํานาจกําหนดราคา
เหนือกวาเกษตรกร และผูผลิตในประเทศไทย 

2. การวางแผนการจางงาน ผูผลิตจะใชขอมูลกําลังการผลิต คําส่ังซ้ือของคูคา 
และจากการจางงานในปกอนหนาเพื่อคาดคะเนความตองการแรงงานเขาสูการผลิต โดยจะทําการ
จางแรงงานไมมาก หรือนอยกวาปการผลิตกอนหนา บวก ลบไมเกิน 5 เปอรเซ็นต  
  ข้ันตอนตอไปคือการผลิต โดยใชเวลา 30 – 45 วันในการผลิตตอ 1 วัฎจักร 
หลังจากนั้นจึงเขาสูกระบวนการจําหนาย ซ่ึงการจําหนายจะแบงเปน 2 วิธีคือ 1) จําหนายใหหมด
ทันที และทยอยจําหนายใหไดตลอดป โดยลําไยอบแหงจะถูกเก็บไวในหองเย็นเพื่อรอจําหนาย 
  ในการกําหนดราคาขายลําไยเนื้อทองของผูผลิตท่ีอยูในประเทศไทยน้ัน จะถูก
กําหนดจากพอคา และกลุมเครือขายผูผลิต คูคาชาวจีนรายใหญมาลวงหนากอนการผลิตแลว ดังนั้น
อํานาจการตอรองราคาจึงไมใชของกลุมผูผลิตลําไยเนื้อทองชาวไทยอยางแทจริง  
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กําลังการผลิตของผูผลิตลําไยเน้ือทอง 

การพยากรณความตองการลําไยเน้ือทอง 

ของตลาด (พอคาคนกลาง และคูคาใน

ตางประเทศ) 
1. นโยบายการสงเสริมการ
สงออกของกระทรวงพาณิชย 
2.  กฎหมาย และพิธีการนําเขา 
3.  คูแขงขันทั้งทางตรง และ
ทางออมในประเทศและ
ตางประเทศ 
4. ภาวะเศรษฐกิจ อํานาจซื้อของ
ผูบริโภคในตลาดหลัก 

วางแผนการผลิต 

การคาดคะเนปริมาณลําไยสด  การคาดคะเนปริมาณการจางแรงงาน 

1. สภาพดินฟาอากาศ  
    - หนาวยาวนาน ติดตอกัน 2 – 3 
เดือน อุณหภูมิตํ่า ยาวนาน  
    -  ปริมาณนํ้าฝนพอเหมาะ เวน ไม
ตกติดตอกันยาวนาน หรือเวนชวงจน
แหงแลง 

ขอมูลจากกลไกตลาด 
(ราคาหั่งเชง) 

การคาดการณราคาลําไยสด 

รับซื้อลําไยสด 

1. กําลังการผลิต 
2.คําสั่งซื้อ 
3.ขอมูลการจางงานปกอน 

จางแรงงาน 

ผลิต 

จําหนาย 

แผนภาพท่ี 2 แสดงกระบวนการพยากรณความตองการซื้อลําไยแหงของตลาด และกระบวนการผลิตของผูผลิตตาม
กําลังการผลิต 

ราคารับซื้อลําไยเน้ือทอง 
 (คาดการณลวงหนา) 
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จากแผนภาพแสดงกระบวนการพยากรณความตองการซ้ือของตลาด การวางแผนการผลิตและ
จําหนายของผูผลิตท่ีผลิตตามกําลังการผลิต จะเห็นวาผูผลิตลําไยเนื้อทองจะใชขอมูลเกี่ยวกับกําลัง
การผ ลิต เปนข อ มูลห ลักในการพยากรณความต อ งการ ซ้ือ ลํ าไย เนื้ อทองของพ อค า 
คนกลาง และคูคาท่ีอยูในตลาดหลัก ซ่ึงขอมูลประกอบท่ีใชในการพยากรณนั้นจะประกอบดวย
นโยบายของรัฐบาล ผานทางกระทรวงพาณิชยในรูปของการชวยเหลือ สนับสนุน สงเสริมผูผลิต
ลําไยเนื้อทอง กฎหมายท้ังดานการควบคุมมาตรฐานสินคา พิกัดอัตราภาษี พิธีการการนําเขาและ
สงออก คูแขงขันท้ังทางตรงท่ีผลิตลําไยเนื้อทองท่ีอยูในประเทศและตางประเทศ คูแขงขันทางออม
ท่ีผลิตผลไมอบแหงท่ีอยูในประเทศและตางประเทศ ภาวะเศรษฐกิจของประเทศคูคา เพื่อวิเคราะห
อํานาจซ้ือของผูบริโภคท่ีอยูในประเทศดังกลาว จากนั้นจะทําการวางแผนการผลิต ไปจนถึง 
การจําหนาย ซ่ึงในข้ันนี้จะมีความคลายคลึงกันกับผูผลิตท่ีผลิตตามคําส่ังซ้ือ 
 
ตอนท่ี 2 ประเภทขอมูล วิธีการบันทึกขอมูล วิธีการพยากรณความตองการซ้ือของตลาด การนํา 
 
ขอมูลไปใชประโยชน และปญหาท่ีเกิดจากการรวบรวมขอมูลท่ีใชพยากรณความตองการซ้ือของ
ตลาด 
  จากการศึกษาพบวา ขอมูลท่ีนํามาใชในการพยากรณความตองการซ้ือของตลาด 
สามารถสรุปเปน 5 สวนดังนี้ 
 
สวนท่ี 1 ประเภทของขอมูลท่ีนํามาใชในการพยากรณความตองการซ้ือของตลาดสามารถสรุปได
ดังตอไปนี้ 
  ประเภทท่ี 1   ขอมูลหลักท่ีผูผลิตนํามาใชประกอบการพยากรณความตองการซ้ือ
ลําไยเนื้อทอง ไดแก 

1. กําลังการผลิตของผูผลิต ซ่ึงจะพิจารณาจากความสามารถในการทํางานของ
เคร่ืองจักร และประเมินเพื่อวางแผนการจําหนายใหเพียงพอตลอดท้ังป หรือจําหนายใหหมดทันที
ตามแผนท่ีวางไว 

2. คําส่ังซ้ือของลูกคา  โดยผูผลิตจะนําคําส่ังซ้ือมาวางแผนการผลิต และจําหนาย 
ซ่ึงจะรับคําส่ังซ้ือลวงหนา 2 รูปแบบ ไดแก 1)  30 – 45 วันลวงหนา กอนการผลิต และ 
การจําหนาย ในชวงเดือนมิถุนายน – เดือนสิงหาคม 2)  1 สัปดาหลวงหนา กอนการผลิต และ 
การจําหนาย เร่ิมในชวงสัปดาหสุดทายของเดือนมิถุนายนไปจนตลอดปท้ังป 
       ประโยชนจากการนําขอมูลหลักไปใชไดแก 
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       1)  การวางแผนกําหนดเพ่ิม หรือลดขนาดความตองการซ้ือลําไยเนื้อทอง 
เนื่องจากหากกําลังการผลิตมีไมเพียงพอ หรือคําส่ังซ้ือของลูกคามีมากเกินกําลังการผลิต จําเปนท่ี
ผูผลิตตองลดความตองการซ้ือของลูกคาลงใหเพียงพอตอกําลังการผลิต หรือจัดหาผลิตภัณฑให
เพียงพอตอความตองการซ้ือในกรณีท่ีลูกคาเกาติดตอกันมาอยางยาวนาน 
      2)   การวางแผนการผลิต การซ้ือลําไยสด และการจางแรงงานใหสอดคลองกับ
คําส่ังซ้ือ และกําลังการผลิตท่ีตนมีอยู ใหสามารถผลิตไดเต็มกําลังความสามารถลดตนทุนคงท่ี 
 
  ประเภทท่ี 2   ขอมูลประกอบท่ีผูผลิตนํามาใชประกอบการพยากรณความตองการ
ซ้ือลําไยเนื้อทอง แยกประเภทการใชขอมูลออกเปน 2 ประเภทตามตลาดหลักของผูผลิตลําไยเนื้อ
ทอง ไดแก 
  1.   ผูผลิตลําไยเนื้อทองท่ีมีตลาดหลักอยูในยุโรป 

        1.1  ขอมูลนโยบายของรัฐบาล   
1.1.1  ขอมูลของกระทรวงพาณิชย  ซ่ึงผูผลิตจะไดรับขอมูล และรวบรวม

ขอมูลดังกลาว ตลอดท้ังป  ขอมูลดังกลาวจะเปนเอกสารจากการสัมมนาท่ีหนวยงานราชการสวน

ทองถ่ินเปนผูเผยแพรไปยังผูผลิต ซ่ึงประกอบดวย 

           -  การใหความชวยเหลือดานการตลาด ซ่ึงไดแก ศักยภาพของ

ตลาดท่ีเปนตลาดเดิมในสหภาพ ตลาดใหม ในท่ีนี้เปนการใหความรู รวมถึงการรวมกันบุกเบิก

ตลาดใหม โดยกรมสงเสริมการสงออก กระทรวงพาณิชย จะเปนผูนําขอมูลเกี่ยวกับแนวโนมความ

เปนไปไดของการเปดตลาด วิเคราะหขนาดของตลาดโดยมีตัวเลขเปรียบเทียบ และทําการพยากรณ

แนวโนมในภาพรวม ใหผูผลิตลําไยเนื้อทองไดพิจารณา และวางแผนการผลิตตอไป 

          -  การใหความรูเกี่ยวกับคุณภาพผลิตภัณฑ บรรจุภัณฑ โดยผูผลิต

จะรวบรวมขอมูลเกี่ยวกับมาตรฐานการผลิต และมาตรฐานผลิตภัณฑ เพื่อนํามาวางแผนการผลิตให

เปนไปตามมาตรฐานสหภาพยุโรป นอกจากนี้ยังทําการรวบรวมขอมูลเกี่ยวกับบรรจุภัณฑเพื่อให

สอดคลองกับแนวโนมตามสภาวะโลกรอน และออกแบบใหมีความสวยงาม ซ่ึงคูคา และผูบริโภค

คนสุดทายในสหภาพยุโรปใหความสําคัญอยางยิ่ง 

           -  นโยบายการสงออกของกระทรวงพาณิชย ซ่ึงจะเปนขอมูล

เกี่ยวกับการใหการสงเสริมสินคาเกษตรแปรรูปโดยเฉพาะอยางยิ่งลําไยอบแหงเนื้อทอง โดยการให

ความชวยเหลือดังกลาว จะชวยทําใหผูผลิตวางแผนการผลิต และการจําหนายไดอยางชัดเจน ซ่ึงจะ
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สงผลตอการกําหนดจํานวนการรับซ้ือลําไยสด ปริมาณการอบเน้ือทอง และท้ังเปลือกใหมีความ

สมดุลตามการสนับสนุนของรัฐบาล 

          -  การกระตุน และการสนับสนุนการสงเสริมการตลาด ผูผลิตจะนํา

ขอมูลดังกลาวมาเพื่อวางแผนในการท่ีจะส่ือสารไปยังคูคา สรางการรับรูใหเปนไปในทางเดียวกัน

กับนโยบายของรัฐบาลท่ีตองการกระตุนใหสินคาเกษตรแปรรูป โดยเฉพาะอยางยิ่งลําไยเนื้อทอง

เปนท่ีรูจัก และนิยมจนมียอดส่ังซ้ือเพิ่มข้ึนตามอัตราท่ีรัฐบาลโดยกระทรวงพาณิชยไดทําการ

สงเสริมในแตละป 

1.1.2  ขอมูลของกระทรวงเกษตรและสหกรณ จะเปนนโยบายท่ีทาง

รัฐบาลใหการชวยเหลือเกษตรกร  ไมวาจะเปนในรูปของการประกันราคาลําไยสด  หรือ 

การแทรกแซงราคาลําไยสด ซ่ึงจะสงผลกระทบตอตนทุนการผลิตของผูผลิต 

          1.2   ขอมูลกฎหมาย ซ่ึงในที่นี้ผูผลิตไดใหความสําคัญไปยัง กฎหมายของ

ประเทศคูคา ซ่ึงมีความยุงยาก ซับซอน และมาตรฐานสูง โดยท่ีผูผลิตจะตองทําการศึกษาขอมูล

ดังกลาวอยางละเอียดเพื่อใหสามารถปฏิบัติตามข้ันตอนไดอยางถูกตอง เพราะหากไมสามารถผาน

สินคาใหเปนไปตามกระบวนกฎหมายของประเทศคูคาได สินคาจะถูกสงคืนสงผลใหสินคาเสียหาย 

ขาดทุน อีกท้ังยังทําใหผูผลิต  รวมถึงตราสินคาไมไดรับการยอมรับอีกตอไป ขอกฎหมายท่ีผูผลิตทํา

การรวบรวมประกอบไปดวย 

                   1.2.1 มาตรการการควบคุมผลิตภัณฑเกษตรแปรรูป  ซ่ึงลําไยเนื้อทองท่ี

สงไปยังสหภาพยุโรปจะตองเปนไปตามมาตรการการควบคุมผลิตภัณฑเกษตรแปรรูป ซ่ึงมาตรการ

ดังกลาวจะเร่ิมต้ังแตลําไยสด โรงงาน เคร่ืองจักร กระบวนการผลิต การบรรจุ และการสงมอบ โดย

ผูผลิตจะตองไดรับการตรวจสอบทุกข้ึนตอนตามท่ีกลาวมาขางตน 

   1.2.2   มาตรฐานการรับรองคุณภาพ และความปลอดภัย ซ่ึงผูผลิตลําไย

เนื้อทองท่ีสงออกไปยังสหภาพยุโรป จะตองผานการตรวจสอบมาตรฐาน และไดรับการรับรอง

คุณภาพและความปลอดภัยจากหนวยงานท่ีเช่ือถือได  

          1.3  นโยบายการใหสินเช่ือ การพักชําระหนี้ และอัตราดอกเบ้ียของธนาคาร 

และสถาบันการเงิน  สืบเนื่องจากผูผลิตตองการเงินลงทุนเพื่อพัฒนาเคร่ืองจักร โรงงานใหเปนไป

ตามขอกําหนด รวมถึงตองการเงินหมุนเวียนระหวางการผลิต และการจําหนาย ผูผลิตจะทํา 
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การเปรียบเทียบขอมูลของแตละธนาคารเพ่ือใหไดมาซ่ึงอัตราดอกเบ้ีย และเงินทุนท่ียุติธรรม เพื่อ

พิจารณาขอสินเช่ือดังกลาว 

         1.4  ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภค มาใชเพื่อการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ

ใหสอดคลองกับความตองการ ซ่ึงผูผลิตจะไดขอมูลดังกลาวจากการสํารวจตลาด สอบถาม และ

สังเกตการรับประทาน ความช่ืนชอบ รสนิยมของผูบริโภคจากการเดินทางไปจําหนาย และสํารวจ

ตลาดในชวงฤดูกาลผลิต และจําหนาย 

          1.5  ขอมูลเกี่ยวกับภาวะเศรษฐกิจ เปนขอมูลในการพยากรณความตองการ
ซ้ือลําไยเนื้อทองของคูคา ซ่ึงประกอบดวยขอมูลดังตอไปนี้ 
         1.5.1 สภาพเศรษฐกิจของประเทศคูคา เพื่อนําขอมูลดังกลาวมาวิเคราะห
อํานาจซ้ือของผูบริโภค  และวางแผนตนทุนการผลิตใหสอดคลองกับความตองการและ
ความสามารถการซ้ือ 
         1.5.2 อัตราการแลกเปล่ียนเงินตราระหวางประเทศ  ซ่ึงจัดวาจะตอง
รวบรวมเพ่ือตรวจสอบความเคล่ือนไหวอยางตอเนื่อง ไมใหสงผลกระทบตอราคาขายไปยังประเทศ
คูคาในยุโรป 
            2.  ผูผลิตลําไยเนื้อทองท่ีมีตลาดหลักอยูในประเทศจีน 

 2.1  นโยบายของรัฐบาล ซ่ึงจะมาจาก 2 กระทรวงหลัก ไดแก 
                 2.1.1 กระทรวงพาณิชย  ซ่ึงในที่นี้ผูผลิตลําไยเนื้อทองจะรวบรวม
ขอมูลในสวนของคุณภาพผลิตภัณฑ และบรรจุภัณฑซ่ึงมีผลโดยตรงตอการพัฒนาผลิตภัณฑให
เหนือกวาคูแขงขัน ซ่ึงเปนคูคาในประเทศจีนเอง   
                2.1.2 กระทรวงเกษตรและสหกรณ  ในการใหความชวยเหลือ
เกษตรกร ซ่ึงประกอบดวยเทคโนโลยีการปลูก การสนับสนุนเกษตรกรใหเพิ่มพื้นท่ีปลูกลําไย 
ขอมูลท่ีกลาวมาขางตนทําใหสงผลตอปริมาณลําไยสดท่ีนํามาเปนวัตถุดิบการผลิตลําไยเนื้อทอง 
โดยเฉพาะการแทรกแซงราคาในรูปแบบตาง ๆ เชนการประกันราคา จะสงผลตอการคํานวณตนทุน 
และการวางแผนกําไรของผูผลิต 
      2.2   กฎหมาย  ในการสงออกไปยังประเทศจีน มีความยุงยากซับซอนนอย
กวา สหภาพยุโรป แตอยางไรก็ตาม การสงออกไปยังประเทศจีนตองเปนไปตามขอตกลงวาดวยเขต
การคาเสรี หรือ FTA ท่ีประเทศไทยทําการเจรจากับประเทศจีน ซ่ึงมีผลในเร่ืองของอัตราพิกัดภาษี 
ซ่ึงแตกตางจากท่ียังไมไดทําการเจรจา กลาวคือ ในปจจุบัน ผูผลิตท่ีจะทําการสงออกไปยังประเทศ
จีนโดยจะตองทําการสงออกผานคูคา (Partner) และเสียภาษีทองถ่ินตามอัตราพิกัดภาษีในแตละ
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มณฑล  สวนการตรวจสอบมาตรฐานสินคาก็ยังคงเดิม คือการตรวจสอบเพียงคร้ังเดียวท่ีทาเรือ และ
ไมตองมีการตรวจสอบหลายข้ันตอน หากไดรับเอกสารรับรองในคร้ังแรก การสงออกคร้ังตอไปก็มี
ความจําเปนท่ีจะตองใชเอกสารรับรองคุณภาพนอยลง หรือไมจําเปนตองใชเลย 
      2.3   คูแขงขัน ถึงแมตลาดลําไยอบแหงยังจัดไดวามีคูแขงขันอยูนอย แต
ยังคงตองมีการพัฒนารูปแบบการผลิต และการสงออก เนื่องจากคูแขงขันรายใหม เร่ิมเขาสูตลาด
มากข้ึน โดยจัดคูแขงขันออกเปน 2 ลักษณะไดแก 
            2.3.1  คูแขงขันทางตรง  ไดแก ผูผลิตลําไยอบแหงท้ังเปลือก และ 
เนื้อทอง ท้ังท่ีอยูในประเทศ และตางประเทศ  

            -  คูแขงในประเทศ ไดแก ผูผลิตลําไยเนื้อทองในจังหวัดลําพูน 
และเชียงใหม ท้ังรายใหญ และรายยอย    ผูผลิตทําการแขงขันในระดับแนวนอน กลาวคือ แขงขัน
ในระดับผูผลิตดวยกัน ซ่ึงในการแขงขันจะแขงในดานการตัดราคา การแยงลูกคา แตไมไดแขงขัน
ในดานการพัฒนาผลิตภัณฑ ใหมีมาตรฐานและหลากหลายตอบสนองความตองการของผูบริโภค
อยางแทจริง ทําใหไมสามารถสรางตลาด และเครือขายท่ีเขมแข็งได 

             -  คูแขงในตางประเทศ ไดแก  จีน  เวียดนาม เปนตน อยางไรก็
ตามผูประกอบการในตางประเทศท่ีจัดเปนคูแขงขันทางตรงยังคงไมสามารถผลิตสินคาใหมี
มาตรฐาน และคุณภาพเทียบเทากับผูประกอบการในประเทศ เนื่องจาก วัตถุดิบท่ีไมไดคุณภาพ ซ่ึง
จัดเปนขอจํากัดหลักๆ ของเกษตรกรในประเทศจีน  

2.3.2  คูแขงขันทางออม ไดแก ผูประกอบการผลิตผลไมอบแหง เชน  
ลูกพรุนอบแหง ขนุนอบแหง สับปะรดอบแหง ฯลฯ โดยผูผลิตลําไยอบแหงจะนําขอมูลมาพิจารณา
วางแผนการผลิต และพัฒนาผลิตภัณฑใหมีความทันสมัยและหลากหลาย ใหลําไยอบแหงเปน
ผลิตภัณฑสินคาเกษตรแปรรูปท่ีผูบริโภคจะทําการเลือกเปนอันดับตน ๆ ในการบริโภค  
                                      2.4  ขอมูลดานพฤติกรรมผูบริโภคเกิดจากการสังเกต และสํารวจความ
ตองการของตลาด เพื่อทําใหทราบความตองการ และความพึงพอใจท่ีมีตอลําไยเนื้อทองในประเทศ
จีน พบวาชาวจีนยอมรับลําไยเนื้อทองมากข้ึนกวาในอดีตมาก  
 

ประเภทท่ี 3  ขอมูลอ่ืน ๆ ท่ีใชในการพยากรณความตองการซ้ือของตลาด 

ประกอบดวย 

1. ขอมูลศักยภาพตลาด   ซ่ึงผูผลิตจะทําการวิเคราะหขนาดของตลาดเปรียบเทียบ

ปผลิต  และจําหนายในอดีต ป 2551เพื่อพยากรณแนวโนมปการผลิต และจําหนายปจจุบัน ป 2552 
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วา กลุมผูซ้ือท่ีเปนท้ังคูคา พอคาคนกลาง โดยเฉพาะอยางยิ่งผูบริโภคคนสุดทายจะมีเพิ่มข้ึน หรือ

ลดลงมากนอยเพียงใด ขอมูลดังกลาวจะข้ึนอยูกับพฤติกรรมการบริโภคของผูบริโภคคนสุดทายรวม

ดวย โดยพฤติกรรมการบริโภคจะเกิดจากผูผลิตลําไยเนื้อทองเปนผูใหความรู และสรางวิธีการ

รับประทานใหแกผูบริโภค 

2. ข อ มูลผ ลิตภัณฑ   เป นข อ มูล ท่ี ผู ผ ลิตนํ ามาประมวลความต อ งการ 

 การยอมรับในผลิตภัณฑของคูคา และผูบริโภคคนสุดทาย ขอมูลดังกลาวจะเปนขอมูลท่ีไดมาจาก

การสังเกต สํารวจ และสอบถามไปยังผูบริโภคคนสุดทายโดยตรง หรือจากคูคา และพอคาคนกลาง

ท่ีจําหนายสินคาไปยังตลาดหลัก ขอมูลเหลานี้นํามาปรับปรุง พัฒนาผลิตภัณฑรูปแบบใหม ๆ รวม

ไปถึงบรรจุภัณฑ ขนาด รสชาติ กล่ิน สี และคุณภาพของผลิตภัณฑ เพื่อเปนการพัฒนาผลิตภัณฑให

เหนือกวาคูแขงขัน ท้ังในดานคุณภาพ และรูปลักษณภายนอกท่ีดึงดูดใจมากกวา 

3. ขอมูลการขาย เปนขอมูลท่ีผูผลิตนํามาประเมินรูปแบบกิจกรรมการขายลําไย

เนื้อทอง ประกอบดวย ยอดขายโดยรวมของผูผลิตลําไยเนื้อทองท้ังส้ินในประเทศจีน และยุโรป ซ่ึง

เกิดจากการประมาณการจากประสบการณ การแลกเปล่ียนขอมูลจากเครือขาย และการรวบรวม

ยอดขายจากภาครัฐของกรมสงเสริมการสงออกท่ีไดทําการบันทึกเปนรายเดือนในแตละป 

4. ขอมูลการสงเสริมการตลาด เปนขอมูลท่ีผูผลิตนํามาเปนแนวทางในการส่ือสาร

การตลาด และสรางการรับรูใหเกิดข้ึนกับตลาดท่ีผูผลิตตองการบุกเบิก และกระตุนการขายในตลาด

เดิม มาเปรียบเทียบ วิเคราะห และทําการตัดสินใจเลือกเคร่ืองมือการสงเสริมการตลาดท่ีเหมาะสม

กับตลาดใหมท่ีตองการนําลําไยเนื้อทองไปจําหนาย 

สวนท่ี 2  วิธีการบันทึกขอมูลของผูผลิตลําไยเนื้อทอง ประกอบดวย 2 วิธี ไดแก 
1. เอกสาร  ผูผลิตจะรวบรวมขอมูลในรูปของเอกสาร เนื่องจากงาย และสามารถ

นํามาใชไดสะดวก เพราะผูผลิตสวนใหญยังขาดทักษะในการรวบรวมขอมูลทางคอมพิวเตอร 
2. คอมพิวเตอร  โดยใชโปรแกรม Microsoft Word และ Microsoft Excel ซ่ึงเปน

โปรแกรมการประมวลผลอยางงาย ซ่ึงผูผลิตเห็นวาใชงานไดงาย และสามารถเก็บรวบรวมขอมูลได
ปริมาณมาก เปนเวลายาวนาน 
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สวนท่ี 3  วิธีการพยากรณความตองการซ้ือของตลาด  ผูผลิตจะใชวิธีการพยากรณ 2 วิธีไดแก 
1. การพยากรณเชิงคุณภาพ โดยใชวิธีการพยากรณ 2 วิธี ไดแก 
      1.1  ใชประสบการณ และวิจารณญาณสวนบุคคลในการพยากรณความ

ตองการซ้ือของตลาด โดยใชขอมูลคําส่ังซ้ือ กําลังการผลิต และยอดจําหนายจากปท่ีผานมาเปนหลัก
ในการพยากรณ 

      1.2      การสํารวจตลาด โดยการสอบถามจากลูกคาเดิมและผูท่ีคาดวาจะเปน
ลูกคาถึงแผนการการซ้ือผลิตภัณฑ จากนั้นนําผลที่ไดมาใชในการพยากรณความตองการของลูกคา 

2. การพยากรณเชิงปริมาณ โดยใชวิธีการคํานวณอยางงายโดยใชขอมูล 1) 

ยอดขายในอดีต 2) ปริมาณลําไยอบแหงท่ีคางสต็อก (ถามี) 3) กําลังการผลิต  ซ่ึงเปนการคํานวณท่ี

ไมมีวิธีการซับซอน โดยการหาคาความแตกตางของการจําหนายระหวางปท่ีผานมา 2 ป คํานวณ

เพิ่ม หรือลดจากเปอรเซ็นการผลิตท่ีตองการ 

 
สวนท่ี 4  สรุปผลการนําขอมูลท้ังหมดท่ีผูผลิตนําไปใชประโยชน 

1. เพื่อการวางแผนการผลิต และการจําหนาย โดยขอมูลท่ีผูผลิตไดมาจะสามารถ
กําหนดปริมาณลําไยสด แรงงาน ข้ันตอนการผลิต ปริมาณของผลผลิตท่ีผานกระบวนการ เพื่อวาง
แผนการจําหนาย การขาย และวิธีกระตุนความตองการซ้ือของลูกคา รวมไปถึงวางแผนวิธี การสง
มอบใหแกคูคา หรือผูบริโภคคนสุดทายไดอยางถูกตองตามปริมาณ เวลา และสถานที่ท่ีลูกคา
ตองการ 

2. เพื่อวางแผนพัฒนาผลิตภัณฑ  โดยขอมูลท่ีไดจะนํามาปรับปรุง  พัฒนา
ผลิตภัณฑ ในดานรสชาติ สี บรรจุภัณฑใหสอดคลองกับความตองการของผูบริโภค และไดเปรียบ
ทางการแขงขัน 
 
สวนท่ี 5  ปญหาจากการรวบรวมขอมูลท่ีใชพยากรณความตองการซ้ือของตลาด 

ผูผลิตทุกรายประสบปญหาการรวบรวมขอมูลในประเด็นเดียวกนั ไดแก 
1. แหลงขอมูลปฐมภูมิ ซ่ึงแหลงขอมูลท่ีไดรับจากการแลกเปล่ียนจากกลุม

เครือขาย ซ่ึงประกอบดวยผูผลิตลําไยอบแหง และผูคาท่ีทําการติดตอกัน พบวา ขอมูลท่ีไดรับเปน
ขอมูลเพียงบางสวน ไมครบถวน พบวากลุมเครือขายไมมีความจริงใจในการแลกเปล่ียนขอมูล 
ปกปดขอมูลเพื่อประโยชนสวนตัว 
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2. แหลงขอมูลทุติยภูมิ ท่ีนํามารวบรวมท้ังหมดเปนขอมูลจากหนวยงานราชการ 
ซ่ึงผูประกอบการทุกรายประสบปญหาเหมือนกันไดแก ขอมูลท่ีไดรับมีความลาชา ลาสมัย รวบรวม
มานานหลายป และไมสามารถนํามาใชไดท้ังหมดในปการผลิตปจจุบัน 
  กระบวนการรวบรวม จัดเก็บ การจัดการ และการนําขอมูลมาใชประโยชนเพื่อ 
การพยากรณความตองการซ้ือของตลาดนั้น สามารถสรุปเปนแผนภาพไดดังตอไปนี้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

109 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ขอมูลหลัก 

คําสั่งซื้อของลูกคา  กําลังการผลิต 

เดือนมิ.ย. – ส.ค. 
ลวงหนากอน 
การผลิตและ
จําหนาย 

เดือนมิ.ย. 
กอนการผลิต 

 
ขอมูลประกอบ 

การเมือง 
‐  นโยบายของรัฐบาล 
    +  กระทรวงเกษตรฯ 
        การประกันราคา
ลําไยสด 
    +  กระทรวงพาณิชย 
        การสงเสริมการ
สงออก

ภาวะเศรษฐกิจ 
‐  ภาวะเศรษฐกิจของประเทศ
เปาหมาย 
‐  การกําหนดปริมาณการ
สงออก 
‐  อัตราแลกเปลี่ยน 
‐  ภาวะเงินเฟอ 
 

กฎหมาย 
‐  ประเทศไทย 
‐ ประเทศผูนําเขา 
   +  การควบคุมโรคพืช 
   +  มาตรฐานการนําเขา 
   +  พิกัดอัตราภาษี 

คูแขงขัน 
‐  ท า ง ต ร ง ทั้ ง ใ น
ป ร ะ เ ท ศ  แ ล ะ
ตางประเทศ 
‐  ท า ง อ อ ม ทั้ ง ใ น
ป ร ะ เ ท ศ  แ ล ะ
ตางประเทศ 

เดือนพ.ค. – มิ.ย.

รวมรวมขอมูล 
เอกสาร 

คอมพิวเตอร 

พยากรณความตองการซื้อ 

 เชิงคุณภาพ 
1. ประสบการณและวิจารณญาณ 
2. การสํารวจตลาด 

เชิงปริมาณ 
การคํานวณอยางงาย 

ขอมูลอื่น ๆ 
1. ศักยภาพตลาด 
2. ผลิตภัณฑ 
3. การขาย 
4. การสงเสริมการตลาด 

มิ.ย. กอนการผลิต เดือนก.ค. – ก.ย. ตลอดทั้งป 

แผนภาพที่ 3 แสดงขอมูล และชวงเวลาที่ใชในการพยากรณความตองการซื้อลําไยเนื้อทองของตลาด 
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  จากแผนภาพแสดงใหเห็นวา ผูผลิตนําขอมูลมาใชในการพยากรณความตองการ
ซ้ือ ดังตอไปนี้  
  1.  ขอมูลหลัก ประกอบดวย ขอมูลคําส่ังซ้ือ  ผูผลิต 2 ราย นําขอมูลคําส่ังซ้ือมาใช

ในการพยากรณความตองการซ้ือ โดยนําขอมูลมาใชในชวงมิถุนายน – เดือน สิงหาคม และรับคํา

ส่ังซ้ือ 30 – 45 วันกอน และขอมูลกําลังการผลิต  ผูผลิตจะดําเนินการรวบรวม และประเมินขอมูล

ดานกําลังการผลิต และใชขอมูลกอนการผลิตในชวงเดือนมิถุนายน 

  2.  ขอมูลประกอบ ซ่ึงประกอบดวย 

       2.1  ขอมูลจากรัฐบาล ซ่ึงในท่ีนี้แบงขอมูลยอยออกเปน 

        1)  นโยบายการใหความชวยเหลือของภาครัฐบาล ซ่ึงผูผลิตทุกรายจะนํา

ขอมูลมาใชในชวงเดือนพฤษภาคม ถึงเดือนมิถุนายน เปนชวงกอนลําไยออกผล และในชวง 

การผลิต หากมีการปรับเปล่ียนนโยบายตาง ๆ ตามสถานการณและความเหมาะสมของสภาวะ

การคาในชวงปการผลิตดังกลาว 

        2)  นโยบายการสงเสริมการสงออก  ผูผลิต 2 ราย จะนําขอมูลมาใช

ในชวงเดือนกรกฎาคม ถึงเดือนกันยายน ซ่ึงเปนชวงท่ีผูผลิตท้ังสองรายทําการจําหนาย  ผูผลิตอีก 4 

รายท่ีเหลือจะติดตาม และใชขอมูลตลอดท้ังป เนื่องจากผูผลิตท้ัง 4 รายวางแผนการจําหนายตลอด

ท้ังป  

  2.2   ขอมูลเศรษฐกิจ  ซ่ึงผูผลิตมักจะใชขอมูลในชวงเดือนมิถุนายนกอนการ

ผลิต 1 เดือน เพื่อนํามาพยากรณอํานาจซ้ือและความตองการซ้ือของลูกคา และผูผลิตยังคงรวบรวม

พรอมนํามาใชตลอดปการผลิต 

    2.3  กฎหมายการสงออก ซ่ึงผูผลิต 2 ราย จะนําขอมูลมาใชในชวงเดือน

กรกฎาคม ถึงเดือนกันยายน ซ่ึงเปนชวงท่ีผูผลิตท้ังสองรายจะพยายามทําการจําหนายลําไยเนื้อทอง

ใหไดมากท่ีสุดจนกระท่ังผลผลิตหมด แตผูผลิตอีก 4 รายท่ีเหลือจะติดตาม และใชขอมูลตลอดท้ังป 

เนื่องผูผลิตท้ัง 4 รายวางแผนการจําหนายตลอดท้ังป หากมีการเปล่ียนแปลงทางดานกฎหมาย

เกิดข้ึน จะสามารถนํามาวางแผนการจําหนายไดทันตอสถานการณดังกลาว 

        2.4   ขอมูลคูแขงขัน โดยผูผลิตจะใชขอมูลตลอดท้ังป 

 

 

111 



  3.  ขอมูลอ่ืน ๆ ท่ีใชในการพยากรณความตองการซ้ือลําไยเนื้อทองของตลาดไดแก 

ขอมูลศักยภาพการตลาด แนวโนมการเติบโตของตลาด ขอมูลผลิตภัณฑเพื่อการพัฒนารูปแบบ

สินคาและบรรจุภัณฑ ขอมูลการขาย เพื่อศึกษาการเติบโตของยอดขาย วิธีการขาย และขอมูลการ

สงเสริมการตลาด เพื่อวางแผนการส่ือสารขอมูลทางการตลาดไปยังคูคา และผูบริโภค 

  เม่ือผูผลิตทําการรวบรวมขอมูลท้ังหมดไดตามความตองการจะนํามารวบรวมใน

รูปแบบของเอกสาร และคอมพิวเตอร ซ่ึงขอมูลจะถูกนํามาใชเพื่อการพยากรณความตองการซ้ือ

ของตลาด ใน 2 วิธี ไดแก การพยากรณเชิงคุณภาพ และปริมาณ 

  

ตอนท่ี 3 ขอมูล ปจจัยท่ีนํามาใชในการพยากรณปริมาณการรับซ้ือลําไยสด วิธีการคาดคะเนราคารับ
ซ้ือลําไยสด  และวิธีการคาดการณการปริมาณการจางแรงงาน  
  จากการศึกษาพบวา ในการนําขอมูลมาใชเพื่อการวางแผนการจัดซ้ือ และการผลิต
สามารถสรุปไดดังตอไปนี้ 
 
สวนท่ี 1   ขอมูลท่ีนํามาใชในการพยากรณปริมาณการรับซ้ือลําไยสด 
       การพยากรณปริมาณการรับซ้ือลําไยสดของผูผลิตทุกราย จะใชขอมูลเกี่ยวกับ
ปริมาณวัตถุดิบ รองลงมาไดแก กําลังการผลิต คําส่ังซ้ือ ซ่ึงขอมูลอันดับรองจะใชตามลักษณะ
ข้ันตอนการผลิตของแตละรายเปนหลัก  โดยปจจัยท่ีนํามาใชในการพยากรณปริมาณลําไยสด      
ผูผลิตทุกรายคาดการณปริมาณลําไยสดจาก สภาพดินฟาอากาศ โดยขอมูลจากสภาพดินฟาอากาศ 
ผูผลิตจะทําการประเมินโดยใชประสบการณ และ วิจารณญาณสวนบุคคล ดังนี้ 

1. อากาศในฤดูหนาว ชวงเดือนพฤศจิกายน – กุมภาพันธ ตองมีอุณหภูมิตํ่า
สมํ่าเสมอ ตอเนื่องยาวนาน 

2. ปริมาณนํ้าฝนตองไมตกตอเนื่องยาวนาน ตก หยุด สลับกันไปเปนชวง ๆ 
 นอกจากนี้ผูผลิตยังใชขอมูลดานปริมาณสินคาคางสต็อกมาประกอบการคาดคะเน 
 

สวนท่ี 2 วิธีการคาดคะเนราคารับซ้ือลําไยสด 
       ผูผลิตทุกรายในจังหวัดลําพูนจะคาดคะเนราคารับซ้ือลําไยสดดวยวิธีเดียวกัน
คือการใชกลไกตลาด โดยนําขอมูลปริมาณลําไยสดในแตละชวงฤดูกาล และความตองการซ้ือของ
ลูกคามาเปนตัวกําหนดกลไกตลาด  
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      ผูผลิตในจังหวัดเชียงใหมจะคาดคะเนราคารับซ้ือลําไยสดจากราคาของ
ผูประกอบการรายใหญท่ีอางอิงมาจากจังหวัดลําพูน 
        การกําหนดราคาลําไยสด ผูกําหนดราคาจะเปนผูผลิตรายใหญท่ีมีอํานาจการ
ตอรองสูง ซ่ึงสามารถจัดแบงกลุมของผูผลิตลําไยเนื้อทองในจังหวัดลําพูนและเชียงใหม ไดดังนี้  

1. โรงอบของชาวจีนถือหุนรวมกับคนไทย โดยโรงอบประเภทนี้จะมีตลาด
แนนอน เนื่องจากผูเปนเจาของจะมีภูมิลําเนาอยูท้ังในประเทศจีนและประเทศไทย 

2. โรงอบของกลุมคนไตหวัน ซ่ึงจะทําการผลิต และสงไปขายในประเทศ
จีนเทานั้น 

3. โรงอบของคนไทย ทําการผลิต แตไมมีตลาดในการจําหนายท่ีแนนอน จะ
ใชวิธีฝากขายกับพอคาคนกลาง หรือโรงอบขนาดใหญ 

4. โรงอบของคนไทย ทําการผลิตเพื่อรอจําหนายใหแกกลุมผูคารายใหญ ซ่ึง
มีความเส่ียงคอนขางสูงในการผลิตและจําหนาย 

5. โรงอบของคนไทยที่เปนพันธมิตรกับพอคาชาวจีน ซ่ึงจะทําการผลิตตาม
คําส่ังซ้ือ และมีขนาดเล็ก ถึงขนาดกลาง 

     ซ่ึงโดยสรุปกลุมผูกําหนดราคาลําไยสดไดแกกลุมท่ี 1 – 2 โดยกลุมท่ี 3 – 5 
รวมถึงผูผลิตลําไยเนื้อทองรายยอย หรือแมกระท่ังเกษตรกรผูปลูกก็ไมสามารถกําหนดราคาลําไย
สดได 

 
สวนท่ี 3 วิธีการคาดคะเนปริมาณจางแรงงานในการผลิตลําไยเนื้อทอง ซ่ึงผูผลิตจะใชขอมูล
ดังตอไปนี้ 

1. ประมาณการจางแรงงานจากปการผลิตท่ีแลวมา ซ่ึงโดยปกติจํานวนการจางงาน
จะไมมาก หรือนอยกวา 5 เปอรเซ็นจากปการผลิตกอน  

2. กําลังการผลิต ผูผลิตจะทําการประเมินกําลังการผลิตเพื่อนํามาใชประกอบการ
วางแผนการจางงาน หากปการผลิตปจจุบันมีเคร่ืองจักรเสียหาย อาจตองทํางานจางงานนอยลง หรือ
หากมีการเพิ่มกําลังการผลิต เชน ส่ังเคร่ืองจักรเพิ่มเติม ก็จําเปนตองจางแรงงานเพิ่มเติมจากปท่ีผาน
มา 

3. คําส่ังซ้ือ ปริมาณคําส่ังซ้ือจะชวยทําใหผูผลิตพิจารณากําลังคนในแตละปได  
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สวนท่ี 4  การวางแผนการรับซ้ือลําไยสด 
1 .  วิธีการรับซ้ือลําไยสด 

         วิธีการรับซ้ือลําไยสดของผูผลิตประกอบดวย 3 วิธี ซ่ึงไดแก  
1. การรับซ้ือหนาโรงงาน โดยเกษตรกรจะนํามาจําหนายใหผูผลิตโดยตรง 
2. การรับซ้ือจากจุดรอน ของผูผลิตท่ีทําการต้ังจุดรอนเอง และจากคูคา 
3. การรับซ้ือหนาสวน หรือตระเวนรับซ้ือโดยตรงจากเกษตรกร 

2.  แหลงท่ีมาของลําไยสด 
       ผูผลิตจะรับซ้ือลําไยสดจากพ้ืนท่ีในจังหวัดของตนเองกอน หากไมเพียงพอจะ
รับซ้ือในจังหวัดใกลเคียง  แตถาตองมีการผลิตนอกฤดูกาลจะรับซ้ือลําไยสดจากจังหวัดจันทบุรี 

3.  ระยะเวลารับซ้ือลําไยสด 
        ผูผลิต 5 ใน 6 ราย จะรับซ้ือลําไยสดทันท่ีท่ีลําไยออกผลผลิต เนื่องจากได
ปริมาณมากและราคาท่ีพึงพอใจ  แตผูผลิตรายหน่ึงในจังหวัดลําพูนจะรับซ้ือหลังจากลําไยสดออก 2 
– 3 สัปดาห เพื่อใหม่ันใจวาสารตกคางไดสลายไป เนื่องจากเปนขอกําหนดของการสงออกไปยัง
ยุโรป 
  4.  ขนาดของลําไยสด ท่ีใชในการผลิตลําไยเนื้อทอง 
        ผูผลิตทุกรายใชลําไยขนาด AA และ AAA เปนวัตถุดิบในการผลิตลําไยเนื้อ
ทอง โดยเทียบเปนสัดสวน 30:70 
 
สวนท่ี 5  การคาดคะเน และการวางแผนการจางแรงงาน 
  1.  วิธีการจางแรงงานในการผลิตลําไยเนื้อทอง 
        ผูผลิตลําไยเนื้อทองสวนใหญจะจางแรงงานในลักษณะการจางช่ัวคราว 
        แตผูผลิตรายใหญท่ีมีกิจการหลากหลาย จะใชวิธีการจางแรงงานประจําแลวทํา
การหมุนเวียนงานใหแกคนงาน 

2.  ประเภทของงานในการผลิตลําไยอบแหงเนื้อทอง 
        ผูผลิตจะแบงประเภทของแรงงานในการผลิตลําไยอบแหงเปน 2 ลักษณะใหญ 
ๆ คือ   1)แรงงานรับคาแรงตามปริมาณงาน จะทําหนาท่ีควานเมล็ด และปอกเปลือก  และ 2) 
แรงงานรับคาแรงรายวัน จะทําหนาท่ีเฝาเตา จัดรียงผลผลิต 

3.  แหลงท่ีมาของแรงงานในการผลิตลําไยอบแหงเนื้อทอง 
        แหลงท่ีมาของแรงงานจะมาจากแรงงานในทองถ่ิน ซ่ึงหากมีไมเพียงพอจะจาง
แรงงานตางดาวมาเสริมการทํางานในแตละวัน 
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4.  ปญหาแรงงาน 
       สวนใหญไมมีปญหาดานการจางแรงงาน เนื่องมาจากโรงอบลําไย อยูใกล
แหลงแรงงาน และการจายคาจางแรงงานท่ีใหแกคนงานอยางยุติธรรม  
       มีเพียง 2 รายท่ีพบปญหาการขาดแคลนแรงงานเนื่องจากโรงอบอยูไกลแหลง
แรงงาน อีกท้ังยังมีปญหาฝมือแรงงาน และการเรียกรองคาจางแรงงาน 
   

กระบวนการรวบรวม จัดเก็บ การจัดการ และการนําขอมูลมาใชประโยชนเพื่อ 
การพยากรณความตองการซ้ือของตลาดนั้น สามารถสรุปเปนแผนภาพไดดังตอไปนี้ 
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ขอมูลการวางแผนลําไยสด 

ปริมาณลําไยสด  กําลังการผลิต  คําสั่งซื้อ 

‐ สภาพดินฟาอากาศ 

‐ สินคาคางสต็อค 

‐  ปริมาณเครื่องจักร 

‐ ความสามารถของ

เครื่องจักร 

‐ ของลู กค า เก า  และ

ลูกคาใหม 

‐ พ.ย. – พ.ค. 

‐ กอนการผลิต 1 เดือน 

มิ.ย. กอนการผลิต  เดือนมิ.ย. – ส.ค. 

ลวงหนากอน 

การผลิตและจําหนาย 

ขอมูลการวางแผนการจางงาน 

คําสั่งซื้อ  กําลังการผลิต  ประมาณการจากปกอน 

‐ ของลู กค า เก า  และ

ลูกคาใหม 

‐  ปริมาณเครื่องจักร 

‐ ความสามารถของ

เครื่องจักร 

‐  ก า ร จ า ง ง า น ต า ม

ปริมาณงาน และรายวัน 

เดือนมิ.ย. – ส.ค. 

ลวงหนากอน 

การผลิตและจําหนาย 

มิ.ย. กอนการผลิต  มิ.ย. กอนการผลิต 

การคาดการณราคา 

‐ กลไกตลาด 

‐ ราคาจากผูผลิตรายใหญ 

วางแผนการจางงาน 

‐ จํานวนการจางงานตามปริมาณ 

‐ จํานวนการจางงานรายวัน 
วางแผนการผลิต 

แผนภาพที่ 4 แสดงขอมูลและชวงเวลาที่ใชในการวางแผนการจัดซื้อลําไยสด และการผลิต 
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  จากแผนภาพแสดงใหเห็นวา ผูผลิตนําขอมูลมาใชในการวางแผนการจัดซ้ือ และ
การผลิตใน 2 สวนใหญ ๆ ดวยกันคือ 

1. ขอมูลการวางแผนวัตถุดิบ ซ่ึงไดแกลําไยสด โดยผูผลิตจะใชขอมูลตอไปนี้ 
  การคาดคะเนปริมาณลําไยสด ซ่ึงไดมาจากการใชขอมูลเกี่ยวกับสภาพดินฟา
อากาศ อุณหภูมิ และปริมาณนํ้าฝน โดยผูผลิตจะรวบรวมและนําขอมูลมาใชในชวงเดือน 
พฤศจิกายน ของปการผลิตกอนหนา จนถึงเดือนพฤษภาคม ของปการผลิตปจจุบัน 
  สินคาคางสต็อกจากปการผลิตท่ีผานมา ผูผลิตจะใชขอมูลลวงหนา 1 เดือน
กอนการผลิต 
  ขอมูลกําลังการผลิต โดยจะใชขอมูลเกี่ยวกับปริมาณเคร่ืองจักร ความสามารถ
การผลิตของเคร่ืองจักร และนําขอมูลมาใชในชวงเดือนมิถุนายน กอนการผลิต 1 เดือน 
  ขอมูลคําส่ังซ้ือ จากลูกคาเดิม และลูกคาใหม ซ่ึงจะมีขอมูลในชวงเดือน
มิถุนายน – เดือนสิงหาคม 1 เดือนกอนการผลิต และจําหนาย 

2. ขอมูลการวางแผนการจางแรงงาน โดยผูผลิตจะใชขอมูลตอไปนี้ 
  ขอมูลกําลังการผลิต โดยจะใชขอมูลเกี่ยวกับปริมาณเคร่ืองจักร ความสามารถ
การผลิตของเคร่ืองจักร และนําขอมูลมาใชในชวงเดือนมิถุนายน กอนการผลิต 1 เดือน 
  ขอมูลคําส่ังซ้ือ จากลูกคาเดิม และลูกคาใหม ซ่ึงจะมีขอมูลในชวงเดือน
มิถุนายน – เดือนสิงหาคม 1 เดือนกอนการผลิต และจําหนาย 

 การประมาณการจํานวนแรงงานจากการจางงานในปกอน โดยจะใช
ขอมูลในชวงเดือนมิถุนายน กอนการผลิต 1 เดือน 
  ขอมูลท้ังหมดขางตนผูผลิตจะนํามาใชประโยชนใน 2 สวนดวยกันคือ 
  1.  คาดการณราคาลําไยสด ซ่ึงจะสงผลกระทบตอการประมาณการตนทุน และ
ราคาขายของลําไยอบแหง โดยขอมูลดังกลาวมาจาก 
       1.1 กลไกของตลาดท่ีมาจากปริมาณลําไยสด ความตองการซ้ือ และถูกกําหนด
จากผูผลิตรายใหญท้ังชาวไทย และชาวจีน 
       1.2  การคาดการณจากผูผลิตรายใหญ ซ่ึงมีอิทธิพล และอํานาจตอรองสูง 
  2.  การวางแผนการจางงาน ซ่ึงจะไดปริมาณแรงงานท่ีเหมาะสม โดยแบงเปน 2 
ประเภทคือ แรงงานตามปริมาณงาน และแรงงานรายวัน 
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ตอนท่ี 4  กระบวนการแลกเปล่ียนขอมูลระหวางเครือขายผูผลิตลําไยเนื้อทองในประเทศไทย  

  รูปแบบของเครือขายผูผลิตลําไยเนื้อทองในประเทศไทยแบงเปน 2 ลักษณะไดแก 

1. เครือขายผูผลิตลําไยเนื้อทองท่ีมีการจดทะเบียน ซ่ึงสวนใหญจะทําการจด

ทะเบียนในลักษณะของวิสาหกิจชุมชน หรือรวมตัวเปนกลุมเกษตรกรแปรรูปผลผลิตทาง

การเกษตร 

2. เครือขายผูผลิตลําไยเนื้อทองท่ีไมไดมีการจดทะเบียน แตเปนการรวมกลุมกัน

อยางหลวม ๆ จากความสนิทสนม ไมวาจะเปนในลักษณะของญาติสนิท หรือคูคาท่ีทําการคา และ

ชวยเหลือซ่ึงกันและกันมานาน 

   วิธีการแลกเปล่ียนขอมูลระหวางเครือขายของผูผลิตลําไยเนื้อทองในประเทศไทย 
จะเปนในลักษณะการแลกเปล่ียน และแจกจายขอมูลทางเดียว ไดแก ขอมูลจะถูกสงผานมาจาก
หนวยงานราชการท่ีเกี่ยวของไมวาจะเปนระดับกระทรวง เชน กระทรวงพาณิชย ผานไปยัง
หนวยงานราชการของทองถ่ินท่ีผูผลิตต้ังโรงงานอยู และผูรับขอมูลในระดับผูผลิตเปนอันดับแรก
ไดแกผูผลิตรายใหญ สงตอไปยังกลุมเครือขาย ไปจนถึงกลุมผูผลิตรายยอย แตการแลกเปล่ียนขอมูล
จากผูผลิตรายยอยไปสูหนวยงานราชการยังมีนอย หรือการแลกเปล่ียนขอมูลระหวางผูผลิตลําไย
เนื้อทองระดับเดียวกันก็จะเปนไปในลักษณะท่ีติดตอกันเปนคร้ังคราว และรวบรวมขอมูลเฉพาะ
เวลาท่ีตองการเทานั้น การแลกเปล่ียนขอมูลเกิดจากความสนิทสนมสวนบุคคล โดยไมมีการวาง
ระบบแลกเปล่ียนท่ีดี ดังแผนภาพตอไปนี้ 
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แผนภาพท่ี 5  แสดงถึงกระบวนการแลกเปล่ียนขอมูลจากระดับบนสูระดับลาง 
  

  กระบวนการแลกเปล่ียนขอมูลระหวางเครือขายคูคาลําไยเนื้อทองในยุโรป 
  เนื่องจากยุโรปจัดเปนกลุมตลาดใหมของผูผลิตลําไยเนื้อทองในประเทศไทย 
ดังนั้น กลุมคูคาในยุโรปสวนใหญจะดําเนินการในลักษณะตัวแทน และนายหนาเพียงกลุมเล็ก ๆ ท่ี
ทําการซ้ือขายอยางตอเนื่องยาวนานกับผูผลิตลําไยเนื้อทองของไทย ทําใหกลุมเครือขายคูคาจะทํา
การรวบรวม และแลกเปล่ียนขอมูลคลายกับกลุมเครือขายในประเทศไทย คือ เปนไปอยางงาย ๆ 
ขอมูลท่ีรวบรวมไดจะถูกสงตอมายังกลุมคนท่ีเกี่ยวของเทานั้น 
   
  กระบวนการแลกเปล่ียนขอมูลระหวางเครือขายผูผลิต คูคาลําไยเนื้อทองใน
ประเทศจีน 
  การหาขอมูล และการแลกเปล่ียนขอมูลระหวางเครือขายชาวจีน จะมีจุดศูนยกลาง
ในการรวบรวมขอมูลอยูในประเทศจีน และมีการสงคนเพื่อหาขาว พรอมขอมูลมาต้ังถ่ินฐานแฝงตัว
อยูในประเทศไทยในรูปของผูผลิต พอคา คลายกับการวางคายกล เพื่อเก็บขอมูลต้ังแตการประมาณ
การผลลําไยสด เคร่ืองจักร แรงงาน เพื่อคํานวณตนทุนการผลิต นอกจากนี้ยังมีเครือขายผูผลิต และ

ขอมูลจากกระทรวงพาณิชย 

หนวยงานราชการสวนทองถ่ินที่เก่ียวของ 

ผูผลิตลําไยเน้ือทองรายใหญ 

กลุมผูผลิตรายยอย 

กลุมเครือขาย 
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พอคาชาวจีนท่ีเปนรายยอย ซ่ึงจัดเปนกําลังเสริมในการหาขาวเล็ก ๆ นอย ๆ ท่ีจําเปนและเปน
ประโยชนสงกลับไปยังผูผลิตท่ีอยูในประเทศจีน เพื่อใหรวบรวมและวิเคราะหขอมูลมาใชอยางเปน
ระบบ  จากเครือขายผูผลิตชาวจีนดังท่ีกลาว ทําใหเห็นวาผูผลิตชาวไทยยังเสียเปรียบอยูมาก เห็นได
จากอํานาจการกําหนดราคาขายจะอยูท่ีพอคาชาวจีนมากกวาชาวไทย การแลกเปล่ียนและแจกจาย
ขอมูลจะเปนดังภาพตอไปนี้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
แผนภาพท่ี 6  แสดงกระบวนการแลกเปล่ียนขอมูลของเครือขายผูผลิต และคูคาลําไยเน้ือทองชาวจีน 
หมายเหตุ :                           หมายถึง การแลกเปลี่ยนขอมูลแบบ 2 ทาง 

 
 
 
 
 
 
 
 

เครือขายกลุมผูผลิตและ 
คูคาลําไยเน้ือทองใน

ประเทศจีน 

กลุมเครือขายผูผลิตและคูคา

ลําไยเน้ือทองชาวจีนที่ต้ัง

ถ่ินฐานและโรงงานใน

ผูผลิตและคูคารายยอย

ชาวจีนที่ซื้อลําไยเนื้อ

ทองสงไปยังประเทศจีน 
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5.2  อภิปรายผล 
  ลักษณะท่ัวไปของผูผลิตลําไยเนื้อทอง สามารถแบงไดเปน 2 ลักษณะซ่ึงไดแก  
1) ผูผลิตตามคําส่ังซ้ือ และ 2) ผูผลิตตามกําลังการผลิต โดยผูผลิตมีประสบการณในการผลิตและ 
การจําหนายมานาน 9 – 10 ป สินคาหลักท่ีทําการผลิตและจําหนายไดแก ลําไยอบแหงท้ังเปลือก 
และลําไยอบแหงเนื้อทอง ทําการสงออกไปยังประเทศจีน สหภาพยุโรป ฮองกง สหรัฐอเมริกา 
  วิธีการสงออกของผูผลิตลําไยเนื้อทองจะใชรูปแบบการสงออก (Exporting) ซ่ึง
เปนรูปแบบงายท่ีสุดของการตลาดระหวางประเทศ เปนวิธีท่ีมีความเส่ียงนอยท่ีสุด และลงทุนนอย
ท่ีสุด สอดคลองกับอรชร  มณีสงฆ และเรนัส เสริมบุญสราง (2549) ระบุไว โดยผูผลิตจะใชท้ัง  
2 วิธีในการสงออก ซ่ึงไดแก 1) การสงออกโดยตรง (Direct Exporting) โดยผูผลิตจะทําการผลิต
และสงออกเอง และ 2) การสงออกทางออม (Indirect Exporting) ไดแก การสงออกโดยมีคนกลาง
ตาง ๆ ทําหนาท่ีให เชน พอคาท่ีทําการสงออก (Export Merchant) จะซ้ือสินคาจากผูผลิตไปเพื่อทํา
การสงออก  ตัวแทนการสงออก (Export Agent)  เปนคนกลางท่ีทําการสงออกใหผูผลิตโดยไดรับ
คาตอบแทนเปนนายหนา 
 
ก.  กระบวนการจัดการขอมูลในการพยากรณความตองการซ้ือของตลาด  
  จากการศึกษากระบวนการจัดการขอมูลของผูผลิตลําไยเนื้อทองจะเร่ิมจาก 
การประเมิน และวิเคราะหความตองการสารสนเทศของผูผลิต การรวบรวมขอมูล การบันทึกขอมูล 
และการนําขอมูลไปใชเพื่อการพยากรณความตองการซ้ือของตลาด 
 
    1.  การประเมินและวิเคราะหสารสนเทศของผูผลิต 
       ผูผลิตลําไยเนื้อทองจะทําการประเมิน และวิเคราะหสารสนเทศท่ีตนเองมีอยู 
เชน ขอมูลเกี่ยวกับกําลังการผลิต ปริมาณคําส่ังซ้ือ ซ่ึงขอมูลดังกลาวจะไดมาจากการสํารวจดวย
ตนเอง นอกจากนี้ผูผลิตลําไยเนื้อทองยังตองประเมินขอมูลอ่ืน ๆ ท่ีมีผลตอการพยากรณความ
ตองการซ้ือของตลาดอ่ืน ๆ ประกอบเพิ่มเติม เชน นโยบายรัฐบาล กฎหมาย สภาวะเศรษฐกิจ และคู
แขงขันเปนตน โดยในการประเมินนั้นผูผลิตลําไยเนื้อทองจะทําการคัดแยกวาขอมูลใดท่ีมีอยูแลว 
และยังไมมี หรือยังไมสมบูรณ เพื่อจะนําไปสูการรวบรวมขอมูลเพิ่มเติมในข้ันตอไป สอดคลองกับ 
เอก บุญเจือ (2550)  
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  2.  การรวบรวมขอมูลท่ีนํามาใชในการพยากรณความตองการซ้ือของตลาด 
        ผูผลิตลําไยเนื้อทองทําการรวบรวมขอมูลท่ีเกี่ยวของกับการพยากรณ 
ความตองการซื้อของตลาด โดยจะใชขอมูล 2  ประเภทหลัก ไดแก ขอมูลหลัก และขอมูลประกอบ 
เพื่อนํามาวิเคราะห และใชประโยชนในการตัดสินใจ โดยขอมูลท่ีทําการรวบรวมไดแก 
  ขอมูลท่ีนํามาใชในการพยากรณความตองการซ้ือของตลาด 
                    2.1.1  ขอมูลหลัก ขอมูลท่ีนํามาใชในการพยากรณความตองการซ้ือ
ของตลาด จะเกี่ยวของกับการตัดสินใจของผูผลิตในเร่ืองการวางแผนการผลิต การพัฒนาผลิตภัณฑ 
และการจัดจําหนายใหสอดคลองกับความตองการซ้ือของผูบริโภค โดยในการตัดสินใจเร่ือง
ดังกลาวผูบริหารจะใชขอมูลหลักท่ีมีความเกี่ยวของตอการพยากรณความตองการซ้ือของตลาดเพ่ือ
นําไปสูการวางแผนการผลิต และการจําหนายโดยตรง ซ่ึงในท่ีนี้ ไดแก ขอมูลคําส่ังซ้ือลวงหนา และ
ขอมูลกําลังการผลิต ขอมูลหลักท้ัง 2 ขอมูลมีผลกระทบซ่ึงกันและกัน กลาวคือ หากประมาณความ
ตองการซ้ือ หรือรับคําส่ังซ้ือผิดพลาดยอมสงผลตอการประมาณกําลังการผลิตดวย และจะสงผลตอ
การสูญเสียสวนแบงการตลาดในท่ีสุด สอดคลองกับรชฎ  ขําบุญ และคณะ (2549)   
                   2.1.2  ขอมูลประกอบ ขอมูลท่ีผูผลิตจะนํามาประกอบ ไดแก ขอมูลทาง
การเมือง เศรษฐกิจ กฎหมาย และคูแขงขันมาประกอบ โดยแตกตางจากสงวนศักดิ์ (2550) และ
ปทมา (2550)  ท่ีนําขอมูลคาการสงออกลําไย อัตราการขยายตัวของการสงออก ภาวการณการผลิต
ภายในประเทศ และภาวะราคาสินคาเกษตรเปนขอมูลหลักในการพยากรณ 
            2.2    แหลงขอมูล  ขอมูลท่ีผูผลิตไดรับจริงเกิดจากขอมูลท่ีผูผลิตรวบรวมเอง 
เปนแหลงขอมูลปฐมภูมิ ประกอบดวยเอกสารคําส่ังซ้ือท่ีมาจากคูคา หรือลูกคาในตลาด ขอมูลจาก
กลุมเครือขาย และการปริมาณการวัตถุดิบลวงหนา ซ่ึงขอมูลดังกลาวผูผลิตจะทําการรวบรวมดวย
ตนเอง โดยอาศัยการสอบถาม การสังเกต และประสบการณสวนบุคคลในการรวบรวมขอมูล แหลง
ท่ีสอง คือแหลงขอมูลทุติยภูมิ ประกอบดวยขอมูลท่ีทางหนวยงานราชการสงมาใหแกเกษตรกร 
และผูผลิต โดยจะเปนขอมูลจากกระทรวงเกษตรและสหกรณ และกระทรวงพาณิชย ในดาน
นโยบายการสนับสนุน พัฒนาผลิตภัณฑ การใหความชวยเหลือดานเงินทุน เทคโนโลยี และการ
แทรกแซงราคาผลผลิตใหเกษตรกร และผูผลิตไดรับความยุติธรรม 
      ขอมูลท่ีผูผลิตทําการรวบรวมจากแหลงตาง ๆ เชน โทรทัศน หนังสือพิมพ 
วารสารท่ีเกี่ยวของเปนประจํา ไดแก  ขอมูลนโยบายรัฐบาล กฎหมาย คูแขงขัน รวมถึงอัตรา
ดอกเบ้ีย ขอมูลดังกลาวขางตนเปนขอมูลท่ีมีการเปล่ียนแปลงอยูตลอดเวลา ทําใหตองติดตามเพ่ือนํา
ขอมูลมาใชในการปรับตัวใหเขากับสถานการณท่ีเปล่ียนแปลงนั้น  นอกจากนี้ในชวงการผลิต ต้ังแต
เดือน กรกฎาคม จนถึงกลางเดือนสิงหาคม ผูผลิตจําเปนตองใชขอมูลท่ีเกี่ยวของกับราคาวัตถุดิบ
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แบบรายวัน เพื่อใหทราบความเคล่ือนไหวของราคาลําไยสดที่มีความผันผวนและเปล่ียนแปลงอยู
ตลอดเวลา ซ่ึงขอมูลดังกลาวจะสงผลกระทบตอการคาดคะเนตนทุนการผลิต และจํานวนผลผลิตท่ี
จะทําการผลิตและจําหนายในปการผลิตนั้น 
         2.3   ระยะเวลาในการรวบรวมขอมูล ขอมูลท่ีผูผลิตรวบรวมสวนใหญจะใช
ขอมูลเปนรายป คือ ปการผลิตใด ก็จะใชขอมูลปจจุบันของปการผลิตดังกลาว เนื่องจากความ
ทันสมัยของขอมูลท่ีไดรับทําใหผูผลิตสามารถปรับเปล่ียนรูปแบบการผลิต และการจําหนาย ไดทัน
ตอสถานการณ และพบวาปญหาท่ีเกิดจากการรวบรวมขอมูลเพื่อการพยากรณความตองการซ้ือของ
ตลาดนั้น จะเกิดข้ึนท่ีขอมูลทุติยภูมิมากกวาปฐมภูมิ กลาวคือ ขอมูลทุติยภูมิท่ีไดรับไมสามารถ
นํามาใชพยากรณความตองการซ้ือ และวางแผนไดอยางแทจริง เนื่องจากขอมูลท่ีไดรับลาสมัย และ
ขาดความสมบูรณไมครบถวนตามท่ีผูผลิตตองการ สวนขอมูลปฐมภูมิจะพบปญหาในดานการ
แลกเปลี่ยน และการแบงปนขอมูลระหวางเครือขายท่ีมักจะใหขอมูลไมครบถวน และปกปดขอมูล
บางประการเพ่ือประโยชนสวนตน   
 
  3.  วิธีการบันทึกขอมูล  
        เม่ือผูผลิตลําไยเนื้อทองไดขอมูลดังกลาวมาแลวก็จะทําการบันทึกขอมูลใน
รูปแบบตาง ๆ ไมวาจะเปนการเรียบเรียงเปนเอกสาร หรือการใชคอมพิวเตอรในการบันทึกขอมูล 
       เคร่ืองมือ หรือโปรแกรมคอมพิวเตอรท่ีสนับสนุนการรวบรวม และจัดเก็บ
ขอมูลท่ีผูผลิตตองการนํามาปรับใช จะเปนโปรแกรมคอมพิวเตอร Microsoft excel เนื่องจากมีความ
งายในการใชงาน ท้ังการจัดเก็บ และการนําขอมูลมาใชตัดสินใจ  การเก็บขอมูลของผูผลิตจะใช
เอกสารเปนหลัก เนื่องจากงายในการรวบรวม และสามารถนํามาใชไดในเวลาท่ีตองการ แตผูผลิต
ยังนําคอมพิวเตอรมาใชเพื่อสนับสนุนการเก็บขอมูลเพื่อใหสามารถบันทึกขอมูลไดจํานวนมากข้ึน
และปลอดภัยจากการสูญหาย ซ่ึงสามารถลดปญหาจากการใชเอกสารไดในระดับหนึ่ง 
 
  4.   การนําขอมูลไปใชเพื่อการพยากรณความตองการซ้ือของตลาด     
         การพยากรณความตองการซ้ือของตลาด เปนการทํานายเหตุการณในอนาคต 
ซ่ึงผลจากการพยากรณทําใหผูผลิตมีการวางแผนกําลังการผลิต ระบบการจัดตารางการทํางาน และ
นําไปใชในการวางแผนทางการเงิน การตลาด และบุคคลในทายท่ีสุด เพื่อใหสามารถรองรับ
ยอดขายท่ีเกิดข้ึน  
  การพยากรณความตองการซ้ือของตลาด สงผลตอการจัดการโซอุปทาน ไดแก  
การมีความสัมพันธท่ีดีกับผูจัดหาวัตถุดิบในกิจกรรมการเคล่ือนยายวัตถุดิบเขาสูการผลิต จนกระท่ัง
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ถึงการจัดผลิตภัณฑออกสูตลาด ท้ังหมดนี้จะสงผลตอการบริหารตนทุน กลาวคือ ทําใหสามารถ
บริหารตนทุนใหถูกลงไดในท่ีสุด ซ่ึงสอดคลองกับ รชฎ  ขําบุญ และคณะ (2549) 
             ผูผลิตจะนําวิธีการพยากรณมาใชในหลายวิธีการ ซ่ึงสามารถแบงเปน 2 
ประเภทใหญ ๆ ไดแก 1) การพยากรณเชิงคุณภาพ (Qualitative Methods) ในกรณีของผูผลิตลําไย
อบแหงท้ังหมดจะใช วิธีการพยากรณดังกลาว ซ่ึงผูผลิตจะใชประสบการณ และวิจารณญาณของ
ผูผลิตเอง ซ่ึงจะใชขอมูลในเชิงบรรยายประกอบการพยากรณ และ 2) การพยากรณเชิงปริมาณ 
(Quantitative Methods)  ซ่ึงจะใชการคํานวณตัวเลขอยางงาย โดยใชขอมูลจากยอดการจําหนายในป
ท่ีผานมา จํานวนสินคาคางสต็อก ปริมาณลําไยสด และคําส่ังซ้ือของลูกคาท่ีสงมาลวงหนา 
          โดยท่ีผูผลิตลําไยเนื้อทองนําขอมูลท่ีไดมาพยากรณความตองการของตลาด
แลว ยังไดคํานึงถึงส่ิงแวดลอมทางการตลาดอันจะสงผลกระทบตอการผลิต และการจําหนาย ซ่ึงใน
ท่ีนี้ไดแก ส่ิงแวดลอมภายใน เชน การผลิต ความสามารถในการวิจัยและพัฒนา รวมถึงระบบ
สารสนเทศเพื่อการจัดการ และส่ิงแวดลอมภายนอก ไดแก ผูขายวัตถุดิบ ในท่ีนี้ไดแก เกษตรกรผู
ปลูกลําไย คูคาท่ีทําการติดตอซ้ือขายกันท้ังท่ีเปนคูคาประจํา และคูคาท่ีติดตอกันเปนคร้ังคราว  
คูแขงขันท้ังทางตรงท่ีผลิตลําไยเนื้อทองเหมือนกัน และคูแขงขันทางออมท่ีผลิตผลไมอบแหงอ่ืน ๆ
นอกจากนี้ยังมีสภาวะเศรษฐกิจของประเทศคูคา สภาวะธรรมชาติท่ีสงผลตอผลผลิตลําไย ซ่ึงมี
อิทธิพลอยางสูงในการปรับตัว และเปล่ียนแปลงสภาวะทางธุรกิจใหทันตอเหตุการณ   สอดคลอง
กับท่ีเรนัส เสริมบุญสราง (2549) ไดระบุไว 
 
ข.  กระบวนการจัดการขอมูลเพื่อใชในการพยากรณ และการวางแผนการจัดซ้ือวัตถุดิบ 
  จากการศึกษาพบวากระบวนการจัดการขอมูลเพื่อใชในการพยากรณ และการวาง
แผนการจัดซ้ือวัตถุดิบ ประกอบดวยการรวบรวมขอมูล การวางแผนการจัดซ้ือวัตถุดิบและการจาง
แรงงาน การพยากรณอุปทานและความตองการวัตถุดิบ  และการนําขอมูลไปใชประโยชน โดย
แสดงรายละเอียดไดดังตอไปนี้   
 
  1.  การรวบรวมขอมูลเพื่อการวางแผนการจัดซ้ือวัตถุดิบ 
        ในการผลิตลําไยเนื้อทอง วัตถุดิบท่ีสําคัญไดแก ลําไยสด และแรงงาน ดังนั้น
ผูผลิตลําไยเนื้อทองจะทําการรวบรวมขอมูลท่ีเกี่ยวของกับปริมาณลําไยสด ราคารับซ้ือลําไยสด เพื่อ
นําไปคํานวณตนทุนการผลิต ในการรวมรวมขอมูลเพื่อการจัดซ้ือวัตถุดิบจะประกอบดวยขอมูล
ตอไปนี้ 
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          1.1   ขอมูลเพื่อการประมาณการลําไยสด  ผูผลิตจะทําการคาดคะเนปริมาณ
ลําไยสดจากฤดูกาล สภาพดินฟาอากาศ อุณหภูมิ ปริมาณน้ําฝนเปนหลัก ซ่ึงในการคาดคะเน
ดังกลาวผูผลิตจะใชประสบการณในการประมาณการ เชน ในปผลิต 2552 ผูผลิตคาดวาปริมาณ
ลําไยสดจะมีมาก เนื่องจากฤดูหนาวท่ีอุณหภูมิเย็นจัด และในชวงฤดูรอนปริมาณดอกลําไยมีปริมาณ
มาก ประกอบกับฤดูฝนท่ีมีฝนตกเวนระยะหางอยางพอเหมาะ ปริมาณนํ้าฝนไมมากหรือนอย
จนเกินไป ทําใหไดผลลําไยสดท่ีมีคุณภาพ และปริมาณตามท่ีตองการ ซ่ึงสงผลใหตนทุนดาน
วัตถุดิบลําไยสดในปนี้มีแนวโนมวาจะลดลงจากป 2551 ท่ีตนทุนลําไยสดคอนขางสูง เหตุจาก
ปริมาณลําไยมีนอย  ซ่ึงสอดคลองกับท่ีสํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2537) ไดกลาววา การ
พยากรณผลผลิตทางการเกษตร เพื่อนําไปเปนขอมูลท่ีจะนําไปใชวางแผนการตลาด การสงออก 
และราคา ซ่ึงสํานักเศรษฐกิจการเกษตรไดทําการพยากรณผลผลิตทางการเกษตรที่คาดวาจะผลิตได
ในแตละปเปนประจําทุก 2 เดือน โดยคาดหมายวาการเปล่ียนแปลงเน้ือท่ีเพาะปลูก และผลผลิตตอ
ไร จะข้ึนอยูกับราคาท่ีเกษตรกรขายได จํานวนวันฝนตก และสภาพน้ําฝนจริง  
          1.2   ขอมูลเพื่อการประมาณการการจางแรงงาน  ผูผลิตจะทําการประมาณ
การการจางงานโดยใชขอมูลเกี่ยวกับ 1)ขอมูลกําลังการผลิต โดยจะใชขอมูลเกี่ยวกับปริมาณ
เคร่ืองจักร ความสามารถการผลิตของเคร่ืองจักร และนําขอมูลมาใชในชวงเดือนมิถุนายน กอนการ
ผลิต 1 เดือน 2)ขอมูลคําส่ังซ้ือ จากลูกคาเดิม และลูกคาใหม ซ่ึงจะมีขอมูลในชวงเดือนมิถุนายน – 
เดือนสิงหาคม 1 เดือนกอนการผลิต และจําหนาย 3) การประมาณการจํานวนแรงงานจากการจาง
งานในปกอน โดยจะใชขอมูลในชวงเดือนมิถุนายน กอนการผลิต 1 เดือน 
 
  2.  การพยากรณอุปทาน และความตองการวัตถุดิบ   
        การพยากรณอุปทาน จะนําขอมูลท่ีเกี่ยวของในการวางแผนการผลิต โดย
ขอมูลท่ีใชประกอบการพยากรณท่ีสําคัญไดแก ปริมาณลําไยสด กําลังการผลิต และคําส่ังซ้ือของ
ลูกคา เพื่อศึกษาแนวโนมสถานการณดานตาง ๆ อาทิเชน ขีดความสามารถการผลิต โอกาส 
อุปสรรคทางการคา แนวโนมของเทคโนโลยีการผลิต และการพัฒนาผลิตภัณฑรูปแบบใหม ๆ ใน
อนาคต  
  การพยากรณความตองการวัตถุดิบ เปนความพยายามของบริษัทท่ีจะหาปริมาณ
การใชวัตถุดิบในอนาคต ซ่ึงในท่ีนี้วัตถุดิบดังกลาวไดแก ลําไยสด โดยที่ปริมาณการใชลําไยสดจะ
เพิ่มข้ึนหรือลดลงอยู ท่ีความตองการผลิตภัณฑแปรรูปจากลําไยในรูปแบบตาง ๆ ของผูผลิต 
สอดคลองกับรชฎ ขําบุญ และคณะ (2549) 
 

125 



  3.   การนําขอมูลไปใชประโยชนเพื่อการวางแผนการจัดซ้ือวัตถุดิบ และการจาง
แรงงาน 
         ในการนําขอมูลท่ีไดรวบรวมมาใชประโยชนนั้นผูผลิตไดนําขอมูลมา
ตัดสินใจในเร่ืองตาง ๆ ตอไปนี้    
          3.1  วิธีการจัดซ้ือลําไยสด  เปาหมายในการจัดซ้ือ คือ ใหไดลําไยสดคุณภาพ
ดี ราคาตํ่า และสนับสนุนการผลิต ซ่ึงจัดเปนกลยุทธท่ีสําคัญท่ีจะนําใหเกิดความไดเปรียบทางการ
แขงขัน โดยผูผลิตจะทําการจัดซ้ือในรูปแบบ การจัดซ้ือแบบเกา มีลักษณะเปน Win – Lose คือผูมี
อํานาจตอรองมากจะใชอํานาจเพื่อประโยชนแหงตนสูงสุด โดยใชหลักเกณฑ ดังนี้ 1) ซ้ือจาก
เกษตรกรหลายราย วิธีการซ้ือแบบนี้ผูผลิตจะมีอํานาจตอรอง เปนหลักประกันวาเกษตรกรจะไมข้ึน
ราคา 2) การเปล่ียนแหลงซ้ือ เพื่อแสวงหาเกษตรกรรายใหมเพื่อใหไดคุณภาพลําไยท่ีดีกวา ราคาตํ่า 
และสรางอํานาจตอรอง 
           3.2 วิธีการจัดจางแรงงาน  ผูผลิตจะทําการจางงานในลักษณะการจาง
ช่ัวคราวตามชวงระยะเวลาการผลิต ในเดือน กรกฎาคม ถึงสิงหาคมเทานั้น เนื่องจากมีการผลิตเพียง
ชวงเดียวของป โดยคาจางแรงงานจะแบงเปน 2 ประเภทคือ คาจางท่ีคิดตามปริมาณงาน จะเปน
แรงงานในการควานและปอกเลือก อีกประเภทหนึ่งเปนการคิดคาจางรายวัน จะเปนแรงงานในการ
จัดเรียงผลผลิต และเฝาเตา  แหลงท่ีมาของแรงงานมาจากแรงงานในทองถ่ินท่ีมีอาชีพรับจาง โดย
สวนใหญวางงานจากฤดูทํานา หรือปลูกพืชเกษตรตามฤดูกาล  ดังนั้น ปญหาท่ีเกี่ยวของกับการจาง
งาน สําหรับผูผลิตท่ีอยูในจังหวัดลําพูน ไดแกการขาดแคลนแรงงาน อีกท้ังยังมีปญหาขอเรียกรอง
ในการเพิ่มคาจางแรงงาน สวนในผูผลิตท่ีไมพบปญหาสวนใหญจะอยูในจังหวัดเชียงใหม เนื่องจาก
แหลงผลิตต้ังอยูใกลแหลงแรงงาน และแรงงานเหลานั้นพอใจกับคาจางท่ีรับ 
 
5.4  ขอเสนอแนะจากการศึกษา 
  การศึกษาการวิเคราะหเชิงลึกกระบวนการจัดการขอมูลในการพยากรณความ
ตองการซ้ือของตลาดและการวางแผนการจัดซ้ือวัตถุดิบของผูประกอบการสงออกลําไยอบแหงใน
จังหวัดเชียงใหม และลําพูน พบวาผูผลิตประสบปญหาเกี่ยวกับการเก็บรวบรวมขอมูล เนื่องจากยัง
ไมมีความรูอยางเพียงพอ อีกท้ังขอมูลท่ีไดรับยังไมสมบูรณครบถวน เม่ือเทียบกับพอคา และผูผลิต
ชาวจีนท่ีเขามาประกอบการ หรืออาศัยอยูในประเทศไทย ท่ีมีขอมูลสมบูรณ  ระบบการแลกเปล่ียน
ท่ีเอ้ือประโยชนซ่ึงกันและกันอยางแทจริง ทําใหเกิดความไดเปรียบ และกลายมาเปนผูกําหนดราคา
ลําไยสด และผลผลิตท่ีผานการแปรรูป ซ่ึงมีอิทธิพลเหนือกวาพอคา เกษตรกร และผูผลิตชาวไทย
อยางมาก ดังนั้น ผูวิจัยจึงไดทําการเสนอแนะ ดังตอไปนี้ 
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1. ผูผลิตลําไยเนื้อทองจําเปนตองรวบรวมขอมูล และศึกษาขอมูลเกี่ยวกับสภาพ
ตลาดโดยรวมท่ัวโลก โดยเฉพาะอยางยิ่งการเปรียบเทียบปริมาณการผลิตลําไยสด ลําไยอบแหงของ
คูแขงสําคัญ ไดแกประเทศจีน เพื่อใหไดขอมูลในการวางแผนการผลิต และการพยากรณความ
ตองการซ้ือท่ีแมนยํามากยิ่งข้ึน และขอมูลท่ีผูผลิตลําไยเนื้อทองควรจัดเก็บ รวบรวม เพื่อนํามา
วิเคราะห พยากรณความตองการซ้ือของตลาด และวางแผนการจัดซ้ือวัตถุดิบ (ลําไยสด) ไดแก 

- ขอมูลพื้นท่ีการปลูกลําไยสดของเกษตรกรในประเทศไทย  เพื่อประมาณ
การปริมาณลําไยสดในแตละฤดูกาล โดยผลลําไยสดจะสงผลตอตนทุนการผลิต 

- ขอมูลพื้นท่ีการปลูกลําไยสดของประเทศจีนและเวียดนาม  รวมถึง
เทคโนโลยีการผลิตลําไยเนื้อทองของท้ัง 2 ประเทศ ซ่ึงจัดวาเปนคูแขงขันรายสําคัญของผูผลิตลําไย
เนื้อทองในประเทศไทย 

- ขอมูลเกี่ยวกับปริมาณการผลิต การจําหนายลําไยเนื้อทอง ของผูผลิตลําไย
เนื้อทองรายหลัก และรายยอยในประเทศไทย  โดยเฉพาะอยางยิ่งผูผลิตลําไยเนื้อทองท่ีจัดเปนคูแขง
ขันทางตรง เพื่อนํามาประเมินปริมาณผลผลิตลําไยเนื้อทองท้ังหมดของผูผลิตท่ีจะออกสูตลาด โดย
ขอมูลดังกลาวจะสงผลตอราคาจําหนายลําไยเนื้อทอง 

- ขอมูลเกี่ยวกับศักยภาพของตลาด  แนวโนมการขยายตัวของตลาด  
การยอมรับผลิตภัณฑ และพฤติกรรมการบริโภคของผูบริโภคเพื่อประเมินความตองการและ
รูปแบบผลิตภัณฑ รวมถึงบรรจุภัณฑท่ีจะตองนําไปจําหนาย 

- ขอมูลเคร่ืองจักร และเทคโนโลยีท่ีสามารถนํามาพัฒนาการผลิตใหเกิดการ
ประหยัด ลดตนทุน และเปนมิตรตอส่ิงแวดลอม 

ซ่ึงแหลงขอมูลจากท่ีกลาวขางตนผูผลิตลําไยเนื้อทองสามารถจัดหา และ
รวบรวมไดจากแหลง 

ขอมูลปฐมภูมิ ซ่ึงผูผลิตสามารถรวบรวมไดเอง เชน การสอบถามจากกลุม
เครือขายผูผลิตลําไยเนื้อทองท่ีมีความสนิทสนม การบันทึกขอมูลการผลิตและการจําหนายของ
ผูผลิตเอง เพื่อทําการเปรียบเทียบจํานวนการผลิตในแตละป  

ขอมูลทุติยภูมิ ซ่ึงผูผลิตสามารถจัดหาขอมูลไดจากหนวยงานราชการ ไดแก 
สํานักงานพาณิชยจังหวัดท่ีไดทําการรวบรวมขอมูลการผลิตของผูผลิตลําไยอบแหงท่ีทําการจด
ทะเบียนไวแลวกับหนวยงานดังกลาว 

2. ผูผลิตลําไยเนื้อทองควรมีการรวมตัวกันกับเกษตรกรผูปลูกลําไย  และ 
ผูเล้ียงผ้ึงเพื่อใหสามารถรับทราบขอมูลเกี่ยวกับปริมาณผลผลิตลําไยไดลวงหนาอยางแมนยํา 
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3. ผูผลิตลําไยเนื้อทองควรจะมีการรวบรวมขอมูลดวยตนเองใหมากข้ึน โดยไม
ตองรอขอมูลจากผูผลิตชาวจีน ซ่ึงมักจะไดขอมูลไมครบถวน ทําใหผูผลิตชาวไทยเสียเปรียบ และ
ไมมีอํานาจในการตอรอง ซ่ึงการรวบรวมขอมูลนั้น ผูผลิตลําไยเนื้อทองสามารถทําการรวบรวม
ขอมูลท่ีมีความสําคัญและเกี่ยวพันกับตนทุนการผลิตไดดังตัวอยางตอไปนี้ 

- ประโยชนจากการนําเทคโนโลยีมาใชเพื่อการบันทึก และวิเคราะหขอมูล 
- ปริมาณลําไยสดในแตละปท่ีจะเขาสูกระบวนการผลิต 
- ปริมาณกําลังการผลิต และจํานวนเคร่ืองจักรท่ีทําการผลิต 
- เทคโนโลยีการผลิตท่ีจะทําใหการผลิตมีประสิทธิภาพ และลดตนทุนได 
- อัตราคาจางแรงงานทองถ่ิน 

        ซ่ึงในการรวบรวมขอมูลดังกลาวจําเปนอยางยิ่งท่ีผูผลิตลําไยเนื้อทองจะตอง
สรางเครือขายท่ีมีความเขมแข็ง มีความจริงใจในการแจกจาย และแลกเปล่ียนขอมูลกันอยางแทจริง 

4. ควรมีการรองขอใหหนวยงานราชการที่เกี่ยวของ เชน กระทรวงพาณิชย 
รวมกับกระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศ เพื่อใหจัดการอบรมการจัดการขอมูลเพื่อการวางแผนและ
ตัดสินใจในดานตาง ๆ อาทิเชน 

- วิธีการรวบรวม จัดเก็บ บันทึกขอมูล เพื่อนําไปใชประโยชนในการ
ตัดสินใจ โดยใหเนนการหาตัวอยางของกลุมผูทําการรวบรวมขอมูลท่ีประสบความสําเร็จ เพื่อนํามา
เปนแนวทางในการปฏิบัติ รวมถึงการจัดใหมีการทดลองปฏิบัติในระหวางการอบรมเพื่อตรวจสอบ
ความเขาใจของผูผลิตลําไยเนื้อทองวาจะสามารถนําไปใชประโยชนไดจริงหรือไม 

- เผยแพร ฝกอบรมการปฏิบัติการท่ีเกี่ยวของกับเคร่ืองมือท่ีใชในการบันทึก
ขอมูลท่ีมีความทันสมัย เชน โปรแกรมคอมพิวเตอรท่ีมีความเหมาะสมสามารถใชงานในดานการ
บันทึก และแปลผลขอมูลเพื่อตัดสินใจ  

5. ผูผลิตลําไยเนื้อทองควรตองมีการเรียกรองจากสถานกงสุล โดยฑูตพาณิชยใน
ประเทศท่ีเปนตลาดหลักของผูผลิตลําไยเนื้อทอง รวบรวมขอมูลท่ีสําคัญ เปนปจจุบัน ทันสมัย และ
แจกจายมายังผูผลิตลําไยเนื้อทองในประเทศไทย ซ่ึงขอมูลท่ีจําเปนไดแก 

- ขอมูลปริมาณการจําหนายไปยังตลาดหลัก เชน ยุโรป จีน โดยรวบรวม
ขอมูลดังกลาวเปรียบเทียบเปนรายเดือน 

- ขอมูลพฤติกรรมการบริโภคลําไยเนื้อทองท่ีสงไปจําหนายในประเทศตาง ๆ
ตามท่ีมีสถานกงสุลต้ังอยู 

- รูปแบบผลิตภัณฑ และบรรจุภัณฑท่ีมีความสอดคลองกับกฎหมาย และ
มาตรการตาง ๆ ของประเทศผูนําเขาหลัก 
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  ในการรวบรวมขอมูลดังกลาว สถานกงสุลประจําประเทศตาง ๆ ควรทําการ
เผยแพรขอมูล โดยอาจใชวิธีการดังตอไปนี้ 

1) จัดประชุมสัมมนาประจําปกอนการผลิตและจําหนายไปยังผูผลิตลําไย
เนื้อทอง โดยผานหนวยงานตาง ๆ เชน หนวยงานราชการ กระทรวงพาณิชยในประเทศไทย กลุม
เครือขายผูผลิตลําไยเนื้อทองในจังหวัดตางๆ 

2) จัดต้ังหนวยงาน และผูเช่ียวชาญในการใหคําปรึกษาเกี่ยวกับ วิธีการ
รวบรวม  และการนําขอมูลไปใชประโยชน  
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