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สารบัญตาราง 

ตาราง  หนา 
1 -1 แสดงปริมาณ มูลคา และตลาดหลักสงออกลําไยของไทย 2 
4 -1 แสดงระยะเวลาในการดําเนนิการผลิตลําไยเนื้อทองของผูผลิตลําไยเนื้อทอง 26 
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4 -8 แสดงเหตุผลท่ีทําการสงออกในตลาดยุโรป 32 
4 -9 แสดงพฤติกรรมการซ้ือและการบริโภคลําไยอบแหงเนื้อทองของลูกคา 

คนสุดทาย 
33 

4 -10 แสดงชวงระยะเวลาในการจาํหนาย ลําไยเนื้อทอง 35 
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4 -12 แสดงกระบวนการและชวงเวลาในการผลิต และการจําหนายของผูผลิตท่ี 2 39 
4 -13 แสดงกระบวนการและชวงเวลาในการผลิต และการจําหนายของผูผลิตท่ี 3 41 
4 - 14 แสดงกระบวนการและชวงเวลาในการผลิต และการจําหนายของผูผลิตท่ี 4 44 
4 -15 แสดงกระบวนการ และชวงเวลาในการผลิต และการจําหนายของผูผลิตท่ี 5 46 
4 -16 แสดงกระบวนการ และชวงเวลาในการผลิต และการจําหนายของผูผลิตท่ี 6 48 
4 -17 แสดงวิธีการสงออกลําไยอบแหงเนื้อทอง 51 
4 -18 แสดงขอมูลหลักท่ีใชในการพยากรณความตองการซื้อลําไยเนื้อทอง 

ของตลาด 
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4 -19 แสดงแหลงท่ีมาของขอมูลหลักของผูผลิตท่ี 1 และผูผลิตท่ี 5 52 
4 -20 แสดงแหลงท่ีมาของขอมูลหลักของผูผลิตท่ี 2 , 3, 4  และผูผลิตท่ี 6 53 
4 -21 แสดงประโยชนของการนําขอมูลหลักไปใชในการพยากรณความตองการซ้ือ

ลําไยเนื้อทองของตลาด 
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สารบัญตาราง (ตอ) 

ตาราง  หนา 
4 -22 แสดงขอมูลประกอบที่ใชในการพยากรณความตองการซ้ือของตลาดของ

ผูผลิตท่ีมีตลาดหลักในการสงออกไปยังยุโรป 55 
4 -23 แสดงขอมูลประกอบที่ใชในการพยากรณความตองการซ้ือของตลาดของ

ผูผลิตท่ีมีตลาดหลักในการสงออกไปยังประเทศจีน 59 
4 -24 แสดงขอมูลอ่ืน ๆ ท่ีผูผลิตนํามาใชในการพยากรณความตองการซ้ือ 65 
4 -25 แสดงแหลงท่ีมาของขอมูลประกอบที่ผูผลิตท่ีใชในการพยากรณความ

ตองการซ้ือลําไยเนื้อทองของลูกคา 68 
4 -26 แสดงการเปรียบเทียบวิธีการไดมาของขอมูลระหวางผูผลิตลําไยเนื้อทองใน

ประเทศไทย และคูคาในประเทศจีน 71 
4 -27 แสดงการเปรียบเทียบวิธีการแลกเปล่ียน การแจกจาย การรับ และการนํา

ขอมูลไปใชประโยชนระหวางผูผลิตลําไยเนื้อทองในประเทศไทย และคูคา
ในประเทศจีน 73 

4 -28 แสดงการเปรียบเทียบวิธีการแลกเปล่ียน การแจกจาย การรับ และการนํา
ขอมูลไปใชประโยชนระหวางผูผลิตลําไยเนื้อทองในประเทศไทย และคูคา
ในยุโรป 75 

4 -29 แสดงปญหาจากการรวบรวมขอมูลท่ีใชพยากรณความตองการซ้ือของตลาด 76 
4 -30 แสดงวิธีการเก็บรวบรวมขอมูลท่ีใชในการพยากรณความตองการซ้ือของ

ตลาด 77 
4 -31 แสดงชวงเวลาในการนําขอมูลมาใชในการพยากรณความตองการซื้อของ

ตลาด 78 
4 -32 แสดงการนําขอมูลไปใชประโยชนของผูผลิต 82 
4 -33 แสดงวิธีการพยากรณความตองการซ้ือของตลาด 82 
4 -34 แสดงขอมูลท่ีนํามาใชในการพยากรณปริมาณการรับซ้ือลําไยสด 84 
4 -35 แสดงปจจัยท่ีนํามาใชในการพยากรณปริมาณลําไยสด 85 
4 -36 แสดงขอมูลท่ีผูผลิตการตองการเปนรายวันในการคาดคะเนตนทุนการผลิต

ลําไยเนื้อทอง 86 
4 -37 แสดงวิธีการคาดคะเนราคารับซ้ือลําไยสด 87 
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สารบัญตาราง (ตอ) 

ตาราง  หนา 
4 -38 แสดงวิธีการคํานวณราคาขายลําไยเนื้อทอง 88 
4 -39 แสดงวิธีการรับซ้ือลําไยสด 89 
4 -40 แสดงแหลงท่ีมาของลําไยสด 90 
4 -41 แสดงระยะเวลารับซ้ือลําไยสด 91 
4 -42 แสดงขนาดของลําไยสด ท่ีใชในการผลิตลําไยเนื้อทอง 91 
4 -43 แสดงขอมูลท่ีใชในการคาดคะเนปริมาณจางแรงงานในการผลิตลําไยเนื้อ

ทอง 92 
4 -44 แสดงวิธีการจางแรงงานในการผลิตลําไยเนื้อทอง 92 
4 -45 แสดงประเภทของงานในการผลิตลําไยอบแหงเนื้อทอง 93 
4 -46 แสดงแหลงท่ีมาของแรงงานในการผลิตลําไยอบแหงเนื้อทอง 93 
4 -47 แสดงการเกิดปญหาแรงงาน 94 
4 -48 แสดงชวงเวลาในการนําขอมูลมาใชในการวางแผนการจัดซ้ือลําไยสด และ

การจางงาน 95 
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 สารบัญภาพ  

ภาพ  หนา 
2 -1 แสดงการวางแผนความตองการวัสดุแบบระบบปด 13 
5 -1 แสดงกระบวนการพยากรณความตองการซ้ือของตลาด การวางแผนการผลิต 

และจําหนายของผูผลิตท่ีผลิตตามคําส่ังซ้ือ 99 
5 -2 แสดงกระบวนการพยากรณความตองการซ้ือของตลาด การวางแผนการผลิต 

และจําหนายของผูผลิตท่ีผลิตตามกําลังการผลิต 101 
5 -3 แสดงขอมูล และชวงเวลาท่ีใชในการพยากรณความตองการซ้ือของตลาด 110 
5 -4 แสดงขอมูลและชวงเวลาท่ีใชในการวางแผนการจัดซ้ือ และการผลิต 116 
5 -5 แสดงถึงกระบวนการแลกเปลี่ยนขอมูลจากระดับบนสูระดับลาง 119 
5 -6 แสดงกระบวนการแลกเปล่ียนขอมูลของเครือขายผูผลิต และคูคาลําไยเนื้อ

ทองชาวจีน 120 
 
 


