
 

บทท่ี 3 
ระเบียบและวิธีการศึกษา 

 
การศึกษาคร้ังนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาพฤติกรรมผูบริโภคในการซ้ือเส้ือผาแฟช่ันท่ี

ตลาดกลางคืนในอําเภอเมืองเชียงใหม ซ่ึงผูศึกษาไดดําเนนิการศึกษาตามข้ันตอนตอไปนี้ 
 

ขอบเขตการศึกษา 
 ขอบเขตเนื้อหา 

การศึกษาในคร้ังนี้ทําการศึกษาขอมูลท่ีเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภคในการซ้ือเส้ือผาแฟชั่น
ท่ีตลาดกลางคืนในอําเภอเมืองเชียงใหม ประกอบดวย  

1. ใครบางอยูในตลาดเปาหมาย (Who is in the market?)  
2.  ผูบริโภคตองการซ้ืออะไร (What does the customer buy?) 
3.  ทําไมผูบริโภคจึงไดตัดสินใจซ้ือ  (Why does the customer buy?)  
4. ใครบางมีสวนรวมในการตัดสินใจซ้ือ  ( Who participate in the buying?)  
5. ผูบริโภคซ้ือเม่ือใด (When does the customer buy?)  
6. ผูบริโภคซ้ือท่ีไหน  (Where does the customer buy?)  
7. ผูบริโภคซ้ืออยางไร  (How does the customer buy?)  
และนําแนวคิดสวนประสมทางการตลาดและปจจัยดานประชากรศาสตรท่ีมีอิทธิพลตอ

ผูบริโภคที่เลือกซ้ือเส้ือผาสําเร็จรูปแฟช่ันบริเวณตลาดกลางคืนในจังหวัดเชียงใหมมาประยุกตใช
ในการศึกษาดวย 

ประชากร  
 ประชากรที่ใชในการศึกษาคร้ังนี้  คือ ผูบริโภคชาวไทยท่ีซ้ือเส้ือผาสําเร็จรูปแฟช่ันบริเวณ
ตลาดกลางคืน 5 แหงในอําเภอเมืองเชียงใหม 
  ขนาดตัวอยางและวิธีการคัดเลือกตัวอยาง 

เนื่องจากไมทราบจํานวนประชากรที่แนนอน จํานวนขนาดตัวอยางจึงคํานวณจากสูตร
การกําหนดขนาดตัวอยางในกรณีไมทราบขนาดของประชากรโดย  ใชสูตร W.G. cochran (1953) 
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      n  =  จํานวนกลุมตัวอยางท่ีตองการ 
 p  =  สัดสวนของประชากรท่ีผูวิจัยตองการจะสุม   
 Z  =  คาสถิติท่ีระดับนยัสําคัญทางสถิติตามท่ีกําหนดไว โดยการศึกษาคร้ังนี้ใชคา Z  ท่ี 

         ระดับนยัสําคัญ 0.05  ซ่ึงมีคาเทากับ 1.96 (Z0.05=1.96) 
d  =  สัดสวนของความคลาดเคล่ือนท่ียอมใหเกิดข้ึนไดท่ีระดับความเช่ือม่ัน 95% 
 

   n =  0.5(1- 0.5 )(1.96)(1.96) 
        (0.05)(0.05) 

      n = 385 คน 
 
  ดังนั้นการศึกษาคร้ังนี้ใชขนาดตัวอยางจํานวน 400 คนโดยทําการคัดเลือก
ตัวอยางแบบโควตา ดังนี ้
 

สถานท่ีเก็บรวมรวมขอมูล จํานวน(ชุด) วัน-เวลาในการเก็บขอมูล 
1.ตลาดนัดหนามหาวิทยาลัยเชียงใหม 80 17-21 มิ.ย.51เวลา 18.00-23.00 น. 
2.ตลาดนัดรินคํา 80 1-5 ก.ค. 51เวลา 18.00-23.00 น. 
3.ตลาดวโรรสกลางคืน 80 6-10 ก.ค.51 เวลา 19.00-24.00 น. 
4.กาดซุมมืดหนาหางกาดสวนแกว 80 23-28 มิ.ย. 51 เวลา 18.00-22.00 น. 
5.ถนนคนเดินวันอาทิตยถนนราชดําเนิน 80 22, 29 มิ.ย.51เวลา 18.00-22.00 น. 

รวม 400 
  
  โดยทําการเก็บขอมูลทุกวันของแตละสัปดาหเปนเวลา 5 สัปดาห ซ่ึงกระจายเก็บ
แบบสอบถามต้ังแตเวลา 18.00 น. เปนตนไป โดยจะเก็บแบบสอบถามสัปดาหละ 1 แหงๆละ 80 
ตัวอยาง รวมเปน 400 ตัวอยางซ่ึงการเก็บรวบรวมขอมูลกระจายชวงเวลาในการเก็บแบบสอบถาม
ใหครอบคลุมทุกชวงเวลาในแตละวัน  
 
การเก็บรวบรวมขอมูล 
 ในการศึกษาคร้ังนี้จะใชวิธีการเก็บรวบรวมขอมูลจากแหลงท่ีมาของขอมูล 2 แหลง คือ  
                  1. ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ใชวิธีเก็บรวบรวมขอมูลจากแบบสอบถาม
จากกลุมผูซ้ือเส้ือผาสําเร็จรูปแฟช่ันบริเวณตลาดกลางคืนในอําเภอเมืองเชียงใหม จํานวน 400 ราย 
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โดยกระจายแจกแบบสอบถามบริเวณรานคาตางๆในตลาดกลางคืนจํานวน 5  แหง (Quota 
Sampling) ไดแก ตลาดนัดหนามหาวิทยาลัยเชียงใหม ตลาดนัดรินคํา ตลาดวโรรสกลางคืน กาด
ซุมมืด และถนนคนเดินวันอาทิตย ถนนราชดําเนิน  

2. ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data)  เปนขอมูลในรูปเอกสาร  บทความทาง
วิชาการ  รายงาน  ขอมูลทางสถิติจากทางสวนราชการและเอกชน งานวิจัยเกี่ยวกับพฤติกรรมการ
เลือกซ้ือสินคาบริเวณถนนคนเดินในจังหวัดเชียงใหม  เอกสารท่ีเกี่ยวของและการคนควาขอมูล
ทางอินเตอรเน็ตทางเว็บไซตเกี่ยวกับตลาดกลางคืนในจังหวัดตางๆ 
 

เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา 
 การรวบรวมขอมูลโดยใชแบบสอบถามสําหรับการเก็บขอมูลท่ีเกี่ยวกับพฤติกรรม
ผูบริโภคในการเลือกซ้ือเส้ือผาสําเร็จรูปแฟช่ันบริเวณตลาดกลางคืนในจังหวัดเชียงใหมแบงออกเปน 
3  สวน ดังนี้ คือ  

           สวนท่ี 1   ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม   
                                สวนท่ี 2    ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมของผูบริโภคในการเลือกซ้ือเส้ือผาแฟช่ัน
และ  ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอผูบริโภคในการเลือกซ้ือเส้ือผาสําเร็จรูปแฟช่ัน
บริเวณตลาดกลางคืนในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม 

           สวนท่ี 3   ขอมูลเกี่ยวกับปญหาและขอเสนอแนะ 
 
การวิเคราะหขอมูลและสถิติท่ีใชในการศึกษา 
  วิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามจํานวน 400 ชุด โดยใชสถิติเชิงพรรณนา 
(Descriptive Statistics) ประกอบดวยความถ่ี (Frequency) รอยละ (Percentage)  คาเฉล่ีย (Mean)  
  โดยวดัระดับการใหความสําคัญของคําถามแบบประมาณคา(Rating Scale) มี
เกณฑการใหคะแนนในแตละระดับ(กณุฑลี ร่ืนรมย, 2545) ดังนี ้  

  ระดับของความสําคัญ           คะแนน 
   นอยท่ีสุด    1 
   นอย     2 
   ปานกลาง    3 
   มาก     4 
   มากท่ีสุด    5 
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คะแนนท่ีไดนาํมาหาคาเฉล่ียและแปลความหมายคาเฉล่ียไดดังนี ้
 1.00-1.49   หมายถึง   ปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือในระดับนอยท่ีสุด 
 1.50-2.49   หมายถึง   ปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือในระดับนอย 
 2.50-3.49   หมายถึง   ปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือในระดับปานกลาง 
 3.50-4.49    หมายถึง   ปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือในระดับมาก 
 4.50-5.00    หมายถึง   ปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือในระดับมากท่ีสุด  
 

เม่ือพิจารณาตามระดับความสําคัญของปญหาใหระดับความสําคัญได ดังนี้ 
  ระดับความสําคัญของปญหา          คะแนน 
   นอยท่ีสุด    1 
   นอย     2 
   ปานกลาง    3 
   มาก     4 
   มากท่ีสุด    5 
คะแนนท่ีไดนาํมาหาคาเฉล่ียและแปลความหมายคาเฉล่ียไดดังนี ้
 1.00-1.49   หมายถึง   ระดับความสําคัญของปญหานอยท่ีสุด 
 1.50-2.49   หมายถึง   ระดับความสําคัญของปญหานอย 
 2.50-3.49   หมายถึง   ระดับความสําคัญของปญหาปานกลาง 
 3.50-4.49    หมายถึง   ระดับความสําคัญของปญหามาก 
 4.50-5.00    หมายถึง   ระดับความสําคัญองปญหามากท่ีสุด 
 
สถานท่ีท่ีใชในการดําเนินการศึกษาและรวบรวมขอมูล 
 ในการศึกษาคร้ังนี้ ใชสถานท่ีในการดําเนนิการศึกษาและรวบรวมขอมูลดังนี้ 
 1. คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยเชียงใหม 
 2. การเก็บรวบรวมขอมูลโดยใชแบบสอบถาม ดําเนินการท่ีบริเวณรานคาตางๆในตลาด
กลางคืน ในจังหวัดเชียงใหม จํานวน 5  แหง ไดแก ตลาดนัดหนามหาวิทยาลัยเชียงใหม ตลาดนัด
รินคํา ตลาดวโรรสกลางคืน กาดซุมมืดหนาหางกาดสวนแกว และถนนคนเดินวันอาทิตยบริเวณ
ถนนราชดําเนิน 
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ระยะเวลาในการดําเนินการศึกษา 
 ระยะเวลาทั้งหมดในการศึกษาคร้ังนี้รวม 4 เดือน เร่ิมต้ังแตเดือนมิถุนายนถึงเดือน
กันยายน 2551   


