
 

บทท่ี 3 
ระเบียบวิธีการศึกษา 

 
ในการศึกษาเร่ือง ปจจัยท่ีมีผลตอผูบริโภคในการตัดสินใจซ้ือกระจกประกอบสําเร็จใน

จังหวัดเชียงใหม มีวิธีดําเนินการศึกษาในเร่ือง ขอบเขตเนื้อหา ขอบเขตประชากร ขอมูล และ
แหลงขอมูล การรวบรวมขอมูล การวิเคราะหขอมูล และการรายงานผลการศึกษา ดังนี้ 

 
ขอบเขตและวิธีการศึกษา 

ขอบเขตการศึกษา 
ขอบเขตเนื้อหา 
ในการศึกษาคร้ังนี้ ทําการศึกษาถึงปจจัยท่ีมีผลตอผูบริโภคในการตัดสินใจซ้ือ

กระจกประกอบสําเร็จในจังหวัดเชียงใหม ซ่ึงไดแก ปจจัยสวนประสมทางการตลาด ประกอบดวย 
ผลิตภัณฑ ราคา การจัดจําหนาย และการสงเสริมการตลาด  

 
ประชากร 
ประชากรในการศึกษาคร้ังนี้คือ ผูบริโภคในจังหวัดเชียงใหมซ่ึงเปนเจาของบานใน

โครงการบานจัดสรรท่ีเคยซ้ือกระจกประกอบสําเร็จภายในระยะเวลา 1 ปท่ีผานมา  
 

วิธีการศึกษา 
การกําหนดตัวอยางและการคัดเลือกตัวอยาง 
การศึกษาคร้ังนี้ไดทําการเก็บขอมูลจากเจาของบานในโครงการบานจัดสรรใน

จังหวัดเชียงใหม กําหนดขนาดตัวอยาง จํานวน 200 ตัวอยาง จากตารางของ Seymour Sudman 
(Seymour  Sudman,  1976 : 87 อางถึงใน กุณฑลี  เวชสาร,  2546 : 192) โดยใชการคัดเลือกตัวอยาง
โดยวิธีการสุมตัวอยางตามสะดวก (Convenience Sampling) 
 
การเก็บรวบรวมขอมูล 

การศึกษาคร้ังนี้อยูในรูปแบบการวิจยัเชิงพรรณนา (Descriptive Research) โดยศึกษาขอมูล 
2 ประเภท ไดแก 
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1) ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) 
เปนการเก็บรวบรวมขอมูลโดยใชแบบสอบถามในการสอบถามผูบริโภคในจังหวัด

เชียงใหม ซ่ึงเปนเจาของบานในโครงการบานจัดสรรในจังหวัดเชียงใหมท่ีซ้ือกระจกประกอบ
สําเร็จสําหรับติดต้ังในท่ีอยูอาศัยเพื่อนําไปใชประโยชนเพิ่มข้ึนในการปองกันลมฝน และเพิ่มความ
สวยงามใหกับท่ีอยูอาศัย  

2) ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) 
ใชการคนควาและรวบรวมขอมูลจากแหลงตาง ๆ เชน หนังสือ วารสาร เอกสารและ

วรรณกรรมท่ีเกี่ยวของ และขอมูลในระบบอินเตอรเน็ต 
 
เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา 

ในการศึกษาคร้ังนี้ ใชแบบสอบถาม (Questionnaire) เปนเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวม
ขอมูล โดยแบบสอบถามแบงเปน 2 สวน ไดแก 
  สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม ไดแก อายุ อาชีพ รายไดครอบครัว
เฉล่ียตอเดือน เปาหมายในการเลือกซ้ือกระจกประกอบสําเร็จ แหลงขอมูลในการเลือกซ้ือกระจก
ประกอบสําเร็จ บุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือกระจกประกอบสําเร็จ และลักษณะในการ
ตัดสินใจซ้ือกระจกประกอบสําเร็จ 

สวนท่ี 2 ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยท่ีมีผลตอผูบริโภคในการตัดสินใจซ้ือกระจก
ประกอบสําเร็จในจังหวัดเชียงใหม ไดแก ปจจัยสวนประสมการตลาด ประกอบดวย ปจจัยดาน
ผลิตภัณฑ ปจจัยดานราคา ปจจัยดานการจัดจําหนาย และปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 
 
การวิเคราะหขอมูล 

ขอมูลท่ีไดจะนํามาวิเคราะหโดยใชสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ประกอบดวย
ความถ่ี (Frequency) รอยละ (Percentage) และคาเฉล่ีย (Mean)  

ลักษณะแบบสอบถามท่ีสรางข้ึน เปนคําถามแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating Scale) 
ลักษณะคําถามประกอบดวยขอความที่เปนการใหความสําคัญตอปจจัยในแตละดาน โดยในแตละ
ขอคําถามมีคําตอบใหเลือก 5 ระดับ คือ มากท่ีสุด มาก ปานกลาง นอย และนอยท่ีสุด ซ่ึงมีเกณฑการ
ใหคะแนนในแตละระดับดังนี้ 
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ระดับความสําคัญ คะแนน 
มากท่ีสุด 5 
มาก 4 

ปานกลาง 3 
นอย 2 

นอยท่ีสุด 1 
 

คะแนนเฉล่ียท่ีได นํามาแปลความหมายตามเกณฑดังนี้ 
 

คะแนนเฉล่ียระหวาง 4.50 – 5.00           หมายถึง สําคัญมากท่ีสุด 
คะแนนเฉล่ียระหวาง 3.50 – 4.49           หมายถึง สําคัญมาก 
คะแนนเฉล่ียระหวาง 2.50 – 3.49           หมายถึง สําคัญปานกลาง 
คะแนนเฉล่ียระหวาง 1.50 – 2.49           หมายถึง สําคัญนอย 
คะแนนเฉล่ียระหวาง 1.00 – 1.49           หมายถึง สําคัญนอยท่ีสุด 

 
สถานท่ีในการดําเนินการศึกษาและรวบรวมขอมูล 

สถานท่ีในการดําเนินการศึกษาและรวบรวมขอมูลในคร้ังนี้ คือ โครงการบานจัดสรรใน
จังหวัดเชียงใหม และคณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยเชียงใหม 
 
ระยะเวลาท่ีใชในการศึกษา 

ระยะเวลาที่ใชในการศึกษาเร่ืองปจจัยท่ีมีผลตอผูบริโภคในการตัดสินใจซ้ือกระจก
ประกอบสําเร็จในจังหวัดเชียงใหม ใชเวลา 10 เดือน ต้ังแตเดือน กุมภาพันธ 2551 ถึงเดือน 
พฤศจิกายน 2551 


