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สารบัญ 
 

 หนา 
กิตติกรรมประกาศ ค 
บทคัดยอภาษาไทย ง 
บทคัดยอภาษาอังกฤษ ฉ 

สารบัญตาราง ฎ 
สารบัญภาพ ฒ 
บทท่ี 1 บทนํา  
                  หลักการและเหตุผล                        1 
                  วัตถุประสงค 2 
                  ประโยชนท่ีไดรับจากการศึกษา 2 
                  นิยามศัพท 3 
  
บทท่ี 2 แนวคิด ทฤษฎี และวรรณกรรมที่เก่ียวของ  
                  แนวคิด และทฤษฎี  4 
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บทท่ี 3 ระเบียบวิธีการศึกษา  
                  ขอบเขตและวิธีการศึกษา 10 
                  การเก็บรวบรวมขอมูล 10 
                  เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา 11 
                  การวิเคราะหขอมูล 11 
                  สถานท่ีในการดําเนินการศึกษาและรวบรวมขอมูล 12 
                  ระยะเวลาท่ีใชในการศึกษา 12 

 
 

 



 ฌ

 
สารบัญ (ตอ) 

 
 หนา 
บทท่ี 4 ผลการวิเคราะหขอมูล  
                  สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 13 

สวนท่ี 2 ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยท่ีมีผลตอผูบริโภคในการตัดสินใจซ้ือกระจก
ประกอบสําเร็จในจังหวัดเชียงใหม 18 

สวนท่ี 3 ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยหลักท่ีมีผลตอผูบริโภคในการตัดสินใจซ้ือ
กระจกประกอบสําเร็จในจังหวัดเชียงใหม 24 

สวนท่ี 4 ขอมูลเกี่ยวกับเปาหมายในการเลือกซ้ือ แหลงขอมูลในการเลือก
ซ้ือ ผูมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือ ลักษณะการตัดสินใจซ้ือ และปจจัยท่ีมีผลตอ
ผูบริโภคในการตัดสินใจซ้ือกระจกประกอบสําเร็จในจังหวัดเชียงใหม  

- จําแนกตามอายุ  
- จําแนกรายไดของครอบครัวเฉล่ียตอเดือน 

25 
37 

สวนท่ี 5 ขอมูลเกี่ยวกับปจจยัหลักท่ีมีผลตอการตัดสินใจซื้อกระจก
ประกอบสําเร็จในจังหวัดเชียงใหม 

- จําแนกตามอายุ  
- จําแนกตามรายไดของครอบครัวเฉล่ียตอเดือน 

52 
53 

สวนท่ี 6 ขอมูลเกี่ยวกับความคิดเห็นและขอเสนอแนะอ่ืน ๆ 54 
  
บทท่ี 5 สรุปผลการศึกษา อภิปรายผล ขอคนพบ และขอเสนอแนะ  

                  สรุปผลการศึกษา 55 
                  อภิปรายผลการศึกษา 60 
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                  ขอเสนอแนะ 63 
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สารบัญ (ตอ) 
 

 หนา 
ภาคผนวก  
                  แบบสอบถาม 69 
ประวัติผูเขียน 74 
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สารบัญตาราง 

 
ตาราง  หนา 

1 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอายุ 13 
2 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ 14 
3 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดของ

ครอบครัวเฉล่ียตอเดือน 14 
4 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเปาหมายใน

การเลือกซ้ือกระจกประกอบสําเร็จ 15 
5 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามแหลงขอมูล

ในการเลือกซ้ือ 16 
6 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามบุคคลท่ีมี

อิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือกระจกประกอบสําเร็จ 16 
7 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามลักษณะใน

การตัดสินใจซ้ือกระจกประกอบสําเร็จ 17 
8 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับ

ความสําคัญ และคาเฉล่ียของปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ
กระจกประกอบสําเร็จ 18 

9 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับ
ความสําคัญ และคาเฉล่ียของปจจัยดานราคาท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ
กระจกประกอบสําเร็จ 20 

10 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับ
ความสําคัญ และคาเฉล่ียของปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายท่ีมีผลตอ
การตัดสินใจซ้ือกระจกประกอบสําเร็จ 21 

11 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับ
ความสําคัญ และคาเฉล่ียของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซ้ือกระจกประกอบสําเร็จ 22 
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สารบัญตาราง (ตอ) 

 
ตาราง  หนา 

12 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับ
ความสําคัญ และคาเฉล่ียของปจจัยหลักท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือกระจก
ประกอบสําเร็จ 24 

13 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามดานเปาหมายในการเลือก
ซ้ือกระจกประกอบสําเร็จ จําแนกตามอายุ 25 

14 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามดานแหลงขอมูลในการ
เลือกซ้ือกระจกประกอบสําเร็จ จําแนกตามอายุ 27 

15 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามดานผูมีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจซ้ือกระจกประกอบสําเร็จ จําแนกตามอายุ 28 

16 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามดานลักษณะการตัดสินใจ
ซ้ือกระจกประกอบสําเร็จ จําแนกตามอายุ 29 

17 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดาน
ผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือกระจกประกอบสําเร็จ จําแนกตามอายุ 30 

18 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดานราคา
ท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือกระจกประกอบสําเร็จ จําแนกตามอายุ 33 

19 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดานการ
จัดจําหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือกระจกประกอบสําเร็จ จําแนกตาม
อายุ 34 

20 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดานการ
สงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือกระจกประกอบสําเร็จ จําแนก
ตามอายุ 35 

21 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามดานเปาหมายในการซ้ือ
กระจกประกอบสําเร็จ จําแนกตามรายไดของครอบครัวเฉล่ียตอเดือน 37 

22 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามดานแหลงขอมูลในการ
เลือกซ้ือกระจกประกอบสําเร็จ จําแนกตามรายไดครอบครัวเฉล่ียตอเดือน 39 
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สารบัญตาราง (ตอ) 

 
ตาราง  หนา 

23 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามดานผูมีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจซ้ือกระจกประกอบสําเร็จ จําแนกตามรายไดของครอบครัวเฉล่ีย
ตอเดือน 40 

24 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามดานลักษณะการซ้ือ
กระจกประกอบสําเร็จ จําแนกตามรายไดของครอบครัวเฉล่ียตอเดือน 42 

25 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดาน
ผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือกระจกประกอบสําเร็จ จําแนกตาม
รายไดของครอบครัวเฉล่ียตอเดือน 43 

26 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดานราคา
ท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือกระจกประกอบสําเร็จ จําแนกตามรายไดของ
ครอบครัวเฉล่ียตอเดือน 46 

27 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดานชอง
ทางการจัดจําหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจซื้อกระจกประกอบสําเร็จ จําแนก
ตามรายไดของครอบครัวเฉล่ียตอเดือน 47 

28 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดานการ
สงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือกระจกประกอบสําเร็จ จําแนก
ตามรายไดของครอบครัวเฉล่ียตอเดือน 48 

29 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยหลักท่ีมี
ผลตอการตัดสินใจซ้ือกระจกประกอบสําเร็จ จําแนกตามอาย ุ 52 

30 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยหลักท่ีมี
ผลตอการตัดสินใจซ้ือกระจกประกอบสําเร็จ จําแนกตามรายไดของ
ครอบครัวเฉล่ียตอเดือน 53 

31 สรุปปจจัยยอยท่ีมีผลตอผูบริโภคในการตัดสินใจซ้ือกระจกประกอบสําเร็จ
ในจังหวดัเชียงใหมท่ีมีคาเฉลี่ยสูงสุด จําแนกตามอาย ุ 57 
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สารบัญตาราง (ตอ) 

 
ตาราง  หนา 

32 สรุปปจจัยยอยท่ีมีผลตอผูบริโภคในการตัดสินใจซ้ือกระจกประกอบสําเร็จ
ในจังหวดัเชียงใหมท่ีมีคาเฉลี่ยสูงสุด จําแนกตามรายไดของครอบครัวเฉล่ีย
ตอเดือน 58 

33 สรุปปจจัยยอยท่ีมีผลตอผูบริโภคในการตัดสินใจซ้ือกระจกประกอบสําเร็จ
ในจังหวดัเชียงใหม เรียงตมลําดับคาเฉล่ียความสําคัญ 62 
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สารบัญภาพ 

 
ภาพ  หนา 

1 แสดงรูปแบบพฤติกรรมผูซ้ือ 7 
2 แสดงกระบวนการตัดสินใจซ้ือ 7 

 
 


