
บทท่ี 3  
ระเบียบวิธีการศึกษา 

 
  การศึกษาเร่ือง ความตองการของผูบริโภคท่ีมีตอเฟอรนิเจอรไมทาสีในอําเภอเมือง
เชียงใหม  มีระเบียบวิธีการศึกษา ดังนี ้
 
ขอบเขตการศึกษา 
 ขอบเขตเนื้อหา 
 การศึกษาคร้ังนี้ เปนการศึกษาถึงความตองการของผูบริโภค ท่ีมีตอเฟอรนิเจอรไมทาสี 
ในอําเภอเมืองเชียงใหม วามีความต้ังใจซ้ือเฟอรนิเจอรไมทาสีอยางไร และมีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดปจจยัใดบางท่ีมีผลตอความตองการซ้ือเฟอรนิเจอรไมทาสีของผูบริโภค  
 ขอบเขตประชากร  
 ประชากรในการศึกษาคร้ังนี้ คือ ผูท่ีสนใจจะซ้ือสินคา ณ รานคาจําหนายเฟอรนิเจอร
ไม ในอําเภอเมืองเชียงใหม   
 
การกําหนดขนาดตัวอยาง และการคัดเลือกกลุมตัวอยาง 
 เนื่องจากไมทราบจํานวนท่ีแนนอนของประชากร ในการศึกษาคร้ังนีจ้ึงกําหนดขนาด
ตัวอยางจํานวน 400 ราย จากการเปดตารางขนาดตัวอยางของงานวิจยัท่ีใชหนวยตัวอยางเปนคน
และสถาบันของ Seymour Sudman (กุณฑลี เวชสาร, 2546) และทําการคัดเลือกตัวอยางใชวิธีการ
สุมตัวอยางแบบสะดวก (Convenience Sampling) จากผูบริโภคท่ีไปใชบริการ ณ รานจําหนาย
เฟอรนิเจอรไมตามสถานท่ีตางๆ ในอําเภอเมืองเชียงใหม ไดแก รุงเรืองเฟอรนิเจอร ปญญา
เฟอรนิเจอร บางกอกเฟอรนเิจอร เจเจ มารเก็ต และบริเวณถนนคนเดินวันอาทิตย 

 
วิธีการศึกษา 

การเก็บรวบรวมขอมูล  
1. ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เปนการเก็บรวบรวมขอมูลท่ีไดจากแบบสอบถาม 

ของกลุมลูกคาท่ีมาใชบริการ ณ รานจําหนายเฟอรนเิจอรไม จํานวน 400 ราย โดยใชวิธีการสุม
ตัวอยางแบบสะดวก (Convenience Sampling) 
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2. ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เปนการเก็บรวบรวมขอมูลท่ีไดจากการศึกษา
ขอมูลจากเอกสาร ตํารา และรายงานการวจิัยท่ีเกี่ยวของ โดยศึกษาจากเอกสาร รายงานการวจิัยท่ีมี
นักศึกษา นักวิชาการตางๆ ไดทําการวิจยัในเร่ืองท่ีเกี่ยวของ และจากหนังสือ ตํารา หรือบทความ
ทางวิชาการตางๆ  
 

เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา  
ผูศึกษาทําการรวบรวมขอมูล โดยใชแบบสอบถามท่ีสรางข้ึนตามวตัถุประสงคของ

การศึกษา โดยแบงแบบสอบถามออกเปน 3 สวน คือ 
สวนท่ี1 ขอมูลพื้นฐานของผูตอบแบบสอบถาม เพื่อรวบรวมขอมูลซ่ึงเปนลักษณะทาง

ประชากรของผูตอบแบบสอบถาม ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายไดเฉล่ียตอเดือน 
รวมถึงขอมูลการซ้ือเฟอรนิเจอรไม ของผูตอบแบบสอบถาม  

สวนท่ี2 ขอมูลเกี่ยวกับความตองการเฟอรนิเจอรไมทาสี ของผูตอบแบบสอบถาม เพื่อ
รวบรวมความคิดเห็นเกี่ยวกบัความตองการเฟอรนิเจอรไมทาสี ในดานความต้ังใจซ้ือเฟอรนิเจอรไม
ทาสี และดานปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอความตองการเฟอรนิเจอรไมทาสี ของผูตอบ
แบบสอบถาม 

สวนท่ี3 ปญหาและขอเสนอแนะของผูตอบแบบสอบถาม เพื่อรวบรวมขอมูลซ่ึงเปน
ปญหาและขอเสนอแนะ รวมท้ังความคิดเห็นอ่ืนๆ ของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับความตองการ
เฟอรนิเจอรไมทาสี ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
การวิเคราะหขอมูลและสถิติท่ีใช 
ขอมูลท่ีไดจากแบบสอบถาม จะนํามาวิเคราะหโดยใชโปรแกรมการวิเคราะหขอมูล

ทางสถิติ เพื่อคํานวณหาคาทางสถิติ และสถิติท่ีใชในการวิเคราะหขอมูล คือ สถิติเชิงพรรณนา 
(Descriptive Statistics) โดยนําเสนอขอมูลในรูปของตาราง คาความถ่ี (Frequency) รอยละ 
(Percentage) และคาเฉล่ีย (Mean)  
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 สําหรับการตอบคําถามในสวนท่ี 2 ของแบบสอบถาม ในดานความต้ังใจซ้ือ
เฟอรนิเจอรไมทาสีของผูตอบแบบสอบถาม จะนํามาวิเคราะหโดยใชสเกลคะแนน 1-10 เรียงลําดบั
ความต้ังใจซ้ือจากนอยไปมาก ซ่ึงคะแนน 1 หมายถึง ไมซ้ือแนนอน และคะแนน 10 หมายถึง ซ้ือ
แนนอน ดังนี้ (ศิริวรรณ เสรีรัตน, 2540) 
 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 
ไมซื้อ 
แนนอน 

   ไมแนใจ    ซื้อ 
แนนอน 

 
สําหรับการตอบคําถามในสวนท่ี 2 ของแบบสอบถาม ในดานปจจยัสวนประสมทาง

การตลาดท่ีมีผลตอความตองการเฟอรนิเจอรไมทาสีของผูตอบแบบสอบถาม จะนํามาวิเคราะหโดย
ใชมาตราวัดของลิเคิรท (Likert’s Scales) (ศิริวรรณ เสรีรัตน และคณะ. 2546 : 167) เพื่อวัดระดับ
ปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจ 5 ระดับ อันไดแก มากท่ีสุด มาก ปานกลาง นอย และนอยท่ีสุด โดยมี
เกณฑการใหคะแนนปจจยัท่ีมีผลตอการตัดสินใจในแตละระดับ ดังนี้  

    ระดับท่ีมีผลตอการตัดสินใจ  ระดับคะแนน 
มากท่ีสุด    5 
มาก     4 
ปานกลาง    3 
นอย    2 
นอยท่ีสุด    1 
 

  คะแนนท่ีไดจะนํามาวิเคราะหเพื่อหาคาเฉลี่ยเลขคณิต และแปลความหมายของระดบั
คะแนน โดยแบงเปน 5 ระดับ ดังนี ้

ระดับคะแนนเฉล่ีย   การแปลความหมาย 
4.50-5.00            มากท่ีสุด 
3.50-4.49            มาก 
2.50-3.49            ปานกลาง 
1.50-2.49            นอย 
1.00-1.49             นอยท่ีสุด 
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ระยะเวลาในการศึกษา 
 การศึกษาคร้ังนี้ใชระยะเวลา 6 เดือน โดยเร่ิมต้ังแตเดือน พฤศจิกายน 2551 จนถึง เดือน
เมษายน 2552 โดยมีการเก็บขอมูลในชวงเดือน กุมภาพนัธ 2552  
 
สถานท่ีใชในการศึกษาและรวบรวมขอมูล  

 สถานท่ีใชในการศึกษาและรวบรวมขอมูล คร้ังนี้ คือ คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัย 
เชียงใหม และบริเวณรานจาํหนายเฟอรนิเจอรไมตามสถานท่ีตางๆ ในอําเภอเมืองเชียงใหม ไดแก 
รุงเรืองเฟอรนิเจอร ปญญาเฟอรนิเจอร บางกอกเฟอรนเิจอร เจเจ มารเก็ต และบริเวณถนนคนเดิน
วันอาทิตย 


