
บรรณานุกรม 
 
กิตติเวช ไสยาวงศ. 2546. ปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการเลือกใชบัตรเครดิตของลูกคา

ธนาคารกรุงเทพ จํากัด (มหาชน) ภาคนครหลวงหนึ่ง กรุงเทพมหานคร.การคนควาแบบ
อิสระบริหารธุรกิจมหาบัณฑติ มหาวิทยาลัยเชียงใหม. 

คุมพล ไชยพรหม.2546.ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีอิทธิพลตอพนักงานบริษัทในอําเภอ
เมือง จังหวัดเชียงใหม ในการตัดสินใจเปนสมาชิกบัตรเครดิต. การคนควาแบบอิสระ
บริหารธุรกิจมหาบัณฑติ มหาวิทยาลัยเชียงใหม. 

เชียงใหมนวิส.2551.เคทีซีรุกตลาดชม.อัดแคมเปญใหญงานมันนี่เอ็กซโป.[ระบบออนไลน].
แหลงท่ีมา http://www.chiangmainews.co.th(14 มิถุนายน 2551). 

ตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย. 2551. “ขอมูลบริษัท : บริษัท บัตรกรุงไทย จํากัด 
(มหาชน).”[ระบบออนไลน]. แหลงท่ีมา http://www.set.or.th (20 เมษายน 2551). 

บริษัท บัตรกรุงไทย จํากัด(มหาชน).2551. “รายงานประจําป 2550.” [ระบบออนไลน]. แหลงท่ีมา 
http://www.ktc.co.th/investor/resources/engine/annual_report2007( 24 พฤษภาคม 2551). 

บริษัท บัตรกรุงไทย จํากัด(มหาชน).2551. “เคทีซีผนึกทีทีเอเอและสทน.ทุมงบจัดงาน เท่ียวท่ัวไทย 
ไปท่ัวโลก 2008.” [ระบบออนไลน]. แหลงท่ีมา
http://www.ktc.co.th/press/detail.php?ID=269 ( 14 มิถุนายน 2551). 

ประสิทธ์ิ ภูทอง. 2547. ปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการเลือกใชบัตรเครดติของลูกคา
ธนาคารไทยพาณิชย จํากัด (มหาชน) ในอําเภอเมือง จังหวัดนครปฐม. การคนควาแบบอิสระ
บริหารธุรกิจมหาบัณฑติ มหาวิทยาลัยเชียงใหม. 

มานิตย  ผิวขาว. 2551. “สูตรการหาขนาดกลุมตัวอยาง” [ระบบออนไลน]. แหลงท่ีมา 
 http://web.nkc.kku.ac.th/manit/document/962421/formulation_example.doc (1 มิถุนายน 
          2551). 
ศูนยวิจัยกสิกรไทย. 2551. “เปดศึกแขงขัน หลากกระบวนยุทธ กระตุนธุรกิจบัตรเครดิต.”กระแส

ทรรศน 2041[ออนไลน]. แหลงท่ีมา: http://www.kasikornresearch.com (15 กุมภาพันธ 
2551). 

อรชร มณีสงฆและคณะ.2549.หลักการตลาด.พิมพคร้ังท่ี 1.กรุงเทพฯ : สํานักพิมพแมคกรอ-ฮิล. 
BrandAge Magazine.2551. “เคร่ืองมือ IMC:2002.”[ออนไลน].แหลงท่ีมา 

http://www.brandage.com (21 มิถุนายน 2551). 
 


