
บทท่ี 3 
วิธีการศึกษา 

              
 
 การศึกษาคร้ังนี้มีจุดมุงหมายเพื่อการศึกษาความเปนไปไดของโครงการโรงงานผลิต
สเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุน มีระเบียบวิธีการศึกษาดังนี้  
 
3.1 ขอบเขตการศึกษา  

 
3.1.1 ขอบเขตเนื้อหา  

          การศึกษาคร้ังนี้ มีจุดมุงหมายเพื่อการศึกษาความเปนไปไดของโครงการ
โรงงานผลิตสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุน โดยจะพิจารณาความเปนไปไดของโครงการ 4 ดาน คือ 
ดานการตลาด ดานเทคนิค ดานการจัดการและดานการเงิน  
  การศึกษาดานการตลาด เปนการศึกษาเพื่อการวางแผนการตลาดในการจําหนาย 
โดยการสํารวจภาวะและขนาดของตลาด ตลอดจนสภาพแวดลอมตางๆในการดําเนินธุรกิจ  
  การศึกษาดานเทคนิค เปนการศึกษาความเหมาะสมในการเลือกโครงการลงทุน ส่ิง
ปลูกสราง เคร่ืองจักร อุปกรณตลอดจนการศึกษาเทคโนโลยีท่ีนํามาใชในการผลิตสเปรยสมุนไพร
กําจัดไรฝุน เพื่อใหทราบถึงกระบวนการผลิต กําลังการผลิต ปริมาณการผลิต คุณสมบัติและปริมาณ
วัตถุดิบท่ีตองการ รวมถึงการจางแรงงาน 
  การศึกษาดานการจัดการ เปนการศึกษารูปแบบในการดําเนินการ การจัด
โครงสรางขององคกรและการจัดหาบุคลากรในดานตางๆ โดยมีจุดมุงหมายเพื่อใหสามารถกําหนด
รูปแบบการบริหารและการดําเนินงานท่ีเหมาะสม 
  การศึกษาดานการเงิน เปนการศึกษาถึงเงินลงทุนและผลตอบแทนของโครงการ 
โดยนําขอมูลจากการศึกษาดานการตลาด ดานเทคนิค ดานการจัดการมาประกอบการคาดคะเน
รายรับและตนทุนของโครงการ เพื่อจัดทํางบการเงินลวงหนา (Proforma Statements) ไดแก งบ
กําไรขาดทุนลวงหนา งบดุลลวงหนา และงบกระแสเงินสดลวงหนา สวนวิธีการประเมินความ
เปนไปไดของโครงการลงทุนนี้ใชเกณฑในการตัดสินใจจากมูลคาปจจุบันสุทธิ (Net Present 
Value) อัตราผลตอบแทนท่ีแทจริง (Internal Rate of Return) ระยะเวลาคืนทุน (Payback Period) 
และจุดคุมทุน (Break-Even Point) รวมท้ังการวิเคราะหความไวของโครงการ (Sensitivity Analysis)  
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3.1.2 ขอบเขตประชากร  
  ประชากรในการศึกษาคร้ังนีแ้บงเปน 2 กลุม ไดแก 
  กลุมท่ี 1 กลุมผูปวยโรคภูมิแพทางเดินหายใจท่ีเกดิจากไรฝุนครอบคลุมท่ัวประเทศ
ไทย จํานวน 3.2 ลานคน 
  กลุมท่ี 2 กลุมผูเกี่ยวของกับอุตสาหกรรมการผลิตยา ผูทําการวิจยั ผูประกอบการยา
และเวชภณัฑ และผูจัดจําหนายยาและเวชภัณฑ  
 
 3.1.3 กลุมตัวอยางและวิธีการคัดเลือกตัวอยาง 
  ในการศึกษาคร้ังนี้แบงกลุมตัวอยางเปน 2 กลุม ดังนี ้
  กลุมท่ี 1 กําหนดขนาดตัวอยางจากการเปดตารางหาขนาดตัวอยางของทาโร ยา-
มาเน ท่ีระดับความเช่ือม่ัน 0.5 และคาความคลาดเคล่ือนรอยละ 5 ซ่ึงไดขนาดตัวอยางจํานวน 400 
คน ผูศึกษาไดใชวิธีการคัดเลือกกลุมตัวอยางโดยใชความสะดวก (Convenience Sampling) เปน
เคร่ืองมือในการเลือกกลุมตัวอยาง 
  กลุมท่ี 2 ใชการสัมภาษณเชิงลึกกลุมผูเกี่ยวของกับอุตสาหกรรมการผลิตยา 
ผูทําการวิจัยคนควาสารสกดักําจัดไรฝุน จํานวน 2 ราย ผูประกอบการยาและเวชภณัฑ และผูจัด
จําหนายยาและเวชภณัฑ จํานวน 2 ราย 
 
3.2 แหลงขอมูลและการรวบรวมขอมูล 
 ขอมูลท่ีไดในการศึกษาความเปนไปไดของโครงการโรงงานผลิตสเปรยสมุนไพรกําจัดไร
ฝุนใชวิธีการเก็บขอมูลจาก 2 แหลง  
 3.2.1 ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data)  เปนขอมูลท่ีไดจากการเก็บขอมูลจากผูปวยโรค
ภูมิแพโดยตรง  และ  ขอมูลจากการสัมภาษณเชิงลึกกับผูวิจัยคนควาสารสกัดกําจัดไรฝุน 
ผูประกอบการยาและเวชภัณฑ และผูจัดจําหนายยาและเวชภัณฑ  
 3.2.2 ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เปนขอมูลท่ีไดจากการศึกษาคนควาจาก
สํานักหอสมุด มหาวิทยาลัยเชียงใหม และศูนยบริการและวิจยัไรฝุน โรงพยาบาลศิริราช ซ่ึง
ประกอบดวยหนังสือ ตํารา เอกสาร บทความ รายงาน วารสาร ตลอดจนขอมูลทางอินเตอรเนต็
ตางๆ ท่ีเกี่ยวของ 
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3.3 เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา 
 
เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษาคร้ังนี้แบงออกเปน 2 กลุม ไดแก 
กลุมท่ี 1 แบบสอบถาม ความคิดเห็นเกี่ยวกับปจจัยท่ีมีผลตอการใชสเปรยสมุนไพรกําจัดไร

ฝุนเพื่อศึกษาขอมูลดานการตลาด ซ่ึงแบงออกเปน 4 ตอน ดังนี้  
 ตอนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
 ตอนท่ี 2 อาการของโรคภูมิแพจากไรฝุนแลพะพฤติกรรมการรักษาของผูตอบ

แบบสอบถาม 
 ตอนท่ี 3 ความตองการในการใชสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุนเพื่อปองกันอาการ

ของโรคภูมิแพจากไรฝุนของผูตอบแบบสอบถาม 
 ตอนท่ี 4 ขอเสนอแนะ 
สวนท่ี 2 การสัมภาษณเชิงลึก จากบริษัทผูวิจัยคนควาสารสกัดกําจัดไรฝุน ผูประกอบการยา

และเวชภัณฑ และผูจัดจําหนายยาและเวชภัณฑ 
 
3.4 การวิเคราะหขอมูล 

 
ขอมูลท่ีรวบรวมไดจากการรวบรวมขอมูล แบบทดสอบและการสัมภาษณท้ังหมด จะนํามา

วิเคราะหขอมูลโดยแบงเปน 2 สวน ดังนี้ 
สวนท่ี 1 ขอมูลท่ีไดจากผูปวยโรคภูมิแพจากการแบบสอบถาม จะนํามาใชในการวิเคราะห

โดยการใชสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ประกอบดวยความถ่ี (Frequency) รอยละ 
(Percentage) และคาเฉล่ีย (Mean)  

เกณฑการใหคะแนน การวัดระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมการตลาดดานตางๆ จะ
ใชมาตรา การประมาณคา (Rating Scale) (กนกทิพย พัฒนาพัวพันธ, 2529: 58) โดยลักษณะคําถาม
จะมีคําตอบใหเลือก 6 ระดับความสําคัญ คือ มากท่ีสุด มาก ปานกลาง นอย นอยท่ีสุด และไมมี
ความสําคัญโดยแตละระดับมีเกณฑการใหคะแนนดังนี้ 

  ระดับความสําคัญ   ระดับคะแนน 
  มากท่ีสุด    5 
  มาก     4 
  ปานกลาง    3 
  นอย     2 
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  นอยท่ีสุด    1 
  ไมมีความสําคัญ    0 
 
 
การกําหนดชวงคาเฉล่ียเพื่อการแปลผล แบงเปน 6 ระดับ จากชวงคาเฉล่ียตอไปนี้ 
  ชวงคะแนน    ความหมาย 
 คาเฉล่ีย 4.50 – 5.00    สําคัญมากท่ีสุด 
 คาเฉล่ีย 3.50 - 4.49    สําคัญมาก 
 คาเฉล่ีย 2.50 – 3.49    สําคัญปานกลาง 
 คาเฉล่ีย 1.50 – 2.49    สําคัญนอย 
 คาเฉล่ีย 0.50 - 1.49    สําคัญนอยท่ีสุด 
 คาเฉล่ีย 0.00 - 0.49    ไมมีความสําคัญ 
 
สวนท่ี 2 ขอมูลท่ีไดจากผูวิจัยคนควาสารสกัดกําจัดไรฝุน ผูดําเนินงานในอุตสาหกรรมการ

ผลิตยา ผูจัดจําหนายยา และสถาบันการเงิน ซ่ึงเปนขอมูลเปนการสัมภาษณเชิงลึก (In-depth 
Interview) ผูสัมภาษณจะเปนผูบันทึกขอมูลเพื่อใหไดมาซ่ึงขอมูลสภาพการผลิต การตลาด 
ตลอดจนอุปสรรคท่ีเกี่ยวของกับการผลิตและการตลาด 
 
 สมมติฐานสําหรับการวิเคราะห 
 1. วิเคราะหโครงการในระยะเวลา 5 ป ท่ีอัตราการขยายตัวปละรอยละ 4 และ หลังปท่ี 5 มี
อัตราการขยายตัวเทากับอัตราการขยายตัวของ GDP เทากับรอยละ 5 ขอมูลจากการคาดการของ
ธนาคารแหงประเทศไทย ป 2551 โดยทําการศึกษาในระยะเวลา 10 ป 
 2. อัตราดอกเบี้ยการกูยืมระยะยาวเทากับรอยละ 8 ตอป ตามอัตราของธนาคารกรุงเทพ
จํากัด (มหาชน)  ณ วันท่ี 31 มกราคม 2551 และใชตนทุนถัวเฉล่ียการลงทุนของกิจการ (WACC) 
เทากับ 50%  
 3. อัตราภาษีคํานวณตามอัตราภาษีเงินไดนิติบุคคลตามกฎหมาย ในกรณีท่ีกิจการให
ธนาคารพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมแหงประเทศไทยเปนผูรวมทุนของกิจการ ดังนี ้
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กําไรสุทธิ อัตราภาษ ี
1 – 1,000,000 บาท 20 

1,000,001 – 3,000,000 บาท 25 
3,000,001 บาทข้ึนไป 30 

 

 4. สัดสวนการจายเงินสดเพื่อซ้ือวัตถุดิบ ใชเงินสดรอยละ 20 และเงินเช่ือรอยละ 80
 5. การขายสินคาใหเงินเช่ือแกลูกหนี้ท้ังหมด โดยมีกําหนดชําระภายใน 60 วัน 
 6.  จายปนผลจากกําไรสุทธิรอยละ 40 นับต้ังแตปท่ี 2 ของโครงการ 
 7.  เงินเดือนเพ่ิมข้ึนทุกปท่ีอัตรารอยละ 5 และมีอัตราโบนัสตายตัวเทากับ 1 เดือน 
 8. การดําเนินการติดต้ังเคร่ืองจกัร การจางงาน การริเร่ิมโครงการท้ังส้ินมีระยะเวลา 6 
เดือน การขายสินคาในปแรก จึงคํานวณท่ีระยะเวลาเทากับ 6 เดือน 


