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การศึกษาความเปนไปไดในการลงทุนต้ังโรงงานผลิตสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุน

มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาความเปนไปไดในการลงทุนต้ังโรงงานผลิตสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุน
โดยการศึกษาคร้ังนี้ไดทําการวิเคราะหขอมูลในดานการตลาด ดานเทคนิค ดานการจัดการและดาน
การเงิน ซ่ึงจากการศึกษาความเปนไปไดในการลงทุนท้ัง 4 ดาน พบวา โครงการการลงทุนต้ัง
โรงงานผลิตสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุน มีความคุมคาในการลงทุน 

 การศึกษาคร้ังนี้เก็บขอมูลโดยใชแบบสอบถามกับกลุมผูปวยโรคภูมิแพไรฝุน และ
ขอมูลจากการสัมภาษณเชิงลึกผูวิจัยคนควาสารสกัดกําจัดไรฝุน ผูประกอบการยาและเวชภัณฑ และ
ผูจัดจําหนายยาและเวชภัณฑ และวิเคราะหโดยใชความถ่ี รอยละ และคาเฉล่ีย 
  ผลการศึกษาดานการตลาดพบวา อุตสาหกรรมการการผลิตสเปรยกําจัดไรฝุน
กําลังอยูในชวงพัฒนา เนื่องจากปริมาณของผูปวยโรคภูมิแพจากไรฝุนเพิ่มสูงข้ึนทุกป และยัง
ตองการผูผลิตท่ีมีศักยภาพท้ังทางดานวิจัยและเงินลงทุน มีสภาวะการแขงขันปานกลาง มีอุปสรรค
ท่ีสําคัญในการเขาสูตลาด คือ การที่ผูบริโภคขาดความรูความเขาใจในเร่ืองของการปองกันและ
กําจัดไรฝุน การไมตระหนักถึงความสําคัญของการใชผลิตภัณฑควบคูไปกับการรักษา อํานาจการ
ตอของผูผลิตมีสูง เนื่องจากสมุนไพรท่ีใชในการผลิตยังผลิตภายในประเทศในปริมาณที่นอย อาจ
ทําใหผูผลิตกําหนดราคาวัตถุดิบสูงข้ึนกวาความเปนจริง แตสินคาทดแทนมีนอยและยังไม
แพรหลาย ท้ังนี้โครงการจะจัดจําหนาย ผลิตภัณฑเปน 2 ยี่หอ คือ HerbleMed และ HerbleScent ซ่ึง
เหมาะกับกลุมผูปวยภูมิแพระดับรายแรง และกลุมผูปวยภูมิแพท่ัวไปรวมถึงบุคคลท่ัวไปท่ีไมปวย 
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ตามลําดับโดยเนนทําการตลาดยังการสรางความรูความเขาใจใหแก แพทย เภสัชกร บุคลากรทาง
การแพทย ผูเช่ียวชาญ เพื่อใหเกิดการแนะนําหรือบอกตอไปยังผูบริโภค ผานกิจกรรมการสัมมนา  
การประชุมวิชาการที่เกี่ยวของกับโรคภูมิแพ และใหเกิดการต่ืนตัวในสังคมเร่ืองของการปองกันจาก
โรคภูมิแพไรฝุน เพื่อใหแพทยหรือเจาหนาท่ีทางการแพทยเปนผูแนะนําสินคา และมีสินคาทดลอง
ใช  

 ผลการศึกษาดานเทคนิคพบวา การจัดต้ังโรงงานจะดําเนินการปรับปรุงพื้นท่ี
โรงงานสําเร็จรูป ติดตอซ้ือเคร่ืองจักร อุปกรณการผลิตกอนเร่ิมกระบวนการผลิต เปนระยะเวลา 6 
เดอืน เคร่ืองจักรท่ีใชในการผลิตสเปรยกําจัดไรฝุนของโครงการ ควบคุมและตรวจสอบโดยคนงาน 
โครงการสามารถจัดหาวัตถุดิบภายในประเทศไดท้ังหมด และดวยตําแหนงทําเลท่ีต้ังท่ีอยูใกลกลุม
อุตสาหกรรมเดียวกัน ในกรณีท่ีเกิดความตองการสินคามากกวากําลังการผลิตของโครงการ ก็
สามารถดําเนินการจางผลิตจากภายนอกไดทันทวงที 

 ผลการศึกษาดานการจัดการพบวา โครงการมีการดําเนินงานในรูปแบบของบริษัท
จํากัด มีการจัดโครงสรางองคกรจะมีการแบงออกเปน 2 ฝาย คือฝายโรงงานและฝายสํานักงาน ท้ังนี้
จะมีการจางเหมาพนักงานจากภายนอกเพ่ือเปนการลดคาใชจายในบางสวน ท้ังนี้พนักงานจะไดรับ
การพิจารณาปรับคาจางอยูท่ีรอยละ 5 ตอป 

 ผลการศึกษาดานการเงินพบวา มีการลงทุนท้ังส้ิน 35,000,000 บาท มาจากสวน
ของผูถือหุน 9,800,000 บาท มาจากการกูยืมในรูปแบบของเงินกูระยะยาวและการออกใบถือสิทธิ
หุนแปลงสภาพ 25,200,000 บาท มีระยะเวลาคืนทุน เทากับ 2 ป 2 เดือน มีมูลคาปจจุบันสุทธิ เปน
บวก เทากับ 37,275,353 บาท และอัตราผลตอบแทนภายในโครงการ มีคาเทากับ 118.01% ซ่ึงเปน
อัตราท่ีสูงกวาอัตราผลตอบแทนท่ีตองการ  
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ABSTRACT 
 

This independent study aims at studying the feasibility study of an anti-mite herbal spray 
factory project and being conducted by analyzing data on marketing, technical, managerial and 
financial aspects. According to the four aspects of study, the project is accepted the feasibility 
investment. 

The data was collected from questionnaires distributed among dust mite allergy patients, 
including the data from the dust mite researchers, medical manufacturers, and Thailand major 
distributors’ representatives. The data was statically analyzed using frequency, percentage and 
mean.  
 According to the marketing analysis, the anti-mite spray factory is the growth stage. Due 
to the increasing number of dust mite allergy patients and the lack of researchers and fund, there 
creates the competition environment at the intermediate level. The important barrier for new 
entrants is Thai people, even allergy patients, are lack of knowledge and awareness of protecting 
their living environment from allergens. They do not realize the important of using the anti-mite 
spray together with anti-allergy medicine. The increasing demand of herbal types for the factory 
creates the power of supplier to grow up and possibly to raise the price. However, the substitutes 
are a few and now well-known in the market. There are 2 brands of anti-mite products – 
HerbleMed and HerbleScent which focus on a group of severe allergy patients and normal allergy 
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patient as well as non-patients accordingly. The focus of promotion is to raise awareness among a 
group of researchers, doctors, pharmacists, or any field of medical staffs through public relations 
activities e.g. seminar, allergy congress which aim to create the new trend of free allergens 
environment in the society. The project aims to enhance the mentioned group above to 
recommend the products to others and provide samples. 
 According to the technical analysis, the project starts from the adjustment the rent factory 
as planed, purchasing machines and equipment which consume at most 6 months before running 
the operation process. The machines are controlled and monitored by skillful employees. The raw 
materials are supplied from the local suppliers in Thailand and also the location of the factory is 
in the cluster group which is able to support the ramping up of demand on time. 
 According to the managerial analysis, the project is registered and operated as a company 
limited. The organization structure is divided into 2 functional departments which are 
administrative department and production. Also, the project considers to apply outsourcing 
service for some position in order to decrease an exceed expense and all employees’ wages are 
raised 5 percent each year. 
 According to the financial analysis, the total investment is 35,000,000 baht which 
consists of 9,800,000 baht of equity and 25,200,000 baht of long-tern debt and equity link. The 
pay back period is 2 year and 2 months. The net present value equals 37,275,353 baht and the 
internal rate of return is 118.01% which is higher than an expected return. 
  

  
 


