
 
บทที่ 3 

ระเบียบวิธีการศึกษา 
 
 ในการศึกษาเรื่อง พฤติกรรมการซื้อของผูบริโภคตอการซื้อเนื้อสุกรตราหมูสวัสดี ใน
จังหวัดเชียงใหม มีระเบียบวิธีการศึกษาดังนี้ 
 
ขอบเขตการศึกษา 

 ขอบเขตเนื้อหา 
 เนื้อหาในการศึกษาครั้งนี้ประกอบดวยพฤติกรรมการซื้อเนื้อสุกรตราหมูสวัสดี ใน

จังหวัดเชียงใหม โดยใชแนวคิด 6Ws 1H ไดแก ใครอยูในตลาดเปาหมาย ผูบริโภคซื้ออะไร ทําไม
จึงซื้อ ใครมีสวนรวมตัดสินใจซื้อ ซ้ือเมื่อไร ซ้ือที่ไหน ซ้ืออยางไร รวมกับปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดที่มีผลตอผูบริโภค รวมถึงปญหาในการซื้อเนื้อสุกรตราหมูสวัสดี 

 
 ขอบเขตประชากร 
 ประชากรในการศึกษาครั้งนี้ คือ ผูบริโภคที่ซ้ือเนื้อสุกรตราหมูสวัสดีจากรานคาหมู

สวัสดี 4 สาขา ใน จังหวัดเชียงใหม 
  
 ขนาดตัวอยางและวิธีการคัดเลือกตัวอยาง 
 ในการศึกษาครั้งนี้ เนื่องจากผูศึกษาไมทราบจํานวนประชากรที่ซ้ือเนื้อสุกรตราหมู
สวัสดี ใน จังหวัดเชียงใหมที่แนนอน จึงใชจํานวนตัวอยางจํานวน 260 ราย    จากสาขา 4 แหง แหง
ละ 65 ราย โดยใชวิธีการสุมตัวอยางตามสะดวก (Convenience Sampling)  
 
วิธีการศึกษา 

 ขอมูลและแหลงขอมูล 
1)  ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ใชวิธีเก็บรวบรวมขอมูลจากแบบสอบถามจาก

ผูบริโภคที่ซ้ือเนื้อสุกรตราหมูสวัสดี ใน จังหวัดเชียงใหม 
2)  ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) โดยการคนควาขอมูลจากหนังสือบทความ 

ฐานขอมูล และเว็บไซดที่เกี่ยวของ 
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เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา 
เครื่องมือที่ใชในการรวบรวมขอมูลคือแบบสอบถามโดยจะแบงออกเปน 4 สวน

คือ 
สวนที่ 1 ขอมูลทั่วไปเกี่ยวกับผูตอบแบบสอบถาม ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา 

อาชีพ และรายได 
สวนที่ 2 ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอผูบริโภคในการ

ซ้ือเนื้อสุกรตราหมูสวัสดี จังหวัดเชียงใหม 
สวนที่ 3 ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภค ตามแนวคําถาม 6Ws 1H คือใครอยูใน

ตลาดเปาหมาย ผูบริโภคซื้ออะไร ทําไมจึงซื้อ ใครมีสวนรวมตัดสินใจซื้อ ซ้ือเมื่อไร ซ้ือที่ไหน ซ้ือ
อยางไร 

สวนที่ 4 ขอมูลเกี่ยวกับปญหาและขอเสนอแนะของผูบริโภคที่ซ้ือเนื้อสุกรตราหมู
สวัสดี จังหวัดเชียงใหม 

   
การวิเคราะหขอมูลและสถิติท่ีใช 
 ขอมูลที่รวบรวมไดจากแบบสอบถาม จะนํามาวิเคราะหโดยใชสถิติเชิงพรรณนา 
(Descriptive Statistics) ประกอบดวย ความถี่ (Frequency) รอยละ (Percentage) และ คาเฉลี่ย 
(Mean) 
 โดยแบบสอบถามในสวนที่ 1  ไดแกขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามและสวน    
ที่ 2 ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อของผูบริโภควิเคราะหโดยใชคาความถี่ และคารอยละ  สําหรับ
สวนที่ 2  ซ่ึงมีลักษณะเปนแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating Scale)   โดยแตละขอคําถามจะมี
คําตอบใหเลือก 5 ระดับ และมีเกณฑการใหคะแนนและกําหนดคาเฉลี่ยเพื่อทําการวิเคราะหผลแต
ละระดับดังนี้ (ชูศรี วงศรัตนะ, 2546: 75) 

ระดับความสําคัญท่ีมีผลตอการซื้อ                      คะแนน 
       มากที่สุด    5 
       มาก    4 
       นอย    3 
       นอยที่สุด    2 

          ไมมีผล    1 
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การกําหนดชวงของคาเฉลี่ยเพื่อทําการวิเคราะหผลแบงเปน 5 ระดับจากชวง 
คาเฉลี่ย ดังนี ้

     คาเฉลี่ย  4.50 - 5.00  จัดอยูในระดับ      มากที่สุด 
     คาเฉลี่ย  3.50 - 4.49  จัดอยูในระดับ      มาก 
     คาเฉลี่ย  2.50 - 3.49  จัดอยูในระดับ      นอย 
     คาเฉลี่ย  1.50 - 2.49  จัดอยูในระดับ      นอยที่สุด 
     คาเฉลี่ย  1.00 - 1.49  จัดอยูในระดับ      ไมมีผล 

 
สถานที่ในการดําเนินการศึกษาและรวบรวมขอมูล 

ใชสถานที่ในการดําเนินการศึกษาและรวบรวมขอมูล คือคณะบริหารธุรกิจ 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม จังหวัดเชียงใหมและรานหมูสวัสดี จังหวัดเชียงใหม 4 สาขาไดแก 
สาขาทุงโฮเต็ล สาขาตลาดประตูกอม(กาดกอม) สาขาตลาดเทพมงคล(ตลาดชางเคี่ยน) และสาขา
ตลาดแมเหียะ 
 
ระยะเวลาที่ใชในการศึกษา 
 ระยะเวลาที่ใชในการศึกษาตัง้แตเดือนมิถุนายน 2551 - กนัยายน 2551   โดยเก็บขอมลู
กลางเดือนกรกฎาคมถึงกลางเดือนสิงหาคม  2551 

 


