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สารบัญตาราง 

 
ตาราง  หนา 

1 อัตราการเพิ่มขึ้นของยอดขายเทียบตอรายไตรมาสกอนหนา 2 
2 แสดงจํานวนและรอยละ  ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 13 
3 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ 13 
4 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพ 14 
5 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ 14 
6 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับ

การศึกษา 15 
7 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ย

ตอเดือน 15 
8 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามจํานวน

สมาชิกในครอบครัว 16 
9 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามผูที่ทําหนาที่

ซ้ือเนื้อสุกรในครอบครัว 16 
10 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการประกอบ

อาหารรับประทานเอง 17 
11 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการนําเนื้อ

สุกรมาประกอบอาหาร 17 
12 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถี่ใน

การซื้อเนื้อสุกรจากรานหมูสวัสดีเฉลี่ยตอสัปดาห 18 
13 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามชวงเวลาใน

การซื้อเนื้อสุกร 18 
14 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามวนัที่ซ้ือเนื้อ

สุกรมากที่สุด 19 
15 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการซื้อเนื้อ

สุกรจากแหลงจําหนาย 19 
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 สารบัญตาราง  (ตอ) 
  

ตาราง  หนา 
16 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามแหลงที่

ทราบเกี่ยวกับรานหมูสวัสด ี 20 
17 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามมูลคาเนือ้

สุกรที่ซ้ือโดยเฉลี่ยตอคร้ัง 21 
18 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม   จําแนกตามเหตุผลที่ซ้ือ

เนื้อสุกรตราหมูสวัสดี 22 
19 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเนื้อสุกรที่ซ้ือ

เปนประจํา 23 
20 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการประกอบ

อาหารรับประทานเอง และจาํแนกตามเพศ 24 
21 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการนําเนื้อ

สุกรมาประกอบอาหาร  และจําแนกตามเพศ 25 
22 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถี่ใน

การซื้อเนื้อสุกรจากรานหมูสวัสดีโดยเฉลี่ยตอสัปดาห และจําแนกตามเพศ 26 
23 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามชวงเวลาใน

การซื้อเนื้อสุกร และจําแนกตามเพศ 27 
24 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามวนัที่ซ้ือเนื้อ

สุกรมากที่สุด และจําแนกตามเพศ 28 
25 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานที่ซ้ือ

ประจํา  และจาํแนกตามเพศ 29 
26 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามมูลคาเนือ้

สุกรที่ซ้ือโดยเฉลี่ยตอคร้ัง และจําแนกตามเพศ 30 
27 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามผูที่ทําหนาที่

ซ้ือเนื้อสุกรในครอบครัว และจําแนกตามเพศ 31 
28 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเนื้อสุกรที่ซ้ือ

เปนประจํา  และจําแนกตามเพศ 32 
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ตาราง  หนา 

29 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามแหลงที่ทราบ
เกี่ยวกับรานหมูสวัสดี และ จําแนกตามเพศ 34 

30 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการประกอบ
อาหารรับประทานเอง และจาํแนกตามอาชพี 35 

31 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลทีซ้ื่อ
เนื้อสุกรตราหมูสวัสดี  และจําแนกตามเพศ 36 

32 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการประกอบ
อาหารรับประทานเอง และจาํแนกตามอาชพี 37 

33 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถี่ในการ
ซ้ือเนื้อสุกรรานหมูสวัสดีโดยเฉลี่ยตอสัปดาห และจําแนกตามอาชีพ 38 

34 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามชวงเวลาใน
การซื้อเนื้อสุกร และจําแนกตามอาชีพ 39 

35 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามวนัที่ซ้ือเนื้อ
สุกรมากที่สุด และจําแนกตามอาชีพ 40 

36 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานที่ซ้ือ
ประจํา  และจาํแนกตามอาชพี 41 

37 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามมูลคาเนือ้สุกร
ที่ซ้ือโดยเฉลี่ยตอคร้ัง  และจาํแนกตามอาชพี 43 

38 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามผูที่ทําหนาที่
ซ้ือเนื้อสุกรในครอบครัว  และจําแนกตามอาชีพ 44 

39 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเนื้อสุกรที่ซ้ือ
เปนประจํา และจําแนกตามอาชีพ 45 

40 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลทีซ้ื่อ
เนื้อสุกรตราหมูสวัสดี และจาํแนกตามอาชพี 47 

41 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการประกอบ
อาหารรับประทานเอง และจาํแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 49 
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ตาราง  หนา 

42 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการนําเนื้อ
สุกรมาประกอบอาหาร  และจําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดอืน 50 

43 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถี่ในการ
ซ้ือเนื้อสุกรจากรานหมูสวัสดีโดยเฉลี่ยตอสัปดาห และจาํแนกตามรายได
เฉลี่ยตอเดือน 51 

44 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามชวงเวลาใน
การซื้อเนื้อสุกร และจําแนกตามรายไดเฉลีย่ตอเดือน 52 

45 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามวนัที่ซ้ือเนื้อ
สุกรมากที่สุด และจําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 53 

46 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานที่ซ้ือ
ประจํา  และจาํแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 54 

47 แสดงจํานวนและรอยละ  ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามมูลคาเนื้อ
สุกรที่ซ้ือโดยเฉลี่ยตอคร้ัง และจําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 55 

48 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามผูที่ทําหนาที่
ซ้ือเนื้อสุกรในครอบครัว และจําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 56 

49 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการนําเนื้อ
สุกรที่ซ้ือเปนประจํา  และจาํแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 57 

50 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลทีซ้ื่อ
เนื้อสุกรตราหมูสวัสดี และจาํแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 59 

51 แสดงจํานวน  รอยละ คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญที่มีผลในการตัดสนิใจ
ซ้ือเนื้อสุกรตราหมูสวัสดีของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามปจจยัดาน
ผลิตภัณฑ 61 

52 แสดงจํานวน  รอยละ คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญที่มีผลในการตัดสนิใจ
ซ้ือเนื้อสุกรตราหมูสวัสดีของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามปจจยัดาน
ราคา 62 
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 สารบัญตาราง  (ตอ) 
  

ตาราง  หนา 

53 แสดงจํานวน  รอยละ คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญที่มีผลในการตัดสนิใจ
ซ้ือเนื้อสุกรตราหมูสวัสดีของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามปจจยัดาน 
ชองทางการจดัจําหนาย 64 

54 แสดงจํานวน  รอยละ คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญที่มีผลในการตัดสนิใจ
ซ้ือเนื้อสุกรตราหมูสวัสดีของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามปจจยัดาน 
การสงเสริมการตลาด 66 

55 แสดงคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญที่มีผลตอผูบริโภคในการตัดสินใจซื้อ
สุกรตราหมูสวัสดี  จังหวัดเชียงใหม  จําแนกตามปจจัยสวนประสมการตลาด 67 

56 แสดง คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามที่มีตอปจจัย
ดานผลิตภัณฑ  จําแนกตามเพศ 68 

57 แสดง คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามที่มีตอปจจัย
ดานราคา  จําแนกตามเพศ 70 

58 แสดง คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามที่มีตอปจจัย
ดานชองทางการจัดจําหนาย  จําแนกตามเพศ 71 

59 แสดงคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามที่มีตอปจจัยการ
สงเสริมการตลาด  จําแนกตามเพศ 73 

60 แสดงคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามที่มีตอปจจัย
สวนประสมการตลาด  จําแนกตามเพศ 74 

61 แสดงคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามที่มีตอปจจัย
ดานผลิตภัณฑ  จําแนกตามอาชีพ 75 

62 แสดงคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามที่มีตอปจจัย
ดานราคา  จําแนกตามอาชีพ 78 

63 แสดงคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามที่มีตอปจจัย
ดานชองทางการจัดจําหนาย จําแนกตามอาชีพ 80 

64 แสดงคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามที่มีตอปจจัย
ดานการสงเสริมการตลาด จาํแนกตามอาชพี 82 
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65 แสดงคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามที่มีตอปจจัย
สวนประสมการตลาด  จําแนกตามอาชีพ 84 

66 แสดงคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามที่มีตอปจจัย
ดานผลิตภัณฑ  จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 85 

67 แสดงคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามที่มีตอปจจัย
ดานราคา  จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 87 

68 แสดงคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามที่มีตอปจจัย
ดานชองทางการจัดจําหนาย  จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดอืน 89 

69 แสดงคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามที่มีตอปจจัย
ดานการสงเสริมการตลาด  จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดอืน 91 

70 แสดงคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามที่มีตอปจจัย
สวนประสมการตลาด  จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 93 

71 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหาดาน
ผลิตภัณฑ 94 

72 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหาดาน
ราคา 95 

73 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหาดาน
ชองทางการจดัจําหนาย 96 

74 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหาดาน
การสงเสริมการตลาด 97 

75 แสดงสรุปพฤติกรรมในการซื้อเนื้อสุกรตราหมูสวัสดี  จําแนกตามเพศ 102 
76 แสดงสรุปพฤติกรรมในการซื้อเนื้อสุกรตราหมูสวัสดี  ลําดับแรก  จําแนก

ตามอาชีพ 106 
77 แสดงสรุปพฤติกรรมในการซื้อเนื้อสุกรตราหมูสวัสดี  ลําดับแรก  จําแนก

ตามรายไดเฉลีย่ตอเดือน 110 
78 แสดงสรุปขอมูลเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอผูบริโภค

ในการซื้อเนื้อสุกรตราหมูสวัสดี จังหวัดเชียงใหม จําแนกตามรายได 116 
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79 สรุปความสําคัญปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ
เรียงลําดับจากมากไปหานอย 

119 

80 สรุปปญหาที่ผูบริโภคพบในการซื้อเนื้อสุกร เรียงลําดับจากมากไปนอย 121 
 


