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ตางราง  หนา 

1 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามเพศ 15 
2 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามอาย ุ 15 
3 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามการศึกษา

ข้ันสูงสุด 16 
4 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามอาชีพ 17 
5 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามรายไดตอ

เดือน 17 
6 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามซุปเปอร

มารเก็ตหรือรานคาปลีก คาสงสมัยใหมท่ีเคยไป 18 
7 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีใน

การไปซุปเปอรมารเก็ตหรือรานคาปลีก คาสงสมัยใหมท่ีเคยไป 19 
8 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามการใชเวลา

ในการเลือกซ้ือสินคาในแตละคร้ัง 20 
9 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามวันท่ีมักจะ

ไปซ้ือท่ีซุปเปอรมารเก็ตหรือรานคาปลีก คาสงสมัยใหม 20 
10 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามวันธรรมดา

วันท่ีมักจะไปซื้อท่ีซุปเปอรมารเก็ตหรือรานคาปลีกคาสงสมัยใหม 21 
11 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามเหตุผลท่ีไป

ใชบริการที่ซุปเปอรมารเก็ตหรือรานคาปลีก คาสงสมัยใหม 21 
12 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามผูมีอิทธิพล

ตอการตัดสินใจใชบริการซุปเปอรมารเก็ตหรือรานคาปลีกคาสงสมัยใหม 22 
13 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามการรูจัก

สินคาเฮาสแบรนด 22 
14 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามยี่หอสินคา

เฮาสแบรนดท่ีเคยซ้ือ 23 
   



 ฎ 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตางราง  หนา 
15 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามการซ้ือ

สินคาเฮาสแบรนด 24 
16 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีใน

การซ้ือสินคาเฮาสแบรนดประเภทอาหาร ไดแก อาหารกระปอง ผลไม
กระปอง ขาว เสนกวยเต๋ียวอบแหง น้ํามันพืช แยม ไสกรอกและอาหาร
อบแหงตางๆ 25 

17 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีใน
การซ้ือสินคาเฮาสแบรนด ประเภทของขบเค้ียว ไดแก ขาวเกรียบกุง ปอป
คอรน ถ่ัว ลูกเกด เยลล่ี 26 

18 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีใน
การซ้ือสินคาเฮาสแบรนดประเภทเบเกอรร่ี ไดแก เวเฟอร บิสกิต 27 

19 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีใน
การซ้ือสินคาเฮาสแบรนดประเภทเคร่ืองดืม่ท่ีไมผสมแอลกอฮอล ไดแก 
น้ําดื่ม น้ําผลไม 28 

20 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีใน
การซ้ือสินคาเฮาสแบรนดประเภทเคร่ืองใชภายในบาน ไดแก ถุงพลาสติก 
ถุงขยะ แปรง และภาชนะพลาสติก 29 

21 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีใน
การซ้ือสินคาเฮาสแบรนดประเภทเคร่ืองใชในหองน้ําไดแก สบู แชมพู ยา
สีฟน แปรงสีฟน มีดโกนหนวด กระดาษชําระ กระดาษเช็ดหนา น้ํายาดับ
กล่ิน 30 

22 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีใน
การซ้ือสินคาเฮาสแบรนดประเภทผลิตภณัฑทําความสะอาด ไดแก น้าํยา
ลางหองน้ํา น้ํายาลางจาน น้ํายาทําความสะอาดพ้ืนบาน น้าํยาซักผา น้ํายา
ปรับผานุม 31 
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สารบัญตาราง (ตอ) 
 

  หนา 
23 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีใน

การซ้ือสินคาเฮาสแบรนดประเภทเคร่ืองปรุงอาหาร ไดแก เกลือ น้ําปลา 
ซีอ๊ิว น้ําสมสายชู ซอสปรุงรส อ่ืน ๆ 32 

24 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีใน
การซ้ือสินคาเฮาสแบรนดประเภทผลิตภณัฑกําจัดแมลง ไดแก ยากันยุง
ชนิดขด ยาฆาแมลง 33 

25 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามลําดับความ
นิยมกลุมสินคาเฮาสแบรนดจากมากท่ีสุด ถึงนอยท่ีสุด 34 

26 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความพอใจ
ในสินคาเฮาสแบรนดท่ีซ้ือ 35 

27 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามการใชสินคา
เฮาสแบรนด 35 

28 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญท่ีมีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจเลือกซ้ือสินคาเอาสแบรนดของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตาม
ปจจัยดานผลิตภัณฑ 36 

29 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญท่ีมีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจเลือกซ้ือสินคาเอาสแบรนดของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตาม
ปจจัยดานราคา 37 

30 สดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญท่ีมีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจเลือกซ้ือ สินคาเอาสแบรนดของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตาม
ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย         38 

31 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญท่ีมีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจเลือกซ้ือสินคาเอาสแบรนดของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตาม
ปจจัยการสงเสริมการตลาด 39 
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สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตางราง  หนา 
32 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามปญหาดาน

ผลิตภัณฑ 40 
33 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามปญหาดาน

ราคา 40 
34 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามปญหาดาน

ชองทางการจดัจําหนาย 41 
35 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามปญหาดาน

การสงเสริมการตลาด 41 
36 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามราน

ซุปเปอรมารเก็ตหรือรานคาปลีก คาสงสมัยใหมท่ีเคยไป และจําแนกตาม
เพศ 42 

37 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีใน
การไปรานซุปเปอรมารเก็ตหรือรานคาปลีก คาสงสมัยใหมท่ีเคยไป  และ
จําแนกตามเพศ 43 

38 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามการใชเวลา
ในการเลือกซ้ือสินคาในแตละคร้ัง และจําแนกตามเพศ 44 

39 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามวันท่ีมักจะ
ไปซ้ือท่ีซุปเปอรมารเก็ตหรือรานคาปลีก คาสงสมัยใหม และจําแนกตาม
เพศ 45 

40 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามวันธรรมดา
วันท่ีมักจะไปซื้อท่ีซุปเปอรมารเก็ตหรือรานคาปลีก คาสงสมัยใหม  และ
จําแนกตามเพศ 46 

41 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามเหตุผลท่ีไป
ใชบริการที่ซุปเปอรมารเก็ตหรือรานคาปลีก คาสงสมัยใหม  และจําแนก
ตามเพศ 47 

   
 



 ฑ 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตางราง  หนา 
42 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามผูท่ีมี

อิทธิพลในการตัดสินใจไปใชบริการที่ซุปเปอรมารเก็ตหรือรานคาปลีก คา
สงสมัยใหม  และจําแนกตามเพศ 48 

43 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามราน
ซุปเปอรมารเก็ตหรือรานคาปลีก คาสงสมัยใหมท่ีเคยไป และจําแนกตาม
ระดับการศึกษา 49 

44 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีใน
การไปท่ีรานคารานซุปเปอรมารเก็ตหรือรานคาปลีก คาสงสมัยใหมท่ีเคย
ไป และจําแนกตามระดับการศึกษา 50 

45 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามการใชเวลา
ในการเลือกซ้ือสินคาในแตละคร้ัง  และจําแนกตามระดับการศึกษา 51 

46 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามวันท่ีมักจะ
ไปซ้ือท่ีซุปเปอรมารเก็ตหรือรานคาปลีก คาสงสมัยใหม และจําแนกตาม
ระดับการศึกษา 52 

47 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามวันธรรมดา
วันท่ีมักจะไปซื้อท่ีซุปเปอรมารเก็ตหรือรานคาปลีก คาสงสมัยใหม  53 

48 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามเหตุผลท่ีไป
ใชบริการที่ซุปเปอรมารเก็ตหรือรานคาปลีก คาสงสมัยใหม 54 

49 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามผูท่ีมี
อิทธิพลในการตัดสินใจไปใชบริการที่ซุปเปอรมารเก็ตหรือรานคาปลีก คา
สงสมัยใหม  และจําแนกตามระดับการศึกษา 55 

50 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามราน
ซุปเปอรมารเก็ตหรือรานคาปลีก คาสงท่ีเคยไป และจําแนกตามรายได
เฉล่ียตอเดือน 56 

   
   

 



 ฒ 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตางราง  หนา 
51 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีในการ

ไปท่ีรานคารานซุปเปอรมารเก็ตหรือรานคาปลีก คาสงสมัยใหมท่ีเคยไป 
และจําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 58 

52 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามการใชเวลา
ในการเลือกซ้ือสินคาในแตละคร้ัง และจําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 59 

53 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามวันท่ีมักจะ
ไปซ้ือท่ีซุปเปอรมารเก็ตหรือรานคาปลีก คาสงสมัยใหม และจําแนกตาม
และจําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน      60 

54 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามวันธรรมดา
วันท่ีมักจะไปซื้อท่ีซุปเปอรมารเก็ตหรือรานคาปลีกคาสงสมัยใหม  และ
จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดอืน 61 

55 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามเหตุผลท่ีไป
ใชบริการที่ซุปเปอรมารเก็ตหรือรานคาปลีก คาสงสมัยใหม  และจําแนก
ตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 62 

56 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามผูท่ีมี
อิทธิพลในการตัดสินใจไปใชบริการที่ซุปเปอรมารเก็ตหรือรานคาปลีก  
คาสงสมัยใหม  และจําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 63 

57 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามการรูจักสินคา
เฮาสแบรนด  และจําแนกตามเพศ 64 

58 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามยี่หอสินคา
เฮาสแบรนดท่ีเคยซ้ือ และจําแนกตามเพศ 66 

59 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามการซ้ือ
สินคาเฮาสแบรนด และจําแนกตามเพศ  67 

60 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีใน
การซ้ือสินคาเฮาสแบรนดประเภทอาหาร ไดแก อาหารกระปอง ผลไม
กระปอง ขาว เสนกวยเต๋ียวอบแหง น้ํามันพืช แยม ไสกรอกและอาหาร
อบแหงตางๆ และจําแนกตามเพศ 68 



 ณ 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตางราง  หนา 
61 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีใน

การซ้ือสินคาเฮาสแบรนดประเภทของขบเค้ียว ไดแก ขาวเกรียบกุง ปอป
คอรน ถ่ัว ลูกเกด เยลล่ี  และจําแนกตามเพศ 69 

62 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีใน
การซ้ือสินคาเฮาสแบรนดประเภทเกอรร่ี ไดแก เวเฟอร บิสกิต  และ
จําแนกตามเพศ 70 

63 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีใน
การซ้ือสินคาเฮาสแบรนดประเภทเคร่ืองดืม่ท่ีไมผสมแอลกอฮอล ไดแก 
น้ําดื่ม น้ําผลไม และจําแนกตามเพศ 71 

64 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีใน
การซ้ือสินคาเฮาสแบรนดประเภทเคร่ืองใชภายในบาน ไดแก ถุงพลาสติก 
ถุงขยะ แปรง และภาชนะพลาสติก และจําแนกตามเพศ 72 

65 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีใน
การซ้ือสินคาเฮาสแบรนดประเภทเคร่ืองใชในหองน้ําไดแก สบู แชมพู ยา
สีฟน แปรงสีฟน มีดโกนหนวด กระดาษชําระ กระดาษเช็ดหนา น้ํายาดับ
กล่ิน  และจําแนกตามเพศ 73 

66 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีใน
การซ้ือสินคาเฮาสแบรนดประเภทผลิตภณัฑทําความสะอาด ไดแก น้าํยา
ลางหองน้ํา น้ํายาลางจาน น้ํายาทําความสะอาดพ้ืนบาน น้าํยาซักผา น้ํายา
ปรับผานุม และจําแนกตามเพศ 74 

67 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีใน
การซ้ือสินคาเฮาสแบรนดประเภทเคร่ืองปรุงอาหารไดแก เกลือ น้ําปลา 
ซีอ๊ิว น้ําสมสายชู ซอสปรุงรสอ่ืน ๆ  และจําแนกตามเพศ 75 

68 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีใน
การซ้ือสินคาเฮาสแบรนดประเภทผลิตภณัฑกําจัดแมลง ไดแก ยากันยุง
ชนิดขด ยาฆาแมลง  และจําแนกตามเพศ 77 

 



 ด 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตางราง  หนา 
69 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความพอใจ

ในสินคาเฮาสแบรนดท่ีซ้ือ  และจําแนกตามเพศ 78 
70 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามการใชสินคา

เฮาสแบรนด  และจําแนกตามเพศ 79 
71 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามการรูจัก

สินคาเฮาสแบรนด และจําแนกตามระดับการศึกษา 80 
72 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามยี่หอสินคา

เฮาสแบรนดท่ีเคยซ้ือ  และจําแนกตามระดับการศึกษา 82 
73 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามการซ้ือสินคา

เฮาสแบรนด   และจําแนกตามระดับการศึกษา 84 
74 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีใน

การซ้ือสินคาเฮาสแบรนดประเภทอาหาร ไดแก อาหารกระปอง ผลไม
กระปอง ขาว เสนกวยเต๋ียวอบแหง น้ํามันพืช แยม ไสกรอกและอาหาร
อบแหงตางๆ และจําแนกตามระดับการศึกษา 85 

75 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีใน
การซ้ือสินคาเฮาสแบรนดประเภทของขบเค้ียว ไดแก ขาวเกรียบกุง ปอป
คอรน ถ่ัว ลูกเกด เยลล่ี  และจําแนกตามระดับการศึกษา 86 

76 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีใน
การซ้ือสินคาเฮาสแบรนดประเภทเกอรร่ี ไดแก เวเฟอร บิสกิต  จําแนก
ตามระดับการศึกษา 87 

77 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีใน
การซ้ือสินคาเฮาสแบรนดประเภทเคร่ืองดืม่ท่ีไมผสมแอลกอฮอล ไดแก 
น้ําดื่ม น้ําผลไม  จําแนกตามระดับการศึกษา 88 

78 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีใน
การซ้ือสินคาเฮาสแบรนดประเภทเคร่ืองใชภายในบาน ไดแก ถุงพลาสตกิ 
ถุงขยะ แปรง และภาชนะพลาสติก จําแนกตามระดับการศึกษา 90 

 



 ต 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตางราง  หนา 
79 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีใน

การซ้ือสินคาเฮาสแบรนดประเภทเคร่ืองใชในหองน้ําไดแก สบู แชมพู ยา
สีฟน แปรงสีฟน มีดโกนหนวด กระดาษชําระ กระดาษเช็ดหนา น้ํายาดับ
กล่ิน  จําแนกตามระดับการศึกษา 92 

80 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีใน
การซ้ือสินคาเฮาสแบรนดประเภทผลิตภณัฑทําความสะอาด ไดแก น้าํยา
ลางหองน้ํา น้ํายาลางจาน น้ํายาทําความสะอาดพ้ืนบาน น้าํยาซักผา น้ํายา
ปรับผานุม  จําแนกตามระดับการศึกษา 93 

81 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีใน
การซ้ือสินคาเฮาสแบรนดประเภทเคร่ืองปรุงอาหาร ไดแก เกลือ น้ําปลา 
ซีอ๊ิว น้ําสมสายชู ซอสปรุงรส อ่ืน ๆ  จําแนกตามระดับการศึกษา 94 

82 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีใน
การซ้ือสินคาเฮาสแบรนดประเภทผลิตภณัฑกําจัดแมลง ไดแก ยากันยุง
ชนิดขด ยาฆาแมลง จําแนกตามระดับการศึกษา 96 

83 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความพอใจ
ในสินคาเฮาสแบรนดท่ีซ้ือ  จําแนกตามระดับการศึกษา 97 

84 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามการใช
สินคาเฮาสแบรนด จําแนกตามระดับการศึกษา 98 

85 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามการรูจักสินคา
เฮาสแบรนด  และจําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 99 

86 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามยี่หอสินคา
เฮาสแบรนดท่ีเคยซ้ือ และจําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 101 

87 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามการซ้ือสินคา
เฮาสแบรนด  และจําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 103 

   

 
 



 ถ 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตางราง  หนา 
88 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีใน

การซ้ือสินคาเฮาสแบรนดประเภทอาหาร ไดแก อาหารกระปอง ผลไม
กระปอง ขาว เสนกวยเต๋ียวอบแหง น้ํามันพืช แยม ไสกรอกและอาหาร
อบแหงตางๆ จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดอืน 104 

89 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีใน
การซ้ือสินคาเฮาสแบรนดประเภทของขบเค้ียว ไดแก ขาวเกรียบกุง ปอป
คอรน ถ่ัว ลูกเกด เยลล่ี  จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 106 

90 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีใน
การซ้ือสินคาเฮาสแบรนดประเภทเกอรร่ี ไดแก เวเฟอร บิสกิต  จําแนก
ตามรายไดเฉล่ียตอเดือน  จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 108 

91 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีใน
การซ้ือสินคาเฮาสแบรนดประเภทเคร่ืองดืม่ท่ีไมผสมแอลกอฮอล ไดแก 
น้ําดื่ม น้ําผลไม จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 109 

92 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีใน
การซ้ือสินคาเฮาสแบรนดประเภทเคร่ืองใชภายในบาน ไดแก ถุงพลาสติก 
ถุงขยะ แปรง และภาชนะพลาสติก  จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 111 

93 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีใน
การซ้ือสินคาเฮาสแบรนดประเภทเคร่ืองใชในหองน้ําไดแก สบู แชมพู ยา
สีฟน แปรงสีฟน มีดโกนหนวด กระดาษชําระ กระดาษเช็ดหนา น้ํายาดับ
กล่ิน จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือนและจําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 113 

94 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีใน
การซ้ือสินคาเฮาสแบรนดประเภทผลิตภณัฑทําความสะอาด ไดแก น้าํยา
ลางหองน้ํา น้ํายาลางจาน น้ํายาทําความสะอาดพ้ืนบาน น้าํยาซักผา น้ํายา
ปรับผานุม และจําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 115 

95 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีใน
การซ้ือสินคาเฮาสแบรนดประเภทเคร่ืองปรุงอาหาร ไดแก เกลือ น้ําปลา 
ซีอ๊ิว น้ําสมสายชู ซอสปรุงรส อ่ืน ๆ และจําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 117 



 ท 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตางราง  หนา 
96 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีใน

การซ้ือสินคาเฮาสแบรนดประเภทผลิตภณัฑกําจัดแมลง ไดแก ยากันยุง
ชนิดขด ยาฆาแมลง และจําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 119 

97 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความพอใจ
ในสินคาเฮาสแบรนดท่ีซ้ือ และจําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 121 

98 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามการใช
สินคาเฮาสแบรนดและจําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 122 

99 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคา
เฮาสแบรนดของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดานผลิตภณัฑ  จําแนกตาม
เพศ 123 

101 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคา
เฮาสแบรนดของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดานราคา  จําแนกตามเพศ 124 

102 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคา
เฮาสแบรนดของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย  
จําแนกตามเพศ 125 

103 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคา
เฮาสแบรนดของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 
จําแนกตามเพศ 126 

104 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคา
เฮาสแบรนดของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดานผลิตภณัฑ  จําแนกตาม
ระดับการศึกษา 127 

105 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคา
เฮาสแบรนดของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดานราคา  จําแนกตามระดับ
การศึกษา 129 

   

 
 



 ธ 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตางราง  หนา 
106 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคา

เฮาสแบรนดของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย  
จําแนกตามระดับการศึกษา 130 

107 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคาเฮาส
แบรนดของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดานการสงเสริมการตลาด  
จําแนกตามระดับการศึกษา 131 

108 
 

แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคา
เฮาสแบรนดของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดานผลิตภณัฑ  จําแนกตาม
รายไดเฉล่ียตอเดือน 133 

109 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคา
เฮาสแบรนด ของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดานราคา  จําแนกตาม
รายไดเฉล่ียตอเดือน 135 

110 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคา
เฮาสแบรนดของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย  
จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดอืน 136 

111 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคา
เฮาสแบรนดของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดานการสงเสริมการตลาด  
จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดอืน 138 

112 แสดง จํานวน รอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความพอใจใน
สินคาเฮาส แบรนดท่ีซ้ือ  จําแนกตามรานซุปเปอรมารเก็ตหรือรานคาปลีก 
คาสงสมัยใหมท่ีเคยไป 140 

113 แสดง จํานวน รอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามการใชสินคา
เฮาสแบรนด และจําแนกตามรานซุปเปอรมารเก็ตหรือรานคาปลีก คาสง
สมัยใหมท่ีเคยไป 141 

   
 
 



 น 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตางราง  หนา 
114 แสดง จํานวน รอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามยี่หอท่ีซ้ือ

สินคาเอาสแบรนดท่ีเคยซ้ือ  และจําแนกตามรานซุปเปอรมารเก็ตหรือ
รานคาปลีก คาสงสมัยใหมท่ีเคยไป 142 

115 แสดง จํานวน รอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความพอใจใน
สินคาเฮาสแบรนด ท่ีเคยซ้ือ  และจําแนกตามการจะใชสินคาเฮาสแบรนด
ตอไป 143 

116 แสดงปจจยัยอย 10 ลําดับแรกท่ีผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญ 151 
117 แสดงปญหา 10 ลําดับแรกท่ีผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญ 152 

 
 
 


