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ความเปนมาและความสําคญัของปญหา 

 

ภาวะวิกฤติทางส่ิงแวดลอมท่ีเกิดข้ึนในปจจุบันไดกลายเปนเร่ืองท่ีคนท่ัวโลกกําลังให
ความสําคัญอยางยิ่ง  คุณภาพส่ิงแวดลอมและทรัพยากรธรรมชาติท่ีเส่ือมโทรมลงอยางรวดเร็ว เชน 
ภาวะโลกรอน มลพิษในอากาศ น้ําเสีย ขยะ เปนตน ซ่ึงสงผลกระทบท้ังทางตรงและทางออมตอ
คุณภาพชีวิตของคนในสังคมและไดกลายเปนตนทุนการผลิตและการบริโภคในอนาคต  อันเปนส่ิง
กระตุนใหทุกฝายรวมมือกัน เพื่อความอยูรอดของโลกและของมนุษยชาติ ดวยเหตุนี้การอนุรักษ
ส่ิงแวดลอมจึงมิไดเปนเพียงกระแส แตเปนแนวโนมใหมท่ีสําคัญท่ีทุกคนในสังคมตองปรับตัว จาก
การประมาณการคาดวาในอนาคต    ผลกระทบจากสภาวะโลกรอนจะกดดันใหมนุษยแตละคนตอง
ลดการใชทรัพยากรที่เปนภัยตอส่ิงแวดลอมลงถึง 60 - 85% ซ่ึงหมายความวาวิถีชีวิตของเราจะ
เปล่ียนแปลงไปอยางส้ินเชิง และความเปล่ียนแปลงนี้เองท่ีนํามาสูยุคการตลาดเพ่ือส่ิงแวดลอม หรือ 
Green Marketing (Marketeer, 2551:  ออนไลน)  

ผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอม ถือเปนกลยุทธหลักของการตลาดเพื่อส่ิงแวดลอมในการ
เสนอคุณคาของสินคาท่ีมีสวนประสมผลิตภัณฑท่ีมีสวนในการอนุรักษส่ิงแวดลอม โดยถูกวาง
ตําแหนงใหเปนผลิตภัณฑท่ีสรางผลกระทบตอส่ิงแวดลอมนอยกวาผลิตภัณฑประเภทเดียวกัน เพื่อ
เพิ่มทางเลือกและสามารถตอบสนองความเปล่ียนแปลงของวิถีชีวิตของผูบริโภคในปจจุบันสําหรับ
ผูท่ีตองการมีสวนรวมในการอนุรักษส่ิงแวดลอม โดยผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอมมีมูลคาตลาด
ประมาณ 209,000 ลานเหรียญสหรัฐ (Sustainablebrands08, 2551:  ออนไลน) อันเนื่องมาจากแรง
ผลักของการเพิ่มสูงข้ึนของตนทุนพลังงาน การตระหนักถึงปญหาโลกรอน การขาดแคลนน้ํา 
ปญหาดานสุขภาพ และปจจัยทางเศรษฐกิจ อันสงผลใหผูบริโภคใตรตรองประโยชนของสินคาและ
บริการที่ตนเองควรบริโภคมากข้ึน โดยหวังวาจะสามารถเปนสวนหนึ่งท่ีจะทําใหลูกหลานของตนมี
ชีวิตภายใตสภาพแวดลอมท่ีดีข้ึน  

กรุงเทพมหานครเปนมหานครที่ มี ช่ือเสียงของโลกดานการทองเท่ียว  แตใน
ขณะเดียวกันก็กําลังประสบปญหาส่ิงแวดลอมท่ีเปนพิษเพราะเปนเมืองขนาดใหญท่ีมียาน
อุตสาหกรรมอยูรายรอบเชน นิคมอุตสาหกรรมบางปูจังหวัดสมุทรปราการ โรงงานอุตสาหกรรม
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อาหารทะเลและอุตสาหกรรมตอเนื่องจังหวัดสมุทรสาคร และนิคมอุตสาหกรรมแหลมฉบังจังหวัด 
ชลบุรี เปนตน และมีประชากรท่ีอพยพเขามาอาศัยและทํางานกันอยางหนาแนน สงผลให
กรุงเทพมหานครเปนจังหวัดท่ีผูบริโภคไดรับผลกระทบจากปญหาส่ิงแวดลอมคอนขางมากกวา
จังหวัดอ่ืน ผูบริโภคในกรุงเทพมหานครจึงอาจตระหนักถึงความจําเปนท่ีจะมีสวนรวมในการ
อนุรักษส่ิงแวดลอม  เพื่อคุณภาพชีวิตท่ีดีข้ึนของชนรุนตอไป ซ่ึงหมายถึง ประชากรที่เปนวัยรุน จาก
การศึกษารูปแบบการดําเนินชีวิตและพฤติกรรมการบริโภคผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอมของวัยรุนใน
กรุงเทพมหานครพบวา วัยรุนในกรุงเทพมหานครเปนกลุมซ่ึงมีระดับความสนใจและความคิดเห็น
ดานส่ิงแวดลอมในระดับสูง เพราะเติบโตมาจากยุคท่ีคนเร่ิมหันมาสนใจ เอาใจใส และให
ความสําคัญดานส่ิงแวดลอม อีกท้ังเปนกลุมผูบริโภคท่ีคิดวาการบริโภคผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอม
เปนพฤติกรรมหรือการกระทําอยางหนึ่ง ท่ีสามารถตอบสนองตอรูปแบบการดําเนินชีวิตของพวก
เขาได (ขวัญใจ เกียรติศักดิ์สาคร, 2541:  76-80) ดังนั้นกลุมผูบริโภควัยรุนจึงถือวาเปนกลุมท่ีมีความ
สนใจและมีความตระหนักตอส่ิงแวดลอมเปนอยางดีและมีแนวโนมท่ีจะมีสวนรวมในการใช
ผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอมมากข้ึนในอนาคต  

ดังนั้น ผูวิจัยจึงมีความสนใจศึกษาทัศนคติตอผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอม เนื่องจากหาก
พบทัศนคติท่ีดีตอผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอมของผูบริโภค ยอมแสดงวาผูบริโภคอาจมีแนวโนม
พฤติกรรมการมีสวนรวมในการบริโภคผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอม โดยสนใจศึกษากลุมผูบริโภค
วัยรุนในกรุงเทพมหานคร ซ่ึงเปนกลุมท่ีมีความสําคัญท้ังทางดานการตลาดเพราะเปนกําลังซ้ือใน
อนาคต และดานสังคมเพราะเปนกําลังสําคัญในการพัฒนาประเทศ 

การศึกษาผูบริโภคกลุมนี้จะทําใหทราบถึงแนวโนมในอนาคตวาจะเปนอยางไร ซ่ึงจะ
เปนผลดีในหลายดาน กลาวคือ ผูบริโภคเองจะไดรับประโยชนจากการบริโภคสินคาและบริการที่มี
ความคุมคาตอตนเองและส่ิงแวดลอมมากข้ึน ธุรกิจก็จะเพิ่มโอกาสทางการตลาดมากข้ึน 
ประเทศชาติก็จะมีช่ือเสียงดานการอนุรักษส่ิงแวดลอม และท่ีสําคัญท่ีสุดคือการสรางการพัฒนาท่ี
ยั่งยืน (Sustainable Development) แกคนในรุนตอไปในอนาคต  

 

วัตถุประสงคของการศึกษา 

1. เพื่ อ ศึกษาทัศนคติของผูบ ริโภควัย รุนตอผลิตภัณฑ เพื่ อ ส่ิ งแวดลอมใน
กรุงเทพมหานคร ซ่ึงประกอบดวย ความเช่ือเกี่ยวกับผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอม ความรูสึกท่ีมีตอ
สวนประสมทางการตลาดของผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอม รวมถึงแนวโนมพฤติกรรมการมีสวนรวม
ในการบริโภคผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอม 



 3 

2. เพื่อทราบความสัมพันธของความรูสึกของผูบริโภควัยรุนท่ีมีตอสวนประสมทาง
การตลาดของผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอม กับแนวโนมพฤติกรรมการมีสวนรวมในการบริโภค
ผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอม 

 

ประโยชนท่ีไดรับจากการศึกษา 

1. ทราบทัศนคติของผูบริโภควัยรุนตอผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอมในกรุงเทพมหานคร
และทราบความสัมพันธของความรูสึกของผูบริโภควัยรุนตอสวนประสมการตลาดของผลิตภัณฑ
เพื่อส่ิงแวดลอม กับแนวโนมพฤติกรรมการมีสวนรวมในการบริโภคผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอม 

2. สามารถนําขอมูลไปใชเปนแนวทางในการเสนอแนะกลยุทธสวนประสม
การตลาดของธุรกิจจําหนายผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอม 

 

นิยามศัพทท่ีใชในการศึกษา 

ทัศนคติ หมายถึง ความพรอมท่ีแสดงปฎิกิริยาตอบสนองในทางท่ีสนับสนุนหรือ
ตอตานตอส่ิงใดส่ิงหนึ่ง ประกอบดวยความเช่ือ ความรู สึกและแนวโนมพฤติกรรมท่ีมีตอ
คุณลักษณะตางๆของผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอม แบงเปน 4 ดาน ไดแก ดานผลิตภัณฑ ดานราคา 
ดานการจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด 

ผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอม หมายถึง สินคาหรือบริการที่ใชวัตถุดิบ ผานกระบวนการ
ผลิต และจัดจําหนายท่ีมีผลกระทบตอส่ิงแวดลอมนอยกวาเม่ือนํามาเปรียบเทียบกับผลิตภัณฑท่ีทํา
หนาท่ีอยางเดียวกันตามท่ีกลาวอางโดยผูผลิตเอง โดยศึกษาผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอมประเภทสินคา
อุปโภคบริโภคท่ีไมคงทน (Non-durable Consumer Product) เพราะสินคาดังกลาวเปนสินคาท่ี
ผูบริโภคสวนใหญมีความจําเปนตองใชในชีวิตประจําวัน ผูบริโภคมีความคุนเคยกับยี่หอสินคา มี
การซ้ือซํ้าๆ ซ้ือประจํา ซ้ือบอย ดังนั้นจึงคอนขางสงผลกระทบตอผูบริโภคในวงกวาง  
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ผลิตภัณฑฉลากเขียว หมายถึง ผลิตภัณฑท่ีไดรับฉลากสัญลักษณฉลากเขียว ออกโดย
สถาบันเพื่อส่ิงแวดลอมไทย 

ผูบริโภควัยรุน หมายถึง ผูบริโภคท่ีมีอายุระหวาง 13-24 ป ท่ีอาศัยอยูใกรุงเทพมหานคร  
ท่ีรูจักและเคยใชผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอม 
 


