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ตารางท่ี                 หนา 

1 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ                19
2 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ              20
3 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการศึกษา               21
4 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดหลักตอเดือน        22
5 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามงานอดิเรก               23
6 แสดงคาเฉล่ีย และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (SD) ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม

ระดับความรูจัก และ/หรือเคยใชผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอม             24
7 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามแหลงขอมูลท่ีทําใหรูจัก

ผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอม                   26
8 แสดงคาเฉล่ีย และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (SD) ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม

ความเช่ือเกี่ยวกับผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอม                                   27
9 แสดงคาเฉล่ีย และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (SD) ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม

ความรูสึกท่ีมีตอสวนประสมการตลาดของผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอม ดานผลิตภัณฑ 29
10 แสดงคาเฉล่ีย และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (SD) ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม

ความรูสึกท่ีมีตอสวนประสมการตลาดของผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอม ดานราคา 30
11 แสดงคาเฉล่ีย และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (SD) ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม

ความรูสึกท่ีมีตอสวนประสมการตลาดของผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอม ดานชองทาง
จําหนาย                  31

12 แสดงคาเฉล่ีย และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (SD) ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม
ความรูสึกท่ีมีตอสวนประสมการตลาดของผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอมดานสงเสริม
การตลาด 32

13 แสดงสรุปการจัดอันดับประเด็นยอยท่ีผูตอบแบบสอบถามมีความรูสึกตอสวนประสม
การตลาดของผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอม 33

14 แสดงสรุปการจัดอันดับความรูสึกท่ีมีตอสวนประสมการตลาดของผลิตภัณฑเพื่อ
ส่ิงแวดลอม 34
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สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตารางท่ี                  หนา 
15 แสดงคาเฉล่ีย และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (SD) ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม

แนวโนมพฤติกรรมการมีสวนรวมในการบริโภคผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอม 35
16 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลท่ีซ้ือผลิตภัณฑ   

เพื่อส่ิงแวดลอม 36
17 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความต้ังใจซ้ือผลิตภัณฑ   

เพื่อส่ิงแวดลอม 39
18 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลท่ีไมแนใจหรือ   

ไมซ้ือผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอม   40
19 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความยินดีท่ีจะแนะนํา   

ใหผูอ่ืนรูจักและซ้ือผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอม 41

20 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลท่ีไมแนใจท่ีจะ 
แนะนําใหผูอ่ืนรูจักและซ้ือผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอม 42

21 จํานวนของขอคิดเห็นและขอเสนอแนะของผูตอบแบบสอบถาม 43

22 แสดงคาสัมประสิทธสหสัมพันธแบบเพียรของความรูสึกและแนวโนมพฤติกรรมของ
ผลิตภัณฑไบโอดีเซล     44

23 แสดงคาสัมประสิทธสหสัมพันธแบบเพียรสันของความรูสึกและแนวโนมพฤติกรรม
ของผลิตภัณฑจากขยะรีไซเคิล 45

24 แสดงคาสัมประสิทธสหสัมพันธแบบเพียรสันของความรูสึกและแนวโนมพฤติกรรม
ของผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอมท่ีมีสัญลักษณรับรองจากองคกรท่ีนาเช่ือถือ    46

25 แสดงคาสัมประสิทธสหสัมพันธแบบเพียรสันของความรูสึกและแนวโนมพฤติกรรม
ของการใชถุงผาใสของเพื่อชวยเสริมภาพลักษณ 47

26 แสดงคาสัมประสิทธสหสัมพันธแบบเพียรสันของความรูสึกและแนวโนมพฤติกรรม
ของการใชผลิตภัณฑหลอดไฟประหยัดพลังงาน 48

27 แสดงคาสัมประสิทธสหสัมพันธแบบเพียรสันของความรูสึกและแนวโนมพฤติกรรม
ของการใชผลิตภัณฑกระดาษรีไซเคิล 49

28 แสดงคาสัมประสิทธสหสัมพันธแบบเพียรสันของความรูสึกและแนวโนมพฤติกรรม
ของการใชและการหาซ้ือผลิตภัณฑท่ีมีสัญลักษณฉลากเขียว 50
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ตารางท่ี                  หนา 

29 แสดงคาสัมประสิทธสหสัมพันธแบบเพียรสันของความรูสึกและแนวโนม
พฤติกรรมของการใชและการหาซ้ือเคร่ืองสําอางท่ีทําจากวัตถุดิบธรรมชาติ 51

30 แสดงคาสัมประสิทธสหสัมพันธแบบเพียรสันของความรูสึกและแนวโนม
พฤติกรรมของการใชบริการรานคาท่ีจําหนายอาหารออรแกนิค 52

31 แสดงคาสัมประสิทธสหสัมพันธแบบเพียรสันของความรูสึกและแนวโนม
พฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑจากองคกรท่ีทําการโฆษณาประชาสัมพันธให
ประชาชนหันมาใหความสําคัญกับการแกไขปญหาส่ิงแวดลอมกับเร่ืองภาพลักษณ
ขององคกรท่ีเปนมิตรตอส่ิงแวดลอม 53

32 แสดงคาสัมประสิทธสหสัมพันธแบบเพียรสันของความรูสึกและแนวโนม
พฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอมจากองคกรท่ีมีภาพลักษณท่ีเปนมิตรตอ
ส่ิงแวดลอม 54

33 แสดงสรุปการจัดอันดับความสัมพันธระหวางความรูสึกท่ีมีตอสวนประสม
การตลาด กับแนวโนมพฤติกรรมการมีสวนรวมในการบริโภคผลิตภัณฑเพื่อ
ส่ิงแวดลอม   55

 


