
 ซ 

สารบาญ 
         หนา 

กิตติกรรมประกาศ ค 
บทคัดยอภาษาไทย ง 
บทคัดยอภาษาอังกฤษ ฉ 
สารบาญตาราง ญ 
บทท่ี 1 บทนํา 1 
              หลักการและเหตุผล 1 
              วัตถุประสงคของการศึกษา 2 
              ประโยชนที่ไดรับจากการศึกษา 3 
              นิยามศัพทที่ใชในการศึกษา 3 
บทท่ี 2 ทฤษฎี แนวคิด และวรรณกรรมที่เก่ียวของ                4 
             ทฤษฎีและแนวคิดที่เกี่ยวของ                4 
             วรรณกรรมที่เกี่ยวของ 6 
บทท่ี 3 ระเบียบวิธีการศึกษา 7 

ขอบเขตการศึกษา 7 
วิธีการศึกษาและการเก็บรวบรวมขอมูล 7 
เครื่องมือที่ใชในการศึกษา 8 
การวิเคราะหขอมูลและสถิติที่ใช 8 
สถานที่ที่ใชในการดําเนินการศึกษา 9 
ระยะเวลาในการศึกษา 9 

บทท่ี 4 ผลการศึกษา 10 
สวนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 11 
สวนที่ 2 พฤติกรรมการซื้อและปจจัยทีม่ีผลตอการตัดสินใจซื้อเสื้อผา

สําเร็จรูปจากผาฝาย 
14 

สวนที่ 3 ปจจัยที่มีผลตอการตัดสนิใจซื้อเสื้อผาสําเร็จรูปจากผาฝาย 46 
สวนที่ 4 ปญหาและขอเสนอแนะในการซื้อเสื้อผาสําเร็จรูปจากผาฝาย 99 
  



 ฌ 

สารบาญ (ตอ)  

 หนา 
บทท่ี 5 สรุปผลการศึกษา อภิปรายผล ขอคนพบ และขอเสนอแนะ                      103 

สรุปผลการศึกษา 103 
อภิปรายผล 113 
ขอคนพบ 115 
ขอเสนอแนะ 116 

บรรณานุกรม 118 
ภาคผนวก 119 
ประวัติผูเขียน 126 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 



 ญ 

สารบาญตาราง 
ตาราง  หนา 

1 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 11 
2 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอายุ 11 
3 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพ 12 
4 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา 12 
5 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพหลัก 13 
6 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 13 
7 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความสําคัญในการ

ตัดสินใจซื้อเสือ้ผาสําเร็จรูปจากผาฝาย 
14 

8 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตผุลในการตัดสินใจ
ซ้ือ 

15 

9 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทของเสื้อผา
สําเร็จรูปจากผาฝาย 

15 

10 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการเลือกสียอม 16 
11 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามลักษณะการทอลาย 16 
12 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถี่ที่ซ้ือเสื้อผา

สําเร็จรูปจากผาฝายโดยเฉลี่ย 
17 

13 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามมูลคาเฉลี่ยในการซื้อ
เสื้อผาสําเร็จรูปจากผาฝายในการทองเที่ยวแตละครั้ง 

17 

14 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามบุคคลที่มีอิทธิพลใน
การตัดสินใจซือ้เสื้อผาสําเร็จรูปจากผาฝาย 

18 

15 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามขาวสารขอมูลเกี่ยวกับ
รานจําหนายเสื้อผาสําเร็จรูปจากผาฝาย 

19 

16 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานที่เลือกซื้อเสื้อผา
สําเร็จรูปจากผาฝาย 

20 

17 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  เกี่ยวกับความสําคัญในการ
ตัดสินใจซื้อเสือ้ผาสําเร็จรูปจากผาฝาย จําแนกตามเพศ 

21 



 ฎ 

สารบาญตาราง (ตอ) 
ตาราง  หนา 

18 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  เกี่ยวกับเหตุผลในการตัดสินใจซื้อ
เสื้อผาสําเร็จรูปจากผาฝาย จาํแนกตามเพศ 

22 

19 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  เกี่ยวกับประเภทของเสื้อผา
สําเร็จรูปจากผาฝาย จําแนกตามเพศ 

23 

20 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  เกี่ยวกับสีทีใ่ชยอม จําแนกตามเพศ 24 
21 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  เกี่ยวกับลักษณะการทอ จาํแนก

ตามเพศ 
24 

22 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  เกี่ยวกับขาวสารขอมูลเกี่ยวกับราน
จําหนายเสื้อผาสําเร็จรูปจากผาฝาย จําแนกตามเพศ 

25 

23 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  เกี่ยวกับสถานที่เลือกซื้อเสื้อผา
สําเร็จรูปจากผาฝาย จําแนกตามเพศ 

26 

24 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  เกี่ยวกับความสําคัญในการ
ตัดสินใจซื้อเสือ้ผาสําเร็จรูปจากผาฝาย จําแนกตามอาย ุ

27 

25 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  เกี่ยวกับเหตุผลในการตัดสินใจซื้อ
เสื้อผาสําเร็จรูปจากผาฝาย จําแนกตามอายุ 

 

28 

26 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  เกี่ยวกับประเภทของเสื้อผา
สําเร็จรูปจาก ผาฝาย จําแนกตามอาย ุ

29 

27 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับสีที่ใชยอม จําแนกตามอาย ุ 30 
28 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม เกี่ยวกับลักษณะการทอ จาํแนกตาม

อายุ 
31 

29 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม เกี่ยวกับขาวสารขอมูลเกี่ยวกับราน
จําหนายเสื้อผาสําเร็จรูปจากผาฝาย จําแนกตามอาย ุ

32 

30 จาํนวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม เกี่ยวกับสถานที่จําหนายเสือ้ผา
สําเร็จรูปจากผาฝาย จําแนกตามอาย ุ

34 

 



 ฏ 

สารบาญตาราง (ตอ) 
ตาราง  หนา 

31 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม   เกี่ยวกับความสําคัญในการ
ตัดสินใจซื้อเสื้อผาสําเร็จรูปจากผาฝาย จําแนกตามรายได 

36 

32 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  เกี่ยวกับเหตุผลในการตัดสินใจซื้อ
เสื้อผาสําเร็จรูปจากผาฝาย จาํแนกตามรายได 

38 

33 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  เกี่ยวกับประเภทของเสื้อผา
สําเร็จรูปจากผาฝาย จําแนกตามรายได 

39 

34 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับสีที่ใชยอม จําแนกตาม
รายได 

40 

35 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับลักษณะการทอ จําแนกตาม
รายได 

41 

36 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับขาวสารขอมูลเกี่ยวกับราน
จําหนายเสื้อผาสําเร็จรูปจากผาฝาย จําแนกตามรายได 

42 

37 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับสถานที่จําหนายเสือ้ผา
สําเร็จรูปจากผาฝาย จําแนกตามรายได 

44 

38 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของแตละปจจัย ที่มีผลตอการตัดสินใจซือ้เสื้อผา
สําเร็จรูปจากผาฝาย 

46 

39 จํานวนรอยละและคาเฉลี่ยของระดับความสําคัญ จําแนกตามปจจัยดาน
ผลิตภัณฑที่มผีลตอการตัดสินใจซื้อเสื้อผาสําเร็จรูปจากผาฝาย 

47 

40 จํานวนรอยละและคาเฉลี่ยของระดับความสําคัญ จําแนกตามปจจัยดานราคาที่มี
ผลตอการตัดสินใจซื้อเสื้อผาสําเร็จรูปจากผาฝาย 

48 

41 จํานวนรอยละและคาเฉลี่ยของระดับความสําคัญ จําแนกตามปจจัยดานการจัด
จําหนายที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อเสื้อผาสําเร็จรูปจากผาฝาย 

49 

42 จํานวนรอยละและคาเฉลี่ยของระดับความสําคัญ จําแนกตามปจจัยดานการ
สงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อเสื้อผาสําเร็จรูปจากผาฝาย 

50 

43 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยดานผลิตภัณฑทีม่ีผลตอการตัดสินใจ
ซ้ือเสื้อผาสําเร็จรูปจากผาฝาย ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 

52 



 ฐ 

สารบาญตาราง (ตอ) 
ตาราง  หนา 

44 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ
เสื้อผาสําเร็จรูปจากผาฝาย ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 

53 

45 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยดานการจัดจําหนายที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อเสือ้ผาสําเร็จรูปจากผาฝาย ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม
เพศ 

54 

46 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อเสือ้ผาสําเร็จรูปจากผาฝาย ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม
เพศ 

56 

47 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยดานผลิตภัณฑทีม่ีผลตอการตัดสินใจ
ซ้ือเสื้อผาสําเร็จรูปจากผาฝาย ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ

58 

48 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของ ปจจัยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ
เสื้อผาสําเร็จรูปจากผาฝาย ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ

60 

49 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยดานการจัดจําหนายที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อเสือ้ผาสําเร็จรูปจากผาฝาย ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม
อายุ 

62 

50 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อเสือ้ผาสําเร็จรูปจากผาฝาย ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม
อายุ 

65 

51 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยดานผลิตภัณฑทีม่ีผลตอการตัดสินใจ
ซ้ือเสื้อผาสําเร็จรูปจากผาฝาย ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดบั
การศึกษา 

68 

52 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของ ปจจัยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ
เสื้อผาสําเร็จรูปจากผาฝาย ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา 

70 

53 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของ ปจจัยดานการจัดจําหนายที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อเสือ้ผาสําเร็จรูปจากผาฝาย ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม
ระดับการศึกษา 

72 



 ฑ 

สารบาญตาราง (ตอ) 
ตาราง  หนา 

54 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของ ปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอ
การตัดสินใจซือ้เสื้อผาสําเร็จรูปจากผาฝาย ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนก
ตามระดับการศึกษา 

75 

55 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของ ปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการตัดสินใจ
ซ้ือเสื้อผาสําเร็จรูปจากผาฝาย ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชพี 

78 

56 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของ ปจจัยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ
เสื้อผาสําเร็จรูปจากผาฝาย ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ 

81 

57 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของ ปจจัยดานการจัดจําหนายที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อเสือ้ผาสําเร็จรูปจากผาฝาย ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม
อาชีพ 

82 

58 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของ ปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอ 
การตัดสินใจซือ้เสื้อผาสําเร็จรูปจากผาฝาย ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนก
ตามอาชีพ 

85 

59 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยดานผลิตภัณฑทีม่ีผลตอการตัดสินใจ
ซ้ือเสื้อผาสําเร็จรูปจากผาฝาย ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ย 

88 

60 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ
เสื้อผาสําเร็จรูปจากผาฝาย ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ย 

91 

61 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยดานการจัดจําหนายที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อเสือ้ผาสําเร็จรูปจากผาฝาย ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม
รายไดเฉลี่ย 

93 

62 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยดานการสงเสริมการตลาด ที่มีผลตอ
การตัดสินใจซือ้เสื้อผาสําเร็จรูปจากผาฝาย ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนก
ตามรายไดเฉลีย่ 

96 

63 จํานวนรอยละ คาเฉลี่ย และระดับความสําคญัของปญหาดานผลิตภัณฑที่มีผล
ตอการตัดสินใจซื้อเสื้อผาสําเร็จรูปจากผาฝาย 

99 

 



 ฒ 

สารบาญตาราง (ตอ) 
ตาราง  หนา 

64 จํานวนรอยละ คาเฉลี่ย และระดับความสําคญัของปญหาดานราคาที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อเสือ้ผาสําเร็จรูปจากผาฝาย 

100 

65 จํานวนรอยละ คาเฉลี่ย และระดับความสําคญัของปญหาดานการจัดจําหนายที่มี
ผลตอการตัดสินใจซื้อเสื้อผาสําเร็จรูปจากผาฝาย 

101 

66 จํานวนรอยละ คาเฉลี่ย และระดับความสําคญัของปญหาดานการสงเสริม
การตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อเสื้อผาสําเร็จรูปจากผาฝาย 

102 

 


