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1 ขอมูลทั่วไปเกีย่วกับรานคาสงผลไมสด      13 
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9 จํานวนผูใหสัมภาษณจําแนกตามระดับอทิธิพลของปจจัยที่มีผลตอธุรกิจ  31 
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12 จํานวนผูใหสัมภาษณจําแนกตามระดับอทิธิพลของปจจัยที่มีผลตอธุรกิจ  35 

คาสงผลไมสด  ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด      
13 จํานวนผูใหสัมภาษณจําแนกตามระดับอทิธิพลของปจจัยที่มีผลตอธุรกิจ  36 
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14 จํานวนผูใหสัมภาษณจําแนกตามระดับอทิธิพลของปจจัยที่มีผลตอธุรกิจ  37 

คาสงผลไมสด  ปจจัยดานกระบวนการ         
15 จํานวนผูใหสัมภาษณจําแนกตามระดับอทิธิพลของปจจัยที่มีผลตอธุรกิจ  38 
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19 คําถามที่ 4  จํานวนพนักงาน-แรงงานมกีี่คน     40 
20 คําถามที่ 5  ชนิดผลไมสดที่จําหนายมีกี่ชนิด     40 
21 คําถามที่ 6  ลูกคาซื้อสินคาชนิดใดมากทีสุ่ด เรียงลําดับจาก 1- 5   41 
22 คําถามที่ 7  ธุรกิจคาสงผลไมเปนธุรกิจหลักมีธุรกิจรองในการประกอบการมีอะไรบาง 41 
23 คําถามที่ 8  รายไดเฉลี่ยของกิจการตอวัน      41 
24 คําถามที่ 9  มีลูกคาปริมาณกี่ราย       42 
25 คําถามที่ 10  รานคามีการบอกเวลาเปด-ปดทําการชวงเวลาใด   42 

 


