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สารบาญ 
              

          หนา 
กิตติกรรมประกาศ                                                                                                                        ค 
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บทคัดยอภาษาอังกฤษ         ฉ 
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บทที่ 1   บทนํา          1 
 ความเปนมาและความสําคัญของปญหา      1 
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การเก็บรวบรวมขอมูล        13 
การวิเคราะหขอมูล        13 
ระยะเวลาในการศึกษา        14 

บทที่ 4 ผลการศึกษา         15 
สวนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม      15 
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 เครื่องดื่มเกลือแร  
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                      หนา 
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สารบาญตาราง 
 
ตาราง                      หนา 

1 คําถาม 7 คําถาม (6Ws และ 1H) เพื่อหาคําตอบ 7 ประการเกี่ยวกับ   5 
       พฤติกรรมผูบริโภค (7Os)    
2 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ           15 
3 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอายุ          16 
4 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา         16 
5 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพหลัก         17 
6 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน     17 
7 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามยี่หอของผลิตภัณฑ  18 

เครื่องดื่มเกลือแรที่รูจัก 
8 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามยี่หอของผลิตภัณฑ  18 

เครื่องดื่มเกลือแรที่เลือกซื้อบอยที่สุด 
9 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามลักษณะบรรจภุัณฑ   19 

ผลิตภัณฑเครือ่งดื่มเกลือแร 
10 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรสชาติหรือกล่ินที่ซ้ือ   19 

ผลิตภัณฑเครือ่งดื่มเกลือแรบอยที่สุด 
11 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลที่เลือกซื้อ  20 

ผลิตภัณฑเครือ่งดื่มเกลือแร 
12 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานที่ซ้ือผลิตภัณฑ  21 

เครื่องดื่มเกลือแร 
13 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามจํานวนการซื้อผลิตภัณฑ  21 

เครื่องดื่มเกลือแรตอคร้ัง 
14 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความเจาะจงในการซื้อ  22   

ผลิตภัณฑเครือ่งดื่มเกลือแร 
15 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามชวงเวลาการซื้อผลิตภัณฑ  22 

เครื่องดื่มเกลือแรมากที่สุด 
 



 ฎ 

สารบาญตาราง (ตอ) 
 
ตาราง                      หนา 

16 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการดื่มผลิตภณัฑ  23 
เครื่องดื่มเกลือแร 

17 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถี่ในการซื้อ  23 
ผลิตภัณฑเครือ่งดื่มเกลือแรตอสัปดาห 

18 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามผูมีสวนรวมในการ  24 
ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร 

19 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามคาใชจายในการซื้อ   24 
ผลิตภัณฑเครือ่งดื่มเกลือแรตอคร้ัง 

20 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทของสือ่ที่ม ี  25 
อิทธิพลตอการรูจักผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร 

21 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความคิดวาจะแนะนํา  25 
บุคคลอื่นใหเลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร 

22 จํานวนและรอยละของยีห่อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรทีผู่ตอบแบบสอบถาม  26 
ซ้ือบอยที่สุด จําแนกตามเพศ 

23 จํานวนและรอยละของยีห่อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรทีผู่ตอบแบบสอบถาม  27 
     ซ้ือบอยที่สุด จําแนกตามอาย ุ
24 จํานวนและรอยละของยีห่อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรทีผู่ตอบแบบสอบถาม  28 
       ซ้ือบอยที่สุด จําแนกตามระดับการศึกษา 
25 จํานวนและรอยละของยีห่อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรทีผู่ตอบแบบสอบถาม  29 
       ซ้ือบอยที่สุด จําแนกตามอาชีพหลัก 
26 จํานวนและรอยละของยีห่อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรทีผู่ตอบแบบสอบถาม  30 

          ซ้ือบอยที่สุด จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
27 จํานวนและรอยละของลักษณะบรรจภุัณฑผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรที่ผูตอบ 31 

แบบสอบถามซื้อบอยที่สุด จําแนกตามเพศ 
28 จํานวนและรอยละของลักษณะบรรจภุัณฑผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรที่ผูตอบ  32 

แบบสอบถามซื้อบอยที่สุด จําแนกตามอาย ุ
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สารบาญตาราง (ตอ) 
 
ตาราง                      หนา 

29 จํานวนและรอยละของลักษณะบรรจภุัณฑผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรที่ผูตอบ  33 
       แบบสอบถามซื้อบอยที่สุด จําแนกตามระดับการศึกษา 
30 จํานวนและรอยละของลักษณะบรรจภุัณฑผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรที่ผูตอบ  34 

แบบสอบถามซื้อบอยที่สุด จําแนกตามอาชพีหลัก 
31 จํานวนและรอยละ ของลักษณะบรรจภุัณฑผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรที่ผูตอบ  35 

แบบสอบถามซื้อบอยที่สุด จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
32 จํานวนและรอยละของเหตุผลที่เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรของผูตอบ  36 

แบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 
33 จํานวนและรอยละของเหตุผลที่เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรของผูตอบ  37 

แบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ
34 จํานวนและรอยละของเหตุผลที่เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรของผูตอบ  39 

แบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา 
35 จํานวนและรอยละของเหตุผลที่เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรของผูตอบ  41 

แบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพหลัก 
36 จํานวนและรอยละของเหตุผลที่เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรของผูตอบ  43 

แบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดอืน 
37 จํานวนและรอยละของสถานที่ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรของผูตอบ  45 

แบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 
38 จํานวนและรอยละของสถานที่ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรของผูตอบ  46 

แบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ
39 จํานวนและรอยละของสถานที่ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรของผูตอบ  48 

แบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา 
40 จํานวนและรอยละของสถานที่ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรของผูตอบ  50 

แบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพหลัก 
41 จํานวนและรอยละของสถานที่ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรของผูตอบ  52 

แบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดอืน 
 



 ฐ 

สารบาญตาราง (ตอ) 
 
ตาราง                      หนา 

42 จํานวนและรอยละของจํานวนการซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแรตอคร้ังของ  53 
ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 

43 จํานวนและรอยละของจํานวนการซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแรตอคร้ังของ  54 
ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ

44 จํานวนและรอยละของจํานวนการซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแรตอคร้ังของ  55 
ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา 

45 จํานวนและรอยละของจํานวนการซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแรตอคร้ังของ  56 
ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพหลัก 

46 จํานวนและรอยละของจํานวนการซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแรตอคร้ังของ  57 
ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลีย่ตอเดือน 

47 จํานวนและรอยละของชวงเวลาการซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแรที่ผูตอบ  58 
แบบสอบถามซื้อมากที่สุด จําแนกตามเพศ 

48 จํานวนและรอยละของชวงเวลาการซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแรที่ผูตอบ  59 
แบบสอบถามซื้อมากที่สุด จําแนกตามอาย ุ

49 จํานวนและรอยละของชวงเวลาการซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแรที่ผูตอบ  60 
แบบสอบถามซื้อมากที่สุด จําแนกตามระดบัการศึกษา 

50 จํานวนและรอยละ ของชวงเวลาการซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรที่ผูตอบ  61 
แบบสอบถามซื้อมากที่สุด จําแนกตามอาชพีหลัก 

51 จํานวนและรอยละของชวงเวลาการซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแรที่ผูตอบ  62 
แบบสอบถามซื้อมากที่สุด จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

52 จํานวนและรอยละของผูมีสวนรวมในการตดัสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่ม  63 
เกลือแรของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 

53 จํานวนและรอยละของผูมีสวนรวมในการตดัสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่ม  64 
เกลือแรของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ

54 จํานวนและรอยละของผูมีสวนรวมในการตดัสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่ม  65 
เกลือแรของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา 

 
 



 ฑ 

สารบาญตาราง (ตอ) 
 
ตาราง                      หนา 

55 จํานวนและรอยละของผูมีสวนรวมในการตดัสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่ม  66 
เกลือแรของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพหลัก 

56 จํานวนและรอยละของผูมีสวนรวมในการตดัสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่ม  67 
เกลือแรของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

57 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐาน ของปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผล  68 
ตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร 

58 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐาน ของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน  69 
ผลิตภัณฑ ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร 

59 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐาน ของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน  70 
ราคา ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร 

60 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐาน ของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน  71 
การจัดจําหนาย ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร 

61 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐาน ของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน  72 
สงเสริมการตลาด ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร 

62 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน  73 
ผลิตภัณฑ ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร จําแนกตามเพศ 

63 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน  75 
ผลิตภัณฑ ที่มผีลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแร จําแนกตามอาย ุ

64 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน  77 
ผลิตภัณฑ ที่มผีลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแร จําแนกตาม 
ระดับการศึกษา 

65 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน  79 
ผลิตภัณฑ ที่มผีลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแร จําแนกตาม 
อาชีพหลัก 

66 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน  81 
ผลิตภัณฑ ที่มผีลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแร จําแนกตาม 
รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 



 ฒ 

สารบาญตาราง (ตอ) 
 
ตาราง                      หนา 

67 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา  83  
ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร จาํแนกตามเพศ 

68 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา  84 
ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร จําแนกตามอาย ุ

69 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา  86 
ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร จําแนกตามระดบัการศึกษา 

70 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา  88 
ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร จําแนกตามอาชพีหลัก 

71 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา  90 
ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร จําแนกตามรายไดเฉลี่ย 
ตอเดือน 

72 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการ  92 
จัดจําหนาย ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร จําแนกตามเพศ 

73 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการ  93 
จัดจําหนาย ทีม่ีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแร จําแนกตามอาย ุ

74 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการ  95 
จัดจําหนาย ทีม่ีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแร จําแนกตาม 
ระดับการศึกษา 

75 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการ  97 
จัดจําหนาย ทีม่ีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแร จําแนกตาม 
อาชีพหลัก 

76 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการ  99 
จัดจําหนาย ทีม่ีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแร จําแนกตาม 
รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 
 
 
 



 ณ 

สารบาญตาราง (ตอ) 
 
ตาราง                      หนา 

77 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน  101 
สงเสริมการตลาด ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร  
จําแนกตามเพศ 

78 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน  103 
สงเสริมการตลาด ที่มีผลตอการตัดสินใจซือ้ผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร  
จําแนกตามอาย ุ

79 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน  105 
สงเสริมการตลาด ที่มีผลตอการตัดสินใจซือ้ผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร  
จําแนกตามระดับการศึกษา 

80 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน  107 
สงเสริมการตลาด ที่มีผลตอการตัดสินใจซือ้ผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร  
จําแนกตามอาชีพหลัก 

81 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน  109 
สงเสริมการตลาด ที่มีผลตอการตัดสินใจซือ้ผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร  
จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดอืน 

82 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐาน ของปญหาที่มีผลตอการเลือกซื้อผลิตภัณฑ  111 
เครื่องดื่มเกลือแร 

83 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐาน ของปญหาดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการ  112 
เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร 

84 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐาน ของปญหาดานราคาที่มีผลตอการเลือกซื้อ  113 
ผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร 

85 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐาน ของปญหาดานการจัดจําหนายทีม่ีผลตอการ  113 
เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร 

86 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐาน ของปญหาดานสงเสริมการตลาดที่มีผลตอ  114 
การเลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร 

 
 
 


