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สารบาญ 
 

           หนา 
กิตติกรรมประกาศ         ค 
บทคัดยอภาษาไทย         ง 
บทคัดยอภาษาอังกฤษ         ฉ 
สารบาญ          ซ 
สารบาญตาราง          ญ 
บทที่ 1 บทนํา          1 
 ความเปนมาและความสําคัญของปญหา      1 
 วัตถุประสงคของการศึกษา       2 
 ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ       2 
 นิยามศัพท         3 
บทที่  2 แนวคดิ ทฤษฎี เอกสารและงานวิจยัที่เกี่ยวของ     4 
 ความหมายและประเภทของการคาสง      4 
 หนาที่ของตลาด         5 
 ทฤษฎีสวนประสมการตลาด       6 
 เอกสารและงานวิจยัที่เกีย่วของ       9 
บทที่  3 ระเบียบวิธีการศึกษา        11 
 ขอบเขตการศึกษา        11 
 วิธีการศึกษาและการเก็บรวบรวมขอมูล      11 
 เครื่องมือที่ใชในการศึกษา       12 
 การเก็บรวบรวมขอมูล        13 
 การวิเคราะหขอมูล        13 
 สถานที่ที่ใชในการดําเนินการศึกษา      13 
 ระยะเวลาที่ใชในการศึกษา       13 
บทที่  4 ผลการศึกษา         14 
 สวนที่ 1   ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม     15 
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สวนที่ 2  ขอมูลเกี่ยวกับพฤตกิรรมการตัดสินใจซื้อสมสายน้ําผ้ึงของผูคาสง  18
สวนที่ 3  ปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อสมสายน้ําผ้ึง 
     ของผูคาสง         24 
สวนที่ 4  ขอมูลเกี่ยวกับปจจยัสวนประสมการตลาด จําแนกตามขอมูลสวนบุคคล    29 
สวนที่ 5  ขอมูลดานปญหาและอุปสรรคของผูคาสงที่มีตอการเลือกซื้อสมสายน้ําผ้ึง 59 

บทที่ 5  สรุปผลการศึกษา อภิปรายผล ขอคนพบและขอเสนอแนะ    62 
 สรุปผลการศึกษา        62 
 อภิปรายผล         67 
 ขอคนพบ         68 
 ขอเสนอแนะ         68 
บรรณานุกรม          70 
ภาคผนวก           71 
ประวัติผูเขียน          78 
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สารบาญตาราง 
 

ตารางที่           หนา 
1 จํานวนและรอยละของผูตอบสอบถามจําแนกตามเพศ    15 
2 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาย ุ    15 
3 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับการศกึษา  16 
4 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน  16 
5 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาํเภอที่ซ้ือสมสายน้ําผ้ึง 17 
6 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามวธีิการซื้อสมสายน้ําผ้ึง  18 
7 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามยีห่อของสมสายน้ําผ้ึงที่ซ้ือ 18 
8 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเหตุผลในการเลือกซื้อ 

สมสายน้ําผ้ึง         19 
9 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามจาํนวนในการซื้อสมสายน้ําผ้ึง 20 
10 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความถี่ในการเลือกซื้อสม 

สายน้ําผ้ึง         20 
11 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามประเภทการชําระเงิน  21 
12 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามแหลงขอมูลในการซื้อ 

สมสายน้ําผ้ึง         21 
13 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามวธีิการในการซือ้สมสายน้ําผ้ึง 22 
14 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามวธีิการกําหนดราคา 

สมสายน้ําผ้ึง         22 
15 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามวธีิการติดตอกบัผูผลิต  23 
16 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยสวนประสมการตลาด 24 
17 จํานวน รอยละ คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยสวน

ประสมทางการตลาด  ดานผลิตภัณฑ      25 
18 จํานวน รอยละ คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามที่มีตอปจจัย 

สวนประสมทางการตลาด ดานราคา      26 
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19 จํานวน รอยละ คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามที่มีตอปจจัยสวน
ประสมทางการตลาด ดานการจัดจําหนาย      27 

20 จํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยสวน
ประสมการตลาด ดานการสงเสริมการตลาด     28 

21 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ 
จําแนกตามเพศ         29 

22 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา 
จําแนกตามเพศ         31 

23 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัดจําหนาย 
จําแนกตามเพศ         32 

24 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการสงเสริม 
การตลาดจําแนกตามเพศ        34 

25 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ 
จําแนกตามอาย ุ         36 

26 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา 
จําแนกตามอาย ุ         38 

27 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัดจําหนาย 
จําแนกตามอาย ุ         40 

28 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการสงเสริมการตลาด 
จําแนกตามอาย ุ         42 

29 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ 
จําแนกตามระดับการศึกษา       44 

30 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา 
จําแนกตามระดับการศึกษา       46 

31 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาด ดานการจัดจําหนาย 
จําแนกตามระดับการศึกษา       48 

32 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการสงเสริม 
การตลาดจําแนกตามระดับการศึกษา      50 

33 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ 
จําแนกตามระดับรายไดเฉลี่ยตอเดือน      52 
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34 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา 
จําแนกตามระดับรายไดเฉลี่ยตอเดือน      54 

35 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัดจําหนาย 
จําแนกตามระดับรายไดเฉลี่ยตอเดือน      56 

36 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการสงเสริมการตลาด 
จําแนกตามระดับรายไดเฉลี่ยตอเดือน      58 

37 จํานวน รอยละ ของผูตอบแบบสอบถามที่มีตอปญหาและอุปสรรคในการเลือกซื้อ 
สมสายน้ําผ้ึง         60 

 


