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สารบาญตาราง 
 

ตาราง                              หนา 
1 แสดงจํานวนและรอยละของผูบริโภค จําแนกตามเพศ    14 
2 แสดงจํานวนและรอยละของผูบริโภค จําแนกตามอาย ุ     14 
3 แสดงจํานวนและรอยละของผูบริโภค จําแนกตามอาชีพ    14 
4 แสดงจํานวนและรอยละของผูบริโภค จําแนกตามระดับการศึกษา               15 
5 แสดงจํานวนและรอยละของผูบริโภค จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน  15 
6 ผลการวิเคราะหระดับความสําคัญของปจจัยหลักของสวนประสมการตลาด  17 

ในการเลือกซือ้ผลิตภัณฑวุนเสนกึ่งสําเรจ็รูป 
7 ผลการวิเคราะหระดับความสําคัญของปจจัยดานผลิตภณัฑในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ 17 

วุนเสนกึ่งสําเร็จรูป               
8 ผลการวิเคราะหระดับความสําคัญของปจจัยดานราคาในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ 18 

วุนเสนกึ่งสําเร็จรูป 
9 ผลการวิเคราะหระดับความสําคัญของปจจัยดานการจดัจําหนายในการเลือกซื้อ 18 

ผลิตภัณฑวุนเสนกึ่งสําเร็จรูป 
10 ผลการวิเคราะหระดับความสําคัญของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดในการเลือก 19 

ซ้ือผลิตภัณฑวุนเสนกึ่งสําเร็จรูป 
11 ผลการวิเคราะหระดับความสําคัญของปจจัยดานผลิตภณัฑในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ 20 

วุนเสนกึ่งสําเร็จรูป จําแนกตามเพศ               
12 ผลการวิเคราะหระดับความสําคัญของปจจัยดานผลิตภณัฑในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ 21 

วุนเสนกึ่งสําเร็จรูป จําแนกตามอาย ุ
13 ผลการวิเคราะหระดับความสําคัญของปจจัยดานผลิตภณัฑในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ 22 

วุนเสนกึ่งสําเร็จรูป จําแนกตามอาชีพ 
14 ผลการวิเคราะหระดับความสําคัญของปจจัยดานผลิตภณัฑในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ 23

วุนเสนกึ่งสําเร็จรูป จําแนกตามการศึกษา 
15 ผลการวิเคราะหระดับความสําคัญของปจจัยดานผลิตภณัฑในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ 24

วุนเสนกึ่งสําเร็จรูป จําแนกตามรายได
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สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง                              หนา 
16 ผลการวิเคราะหระดับความสําคัญของปจจัยดานราคาในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ 28 

วุนเสนกึ่งสําเร็จรูป จําแนกตามเพศ               
17 ผลการวิเคราะหระดับความสําคัญของปจจัยดานราคาในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ 29 

วุนเสนกึ่งสําเร็จรูป จําแนกตามอาย ุ
18 ผลการวิเคราะหระดับความสําคัญของปจจัยดานราคาในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ 29 

วุนเสนกึ่งสําเร็จรูป จําแนกตามอาชีพ 
19 ผลการวิเคราะหระดับความสําคัญของปจจัยดานราคาในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ 30 

วุนเสนกึ่งสําเร็จรูป จําแนกตามการศึกษา 
20 ผลการวิเคราะหระดับความสําคัญของปจจัยดานราคาในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ 30 

วุนเสนกึ่งสําเร็จรูป จําแนกตามรายได 
21 ผลการวิเคราะหระดับความสําคัญของปจจัยดานการจดัจําหนายในการเลือกซื้อ 34 

ผลิตภัณฑวุนเสนกึ่งสําเร็จรูป จําแนกตามเพศ 
22 ผลการวิเคราะหระดับความสําคัญของปจจัยดานการจดัจําหนายในการเลือกซื้อ 34 

ผลิตภัณฑวุนเสนกึ่งสําเร็จรูป จําแนกตามอายุ 
23 ผลการวิเคราะหระดับความสําคัญของปจจัยดานการจดัจําหนายในการเลือกซื้อ 35 

ผลิตภัณฑวุนเสนกึ่งสําเร็จรูป จําแนกตามอาชีพ 
24 ผลการวิเคราะหระดับความสําคัญของปจจัยดานการจดัจําหนายในการเลือกซื้อ 36 

ผลิตภัณฑวุนเสนกึ่งสําเร็จรูป จําแนกตามการศึกษา 
    25 ผลการวิเคราะหระดับความสําคัญของปจจัยดานการจดัจําหนายในการเลือกซื้อ 37 
              ผลิตภัณฑวุนเสนกึง่สําเร็จรูป จําแนกตามรายได 
   26      ผลการวิเคราะหระดบัความสําคัญของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดในการเลือก 40 
             ซ้ือผลิตภัณฑวุนเสนกึ่งสําเร็จรูป จาํแนกตามเพศ 

27      ผลการวิเคราะหระดับความสําคัญของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดในการเลอืก 41 
   ซ้ือผลิตภัณฑวุนเสนกึ่งสาํเร็จรูป จําแนกตามอาย ุ

   28      ผลการวิเคราะหระดบัความสําคัญของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดในการเลือก  41 
             ซ้ือผลิตภัณฑวุนเสนกึ่งสําเร็จรูป จาํแนกตามอาชพี 
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สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง                              หนา 
  29      ผลการวิเคราะหระดบัความสําคัญของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดในการเลือก 42 
             ซ้ือผลิตภัณฑวุนเสนกึ่งสําเร็จรูป จาํแนกตามการศึกษา 
  30 ผลการวิเคราะหระดับความสําคัญของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดในการเลือก 42 
             ซ้ือผลิตภัณฑวุนเสนกึ่งสําเร็จรูป จาํแนกตามรายได 

31    ผลการวิเคราะหระดับปญหาของปจจัยหลักของสวนประสมการตลาดในการเลือก 46 
   ซ้ือผลิตภัณฑวุนเสนกึ่งสําเร็จรูป 

32    ผลการวิเคราะหระดับปญหาของปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ 46 
  วุนเสนกึ่งสําเร็จรูป 

   33      ผลการวิเคราะหระดบัปญหาของปจจัยดานราคาในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ  47 
             วุนเสนกึ่งสําเร็จรูป 
   34      ผลการวิเคราะหระดบัปญหาของปจจัยดานการจดัจําหนายในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ 47 
             วุนเสนกึ่งสําเร็จรูป 

35       ผลการวิเคราะหระดบัปญหาของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดในการเลือกซื้อ 48 
    ผลิตภัณฑวุนเสนกึ่งสําเร็จรูป 

36       ผลการวิเคราะหระดบัปญหาของปจจัยดานผลิตภณัฑในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ 49 
    วุนเสนกึ่งสําเร็จรูป จําแนกตามเพศ 

   37       ผลการวิเคราะหระดับปญหาของปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ 50 
              วุนเสนกึ่งสําเร็จรูป จําแนกตามอาย ุ
   38       ผลการวิเคราะหระดบัปญหาของปจจัยดานผลิตภณัฑในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ        51 
              วุนเสนกึ่งสําเร็จรูป จําแนกตามอาชีพ 
   39       ผลการวิเคราะหระดบัปญหาของปจจัยดานผลิตภณัฑในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ 52 
              วุนเสนกึ่งสําเร็จรูป จําแนกตามการศึกษา 

40 ผลการวิเคราะหระดับปญหาของปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ 53 
วุนเสนกึ่งสําเร็จรูป จําแนกตามรายได 

41 ผลการวิเคราะหระดับปญหาของปจจัยดานราคาในการเลอืกซื้อผลิตภัณฑวุนเสน 57 
กึ่งสําเร็จรูป จาํแนกตามเพศ             
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สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง                              หนา 
42 ผลการวิเคราะหระดับปญหาของปจจัยดานราคาในการเลอืกซื้อผลิตภัณฑวุนเสน 57 

กึ่งสําเร็จรูป จาํแนกตามอาย ุ
43 ผลการวิเคราะหระดับปญหาของปจจัยดานราคาในการเลอืกซื้อผลิตภัณฑวุนเสน 58 

กึ่งสําเร็จรูป จาํแนกตามอาชพี             
    44 ผลการวิเคราะหระดับปญหาของปจจัยดานราคาในการเลอืกซื้อผลิตภัณฑวุนเสน 58 

กึ่งสําเร็จรูป จาํแนกตามการศึกษา 
45 ผลการวิเคราะหระดับปญหาของปจจัยดานราคาในการเลอืกซื้อผลิตภัณฑวุนเสน 59 

กึ่งสําเร็จรูป จาํแนกตามรายได             
46 ผลการวิเคราะหระดับปญหาของปจจัยดานการจัดจําหนายในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ 62 

วุนเสนกึ่งสําเร็จรูป จําแนกตามเพศ 
47 ผลการวิเคราะหระดับปญหาของปจจัยดานการจัดจําหนายในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ 62 

วุนเสนกึ่งสําเร็จรูป จําแนกตามอาย ุ
48 ผลการวิเคราะหระดับปญหาของปจจัยดานการจัดจําหนายในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ 63 

วุนเสนกึ่งสําเร็จรูป จําแนกตามอาชีพ 
49 ผลการวิเคราะหระดับปญหาของปจจัยดานการจัดจําหนายในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ 64 

วุนเสนกึ่งสําเร็จรูป จําแนกตามการศึกษา 
50 ผลการวิเคราะหระดับปญหาของปจจัยดานการจัดจําหนายในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ 65 

วุนเสนกึ่งสําเร็จรูป จําแนกตามรายได 
51 ผลการวิเคราะหระดับปญหาของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดในการเลือกซื้อ 69 

ผลิตภัณฑวุนเสนกึ่งสําเร็จรูป จําแนกตามเพศ 
52 ผลการวิเคราะหระดับปญหาของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดในการเลือกซื้อ 69 

ผลิตภัณฑวุนเสนกึ่งสําเร็จรูป จําแนกตามอายุ 
53 ผลการวิเคราะหระดับปญหาของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดในการเลือกซื้อ 70 

ผลิตภัณฑวุนเสนกึ่งสําเร็จรูป จําแนกตามอาชีพ 
54 ผลการวิเคราะหระดับปญหาของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดในการเลือกซื้อ 71 

ผลิตภัณฑวุนเสนกึ่งสําเร็จรูป จําแนกตามการศึกษา 
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สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง                              หนา 
55 ผลการวิเคราะหระดับปญหาของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดในการเลือกซื้อ 71 

ผลิตภัณฑวุนเสนกึ่งสําเร็จรูป จําแนกตามรายได 
56 แสดงจํานวนและรอยละของผูบริโภคที่ใหขอเสนอแนะตอปจจัยดานผลิตภัณฑ 75 
57 แสดงจํานวนและรอยละของผูบริโภคที่ใหขอเสนอแนะตอปจจัยดานราคา  75 
58 แสดงจํานวนและรอยละของผูบริโภคที่ใหขอเสนอแนะตอปจจัยดานการจัดจําหนาย 76 
59 แสดงจํานวนและรอยละของผูบริโภคที่ใหขอเสนอแนะตอปจจยัดานการสงเสริม 76 

การตลาด 
   


