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อาหารเสริม 
     2 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามผลิตภัณฑ                22 
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ในการซื้อ 
     8 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามวัตถุประสงค            26 
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 ผลิตภัณฑ อาหารเสริม จําแนกตามระดับการศึกษา 
   32 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจในการ         58 
 บริโภคผลิตภัณฑ อาหารเสริม จําแนกตามการศึกษา 
    33 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานผลิตภณัฑที่มีผลตอการตัดสินใจในการบริโภค           60 
 ผลิตภัณฑอาหารเสริม จําแนกตามระดับอาชีพ 
    34 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจในการบริโภคผลิตภัณฑ         62 
 อาหารเสริม จาํแนกตามระดบัอาชีพ 
    35 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานการจัดจําหนายที่มผีลตอการตัดสินใจในการบริโภค         64 
 ผลิตภัณฑอาหารเสริม จําแนกตามระดับอาชีพ 
    36 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจในการ          66 
 บริโภคผลิตภัณฑอาหารเสรมิ จําแนกตามระดับอาชีพ 
    37 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการตัดสินใจในการบริโภค              68 
 ผลิตภัณฑอาหารเสริม จําแนกตามระดับรายได 
    38 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจในการบริโภคผลิตภัณฑ        69 
 อาหารเสริม จาํแนกตามระดบัรายได 
    39 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานการจัดจําหนายที่มผีลตอการตัดสินใจในการบริโภค         71 
 ผลิตภัณฑอาหารเสริม จําแนกตามระดับรายได 
    40 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจในการ               72 
 บริโภคผลิตภัณฑอาหารเสรมิ จําแนกตามระดับรายได 
    41 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการตัดสินใจในการบริโภค              73 
              ผลิตภัณฑอาหารเสริม จําแนกสถานที่จําหนายอาหารเสริม 
    42 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจในการบริโภค                    75 
              ผลิตภัณฑอาหารเสริม จําแนกสถานที่จําหนายอาหารเสริม 
    43 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานการจดัจําหนายที่มผีลตอการตัดสินใจในการ                 77 
              บริโภคผลิตภัณฑอาหารเสริม จาํแนกสถานทีจ่ําหนายอาหารเสริม 
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    44 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจใน              79 
              การบริโภคผลิตภัณฑอาหารเสริม จําแนกสถานที่จําหนายอาหารเสริม 
    45 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการตัดสินใจในการบริโภค              81 
              ผลิตภัณฑอาหารเสริม จําแนกตามความถี่ในการซื้ออาหารเสริม 
    46 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจในการบริโภคผลิตภัณฑ         82 
              อาหารเสริม จําแนกตามความถี่ในการซื้ออาหารเสริม 
   47 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานการจัดจําหนายที่มผีลตอการตัดสินใจในการบริโภค              84 
              ผลิตภัณฑอาหารเสริม จําแนกตามความถี่ในการซื้ออาหารเสริม 
    48 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจในการ          85 
              บริโภคผลิตภัณฑอาหารเสริม จาํแนกตามความถี่ในการซื้ออาหารเสริม 
    49 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจในการ         87 
              บริโภคผลิตภัณฑอาหารเสริม จาํแนกตามคาใชจายในการซือ้อาหารเสริม 
    50 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานราคาที่มีผลตอการตัดสนิใจในการบริโภคผลิตภัณฑ            89 
              อาหารเสริม จําแนกตามคาใชจายในการซื้อในการซื้ออาหารเสริม 
   51 คาเฉลี่ยปจจัยดานการจดัจําหนายที่มีผลตอการตัดสินใจในการบริโภค              91 
              ผลิตภัณฑอาหารเสริม จําแนกตามคาใชจายในการซื้ออาหารเสริม 
   52   คาเฉลี่ยปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจในการบริโภค       93 
              ผลิตภัณฑอาหารเสริม จําแนกตามคาใชจายในการซื้ออาหารเสริม 


