
 

 

บทท่ี 3 
ระเบียบวิธีการศึกษา 

 
 

  ในการศึกษาพฤติกรรมของนักทองเท่ียวชาวไทยในการซ้ือผลิตภัณฑผาไหม ใน
ตําบลนาขา อําเภอเมืองอุดรธานี ดําเนินการศึกษาตามระเบียบวิธีวิจัย ซ่ึงประกอบดวยการกําหนด
ขอบเขตการศึกษา แหลงขอมูลท่ีใชในการศึกษา เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา การวิเคราะหขอมูล 
และระยะเวลาในการดําเนินการศึกษาดังรายละเอียดตอไปนี้ 
 
ขอบเขตการศึกษา 
 
  ขอบเขตเนื้อหา 

การศึกษาคร้ังนี้ มุงศึกษาถึงพฤติกรรมของนักทองเท่ียวชาวไทยในการซื้อ
ผลิตภัณฑผาไหม ในตําบลนาขา อําเภอเมืองอุดรธานี โดยศึกษาพฤติกรรมของนักทองเท่ียวท้ังผูซ้ือ
และท่ีไมซ้ือ ไดแก การเลือกผลิตภัณฑ การเลือกรานคา  การเลือกผูขาย เวลาในการซ้ือ ปริมาณการ
ซ้ือ เหตุผล การเลือกซ้ือ และปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีตอการซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม 
ไดแก ส่ิงกระตุนดานผลิตภัณฑ ราคา ชองทางการจัดจําหนาย และการสงเสริมการตลาด 
   
  ขอบเขตประชากร  

กลุมประชากรในการศึกษาคร้ังนี้ คือผูบริโภคที่เปนนักทองเท่ียวชาวไทย ท่ี
เดินทางมาทองเท่ียวท่ีตําบลนาขา อําเภอเมืองอุดรธานี  ซ่ึงไมทราบจํานวนท่ีแนนอน 

 
ขนาดตัวอยางและวิธีการคัดเลือกตัวอยาง 

  การกําหนดขนาดตัวอยางจะทําการกําหนดโดยใชสัดสวน (Sample size 
determination : proportions) ซ่ึงผูศึกษาตองทําการหาสัดสวนของนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมา
ท่ีตําบลนาขา อําเภอเมืองอุดรธานี โดยวิธีการสุมสัมภาษณประชากรเบ้ืองตนตามรานคาท่ีจําหนาย
ผลิตภัณฑจากผาไหม จํานวน 20 ราย พบวามีนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม
จํานวน 16  คน  คิดเปนสัดสวนเทากับ 0.80 และผูวิจัยตองการใหการศึกษาคร้ังนี้มีความเช่ือม่ันรอย
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ละ 95 จากนั้นทําการคํานวณหาจํานวนตัวอยางจากสูตรการคํานวณประชากรที่มีจํานวนไมแนนอน 
(กัลยา วานิชยบัญชา, 2549)  
  กรณีประชากรที่มีจํานวนไมแนนอน 
   E   =  Z α⁄2    √ p(1-p)  ⁄ N 
  ณ ระดับความเช่ือม่ัน  95 %  คา Z = 1.96 , D = 0.05 
   0.05  =  1.96 √ 0.80 (1-0.80) / n 
        n  =  (0.80)(0.02)(1.96)2  / (0.05)2 
        n  =  245.8624 
        n  =  246 
   
  ขนาดของกลุมตัวอยาง คือ 246 คน เนื่องจากไมทราบจํานวนประชากรที่ซ้ือ
ผลิตภัณฑผาไหมท่ีแนนอน ใชวิธีการสุมตัวอยางแบบสะดวก (Convenience Sampling) โดย
การศึกษากลุมนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาทองเท่ียว ท่ีรานขายผลิตภัณฑผาไหม ในตําบลนา
ขา เพื่อหาตัวอยางจํานวน 246 ชุด  
 
      
แหลงขอมูลและการเก็บรวบรวมขอมูล 
 
 การเก็บรวบรวมขอมูล  

1)    ขอมูลปฐมภมิู (Primary Data) ทําการเกบ็รวบรวมขอมูลโดยใช
แบบสอบถามถามนักทองเท่ียวท่ีเดินทางมาทองเท่ียว  

(Questionnaire) ณ บริเวณรานคาท่ีจําหนายผลิตภัณฑผาไหมตําบลนาขา อําเภอเมืองอุดรธานี 
  2) ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เปนขอมูลท่ีทําการศึกษาคนควาจาก
หนวยงานตาง ๆ เอกสาร ตําราท่ีเกี่ยวของ และขอมูลทางอินเทอรเน็ต 
 
 
เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา 
 

การศึกษาคร้ังนี้ ใชแบบสอบถามเปนเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอมูล โดยลักษณะของ
แบบสอบถามเปน 4 สวน คือ 
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 สวนท่ี 1     คําถามเก่ียวกับขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม ไดแก เพศ อายุ ระดับ
การศึกษา อาชีพ รายไดเฉล่ียตอเดือน 

สวนท่ี 2 คําถามเก่ียวกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ
จากผาไหมในตําบลนาขา อําเภอเมืองอุดรธานี ของผูตอบแบบสอบถาม โดยมีลักษณะเปนคําถาม
ปลายปดแบบหลายตัวเลือก ไดแก ใครอยูในตลาดเปาหมาย (Who) ผูบริโภคซ้ืออะไร (What) 
ทําไมผูบริโภคจึงซ้ือ (Why) ใครมีสวนรวมในการตัดสินใจซ้ือ (Who) ผูบริโภคซ้ือเม่ือใด (When) 
ซ้ือท่ีไหน (Where) และซ้ืออยางไร (How) 
 สวนท่ี 3     คําถามเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ
ผาไหมของผูตอบแบบสอบถามเพื่อรวบรวมขอมูลเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผล
ตอการเลือกซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานสถานท่ีจัดจําหนาย และดานการ
สงเสริมทางการตลาด โดยมีลักษณะเปนแบบมาตรวัดประเมินคา แบงเปน 5 ระดับคือ มากที่สุด 
มาก นอย นอยท่ีสุด และไมมีผล และปญหาท่ีพบในการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม 

 สวนท่ี 4     ขอเสนอแนะของผูตอบแบบสอบถาม 
 
การวิเคราะหขอมูล 
 ในการศึกษาคร้ังนี้ ผูศึกษาไดกําหนดข้ันตอนการวิเคราะหขอมูลไวดังนี้ 
 1. ขอมูลท่ีรวบรวมไดจากแบบสอบถาม จะนํามาทําการวิเคราะหโดยใชสถิติเชิง
พรรณนา (Descriptive Statistics) ประกอบดวย ความถ่ี (Frequency) รอยละ (Percentage) และ
คาเฉล่ีย (Mean)  

2.  สําหรับการวิเคราะหขอมูลในแบบสอบถาม เกี่ยวกับปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาไหม โดยมีลักษณะคําถามเปนแบบการประเมินคา
แบงเปน 5 ระดับ โดยไดกําหนดเกณฑการใหคะแนน ดังตอไปนี้ 

เกณฑการใหคะแนน   ระดับคะแนน 
 มากท่ีสุด หมายถึง  5 คะแนน 
 มาก  หมายถึง  4 คะแนน 
 นอย  หมายถึง  3 คะแนน 
 นอยท่ีสุด หมายถึง  2 คะแนน 
 ไมมีผล  หมายถึง  1 คะแนน 
เม่ือนําขอมูลดังกลาวมาหาคาเฉล่ีย จะไดคาต้ังแต 1.00 – 5.00 คะแนน ซ่ึงมีความหมายแทน

ระดับความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถาม เกี่ยวกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอการ
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เลือกซ้ือผลิตภัณฑผาไหม โดยกําหนดเกณฑในการแปลความหมายระดับความคิดเห็นดังกลาวไว
ดังนี้ 

 คะแนนเฉล่ีย    การแปลความหมาย 
 4.51 – 5.00     ปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาไหมในระดับมากท่ีสุด 
 3.51 – 4.50     ปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาไหมในระดับมาก 
 2.51 – 3.50     ปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาไหมในระดับนอย 
 1.51 – 2.50     ปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาไหมในระดับนอยท่ีสุด 
 1.01 – 1.50     ปจจัยท่ีไมมีผลตอการเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาไหม 

สถานท่ีใชในการดําเนินงานวิจัยและรวบรวมขอมูล 
 สถานท่ีใชในการศึกษาและรวบรวมขอมูล คือ รานคาท่ีจําหนายผลิตภณัฑจากผาไหม ใน
ตําบลนาขา อําเภอเมืองอุดรธานี 
 
ระยะเวลาท่ีใชในการศึกษา 

ระยะเวลาท่ีใชในการศึกษาคร้ังนี้ประมาณ 7 เดือน ต้ังแตเดือนมีนาคม - กันยายน 2551 
 
 
 


