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หลักการและเหตุผล 
 
  ผาไหมและผลิตภัณฑไหมของไทยเปนเอกลักษณของประเทศมาเปนเวลานาน ใน
ดานความงดงามของสีสันและลวดลาย รวมถึงฝมือการทอผาของคนไทยท่ีไดรับการถายทอดมา
จนถึงปจจุบัน ซ่ึงผาไหมและผลิตภัณฑจากผาไหมของไทยน้ัน ตางก็ไดรับความนิยมอยาง
แพรหลายท้ังชาวไทยและชาวตางประเทศ ไหมไทยเปนสินคาหัตถกรรมท่ีมีข้ันตอนการผลิตท่ีใช
แรงงานคนเปนหลัก ซ่ึงเหมาะสมกับโครงสรางของประเทศไทยที่มีแรงงานเปนจํานวนมาก 
กลาวคืออุตสาหกรรมการผลิตไหม สามารถสรางงานใหกับชาวบาน และเปนการเพิ่มรายไดใหแก
แรงงานในชนบทดวย โดยในชวงท่ีผานมาไหมและผลิตภัณฑไหมไทย สามารถสรางรายไดเขา
ประเทศเปนมูลคาเฉล่ีย 1,000 ลานบาทตอป (ศูนยวิจัยกสิกรไทย, 2544: ออนไลน) ซ่ึงอุตสาหกรรม
การผลิตไหมนี้ สามารถทําควบคูกับอาชีพการเกษตรอ่ืน ๆ เชนการทําไร ทําสวน ทํานา เพราะ
สามารถใชเวลาวางจากงานในภาคเกษตรมาทอได และชวยใหชาวบานมีรายไดตอเนื่องตลอดท้ังป 
รวมท้ังลดการอพยพและเคล่ือนยายแรงงาน 
  จากการท่ีรัฐบาลไดทุมงบประมาณประชาสัมพันธสินคาผาไหมและผลิตภัณฑ
ไหมไทยเปนหนึ่งในสินคาของโครงการหน่ึงตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ  หรือ  โอทอป (OTOP) ในงาน
ประชุมเอเปค 2003 ท่ีผานมา สามารถสรางกระแสสินคาผาไหมและผลิตภัณฑไหมไทยใหโดงดัง
เปนท่ีรูจักในตลาดโลก แมกระท่ังชาวไทยท่ีไดรับฟงขาวสาร ก็หันมาใหความสนใจกับสินคาของ
ไทยมากข้ึน (ศูนยวิจัยกสิกรไทย, 2546: ออนไลน) จะเห็นไดจากงานโอทอปซิต้ี ในวันท่ี 21-28 
ธันวาคม 2546 ซ่ึงเกิดจากการผลักดันของภาครัฐและการสงเสริมสินคาหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ
เพื่อการสงออก โดยสามารถสรางรายไดจากการสงออกสูงถึง 33,000 ลานบาท อีกท้ังรัฐบาลยังเช่ือ
วาศักยภาพของภูมิปญญาไทย มีโอกาสที่จะสงออกถึง 100,000 ลานบาท ในชวง 2-3 ปขางหนา ใน
งานน้ีไดรับความสนใจจากชาวไทยและชาวตางชาติจํานวนมาก และสินคาผาไหมก็ไดรับความ
นิยมจากผูเขารวมงานเปนอยางสูง จึงสามารถสรางรายไดใหผูจําหนายเปนจํานวนมากนับวาเปน
เร่ืองท่ีเปนประโยชนมากสําหรับผูประกอบการผาไหมและผลิตภัณฑไหมไทย ควรท่ีจะปรับปรุง
และพัฒนาท้ังดานการผลิตและการตลาดอยางตอเนื่อง โดยเฉพาะดานการออกแบบใหม ๆ ท้ังสี 
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ลวดลายและรูปแบบท่ีทันสมัย รวมถึงความหลากหลายของสินคา เพื่อใหสอดคลองกับรสนิยมของ
ผูบริโภค (ศูนยวิจัยกสิกรไทย, 2546: ออนไลน) 
  เนื่องจากไหมไทยไดพัฒนาไปอีกข้ัน จากท่ีเคยเรียกไหมไทย ก็มาเปน "ไหมทอง" 
ท่ีเรียกเชนนี้ ไมไดหมายความวาเอาทองมาทาหรือทองมาทอแตอยางใด แตเพราะเนื่องมาจากการ
ผลิตผาไหมไทยในเชิงการคา สวนใหญจะเปนการใชเสนไหมยืนท่ีผลิตมาจากสายพันธุไหม
ตางประเทศซ่ึงมีสีขาวเพราะยังไมมีสายพันธุไหมไทยท่ีใหผลผลิตเสนไหมท่ีมีคุณลักษณะเปนเสน
ไหมยืน เพื่อการผลิตผาไหมในเชิงการคาและในระดับอุตสาหกรรมไดอยางแทจริงท้ังในดาน
คุณภาพและคุณสมบัติของเสนไหม ฉะนั้น กรมสงเสริมการเกษตร จึงทําโครงการพัฒนาสายพันธุ
ไหมใหมข้ึน โดยมุงเนนรักษาคุณสมบัติเอกลักษณเฉพาะของไหมสายพันธุไทยไว คือ เล่ือมมัน 
นุมนวล มีสีเหลือง และปรับปรุงใหผลผลิตสูง ไดเสนไหมท่ียาวกวา 1,000 เมตรตอรัง มีความ
เหนียว แข็งแรงใชเปนเสนไหมยืนและสามารถนําไปสูการผลิตผลิตภัณฑไหมไทยท่ีมีความ
หลากหลายมากข้ึน อีกท้ังยังสามารถสรางโอกาสแขงขันใหกับสินคาไหมไทยในยุคของการคาเสรี
ไดเปนอยางดียิ่ง เนื่องจากการปรับเปล่ียนกลยุทธของการผลิตสินคาไหมท่ีแตกตางจากประเทศ 
คูแขงโดยเฉพาะประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีน 
  ในการผลิตผาไหมนั้นจะเร่ิมต้ังแตการปลูกหมอนเล้ียงไหม ซ่ึงเกษตรกรท่ี
ประกอบ อาชีพปลูกหมอนเล้ียงไหม มีประมาณ 3 แสนครัวเรือน มากกวารอยละ 90 อยูในภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ ทําการเล้ียงไหมเปนอาชีพเสริม จําหนายผลผลิตในรูปของเสนไหม (เสนไหม
สาวมือ) หรือผาไหม โดยการใชแรงงานสตรีในครัวเรือน สวนใหญจะใชเวลาวางหลังจากฤดูกาล
เกษตร ซ่ึงพันธุไหมที่นยิมการเล้ียงคือ พันธุพื้นเมือง พันธุไทยลูกผสม และพันธุลูกผสม
ตางประเทศโดยพันธุไทยลูกผสม จะใหผลผลิตรังไหมและความยาวสูงกวาพันธุพืน้เมือง สวนพนัธุ
ลูกผสมตางประเทศจะใหความยาวของเสนใยและผลผลิตตอกลองสูงกวาพนัธุไทยลูกผสม ซ่ึง
ปริมาณเสนไหมท่ีใชในการทอและปริมาณการผลิตผาไหม ไมแนนอนข้ึนอยูกับจํานวนแรงงาน มี
มากนอยบางตามฤดูกาล (สํานักวจิัยเศรษฐกิจการเกษตร, 2539) 
  จังหวัดอุดรธานีเปนจังหวัดใหญท่ีเปนศูนยกลางการคมนาคมและการทองเท่ียว
ทางภาคตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศไทย และยังเปนดินแดนท่ีมีอารยธรรมเกาแกแหงหนึ่ง
ของโลก นอกจากนี้ยังมีแหลงทองเท่ียวทางธรรมชาติและมีหัตถกรรมผาไหมท่ีมีช่ือเสียงอีกดวย 
จังหวัดอุดรธานีมีประชากรรวมท้ังหมดจํานวน 1,523,802 คน ในเขตอําเภอเมือง มีจํานวน 324,210 
คน (สํานักงานสถิติแหงชาติ, 2550) และตําบลนาขา อําเภอเมืองอุดรธานี มีความสําคัญมากของ
จังหวัด เนื่องจากเปนแหลงผลิตและจําหนายผาไหมท่ีใหญท่ีสุดในจังหวัดอุดรธานี ผูบริโภคสวน
ใหญเปนนักทองเท่ียวท่ีเปนชาวไทยที่มาจากจังหวัดอ่ืน ซ่ึงนิยมใชผาไหม ซ่ึงผลิตภัณฑจากผาไหม
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มีหลายรูปแบบ ไมวาจะเปนผาผืน เส้ือ กางเกง กระโปรง ผาเช็ดหนา  กระเปาสตางคและอ่ืน ๆ 
  ดังนั้นในการท่ีจะผลิตสินคาใหตรงตามความตองการของตลาดและสามารถ
ตอบสนองความพึงพอใจของผูบริโภคไดอยางถูกตอง ผูผลิตตองคํานึงถึงพฤติกรรมของผูบริโภค
ในการเลือกซ้ือสินคา ผูศึกษาจึงมีความสนใจท่ีจะศึกษาพฤติกรรมของนักทองเท่ียวในการซ้ือ
ผลิตภัณฑจากผาไหม ในตําบลนาขา อําเภอเมืองอุดรธานี เพื่อเปนแนวทางตอกลุมผูผลิต กลุม
แมบาน และผูจําหนายผาไหมนําไปปรับปรุงและพัฒนาใหตรงกับความตองการของตลาดและเพ่ือ
ใชเปนแนวทางในการพัฒนาและวางกลยุทธทางการตลาดของธุรกิจผาไหมใหตรงกับความตองการ
ของผูบริโภคไดตรงเปาหมายมากยิ่งข้ึน 
 
วัตถุประสงคของการศึกษา 

 
เพื่อศึกษาพฤติกรรมของนักทองเท่ียวชาวไทยในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม ใน 

ตําบลนาขา อําเภอเมืองอุดรธานี 
 
ประโยชนท่ีไดรับจากการศึกษา 
 

1.  ทําใหทราบถึงพฤติกรรมของนักทองเท่ียวชาวไทยในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม ใน
ตําบลนาขา อําเภอเมืองอุดรธานี 

2.  ผูท่ีสนใจลงทุนเกี่ยวกับผลิตภัณฑจากผาไหม สามารถนําขอมูลไปใชเปนแนวทางใน
การกําหนดแผนการตลาด การผลิต เพื่อใหสามารถตอบสนองความตองการของนักทองเท่ียวชาว
ไทยในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม ในตําบลนาขา อําเภอเมืองอุดรธานี     
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นิยามศัพท 
 

 พฤติกรรมการซ้ือ หมายถึง  การกระทําของแตละบุคคลท่ีเกี่ยวของกับการใช
สินคาและบริการ รวมถึงกระบวนการกระทําท่ีเกิดข้ึนกอนการซ้ือและเปนตัวกําหนดใหเกิดการ
ตัดสินใจของผูซ้ือ  

 ผลิตภัณฑผาไหม หมายถึง ผาท่ีทอดวยเสนใย แลวนํามาแปรรูปเปนผลิตภัณฑจาก
ผาไหม ไดแก ผาผืน เส้ือ กระโปรง กางเกงและผาถุง 

 นักทองเท่ียวชาวไทย  หมายถึง  นักทองเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาท่ี ตําบลนาขา 
อําเภอเมืองอุดรธานี 


