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สารบัญตาราง 
 

     ตาราง  หนา 
1 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ  16 
2 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ  17 
3 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพสมรส  17 
4 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา  18 
5 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ  18 
6 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน  19 
7 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทสินเชื่อบุคคล  19 

ที่ใชบริการของธนาคารไทยธนาคาร จํากัด (มหาชน) 
8 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลหลักที่ทําให  20

ตัดสินใจใชบริการสินเชื่อบุคคลของธนาคารไทยธนาคาร จํากัด (มหาชน) 
9 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับความพึงพอใจ  21

ในการใชบริการสินเชื่อบุคคลของธนาคารไทยธนาคาร จาํกัด (มหาชน) 
10 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการใช หรือเคยใช  21

สินเชื่อบุคคลกับสถาบันการเงินอื่นนอกเหนือจากธนาคารไทยธนาคาร จํากัด (มหาชน) 
11 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทของสถาบัน  22

การเงินที่ผูใช หรือเคยใชสินเชื่อบุคคลกับสถาบันการเงินอื่น 
12 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลหลักที่ทําให  22

ตัดสินใจใชบริการสินเชื่อบุคคลกับสถาบันการเงินอื่น 
13 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับความพึงพอใจ  23

ของผูตอบแบบสอบถามในการใชบริการสินเชื่อบุคคลกับสถาบันการเงินอื่น 
14 แสดงคาเฉลี่ยของปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตดัสินใจใชสินเชื่อบุคคล  24 
15 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับ  25

ความสําคัญของปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคล 
16 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับ  26     

ความสําคัญของปจจัยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคล 

 
 



 ฎ 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

     ตาราง  หนา 
17 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับความ  27

สําคัญของปจจัยดานสถานที่ หรือชองทางการใหบริการที่มีผลตอการตัดสินใจ 
ใชสินเชื่อบุคคล 

18 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับความ  28
สําคัญของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคล 

19 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับความ  29
สําคัญของปจจัยดานการใหบริการของพนักงานที่มีผลตอการตัดสินใจใช 
สินเชื่อบุคคล 

20 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับความ  30
สําคัญของปจจัยดานขั้นตอนการใหบริการที่มีผลตอการตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคล 

21 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับความ  31
สําคัญของปจจัยดานการสราง และนําเสนอลักษณะทางกายภาพที่มีผลตอ 
การตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคล 

22 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด ที่มีผลตอการ  32
ตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ

23 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานผลิตภัณฑ ที่มีผลตอการตัดสินใจ  34
ใชสินเชื่อบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ

24 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานราคา ที่มผีลตอการตัดสินใจใชสินเชือ่  36
บุคคลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ

25 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานสถานที่ หรือชองทางการใหบริการ  38 
ที่มีผลตอการตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ

26 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานการสงเสริมการตลาด ที่มีผลตอ  40
การตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ

27 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานการใหบริการของพนักงาน ที่มีผลตอ  42
การตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคลขอผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ

28 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคญัของปจจัยดานขั้นตอนการใหบริการ ทีม่ีผลตอ  44  
การตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคลขอผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ



 ฏ 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

     ตาราง  หนา 
29 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานการสราง และนําเสนอลกัษณะ  45

ทางกายภาพ ที่มีผลตอการตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคลขอผูตอบแบบสอบถาม  
จําแนกตามอาย ุ

30 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด ที่มีผลตอการ  47
ตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา 

31 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานผลิตภัณฑ ที่มีผลตอการตัดสินใจ  49
ใชสินเชื่อบคุคลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดบัการศึกษา 

32 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานราคา ที่มผีลตอการตัดสินใจใชสินเชือ่  50
บุคคลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา 

33 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานสถานที่ หรือชองทางการใหบริการ   52 
ที่มีผลตอการตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 
ระดับการศึกษา 

34 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานการสงเสริมการตลาด ที่มีผลตอ  54
การตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดบัการศึกษา 

35 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานการใหบริการของพนักงาน ที่มีผลตอ  56
การตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดบัการศึกษา 

36 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานขั้นตอนการใหบริการ ทีม่ีผลตอ  58  
การตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดบัการศึกษา 

37 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานการสราง และนําเสนอลกัษณะ  59
ทางกายภาพ ที่มีผลตอการตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม  
จําแนกตามระดับการศึกษา 

38 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด ที่มีผลตอการ  61
ตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ 

39 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานผลิตภัณฑ ที่มีผลตอการตัดสินใจ  63   
ใชสินเชื่อบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชพี 

40 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานราคา ที่มผีลตอการตัดสินใจใชสินเชือ่  65
บุคคลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ 



 ฐ 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

     ตาราง  หนา 
41 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานสถานที่ หรือชองทางการใหบริการ  68 

ที่มีผลตอการตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ 
42 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอ  71

การตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชพี 
43 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานการใหบริการของพนักงานที่มีผล  73

ตอการตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ 
44 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานขั้นตอนการใหบริการทีม่ีผลตอ  76

การตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชพี 
45 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานการสราง และนําเสนอลกัษณะ  78

ทางกายภาพ ที่มีผลตอการตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม  
จําแนกตามอาชีพ 

46 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด ที่มีผลตอการ  81
ตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

47 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานผลิตภัณฑ ที่มีผลตอการตัดสินใจ  83
ใชสินเชื่อบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

48 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานราคา ที่มผีลตอการตัดสินใจใชสินเชือ่  85
บุคคลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

49 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานสถานที่ หรือชองทางการใหบริการ  87 
ที่มีผลตอการตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 
รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

50 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการ  89
ตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

51 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานการใหบริการของพนักงานที่มีผลตอ  91
การตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

52 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานขั้นตอนการใหบริการทีม่ีผลตอการ  93
ตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 



 ฑ 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

     ตาราง  หนา 
53 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานการสราง และนําเสนอลกัษณะทาง  95

กายภาพ ที่มีผลตอการตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม     
รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

54 แสดงสรุปปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจใชสินเชือ่บุคคล  98 
55 แสดงสรุปปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจใชสินเชือ่บุคคล  100

จําแนกตามอาย ุ
56 แสดงสรุปปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจใชสินเชือ่บุคคล  101

จําแนกตามระดับการศึกษา 
57 แสดงสรุปปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจใชสินเชือ่บุคคล  102

จําแนกตามอาชีพ 
58 แสดงสรุปปจจยัสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจใชสินเชือ่บุคคล  103

จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดอืน 
59 แสดงสรุปปจจัยดานผลิตภณัฑที่มีผลตอการตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคล   104

จําแนกตามอาย ุ
60 แสดงสรุปปจจัยดานผลิตภณัฑที่มีผลตอการตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคล   105

จําแนกตามระดับการศึกษา 
61 แสดงสรุปปจจัยดานผลิตภณัฑที่มีผลตอการตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคล   106

จําแนกตามอาชีพ 
62 แสดงสรปุปจจัยดานผลิตภณัฑที่มีผลตอการตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคล   107

จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดอืน 
63 แสดงสรุปปจจัยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจใชสินเชือ่บุคคล จําแนกตามอาย ุ  108 
64 แสดงสรุปปจจัยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจใชสินเชือ่บุคคล จําแนกตาม  109

ระดับการศึกษา 
65 แสดงสรุปปจจัยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจใชสินเชือ่บุคคล จําแนกตามอาชีพ  110 
66 แสดงสรุปปจจยัดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจใชสินเชือ่บุคคล จําแนกตาม  111

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 



 ฒ 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

     ตาราง  หนา 
67 แสดงสรุปปจจัยดานสถานที่ หรือชองทางการใหบริการที่มีผลตอการตัดสินใจ  112

ใชสินเชื่อบุคคล จําแนกตามอายุ 
68 แสดงสรุปปจจัยดานสถานที่ หรือชองทางการใหบริการที่มีผลตอการตัดสินใจใช  113

สินเชื่อบุคคล จําแนกตามระดับการศึกษา 
69 แสดงสรุปปจจัยดานสถานที่ หรือชองทางการใหบริการที่มีผลตอการตัดสินใจ  114

ใชสินเชื่อบุคคล จําแนกตามอาชีพ 
70 แสดงสรุปปจจัยดานสถานที่ หรือชองทางการใหบริการที่มีผลตอการตัดสินใจ  115

ใชสินเชื่อบุคคล จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
71 แสดงสรุปปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคล  116

จําแนกตามอาย ุ
72 แสดงสรุปปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคล  117

จําแนกตามระดับการศึกษา 
73 แสดงสรุปปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคล  118

จําแนกตามอาชีพ 
74 แสดงสรปุปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคล  119

จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดอืน 
75 แสดงสรุปปจจัยดานการใหบริการของพนักงานที่มีผลตอการตัดสินใจใชสินเชื่อ  120

บุคคลจําแนกตามอาย ุ
76 แสดงสรุปปจจัยดานการใหบริการของพนักงานที่มีผลตอการตัดสินใจใชสินเชื่อ  121

บุคคล จําแนกตามระดับการศึกษา 
77 แสดงสรุปปจจัยดานการใหบริการของพนักงานที่มีผลตอการตัดสินใจใชสินเชื่อ  122

บุคคล จําแนกตามอาชีพ 
78 แสดงสรุปปจจัยดานการใหบริการของพนักงานที่มีผลตอการตัดสินใจใชสินเชื่อ  123

บุคคล จําแนกตามรายไดเฉลีย่ตอเดือน 
79 แสดงสรุปปจจัยดานขั้นตอนการใหบริการที่มีผลตอการตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคล  124

จําแนกตามอาย ุ
 



 ณ 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

     ตาราง  หนา 
80 แสดงสรุปปจจัยดานขั้นตอนการใหบริการที่มีผลตอการตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคล  125

จําแนกตามระดับการศึกษา 
81 แสดงสรุปปจจัยดานขั้นตอนการใหบริการที่มีผลตอการตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคล  126

จําแนกตามอาชีพ 
82 แสดงสรุปปจจัยดานขั้นตอนการใหบริการที่มีผลตอการตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคล  127

จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดอืน 
83 แสดงสรุปปจจัยดานการสราง และนําเสนอลักษณะทางกายภาพที่มผีลตอ  128

การตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคล จําแนกตามอายุ 
84 แสดงสรุปปจจัยดานการสราง และนําเสนอลักษณะทางกายภาพที่มีผลตอ  129

การตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคล จําแนกตามระดับการศึกษา 
85 แสดงสรุปปจจัยดานการสราง และนําเสนอลักษณะทางกายภาพที่มีผลตอ  130

การตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคล จําแนกตามอาชีพ 
86 แสดงสรุปปจจัยดานการสราง และนําเสนอลักษณะทางกายภาพที่มีผลตอ  131

การตัดสินใจใชสินเชื่อบุคคล จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
 

 
 

 


