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สารบัญ 
  
 หนา 
กิตติกรรมประกาศ ค 
บทคัดยอภาษาไทย       ง 
บทคัดยอภาษาอังกฤษ  ฉ 
สารบัญตาราง ญ 
บทท่ี 1  บทนํา 1 
             หลักการและเหตุผล  1 
             วัตถุประสงคของการศึกษา     3 
             ประโยชนท่ีไดรับจากการศึกษา   3 
             นิยามศัพท 3 
บทท่ี 2  ทฤษฎี แนวคิด และวรรณกรรมท่ีเกี่ยวของ 4 
             แนวคิดและทฤษฎี  4 
             ทบทวนวรรณกรรมท่ีเกี่ยวของ 9 
บทท่ี 3 ระเบียบวิธีการศึกษา 12 

ขอบเขตเน้ือหา 12 
ขอบเขตประชากร 12 
ขนาดตัวอยางและวิธีการคัดเลือก 12 
ข้ันตอนการสุมตัวอยาง 13 
วิธีการศึกษา 14 
การวิเคราะหขอมูลและสถิติท่ีใช  14 
ระยะเวลาในการศึกษา 15 

บทท่ี 4  ผลการศึกษา      16 
             สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปเกี่ยวกับผูตอบแบบสอบถาม 16 
            สวนท่ี 2 ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมลูกคาในการซ้ือแวนตาจากรานแวนตาเชนสโตร 19 

   สวนท่ี 3 ปจจัยสวนประสมการตลาดบริการ   ท่ีมีผลตอการตัดสินใจซื้อแวนตาจาก   
                  รานแวนตาเชนสโตร ของลูกคาในเขตกรุงเทพมหานคร 
 

 
22 
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     สารบัญ (ตอ)  

 หนา 
สวนท่ี 4  ปจจัยสวนประสมการตลาดบริการ   ท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือแวนตา    
              จากรานแวนตาเชนสโตรของลูกคา จําแนกตาม  อาชีพ รายได และ   
              จํานวนเงินท่ีซ้ือตอคร้ัง 

 
 

32 
บทท่ี 5 สรุปผลการศึกษา อภิปรายผล ขอคนพบ และขอเสนอแนะ   82 

สรุปผลการศึกษา        82 
อภิปรายผล   100 
ขอคนพบ    101 
ขอเสนอแนะ  103 

บรรณานุกรม 105 
ภาคผนวก  107 
              แบบสอบถาม 108 
ประวัติผูเขียน          113 
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สารบัญตาราง 
   

ตาราง  หนา 
1 แสดงจํานวนและรอยละรานแวนตาเชนสโตรท่ีอยูในยานสีลม ปทุมวัน 

สุขุมวิท และ ลาดพราว 
 

13 
2 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเพศ 16 
3 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอายุ 17 
4 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามการศึกษา 17 
5 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายได 18 
6 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาชีพ 18 
7 แสดงจํานวนและรอยละของแหลงขอมูลของรานแวนตาเชนสโตร 19 

8 แสดงจํานวนและรอยละประเภทของแวนตาท่ีซ้ือ 19 

9 แสดงจํานวนและรอยละความถ่ีในการซ้ือแวนตาเซนสโตร 20 

10 แสดงจํานวนและรอยละคาใชจายในการซ้ือแวนตาเซนสโตรตอคร้ัง 20 

11 แสดงจํานวนและรอยละของเหตุผลท่ีซ้ือแวนตาจากรานแวนตาเชนสโตร 21 

12 แสดงจํานวน รอยละและคาเฉล่ียความสําตัญของปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีผล
ตอการตัดสินใจซ้ือแวนตาจากรานแวนตาเชนสโตร ของลูกคาในเขต
กรุงเทพมหานคร 

 
 

22 
13 แสดงจํานวน รอยละและคาเฉลี่ยความสําตัญของปจจัยดานราคาท่ีมีผลตอ

การตัดสินใจซ้ือแวนตาจากรานแวนตาเชนสโตร  ของลูกคาในเขต
กรุงเทพมหานคร 

 
 

24 
14 แสดงจํานวน รอยละและคาเฉล่ียความสําตัญของปจจัยดานชองทางการ

จําหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือแวนตาจากรานแวนตาเชนสโตร ของลูกคา
ในเขตกรุงเทพมหานคร 
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สารบัญตาราง (ตอ) 

ตาราง  หนา 

15 แสดงจํานวน รอยละและคาเฉล่ียความสําตัญของปจจัยดานการสงเสริม
การตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือแวนตาจากรานแวนตาเชนสโตร ของ
ลูกคาในเขตกรุงเทพมหานคร 

26 

16 แสดงจํานวน รอยละและคาเฉล่ียความสําตัญของปจจัยดานกายภาพท่ีมีผล
ตอการตัดสินใจซ้ือแวนตาจากรานแวนตาเชนสโตร ของลูกคาในเขต
กรุงเทพมหานคร 

28 

17 แสดงจํานวน รอยละและคาเฉล่ียความสําตัญของปจจัยดานบุคคลท่ีมีผลตอ
การตัดสินใจซ้ือแวนตาจากรานแวนตาเชนสโตร  ของผูลูกคาในเขต
กรุงเทพมหานคร 

30 

18 แสดงจํานวน รอยละและคาเฉล่ียความสําตัญของปจจัยดานกระบวนท่ีมีผล
ตอการตัดสินใจซื้อแวนตาจากรานแวนตาเชนสโตร ของผูบริโภคในเขต
กรุงเทพมหานคร 

31 

19 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการ
ตัดสินใจซ้ืแวนตาจากรานแวนตาเชนสโตร ของลูกคา จําแนกตาม อาชีพ 

32 

20 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของปจจัยดานราคาท่ีมีผลตอการตัดสินใจ
ซ้ือแวนตาจากรานแวนตาเชนสโตร ของลูกคาจําแนกตาม อาชีพ 

35 

21 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของปจจัยดานชองทางการจําหนายท่ีมีผลตอ
การตัดสินใจซ้ือแวนตาจากรานแวนตาเชนสโตร ของลูกคา จําแนกตาม 
อาชีพ 

37 

22 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดท่ีมีผล
ตอการตัดสินใจซ้ือแวนตาจากรานแวนตาเชนสโตร ของลูกคา จําแนกตาม 
อาชีพ 

39 

23 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของปจจัยดานกายภาพท่ีมีผลตอการ
ตัดสินใจซ้ือแวนตาจากรานแวนตาเชนสโตร ของลูกคา จําแนกตาม อาชีพ 

42 

24 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของปจจัยดานบุคคลท่ีมีผลตอการตัดสินใจ
ซ้ือแวนตาจากรานแวนตาเชนสโตร ของลูกคา จําแนกตาม อาชีพ 

45 
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สารบัญตาราง (ตอ)  

ตาราง  หนา 

25 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของปจจัยดานกระบวนการท่ีมีผลตอการ
ตัดสินใจซ้ือแวนตาจากรานแวนตาเชนสโตร ของลูกคา จําแนกตาม อาชีพ 

 
48 

26 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการ
ตัดสินใจซ้ืแวนตาจากรานแวนตาเชนสโตร ของลูกคา จําแนกตาม รายได 

 
50 

27 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของปจจัยดานราคาท่ีมีผลตอการตัดสินใจ
ซ้ือแวนตาจากรานแวนตาเชนสโตร ของลูกคาจําแนกตาม รายได 

 
52 

28 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของปจจัยดานชองทางการจําหนายท่ีมีผลตอ
การตัดสินใจซ้ือแวนตาจากรานแวนตาเชนสโตร ของลูกคา จําแนกตาม 
รายได 

 
 

54 
29 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดท่ีมีผล

ตอการตัดสินใจซ้ือแวนตาจากรานแวนตาเชนสโตร ของลูกคา จําแนกตาม 
รายได 

 
 

56 
30 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของปจจัยดานกายภาพท่ีมีผลตอการ

ตัดสินใจซ้ือแวนตาจากรานแวนตาเชนสโตร ของลูกคา จําแนกตาม รายได 
 

58 
31 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของปจจัยดานบุคคลท่ีมีผลตอการตัดสินใจ

ซ้ือแวนตาจากรานแวนตาเชนสโตร ของลูกคา จําแนกตาม รายได 
 

60 
32 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของปจจัยดานกระบวนการท่ีมีผลตอการ

ตัดสินใจซ้ือแวนตาจากรานแวนตาเชนสโตร ของลูกคา จําแนกตาม รายได 
 

62 
33 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการ

ตัดสินใจซ้ือแวนตาจากรานแวนตาเชนสโตร ของลูกคา จําแนกตาม จํานวน
เงินท่ีซ้ือแตละคร้ัง 

 
 

64 
34 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของปจจัยดานราคาท่ีมีผลตอการตัดสินใจ

ซ้ือแวนตาจากรานแวนตาเชนสโตร ของลูกคา จําแนกตาม จํานวนเงินท่ีซ้ือ
แตละคร้ัง 

 
 

67 
35 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของปจจัยดานชองทางจัดจําหนายท่ีมีผลตอ

การตัดสินใจซ้ือแวนตาจากรานแวนตาเชนสโตร ของลูกคา จําแนกตาม 
จํานวนเงินท่ีซ้ือแตละคร้ัง 

 
 

69 
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สารบัญตาราง (ตอ) 

 

ตาราง  หนา 

36 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดท่ีมีผล
ตอการตัดสินใจซ้ือแวนตาจากรานแวนตาเชนสโตร ของลูกคา จําแนกตาม 
จํานวนเงินท่ีซ้ือแตละคร้ัง 

 
 

71 
37 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของปจจัยดานกายภาพท่ีมีผลตอการ

ตัดสินใจซ้ือแวนตาจากรานแวนตาเชนสโตร ของลูกคา จําแนกตาม จํานวน
เงินท่ีซ้ือแตละคร้ัง 

 
 

74 
38 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของปจจัยบุคคลท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ

แวนตาจากรานแวนตาเชนสโตร ของลูกคา จําแนกตาม จํานวนเงินท่ีซ้ือแต
ละคร้ัง 

 
 

77 
39 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญของปจจัยดานกระบวนการท่ีมีผลตอการ

ตัดสินใจซ้ือแวนตาจากรานแวนตาเชนสโตร ของลูกคา จําแนกตามจํานวน
เงินท่ีซ้ือแตละคร้ัง  

 
 

80 
40 แสดงปจจัยยอยท่ีมีคาเฉล่ียสูงสุดในแตละปจจัยสวนประสมการตลาด 83 

41 แสดงปจจยัสวนผสมการตลาดบริการที่มีผลตอการตัดสินใจซ้ือแวนตาจาก
รานแวนตาเชนสโตรของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร ท่ีมีคาเฉล่ียสูงสุด 
10 อันดับแรก 

 
 

85 
42 แสดงปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือแวนตาจากราน

แวนตาเชนสโตร ของผูบริโภค จําแนกตาม อาชีพ 
 

87 
43 แสดงปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือแวนตาจากราน

แวนตาเชนสโตร ของผูบริโภค จําแนกตาม รายได 
 

92 
44 แสดงปจจยัสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซื้อแวนตาจากราน

แวนตาเชนสโตร ของผูบริโภค จําแนกตาม จํานวนเงินท่ีซ้ือแตละคร้ัง 
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