
 

บทที่ 4 
ผลการศึกษา 

 
 ในการศึกษาพฤติกรรมการบริโภคเบียรและปจจัยที่มีผลตอการเลือกซื้อเบียรของผูบริโภค 
ในจังหวัดนาน ผูศึกษาไดแบงผลการศึกษาออกเปน 5 สวน ดังนี้ 
 สวนท่ี  1   ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 
 สวนท่ี  2   พฤติกรรมของผูบริโภคตอการเลือกซื้อเบียร ของผูตอบแบบสอบถาม 
 สวนท่ี   3   ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกเบียร  
 สวนท่ี   4   พฤติกรรมของผูบริโภคตอการเลือกซื้อเบียร และปจจัยสวนบุคคล ของผูตอบ

แบบสอบถาม 
 สวนท่ี   5  ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกเบียร และปจจัยสวนบุคคล

ปญหาและขอเสนอแนะที่พบในการเลือกซื้อเบียร ของผูตอบแบบสอบถาม 
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สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
 
ตารางที่ 1 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 
 

เพศ จํานวน รอยละ 
ชาย 171 57.00 
หญิง 129 43.00 
รวม 300 100.00 
 

จากตารางที่1 พบวา ผูตอบแบบสอบถามเพศชาย เปนรอยละ 57.00 และเพศหญิง          
รอยละ 43.00 
 
ตารางที่ 2 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอายุ 
 

อายุ จํานวน รอยละ 
18-20 ป 23 7.70 
21-30 ป 115 38.30 
31-40 ป 73 24.33 
41-50 ป 55 18.33 
มากกวา 51 ป 34 11.33 
รวม 300 100.00 
 
 จากตารางที่ 2 พบวา  ผูตอบแบบสอบถาม มีชวงอายุระหวาง 21-30 ป รอยละ 38.30 อายุ
ระหวาง 31-40 ป รอยละ 24.33  อายุระหวาง 41-50 ป รอยละ 18.33 อายุมากกวา51 ป รอยละ 11.30  
และ อายุ 18 - 20 ป รอยละ 7.70 
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ตารางที่ 3 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา จํานวน รอยละ 
ประถมศึกษา 19 6.30 
มัธยมศึกษา/ปวช./ปวส. 117 39.00 
ปริญญาตรี 146 48.70 
สูงกวาปริญญาตรี 18 6.00 
รวม 300 100.00 
 

จากตารางที่ 3 พบวา ผูตอบแบบสอบถาม จบการศึกษาระดับปริญญาตรี รอยละ 48.70 จบ
การศึกษาระดับมัธยมศึกษาหรือ ปวช.หรือปวส. รอยละ 39.00 จบการศึกษาระดับประถมศึกษา รอย
ละ 6.30 และจบการศึกษาระดับสูงกวาปริญญาตรี รอยละ 6.00  
  
ตารางที่ 4 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ 
 

อาชีพ จํานวน รอยละ 
นักเรียน/นักศึกษา 41 13.70 
รับราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 117 39.00 
คาขาย/ธุรกิจสวนตัว 83 27.70 
พนักงานบริษัทเอกชน 22 7.30 
เกษตรกร/รับจาง 37 12.30 
รวม 300 100.00 
 
 

จากตารางที่ 4 พบวา ผูตอบแบบสอบถาม มีอาชีพรับราชการหรือพนักงานรัฐวิสาหกิจ รอย
ละ 39.00  อาชีพคาขายหรือธุรกิจสวนตัว รอยละ 27.70  เปนนักเรียนหรือนักศึกษา รอยละ 13.70 
อาชีพเกษตรกร/รับจาง รอยละ 12.30  และอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน รอยละ 7.30   
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ตารางที่ 5 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน จํานวน รอยละ 
ต่ํากวา 5,000 บาท 62 20.70 
 5,000-10,000 บาท  84 28.00 
10,001-15,000 บาท 60 20.00 
15,001-20,000 บาท  33 11.00 
 20,001-25,000 บาท 33 11.00 
25,001-30,000 บาท 12 4.00 
มากกวา 30,000 บาท  16 5.30 
รวม 300 100.00 

 
จากตารางที่ 5 พบวา ผูตอบแบบสอบถาม มีรายได 5,000-10,000 บาท  รอยละ 28.00 

รายไดต่ํากวา 5,000 บาท  รอยละ 20.70  รายได 10,001-15,000 บาท รอยละ 20.00 รายได 15,001-
20,000 บาทและรายได 20,00-25,000 บาท  รอยละ 11.00 รายได มากกวา 30,000 บาท  รอยละ 5.30  
และรายได 25,0001-30,000 บาท รอยละ 4.00 
 
สวนท่ี 2 พฤติกรรมของผูบริโภคตอการเลือกซ้ือเบียรของผูตอบแบบสอบถาม 

 

ตารางที่ 6 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม เกี่ยวกับเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลที่เคย
ดื่ม 
 

เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล จํานวน รอยละ 
เบียร    41 13.70 
เบียรและสุรา 184 61.30 
เบียรและไวน 24 8.00 
เบียร สุรา และไวน 51 17.00 
รวม 300 100.00 

 



 17 

จากตารางที่ 6 พบวา ผูตอบแบบสอบถาม เลือกดื่มเบียรและสุรา รอยละ 61.30 รองลงมาคือ  
เบียร สุรา และไวน และ เบียร รอยละ 17.00 และ 13.70 ตามลําดับ                                                                             
  
ตารางที่ 7 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม เกี่ยวกับประเภทเบียรที่ช่ืนชอบ 
 

ประเภทของเบียร จํานวน รอยละ 
เบียรธรรมดาทั่วไป 250 83.33 
เบียรสด (ดราฟท) 34 11.33 
เบียรดีกรีต่ํา (ไลท) 16 5.33 
รวม 300 100.00 
 

จากตารางที่ 7 พบวา ผูตอบแบบสอบถาม เลือกดื่มเบียรธรรมดาทั่วไป รอยละ 83.33  
รองลงมาคือ  เบียรสด และเบียรดีกรีต่ํา รอยละ 11.33 และ 5.33 ตามลําดับ  
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 ตารางที่ 8 แสดงจํานวนคําตอบและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม เกี่ยวกับตรายี่หอเบียรที่ดื่ม  
ประจํา 
 

ตรายี่หอ จํานวน รอยละ 
ไฮเนเกน  66 13.00 
ซานมิเกล 0 0.00 
สิงห 79 15.60 
สิงหไลท 6 1.20 
ไอซเบียร 0 0.00 
ไทเกอรเบียร 0 0.00 
เชียร 2 0.40 
เรดฮอสส 0 0.00 
ลีโอ 218 43.10 
ไทเบียร 0 0.00 
ชาง 129 25.50 
ชางไลท 5 1.00 
อาชา 1 0.20 
หมายเหตุ : ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากผูตอบแบบสอบถามจํานวน 300 คน 
  : คําตอบมีจํานวนทั้งหมด  506 คําตอบ 
 

จากตารางที่ 8 พบวา ผูตอบแบบสอบถาม ช่ืนชอบลีโอ รอยละ 43.10 รองลงมาคือ ชาง 
และสิงห รอยละ 25.55 และ 15.60 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 9 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม เกี่ยวกับขนาดบรรจุภัณฑ 
 

ขนาดบรรจุภณัฑ จํานวน รอยละ 
ขวดเล็ก               (300ซีซี/ขวด) 51 17.00 
ขวดใหญ             (640ซีซี/ขวด) 216 72.00 
กระปอง               (330ซีซี/กระปอง) 33 11.00 
กระปองใหญ      (500ซีซี/กระปอง) 0 0.00 
รวม 300 100.00 

 
จากตารางที่ 9 พบวา ผูตอบแบบสอบถาม เลือกซื้อเบียรขนาดขวดใหญ รอยละ 72.00  

รองลงมาคือ  ขวดเล็ก และกระปอง รอยละ 17.00 และ 11.00 ตามลําดับ  
 
ตารางที่ 10 แสดงจํานวนคําตอบและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม เกี่ยวกับเหตุผลในเลือกซื้อ
เบียร 
 

เหตุผลในเลือกซื้อ จํานวน รอยละ 
อยากทดลองดื่ม 27 7.00 
อิทธิพลของสื่อโฆษณา 10 2.60 
ชอบในรสชาติ 135 35.20 
มีแอลกอฮอลต่ํา 64 16.70 
สะดวกหรือไมตองผสมเครื่องดื่มใหยุงยาก 138 36.00 
อ่ืนๆ 9 2.50 

หมายเหตุ : ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากผูตอบแบบสอบถามจํานวน 300 คน 
:คําตอบมีจํานวนทั้งหมด 383 คําตอบ 

 :อื่นๆ คือ มีคนรูจักชักชวน,เพื่อน และเปนเครื่องดื่มสังสรรคในโอกาสตางๆ 
 

จากตารางที่ 10 พบวา เหตุผลสวนใหญที่ผูตอบแบบสอบถามเลือกซื้อเบียร คือ สะดวก
หรือไมตองผสมเครื่องดื่มใหยุงยาก รอยละ 36.00 รองลงมาคือ ชอบในรสชาติ และมีแอลกอฮอลต่ํา 
รอยละ 35.20 และ 16.70 ตามลําดับ 
 



 20 

ตารางที่ 11 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม เกี่ยวกับบุคคลที่มีสวนในการ
ตัดสินใจเลือกซื้อเบียร 
  

บุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจเลือกซื้อ จํานวน รอยละ 
ครอบครัว 7 2.30 
เพื่อนแนะนํา 68 22.70 
ตัดสินใจเอง   216 72.00 
พนักงานขาย 9 3.00 
รวม 300 100.00 
 

จากตารางที่ 11 พบวาผูตอบแบบสอบถาม   ตัดสินใจเลือกซื้อเบียรดวยตัวเอง รอยละ 72.00 
รองลงมาคือ เพื่อนแนะนํา และพนักงานขาย รอยละ 22.70 และ 3.00 ตามลําดับ                       

 
ตารางที่ 12 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม เกี่ยวกับระยะเวลาในการเลือกซื้อ
เบียร 

 

ระยะเวลาในการเลือกซื้อ จํานวน รอยละ 
ทุกวัน    0 0.00 
สัปดาหละ 3-4 คร้ัง  36 12.00 
สัปดาหละ 1-2 คร้ัง  93 31.00 
เดือนละ 1-3  คร้ัง 59 19.70 
2-3 เดือนตอคร้ัง  37 12.30 
นานกวา 2-3 เดือนตอคร้ัง  67 22.30 
อ่ืนๆ 8 2.70 
รวม 300 100.00 
 หมายเหตุ: อื่นๆ คือ แลวแตโอกาส และไมแนนอน 

 
จากตารางที่ 12 พบวา ผูตอบแบบสอบถาม เลือกซื้อ สัปดาหละ 1-2 คร้ัง รอยละ 31.00  

รองลงมาคือ นานกวาเดือนละ 2-3 เดือนตอคร้ัง และเดือนละ 1-3 คร้ัง  รอยละ 22.30 และ 19.70 
ตามลําดับ 
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ตารางที่ 13 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  เกี่ยวกับสถานที่ในการเลือกซื้อเบียร 
 

สถานที่ในเลือกซื้อ จํานวน รอยละ 
รานคา/รานชําทั่วไป  199 66.30 
รานจําหนายเบียรและสุรา 50 16.70 
มินิมารท 19 6.30 
ราน 7- Eleven 17 5.70 
ซูเปอรมารเก็ต เชน นราพาณิชย ,ดีเบส,ศิริวัฒน  15 5.00 
รวม 300 100.00 

 
จากตารางที่ 13 พบวา ผูตอบแบบสอบถามเลือกซื้อเบียร จากรานคา/รานชําทั่วไป รอยละ 

66.30 รองลงมาคือ รานจําหนายเบียรและสุรา และมินิมารท รอยละ 16.70 และ 6.30 ตามลําดับ 
 

ตารางที่ 14 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม เกี่ยวกับจํานวนเงินในการซื้อเบียรใน
แตละครั้ง 
  

จํานวนเงิน จํานวน รอยละ 
ไมเกิน 100 บาท 66 22.00 
 101-200 บาท   147 49.00 
201-300 บาท 48 16.00 
301-400 บาท 16 5.30 
401-500 บาท 15 5.00 
มากกวา 500 บาท  8 2.7 
รวม 300 100.00 
 

จากตารางที่ 14 พบวา ผูตอบแบบสอบถาม ใชจํานวนเงินในการซื้อเบียร คร้ังละ 101-200 
บาท  รอยละ 49.00 รองลงมาคือ ไมเกิน 100 บาท และ201-300 บาท รอยละ 22.00 และ 16.00 
ตามลําดับ 
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ตารางที่ 15 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับปริมาณการเลือกซื้อเบียร 
 

ปริมาณในการเลือกซื้อ จํานวน รอยละ 
1-3  กระปอง  50 16.70 
4-6 กระปอง   12 4.00 
7-9 กระปอง  4 1.30 
10-12 กระปอง 7 2.30 
มากกวา 12  กระปอง  0 0.00 
1-3  ขวด 132 44.00 
4-6  ขวด 69 23.00 
7-9  ขวด 2 0.70 
10-12  ขวด 19 6.30 
มากกวา 12  ขวด  5 1.70 
รวม 300 100.00 

 
จากตารางที่ 15 พบวา ผูตอบแบบสอบถามเลือกซื้อเบียรในแตละครั้ง โดยซื้อ 1-3 ขวด รอย

ละ 44.00  รองลงมาคือ  4-6  ขวด และ 1-3  กระปอง  รอยละ 23.00 และ 16.70 ตามลําดับ 
 
ตารางที่ 16 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม เกี่ยวกับลักษณะการเลือกซื้อเบียร  
 

การเลือกซื้อเบียร จํานวน รอยละ 
ซ้ือยี่หอเดิมเปนประจํา  140 46.70 
ซ้ือตามความสะดวกไมสนใจยี่หอ 51 17.00 
ซ้ือ 2- 3 ยี่หอสลับกันไปมา 109 36.30 
รวม 300 100.00 
 

จากตารางที่ 16 พบวา ผูตอบแบบสอบถาม เลือกซื้อยี่หอเดิมเปนประจํา รอยละ 46.70 
รองลงมาคือ ซ้ือ 2- 3 ยี่หอสลับกันไปมา และซื้อตามความสะดวกไมสนใจยี่หอ คิดเปนรอยละ 
36.30 และ 17.00 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 17 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม เกี่ยวกับลักษณะการเลือกเบียรยี่หอ
อ่ืนทดแทน 
 

การเลือกซื้อเบียรอ่ืนทดแทน จํานวน รอยละ 
ซ้ือ 233 77.30 
ไมซ้ือ 68 22.70 
รวม 300 100.00 
 

จากตารางที่ 17 พบวา ผูตอบแบบสอบถาม เลือกซื้อเบียรทดแทนเบียรที่ตองการ รอยละ 
77.30  และไมซ้ือ รอยละ 22.70  ตามลําดับ 
 
ตารางที่ 18 แสดงจํานวนคําตอบและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับแหลงขอมูลขาวสารที่
ไดรับ 

 

แหลงขอมูลที่ไดรับ จํานวนคําตอบ รอยละ 
โทรทัศน  215 39.40 
นิตยสาร/วารสาร 31 5.70 
หนังสือพิมพ 70 12.80 
รานคา 115 21.10 
ปายโฆษณา 111 20.40 
อ่ืนๆ 3 0.60 
หมายเหตุ : ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากผูตอบแบบสอบถามจํานวน 300 คน 
                 :คําตอบมีทั้งหมดจํานวน  545 คําตอบ 

 :อื่นๆ คือ เพื่อน 
 

จากตารางที่ 18 พบวา ผูตอบแบบสอบถามไดรับแหลงขาวสารจากโทรทัศน  รอยละ 39.40 
รองลงมาคือ รานคา และปาย รอยละ 21.10 และ 20.40 ตามลําดับ 
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สวนท่ี  3  ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีตอการเลือกซ้ือเบียร ของผูตอบแบบสอบถาม 
 
ตารางที่ 19 แสดงจํานวน รอยละ ของผูตอบแบบสอบถามและคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัย
ดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการเลือกซื้อเบียร 
 

ระดับความสําคัญ 

 
ไมมีผล 

 
นอยที่สุด 

 
นอย 

 
มาก 

 
มากที่สุด ปจจัยดานผลิตภัณฑ 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 

ยี่หอของเบียร 13 
(4.30) 

8 
(2.70) 

33 
(11.00)

163 
(54.30) 

83 
(27.00) 

3.98 
(มาก) 

รสชาติดี 6 
(2.00) 

7 
(2.30) 

33 
(11.00)

144 
(48.00) 

110 
(36.70) 

4.15 
(มาก) 

มีดีกรีที่ไมสูงเกินไป 11 
(3.70) 

14 
(4..70) 

80 
(26.70)

142 
(47.30) 

53 
(17.70) 

3.71 
(มาก) 

มีประเภทเบียรหลากหลายให
เลือกซื้อ 

13 
(4.30) 

      26 
(8.70) 

87 
(29.00)

131 
(43.70) 

43 
(14.30) 

3.55 
(มาก) 

บรรจุภัณฑที่มีคุณภาพ สะอาด
และสวยงาม 

12 
(4.00) 

25 
(8.30) 

67 
(22.30)

121 
(40.30) 

75 
(25.00) 

3.74 
(มาก) 

แหลงผลิตเบียร(เบียรใน
ประเทศ เบียรตางประเทศ) 

30 
(10.00) 

37 
(12.30) 

85 
(28.30)

112 
(37.30) 

36 
(12.00) 

3.29 
(นอย) 

คาเฉลี่ยรวม 
3.74 
(มาก) 

 
จากตารางที่ 19 พบวา ปจจัยดานผลิตภัณฑมีผลตอการเลือกซื้อเบียร โดยรวมอยูในระดับ

มาก (คาเฉลี่ย 3.74)  
สําหรับปจจัยยอยที่มีผลอยูในระดับมาก ดังตอไปนี้คือ รสชาติดี ยี่หอของเบียร บรรจุภัณฑ

ที่มีคุณภาพ สะอาด และสวยงาม  ดีกรีไมสูงเกินไป และมีประเภทเบียรหลากหลายใหเลือกซื้อ 
ตามลําดับ 

สําหรับปจจัยยอยที่มีผลอยูในระดับนอย ดังตอไปนี้   แหลงผลิต(เบียรในประเทศ เบียร
ตางประเทศ) 
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ตารางที่ 20 แสดงจํานวน รอยละ ของผูตอบแบบสอบถามและคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัย
ดานราคาที่มีผลตอการเลือกซื้อเบียร 
 

ระดับความสําคัญ 

 
ไมมีผล 

 
นอยที่สุด 

 
นอย 

 
มาก 

 
มากที่สุด ปจจัยดานราคา 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 

ราคาของเบียรเหมาะสม กับ
คุณภาพ   

5 
(1.70) 

2 
(0.70) 

45 
(15.00)

159 
(53.00) 

89 
(29.70) 

4.08 
(มาก) 

ราคาถูกกวาเบียรยี่หออื่นๆ 22 
(7.30) 

19 
(6.30) 

104 
(34.70)

113 
(37.70) 

42 
(14.00) 

3.45 
(นอย) 

ราคาถูกกวาเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลประเภทอื่นๆ 

20 
(6.70) 

15 
(5.00) 

116 
(38.70)

113 
(37.70) 

36 
(12.00) 

3.43 
(นอย) 

มีหลายระดับราคาใหเลือก 
 

11 
(3.70) 

17 
(5.70) 

90 
(30.00) 

142 
(47.30) 

40 
(13.30) 

3.61 
(มาก) 

มีสวนลดราคาตามเทศกาล
ตางๆ 

29 
(9.70) 

19 
(6.30) 

106 
(35.30) 

96 
(32.00) 

50 
(16.70) 

3.40 
(นอย) 

คาเฉลี่ยรวม 
3.60 

(มาก) 

 

จากตารางที่ 20  พบวา ปจจัยดานราคามีผลตอการเลือกซื้อเบียรโดยรวมอยูในระดับ มาก 
(คาเฉลี่ย 3.60) 

สําหรับปจจัยยอยที่มีผลอยูในระดับมาก ดังตอไปนี้ ราคาของเบียรเหมาะสมกับคุณภาพ 
และมีหลายระดับราคาใหเลือก  ตามลําดับ 

สําหรับปจจัยยอยที่มีผลอยูในระดับนอย ดังตอไปนี้ ราคาถูกกวาเบียรยี่หออ่ืนๆ ราคาเบียร
ถูกเครื่องดื่มแอลกอฮอลประเภทอื่นๆ  และมีสวนลดราคาตามเทศ กาลตางๆ ตามลําดับ 
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ตารางที่ 21 แสดงจํานวน รอยละ ของผูตอบแบบสอบถามและคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัย
ดานสถานที่จัดจําหนาย ที่มีผลตอการเลือกซื้อเบียร 
 

ระดับความสําคัญ 

 
ไมมีผล 

 
นอยที่สุด 

 
นอย 

 
มาก 

 
มากที่สุด 

ปจจัยดาน 
สถานที่จัดจําหนาย 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 

หาซื้องาย มีจําหนายทั่วไป  9 
(3.00) 

2 
(0.70) 

18 
(6.00) 

146 
(48.70) 

125 
(41.70) 

4.25 
(มาก) 

สถานที่จําหนายอยูใกลแหลง
ชุมชน 

10 
(3.30) 

6 
(2.00) 

43 
(14.30)

156 
(52.00) 

85 
(28.30) 

4.00 
(มาก) 

มีสินคาเพียงพอ ไมขาดตลาด 14 
(4.70) 

5 
(1.70) 

67 
(22.30)

146 
(48.70) 

68 
(22.70) 

3.83 
(มาก) 

เวลาเปด - ปดจําหนายเบียร 18 
(6.00) 

27 
(9.00) 

92 
(30.70)

115 
(38.30) 

48 
(16.00) 

3.49 
(นอย) 

มีปายขนาดใหญ สังเกตงาย 24 
(8.00) 

41 
(13.70) 

104 
(34.70)

91 
(30.30) 

40 
(13.30) 

3.27 
(นอย) 

การจัดวางสินคาเปนระเบียบ 
เลือกซื้องาย 

17 
(5.70) 

30 
(10.00) 

81 
(27.00) 

126 
(42.00) 

46 
(15.30) 

3.51 
(มาก) 

รานจัดจําหนายสะอาด
กวางขวาง 

18 
(6.00) 

18 
(6.00) 

84 
(28.00) 

131 
(43.70) 

49 
(16.30) 

3.58 
(มาก) 

คาเฉลี่ยรวม 
3.70 

(มาก) 
 

จากตารางที่ 21 พบวา ปจจัยดานสถานที่จัดจําหนายมีผลตอการเลือกซื้อเบียร โดยรวมอยู
ในระดับมาก (คาเฉลี่ย 3.70) 

สําหรับปจจัยยอยที่มีผลอยูในระดับมาก ดังตอไปนี้ หาซื้องาย มีจําหนายทั่วไป สถานที่
จําหนายอยูใกลแหลงชุมชน มีสินคาเพียงพอไมขาดตลาด รานจัดจําหนายสะอาดกวางขวาง และ
การจัดวางสินคาเปนระเบียบเลือกซื้องาย  ตามลําดับ 
 สําหรับปจจัยยอยที่มีผลอยูในระดับนอย ดังตอไปนี้  เวลาเปด-ปดจําหนายเบียร และมีปาย
ขนาดใหญ สังเกตงาย ตามลําดับ 



 27 

ตารางที่ 22 แสดงจํานวน รอยละ ของผูตอบแบบสอบถามและคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัย
ดานสงเสริมการตลาด ที่มีผลตอการเลือกซื้อเบียร 
 

ระดับความสําคัญ 

 
ไมมีผล 

 
นอยที่สุด 

 
นอย 

 
มาก 

 
มากที่สุด 

ปจจัยดาน 
สงเสริมการตลาด 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 

มีการโฆษณาสินคาผานสื่อหลาย
ประเภท 

18 
(6.00) 

18 
(6.00) 

78 
(26.00) 

130 
(43.30) 

56 
(18.70) 

3.63 
(มาก) 

มีการจัดชิงโชคและแจกรางวัล 28 
(9.30) 

26 
(8.70) 

114 
(38.00) 

84 
(28.00) 

48 
(16.00) 

3.33 
(นอย) 

มีของแถม 31 
(10.30) 

39 
(13.00) 

99 
(33.00) 

88 
(29.30) 

43 
(14.30) 

3.24 
(นอย) 

มีพนักงานแนะนําผลิตภัณฑ 32 
(10.70) 

45 
(15.00) 

103 
(34.30) 

79 
(26.30) 

41 
(13.70) 

3.17 
(นอย) 

มีกิจกรรมและชวยเหลือสังคม 33 
(11.00) 

     32 
(10.70) 

73 
(24.30) 

102 
(34.00) 

60 
(20.00) 

3.41 
(นอย) 

คาเฉลี่ยรวม 
3.36 

(นอย) 
 

จากตารางที่ 22 พบวา ปจจัยดานสงเสริมการตลาดมีผลตอการเลือกซื้อเบียรโดยรวมอยูใน
ระดับนอย (คาเฉลี่ย 3.36)  

สําหรับปจจัยยอยที่มีผลอยูในระดับมาก  ดังตอไปนี้ มีการโฆษณาสินคาผานสื่อหลาย
ประเภท                                     

สําหรับปจจัยยอยที่มีผลอยูในระดับนอย  ดังตอไปนี้  มีกิจกรรมและชวยเหลือสังคม  มีการ
จัดชิงโชคและแจกรางวัล  มีของแถม  มีพนักงานแนะนําผลิตภัณฑ ตามลําดับ 
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ตารางที่ 23  ผลที่ไดจากการทดสอบ t-test และ F-test ปจจัยดานผลิตภัณฑ ที่มีผลตอการเลือกซื้อ
เบียรจําแนกตามขอมูลทางประชากรศาสตร 
 

* มีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ความเชื่อมั่นที่รอยละ 95 

  
 จากตาราง ที่ 23 พบวา โดยรวมแลวปจจัยดานประชากรศาสตรไมมีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจ ในปจจัยสวนประสมการตลาด ดานผลิตภัณฑ ยกเวน ปจจัยดานอายุ การศึกษา และอาชีพ 
มีผลตอปจจัยยอยดานผลิตภัณฑ ไดแก รสชาติดี  บรรจุภัณฑ ที่มีคุณภาพ สะอาด และแหลงผลิต
(เบียรในประเทศ เบียรตางประเทศ)   
 
 
 
 
 
 

ขอมูลทางประชากรศาสตร 
เพศ 

 
อาย ุ การศึกษา อาชีพ รายได ปจจัยดาน

ผลิตภัณฑ 
t-test Sig. F-test Sig. F-test Sig. F-test Sig. F-test Sig. 

ยี่หอของเบยีร 
 

3.09 0.08 3.23 0.01* 1.44 0.23 0.70 0.59 0.36 0.90 

รสชาติดี 
 

1.74 0.19 3.80 0.01* 8.99 0.00* 3.51 0.01* 0.55 0.77 

มีดีกรีที่ไมสูงเกินไป 
 

2.18 0.14 1.53 0.19 1.38 0.25 1.97 0.10 0.97 0.45 

มีประเภทเบียร
หลากหลายใหเลือก
ซื้อ 

0.91 0.34 1.89 0.11 1.82 0.14 1.04 0.39 0.93 0.47 

บรรจุภัณฑที่มี
คุณภาพ สะอาด
สวยงาม 

0.90 0.34 3.16 0.02* 10.57 0.00* 3.47 0.01* 1.96 0.07 

แหลงผลิต(เบียรใน
ประเทศ เบียร
ตางประเทศ) 

0.18 0.28 0.98 0.42 4.40 0.01* 1.72 0.15 0.34 0.92 
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ตารางที่ 24  ผลที่ไดจากการทดสอบ t-test และ F-test ปจจัยดานราคา ที่มีผลตอการเลือกซื้อเบียร
จําแนกตามขอมูลทางประชากรศาสตร 
 

* มีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ความเชื่อมั่นที่รอยละ 95 

 

  จากตาราง ที่ 24 พบวา โดยรวมแลวปจจัยดานประชากรศาสตรไมมีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจ ในปจจัยสวนประสมการตลาด ดานราคา ยกเวน ปจจัยดานอายุ การศึกษา อาชีพ และ
รายได มีผลตอปจจัยยอยดานราคา ไดแก ราคาเบียรเหมาะสมกับคุณภาพ  และมีสวนลดราคาตาม
เทศกาล 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ขอมูลทางประชากรศาสตร 
เพศ 

 
อาย ุ การศึกษา อาชีพ รายได ปจจัยดานราคา 

t-test Sig. F-test Sig. F-test Sig. F-test Sig. F-test Sig. 
ราคาเบียรเหมาะสม
กับคุณภาพ 

1.32 0.25 2.49 0.04* 3.76 0.01* 1.03 0.40 0.64 0.70 

ราคาถูกกวาเบียร
ยี่หออื่นๆ 

3.45 0.06 1.32 0.26 0.58 0.63 0.88 0.47 0.94 0.46 

ราคาถูกวาเครื่องดืม่
แอลกอฮอลล
ประเภทอื่น 

1.35 0.25 0.88 0.47 1.94 0.12 1.60 0.18 1.88 0.09 

มีหลายระดับราคาให
เลือก 

2.22 0.14 2.00 0.09 1.45 0.23 0.51 0.73 1.25 0..28 

มีสวนลดราคาตาม
เทศกาลตางๆ 

3.53 0.06 3.11 0.02* 0.46 0.71 4.14 0.00* 2.89 0.01* 
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ตารางที่ 25  ผลที่ไดจากการทดสอบ t-test และ F-test ปจจัยสถานที่จัดจําหนาย ที่มีผลตอการเลือก
ซ้ือเบียรจําแนกตามขอมูลทางประชากรศาสตร 
 

* มีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ความเชื่อมั่นที่รอยละ 95 
 
 จากตาราง ที่ 25 พบวา โดยรวมแลวปจจัยดานประชากรศาสตรไมมีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจ ในปจจัยสวนประสมการตลาด ดานสถานที่จัดจําหนาย ยกเวน ปจจัยดานเพศ อายุ 
การศึกษาและรายได มีผลตอปจจัยยอยดานสถานที่จัดจําหนาย ไดแก  สถานที่จัดจําหนายอยูใกล
แหลงชุมชน มีสินคาเพียงพอไมขาดตลาด เวลาเปด-ปด จําหนายเบียร  มีปายรานขนาดใหญสังเกต
งาย การจัดวางสินคาเปนระเบียบ เลือกซื้องาย  และรานจัดจําหนายสะอาด กวางขวาง  
 
 
 
 
 
 
 
 

ขอมูลทางประชากรศาสตร 
เพศ 

 
อาย ุ การศึกษา อาชีพ รายได ปจจัยดานสถานที่

จัดจําหนาย 
t-test Sig. F-test Sig. F-test Sig. F-test Sig. F-test Sig. 

หาซื้องาย มีจําหนาย
ทั่วไป 

0.36 0.55 2.06 0.09 2.24 0.08 1.43 0.22 1.65 0.13 

สถานที่จําหนายอยู
ใกลแหลงชุมชน 

3.32 0.07 0.72 0.58 3.52 0.02* 0.23 0.92 0.83 0.55 

มีสินคาเพียงพอ ไม
ขาดตลาด 

4.33 0.04* 1.36 0.25 2.45 0.06 0.70 0.60 2.33 0.03* 

เวลาเปด-ปด 
จําหนายเบียร 

4.16 0.04* 1.82 0.13 2.12 0.10 1.16 0.33 1.98 0.07 

มีปายรานขนาดใหญ 
สังเกตงาย 

1.54 0.22 2.73 0.03* 2.52 0.06 0.43 0.79 1.31 0.25 

การจัดวางสินคาเปน
ระเบียบ เลือกซื้องาย 

3.51 0.06 3.25 0.01* 2.70 0.05 1.72 0.15 1.46 0.19 

รานจัดจําหนาย
สะอาด กวางขวาง 

0.59 0.44 1.82 0.12 3.55 0.02* 2.02 0.09 1.38 0.22 
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ตารางที่ 26  ผลที่ไดจากการทดสอบ t-test และ F-test ปจจัยดานสงเสริมการขาย ที่มีผลตอการเลือก
ซ้ือเบียรจําแนกตามขอมูลทางประชากรศาสตร 
 

* มีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ความเชื่อมั่นที่รอยละ 95 
 
 จากตาราง ที่ 26 พบวา โดยรวมแลวปจจัยดานประชากรศาสตรไมมีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจ ในปจจัยสวนประสมการตลาด ดานสงเสริมการขาย ยกเวน ปจจัยดานการศึกษา มีผลตอ
ปจจัยยอยดานสงเสริมการขาย ไดแก  มีการโฆษณาสินคาผานสื่อหลายประเภท  
 ดังนั้น ผลการวิเคราะหในตารางที่ 5-8 อาจกลาวไดวา ปจจัยประชากรศาสตร ดานอายุ และ
การศึกษา ของผูตอบแบบสอบถาม มีผลตอปจจัยประสมทางการตลาด ดานผลิตภัณฑ  ดานราคา  
ดานการจัดจําหนาย ยกเวน ดานสงเสริมการขาย 
 
 
 
 

 
 
 

ขอมูลทางประชากรศาสตร 
เพศ 

 
อาย ุ การศึกษา อาชีพ รายได ปจจัยสงเสริมการ

ขาย 
t-test Sig. F-test Sig. F-test Sig. F-test Sig. F-test Sig. 

มีการโฆษณาสินคา
ผานสื่อหลาย
ประเภท 

2.51 0.11 0.90 0.46 2.93 0.03* 0.65 0.63 1.18 0.32 

มีการจัดชิงโชค และ
แจกรางวัล 

1.50 0.22 1.95 0.10 0.45 0.71 1.25 0.29 1.38 0.22 

มีของแถม 
 

1.86 0.17 1.41 0.23 0.56 0.64 1.53 0.20 0.83 0.54 

มีพนักงานแนะนํา
ผลิตภัณฑ 

0.02 0.89 1.70 0.15 2.62 0.05 0.87 0.48 0.60 0.73 

มีกิจกรรม และการ
ชวยเหลือ 

1.93 0.17 0.29 0.88 0.63 0.60 1.25 0.29 0.60 0.73 
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สวนท่ี  4   พฤติกรรมของผูบริโภคตอการเลือกซ้ือเบียร และปจจัยสวนประสมทางการตลาด 
จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล ของผูตอบแบบสอบถาม 
 
ตารางที่ 27 แสดงจํานวนคําตอบและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับตรายี่หอเบียรที่ดื่มเปน
ประจํา จําแนกตามอายุ 
 

อาย ุ
 18-20 ป 21-30 ป 31-40 ป 41-50 ป 51 ปขึ้นไป 

ตรายี่หอเบียร 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
ไฮเนเกน    2 

(8.70) 
26 

(22.60) 
22 

(30.10) 
10 

(18.20) 
6 

(17.60) 
ซานมิเกล 0 

(0.00) 
0 

(0.00) 
0 

(0.00) 
0 

(0.00) 
0 

(0.00) 
สิงห  3 

(13.00) 
24 

(20.90) 
18 

(24.70) 
20 

(36.40) 
14 

(41.20) 
สิงหไลท  1 

(4.30) 
2 

(1.70) 
3 

(4.10) 
0 

(0.00) 
0 

(0.00) 
ไอซเบียร 0 

(0.00) 
0 

(0.00) 
0 

(0.00) 
0 

(0.00) 
0 

(0.00) 
ไทเกอรเบียร 
 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

เชียร 
 

0 
(0.00) 

1 
(0.90) 

1 
(1.40) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

เรดฮอสส 
 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

ลีโอ 
 

17 
(73.90) 

95 
(82.60) 

45 
(61.60) 

37 
(67.30) 

24 
(70.60) 

ไทเบียร 
 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

ชาง 
 

14 
(60.90) 

44 
(38.30) 

30 
(41.10) 

26 
(47.30) 

15 
(44.10) 

ชางไลท 
 

0 
(0.00) 

2 
(1.70) 

1 
(1.40) 

2 
(3.60) 

0 
(0.00) 

อาชา 
 

1 
(4.30) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

รวม(จํานวนคน) 23 115 73 55 34 

หมายเหตุ : ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากผูตอบแบบสอบถามจํานวน 300 คน   : คําตอบมีจํานวนทั้งหมด  506 คําตอบ 
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จากตารางที่ 27 พบวาผูตอบแบบสอบถาม กลุมอายุ 18-20 ป ดื่มเบียรตรายี่หอลีโอ  รอยละ 
73.90 รองลงมาคือ ชาง และสิงห  รอยละ 60.90 และ 13.00 ตามลําดับ 
 กลุมอายุระหวาง 21-30 ป  ดื่มเบียรตรายี่หอลีโอ  รอยละ 82.60 รองลงมาคือ ชาง และไฮเน
เกน  รอยละ 38.30  และ 22.60 ตามลําดับ 

กลุมอายุ 31-40 ป  ดื่มเบียรตรายี่หอลีโอ  รอยละ 61.60 รองลงมาคือ ชาง และไฮเนเกน รอย
ละ 41.10.และ 30.10  ตามลําดับ 

กลุมอายุระหวาง 41-50 ป  ดื่มเบียรตรายี่หอลีโอ รอยละ 67.30  รองลงมาคือ ชาง และสิงห 
รอยละ 47.30  และ 36.40 ตามลําดับ 

สวนผูตอบแบบสอบถามอายุมากกวา 51 ป ดื่มเบียรตราลีโอ รอยละ 70.60  รองลงมาคือ 
ชาง  และ สิงห รอยละ 44.10  และ 41.20 ตามลําดับ 
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ตารางท่ี28 แสดงจํานวนคําตอบและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับเหตุผลในการเลือกซื้อ
เบียร จําแนกตามอายุ 
 

อายุ 
ไมเกิน 20 ป 21-30 ป 31-40 ป 41-50 ป 51 ปขึ้นไป 

เหตุผลในการเลือกซื้อ 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
อยากทดลองดื่ม  
  

6 
(26.10) 

9 
(7.80) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

อิทธิพลของสื่อโฆษณา 0 
(0.00) 

5 
(4.30) 

2 
(2.70) 

2 
(3.60) 

1 
(2.90) 

ชอบในรสชาติ  7 
(30.40) 

57 
(49.60) 

34 
(46.60) 

27 
(49.10) 

19 
(55.90) 

มีแอลกอฮอลตํ่า  5 
(21.70) 

17 
(14.80) 

18 
(24.70) 

17 
(30.90) 

7 
(20.60) 

สะดวกหรือไมตองผสม
เครื่องดื่มใหยุงยาก 

10 
(43.50) 

48 
(41.70) 

36 
(49.30) 

25 
(45.50) 

23 
(67.60) 

อื่นๆ   1 
(4.30) 

6 
(5.20) 

2 
(2.70) 

2 
(3.60) 

0 
(0.00) 

รวม(จํานวนคน) 23 115 73 55 34 
หมายเหตุ : ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากผูตอบแบบสอบถามจํานวน 300 คน 
                 : คําตอบมีจํานวนทั้งหมด 383 คําตอบ 
   : อื่นๆ คือ เพื่อนชักชวน และเปนเครื่องดื่มสังสรรคในโอกาสตาง 
 

จากตารางที่ 28 พบวาผูตอบแบบสอบถาม กลุมอายุ 18-20 ป ใหเหตุผลเร่ืองสะดวกหรือไม
ตองผสมเครื่องดื่มใหยุงยาก  รอยละ 43.50 รองลงมาคือ ชอบในรสชาติ และอยากทดลองดื่ม  รอย
ละ 30.40 และ 26.10 ตามลําดับ 
 กลุมอายุระหวาง 21-30 ป ใหเหตุผลเร่ืองชอบในรสชาติ  รอยละ 49.60 รองลงมาคือ 
สะดวกหรือไมตองผสมเครื่องดื่มใหยุงยาก และมีแอลกอฮอลต่ํา รอยละ 41.70 และ14.80  
ตามลําดับ 

กลุมอายุระหวาง 31-40 ป  ใหเหตุผลเร่ืองสะดวกหรือไมตองผสมเครื่องดื่มใหยุงยาก  คิด
เปนรอยละ 49.30 รองลงมาคือ ชอบในรสชาติ และมีแอลกอฮอลต่ํา  รอยละ 46.60 และ 24.70  
ตามลําดับ 
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กลุมอายุระหวาง 41-50 ป ใหเหตุผลเร่ืองชอบในรสชาติ รอยละ 49.10  รองลงมาคือ 
สะดวกหรือไมตองผสมเครื่องดื่มใหยุงยาก และมีแอลกอฮอลต่ํา รอยละ 45.50 และ 30.90 
ตามลําดับ 

สวนผูตอบแบบสอบถามอายุมากกวา 51 ป ใหเหตุผลในเรื่องสะดวกหรือไมตองผสม
เครื่องดื่มใหยุงยาก รอยละ 67.60  รองลงมาคือ ชอบในรสชาติ และมีแอลกอฮอลต่ํา  รอยละ 55.90  
และ 20.60 ตามลําดับ 
 
ตารางที่ 29 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับระยะเวลาในการเลือกซื้อเบียร 
จําแนกตามอาย ุ
 

อายุ 
18-20 ป 21-30 ป 31-40 ป 41-50 ป 51 ปขึ้นไป 

ระยะเวลาในการเลือกซื้อ 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
ทุกวัน  0 

(0.00) 
0 

(0.00) 
0 

(0.00) 
0 

(0.00) 
0 

(0.00) 
สัปดาหละ 3-4 ครั้ง 3 

(13.00) 
17 

(14.80) 
8 

(11.00) 
7 

(12.70) 
1 

(2.90) 
สัปดาหละ 1-2 ครั้ง 10 

(43.50) 
33 

(28.70) 
25 

(34.20) 
12 

(21.80) 
13 

(38.20) 
เดือนละ 1-3 ครั้ง 4 

(17.40) 
20 

(17.40) 
12 

(16.40) 
16 

(29.10) 
7 

(20.60) 
2-3 เดือนตอครั้ง  2 

(8.70) 
11 

(9.60) 
9 

(12.30) 
11 

(20.00) 
4 

(11.80) 
นานกวา 2-3 เดือนตอครั้ง 4 

(17.40) 
30 

(26.10) 
18 

(24.70) 
8 

(14.50) 
7 

(20.60) 
อื่นๆ 0 

(0.00) 
4 

(3.50) 
1 

(1.40) 
1 

(1.80) 
2 

(5.90) 
  หมายเหตุ :  อื่นๆ คือ แลวแตโอกาส และไมแนนอน 
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จากตารางที่ 29 พบวา ผูตอบแบบสอบถามกลุมอายุ 18-20 ป เลือกซื้อสัปดาหละ 1-2 คร้ัง  
คิดเปนรอยละ 43.50 รองลงมาคือ เดือนละ 1-3 คร้ัง ,นานกวา 2-3 เดือนตอคร้ัง และสัปดาหละ 3-4  
คร้ัง  คิดเปนรอยละ 17.40 และ 13.00 ตามลําดับ  

กลุมอายุระหวาง 21-30 ป   เลือกซื้อสัปดาหละ 1-2 คร้ัง  คิดเปนรอยละ 28.70  รองลงมาคือ 
นานกวา 2-3 เดือนตอคร้ัง และเดือนละ 1-3 คร้ัง รอยละ 26.10  และ 17.40 ตามลําดับ  
 กลุมอายุระหวาง 31-40 ป  เลือกซื้อสัปดาหละ 1-2 คร้ัง  คิดเปนรอยละ 34.20  รองลงมาคือ 
นานกวา 2-3 เดือนตอคร้ัง และเดือนละ 1-3 คร้ัง รอยละ 24.70 และ 16.40 ตามลําดับ   

กลุมอายุระหวาง 41-50 ป  เลือกซื้อเดือนละ 1-3 คร้ัง  คิดเปนรอยละ 29.10  รองลงมาคือ 
สัปดาหละ 1-2 คร้ัง และ 2-3 เดือนตอคร้ัง รอยละ 21.80  และ 20.00 ตามลําดับ  

กลุมอายุมากกวา  51 ป  เลือกซื้อสัปดาห 1-2 คร้ัง  คิดเปนรอยละ 38.20  รองลงมาคือ เดือน
ละ 1-3 คร้ัง ,นานกวา 2-3 เดือนตอคร้ัง และ 2-3 เดือนตอคร้ัง  รอยละ 20.60  และ 11.80 ตามลําดับ 
 
ตารางที่ 30 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับบุคคลมีสวนรวมในการ
ตัดสินใจเลือกซื้อเบียร จําแนกตามอาย ุ
 

อายุ 
ไมเกิน 20 ป 21-30 ป 31-40 ป 41-50 ป 51 ปขึ้นไป บุคคลมีสวนรวมในการ

ตัดสินใจเลือกซื้อ จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

ครอบครัว 
   

1 
(4.30) 

4 
(3.50) 

0 
(0.00) 

1 
(1.80) 

1 
(2.90) 

เพื่อนแนะนํา  6 
(26.10) 

37 
(32.20) 

9 
(12.30) 

8 
(14.50) 

8 
(23.5) 

ตัดสินใจเอง  16 
(69.60) 

74 
(64.30) 

58 
(79.50) 

43 
(78.20) 

25 
(73.50) 

พนักงานขาย 0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

6 
(8.20) 

3 
(5.50) 

0 
(0.00) 

 
จากตารางที่ 30 วา ผูตอบแบบสอบถาม กลุมอายุ 18-20 ป  ตัดสินใจซื้อเบียรดวยตนเอง  

คิดเปนรอยละ 69.60  รองลงมาคือ เพื่อนแนะนํา และครอบครัว  รอยละ 26.10 และ 4.30 ตามลําดับ  
 กลุมอายุระหวาง 21-30 ป  ตัดสินใจซื้อเบียรดวยตนเอง คิดเปนรอยละ 64.30  รองลงมาคือ 
เพื่อนแนะนํา และครอบครัว  รอยละ 32.20  และ 3.50 ตามลําดับ 
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 กลุมอายุระหวาง 31-40 ป  ตัดสินใจซื้อเบียรดวยตนเอง คิดเปนรอยละ 79.50  รองลงมาคือ 
เพื่อนแนะนํา และพนักงานขาย  รอยละ 12.30 และ 8.20 ตามลําดับ  

กลุมอายุระหวาง  41-50 ป  ตัดสินใจซื้อเบียรดวยตนเอง  คิดเปนรอยละ 78.20  รองลงมา
คือ เพื่อนแนะนํา และพนักงานขาย  รอยละ 14.50 และ 5.5 ตามลําดับ 

กลุมอายุมากกวา  51 ป  ตัดสินใจซื้อเบียรดวยตนเอง  คิดเปนรอยละ 73.50  รองลงมาคือ 
เพื่อนแนะนํา และครอบครัว  รอยละ 23.50 และ 2.90 ตามลําดับ 
 
ตารางที่ 31 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับสถานที่ในการเลือกซื้อเบียร 
จําแนกตามอาย ุ
 

อายุ 
18-20 ป 21-30 ป 31-40 ป 41-50 ป 51 ปขึ้นไป 

สถานที่ในการเลือกซื้อ 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
รานคา/รานชําทั่วไป 16 

(69.60) 
66 

(57.40) 
48 

(65.80) 
44 

(80.00) 
25 

(73.50) 
รานจําหนายเบียรและสุรา 4 

(17.40) 
22 

(19.10) 
11 

(15.10) 
6 

(10.90) 
7 

(20.60) 
มินิมารท  0 

(0.00) 
12 

(10.40) 
6 

(8.20) 
0 

(0.00) 
1 

(2.90) 
ราน 7-eleven  
  

2 
(8.70) 

11 
(9.60) 

3 
(4.10) 

1 
(1.80) 

0 
(0.00) 

ซูเปอรมารเก็ต เชนนรา
พาณิชย, ดีเบสท ,    ศิริวัฒน 

1 
(4.30) 

4 
(3.50) 

5 
(6.80) 

4 
(7.30) 

1 
(2.90) 

 

จากตารางที่ 31 พบวา ผูตอบแบบสอบถาม กลุมอายุ18-20 ป  การเลือกซื้อเบียรที่รานคา/
รานชําทั่วไป  คิดเปนรอยละ 69.60  รองลงมาคือ รานจําหนายเบียรและสุรา และราน7-Eleven  รอย
ละ 17.40  และ 8.70 ตามลําดับ 
 กลุมอายุระหวาง 21-30 ป   การเลือกซื้อเบียรที่รานคา/รานชําทั่วไป คิดเปนรอยละ 57.40  
รองลงมาคือ รานจําหนายเบียรและสุรา และมินิมารท  รอยละ 19.10  และ 10.40 ตามลําดับ 
 กลุมอายุระหวาง 31-40 ป  การเลือกซื้อเบียรที่รานคา/รานชําทั่วไป คิดเปนรอยละ 65.80  
รองลงมาคือ รานจําหนายเบียรและสุรา และมินิมารท  รอยละ 15.10  และ 8.20 ตามลําดับ 
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กลุมอายุระหวาง  41-50 ป  การเลือกซื้อเบียรที่รานคา/รานชําทั่วไป คิดเปนรอยละ 80.00   
รองลงมาคือ  รานจําหนายเบียรและสุรา  และซูปอรมารเก็ต   รอยละ 10.90 และ 7.30  ตามลําดับ 

กลุมอายุมากกวา 51 ป การเลือกซื้อเบียรที่รานคา/รานชําทั่วไป  คิดเปนรอยละ 73.50  
รองลงมาคือ  รานจําหนายเบียรและสุรา  และมินิมารท, ซูเปอรมารเก็ต  รอยละ 20.60 และ2.90  
ตามลําดับ 
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ตารางที่ 32 แสดง จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับปริมาณการซื้อเบียรในแตละ
คร้ัง จําแนกตามอาย ุ
 

อายุ 
18-20 ป 21-30 ป 31-40 ป 41-50 ป 51 ปขึ้นไป 

ปริมาณในการเลือกซื้อ 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
1-3 กระปอง  5 

(21.70) 
18 

(15.70) 
10 

(13.70) 
9 

(16.40) 
8 

(23.50) 
4 -6 กระปอง 1 

(4.30) 
7 

(6.10) 
3 

(4.10) 
0 

(0.00) 
0 

(0.00) 
7-9 กระปอง  0 

(0.00) 
1 

(0.90) 
0 

(0.00) 
3 

(5.50) 
0 

(0.00) 
10-12 กระปอง 0 

(0.00) 
3 

(2.60) 
2 

(2.70) 
2 

(3.60) 
0 

(0.00) 
มากกวา 10-12 กระปอง 0 

(0.00) 
0 

(0.00) 
0 

(0.00) 
0 

(0.00) 
0 

(0.00) 
1-3 ขวด 11 

(47.80) 
42 

(36.50) 
38 

(52.10) 
25 

(45.50) 
16 

(47.10) 
4-6 ขวด  3 

(13.00) 
30 

(26.10) 
18 

(24.70) 
12 

(21..80) 
6 

(17.60) 
7 - 9 ขวด 0 

(0.00) 
2 

(1.70) 
0 

(0.00) 
0 

(0.00) 
0 

(0.00) 
10 -12 ขวด 3 

(13.00) 
9 

(7.80) 
2 

(2.70) 
4 

(7.30) 
1 

(2.90) 
มากกวา 10-12 ขวด 0 

(0.00) 
3 

(2.60) 
0 

(0.00) 
0 

(0.00) 
2 

(5.90) 

 
จากตารางที่ 32 พบวา ผูตอบแบบสอบถาม กลุมอายุ18-20 ป  ซ้ือจํานวนครั้งละ 1-3 ขวด   

คิดเปนรอยละ 47.80  รองลงมาคือ 1-3 กระปอง และ4-6ขวด,10-12 ขวด รอยละ 21.70 และ 13.00 
ตามลําดับ  

กลุมอายุระหวาง 21-30 ป  ซ้ือจํานวนครั้งละ 1-3 ขวด  คิดเปนรอยละ 36.50  รองลงมาคือ 
4-6 ขวด และ 1-3 กระปอง  รอยละ 26.10  และ 15.70  ตามลําดับ 
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 กลุมอายุระหวาง 31-40 ป  ซ้ือจํานวนครั้งละ 1-3 ขวด คิดเปนรอยละ 52.10  รองลงมาคือ 
4-6 ขวด และ 1-3 กระปอง  รอยละ 24.70  และ 13.70  ตามลําดับ 

กลุมอายุระหวาง  41-50 ป  ซ้ือจํานวนครั้งละ 1-3 ขวด คิดเปนรอยละ 45.50   รองลงมาคือ  
4-6 ขวด และ 1- 3 กระปอง  รอยละ 21.80  และ 16.40  ตามลําดับ 

กลุมอายุมากกวา 51 ป ซ้ือจํานวนครั้งละ 1-3 ขวด คิดเปนรอยละ 47.10  รองลงมาคือ 1-3 
กระปอง และ 4-6 ขวด  รอยละ 23.50  และ 17.60  ตามลําดับ 
 
ตารางที่ 33 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับคาใชจายในการซื้อเบียรแตละ
คร้ัง จําแนกตามอายุ 
 

อายุ 
18-20 ป 21-30 ป 31-40 ป 41-50 ป 51 ปขึ้นไป 

จํานวนเงิน 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
ไมเกิน 100 บาท  10 

(43.50) 
16 

(13.90) 
16 

(21.90) 
14 

(25.50) 
10 

(29.40) 
101-200 บาท 8 

(34.80) 
58 

(50.40) 
37 

(50.70) 
28 

(50.90) 
16 

(47.10) 
201-300 บาท 3 

(13.00) 
26 

(22.60) 
11 

(15.10) 
4 

(7.30) 
4 

(11.80) 
301-400 บาท 0 

(0.00) 
7 

(6.10) 
4 

(5.50) 
4 

(7.3) 
1 

(2.90) 
401-500 บาท 2 

(8.70) 
4 

(3.50) 
3 

(4.10) 
3 

(5.50) 
3 

(8.80) 
มากกวา 500 บาท 0 

(0.00) 
4 

(3.50) 
2 

(2.70) 
2 

(3.60) 
0 

(0.00) 

 
จากตารางที่ 33 พบวา ผูตอบแบบสอบถามกลุมอายุ 18-20 ป  คาใชจายในแตคร้ังละ ต่ํากวา 

100 บาท  คิดเปนรอยละ 43.50  รองลงมาคือ 101-200 บาท และ 201-300 บาท รอยละ 34.80 และ 
13.00 ตามลําดับ 
 กลุมอายุระหวาง 21-30 ป คาใชจายในแตละครั้ง 101-200 บาท คิดเปนรอยละ 50.40   
รองลงมาคือ 201-300 บาท และต่ํากวา 100 บาท รอยละ 22.60  และ 13.90  ตามลําดับ 
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 กลุมอายุระหวาง 31-40 ป  คาใชจายในแตละคร้ัง 101-200 บาท คิดเปนรอยละ 50.70  
รองลงมาคือ  ต่ํากวา 100 บาท และ 201-300 บาท  รอยละ 21.90  และ 15.00  ตามลําดับ  

กลุมอายุระหวาง  41-50 ป คาใชจายในแตละครั้ง 101-200 บาท  คิดเปนรอยละ 50.90   
รองลงมาคือ  ต่ํากวา 100 บาท และ 201-300 บาท,301-400 บาท  รอยละ 25.50 และ 7.30  ตามลําดับ  

กลุมอายุมากกวา 51ป คาใชจายในแตละครั้ง 101-200 บาท คิดเปนรอยละ 47.10  รองลงมา
คือ  ต่ํากวา 100 บาท และ 201-300 บาท รอยละ  29.40  และ 11.80  ตามลําดับ 
 
ตารางที่ 34 แสดงจํานวนคําตอบและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับแหลงขอมูลขาวสาร
เบียรที่ไดรับ จาํแนกตามอาย ุ
 

อายุ 
18-20 ป 21-30 ป 31-40 ป 41-50 ป 51 ปขึ้นไป 

แหลงขอมูลที่ไดรับ 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
โทรทัศน  16 

(69.60) 
93 

(80.90) 
48 

(65.80) 
33 

(60.00) 
25 

(73.50) 
นิตยสาร/วารสาร 1 

(4.30) 
15 

(13.00) 
9 

(12.30) 
5 

(9.10) 
1 

(2.90) 
หนังสือพิมพ 9 

(39.10) 
30 

(26.10) 
13 

(17.80) 
10 

(18.20) 
8 

(23.50) 
รานคา 14 

(60.90) 
33 

(28.70) 
22 

(30.10) 
32 

(58.20) 
14 

(41.20) 
ปายโฆษณา 7 

(30.40) 
48 

(41.70) 
32 

(43.80) 
13 

(23.60) 
11 

(32.40) 
อื่นๆ 
 

1 
(4.30) 

2 
(1.70) 

1 
(1.40) 

1 
(0.00) 

0 
(0.00) 

รวม(จํานวนคน) 23 115 73 55 34 
หมายเหตุ : ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากผูตอบแบบสอบถามจํานวน 300 คน 
                   :คําตอบมีจํานวนทั้งหมด  545 คําตอบ 
   : อื่นๆ คือ เพื่อน 
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จากตารางที่ 34 พบวา ผูตอบแบบสอบถามกลุมอายุ 18-20 ป  ไดแหลงขอมูลจากโทรทัศน  
คิดเปนรอยละ 69.60  รองลงมาคือ รานคา และหนังสือพิมพ รอยละ 60.90 และ 39.10 ตามลําดับ 
 กลุมอายุระหวาง 21-30 ป ไดแหลงขอมูลจากโทรทัศน คิดเปนรอยละ 80.90   รองลงมาคือ  
ปายโฆษณา และรานคา รอยละ 41.70 และ 28.70  ตามลําดับ 
 กลุมอายุระหวาง 31-40 ป  ไดรับแหลงขอมูลจากโทรทัศน คิดเปนรอยละ 65.80  รองลงมา
คือ  ปายโฆษณา และ รานคา  รอยละ 43.80 และ 30.10  ตามลําดับ  

กลุมอายุระหวาง 41-50 ป ไดรับแหลงขอมูลจากโทรทัศน  คิดเปนรอยละ 60.00   รองลงมา
คือ  รานคา และ ปายโฆษณา  รอยละ 58.20  และ  23.60  ตามลําดับ  

กลุมอายุมากกวา  51 ป ไดรับแหลงขอมูลจากโทรทัศน คิดเปนรอยละ 73.50  รองลงมาคือ  
รานคา  และ ปายโฆษณา รอยละ  41.20  และ 32.40  ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 35 แสดงคาเฉลี่ย และระดับการใหความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดาน
ผลิตภัณฑ ที่มีผลตอการเลือกซื้อเบียร จําแนกตามอายุ 
 
 

อายุ 
 18- 20ป 21-30 ป 31-40 ป 41-50 ป > 51 ป  รวม 

 
ปจจัยดาน
ผลิตภัณฑ คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
Sig 

ยี่หอเบียร 4.00 
(มาก) 

4.13 
(มาก) 

4.08 
(มาก) 

3.61 
(มาก) 

3.85 
(มาก) 

3.94 
(มาก) 

0.01* 

รสชาติดี 4.17 
(มาก) 

4.33 
(มาก) 

4.19 
(มาก) 

3.90 
(มาก) 

3.82 
(มาก) 

4.08 
(มาก) 

0.01* 

มีดีกรีที่ไมสูง
เกินไป 
 

4.08 
(มาก) 

3.75 
(มาก) 

3.65 
(มาก) 

3.54 
(มาก) 

3.64 
(มาก) 

3.73 
(มาก) 

0.19 

มีประเภทเบียร
หลากหลายให
เลือกซื้อ 

4.00 
(มาก) 

3.60 
(มาก) 

3.47 
(นอย) 

3.36 
(นอย) 

3.52 
(มาก) 

3.59 
    (มาก) 

0.11 

บรรจุภัณฑที่มี
คุณภาพสะอาด
และสวยงาม 

3.86 
(มาก) 

3.97 
(มาก) 

3.64 
(มาก) 

3.43 
(นอย) 

3.55 
(มาก) 

3.69 
(มาก) 

0.02* 

แหลงผลิต(เบียร
ในประเทศ เบียร
ตางประเทศ) 

3.43 
(นอย) 

3.39 
(นอย) 

3.23 
(นอย) 

3.05 
(นอย) 

3.35 
(นอย) 

3.29 
(นอย) 

0.42 

คาเฉลี่ยรวม 3.92 
(มาก) 

3.86 
(มาก) 

3.70 
(มาก) 

3.48 
(นอย) 

3.62 
(มาก) 

3.72 
(มาก) 
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จากตารางที่ 35 พบวา ปจจัยดานผลิตภัณฑมีผลตอการเลือกซื้อของผูตอบแบบสอบถามทุก
กลุมอายุ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับ 0.05 ในเรื่อง  ยี่หอเบียร รสชาติดี และบรรจุ
ภัณฑที่มีคุณภาพ สะอาด สวยงาม  พบวา 

ปจจัยยอยเร่ือง ยี่หอเบียร พบวา มีความแตกตางกันใน กลุมอายุระหวาง 21-30 ป  31-40 ป 
และ 41-50 ป 

ปจจัยยอยเร่ือง รสชาติ พบวา มีความแตกตางกันใน กลุมอายุระหวาง 21-30 ป  41-50 ป 
และ มากวา 50 ป 

ปจจัยยอยเรื่อง บรรจุภัณฑที่มีคุณภาพ สะอาด สวยงาม พบวา มีความแตกตางกันใน กลุม
อายุระหวาง 21-30 ป  และ 41-50 ป  
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ตารางที่ 36  แสดงคาเฉลี่ย และระดับการใหความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัย
ดานราคา ที่มีผลตอการเลือกซื้อเบียรจําแนกตามอายุ 
 

อาย ุ
 18- 20ป 21-30 ป 31-40 ป 41-50 ป > 51 ป  รวม 

 
 

ปจจัยดานราคา คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

Sig 

ราคาของเบียร
เหมาะสมกับ
คุณภาพ 

     4.26 
(มาก) 

      4.16 
(มาก) 

      4.08 
(มาก) 

      3.80 
(มาก) 

      4.14 
(มาก) 

    4.09 
(มาก) 

0.04* 

ราคาเบียรถูกกวา
เบียรยี่หออื่นๆ 

3.78 
(มาก) 

3.50 
(มาก) 

3.27 
(นอย) 

3.36 
(นอย) 

3.52 
(มาก) 

3.48 
(นอย) 

0.26 

ราคาถูกกวา
เครื่องดื่ม
แอลกอฮอล
ประเภทอื่น 

     3.69 
(มาก) 

      3.42 
(นอย) 

      3.31 
(นอย) 

      3.40 
(นอย) 

     3.58 
(มาก) 

    3.48 
(นอย) 

0.48 

มีหลายระดับราคา
ใหเลือก 

3.78 
(มาก) 

3.68 
(มาก) 

3.52 
(มาก) 

3.36 
(นอย) 

3.82 
(มาก) 

3.63 
(มาก) 

0.09 

มีสวนราคาตาม
เทศกาลตางๆ 

4.0 
(มาก) 

3.49 
(นอย) 

3.28 
(นอย) 

3.09 
(นอย) 

3.38 
(นอย) 

3.40 
(นอย) 

0.02* 

คาเฉลี่ยรวม 3.90 
(มาก) 

3.60 
(มาก) 

3.49 
(นอย) 

3.42 
(มาก) 

3.68 
(มาก) 

3.62 
(มาก) 

 
จากตารางที่ 36 พบวา ปจจัยดานราคามีผลตอการเลือกซื้อของผูตอบแบบสอบถามทุกกลุม

อายุ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับ 0.05 ในเรื่อง ราคาของเบียรเหมาะสมกับ
คุณภาพ  และมีสวนลดราคาตามเทศกาลตางๆ พบวา 

ปจจัยยอยเร่ือง ราคาของเบียรเหมาะสมกับคุณภาพ  มีความแตกตางใน กลุมอายุ18-20 ป 
21-30 ป 41-50 ป และมากกวา 50 ป 

ปจจัยยอยเร่ือง มีสวนลดราคาตามเทศกาลตางๆ มีความแตกตางในทุกกลุมชวงอาย ุ
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ตารางท่ี 37 แสดงคาเฉลี่ย และระดับการใหความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดาน
สถานที่จัดจําหนายที่มีผลตอการเลือกซื้อเบียร จําแนกตามอายุ 
 

อายุ 
 18- 20ป 21-30 ป 31-40 ป 41-50 ป > 51 ป  รวม 

 
ปจจัยดานสถานที่

จัดจําหนาย คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

Sig 

หาซื้องาย มี
จําหนายทั่วไป 

4.13 
(มาก) 

4.37 
(มาก) 

4.05 
(มาก) 

4.36 
(มาก) 

4.17 
(มาก) 

4.22 
(มาก) 

0.09 

สถานที่จําหนายอยู
ใกลแหลงชุมชน 

4.08 
(มาก) 

4.09 
(มาก) 

3.90 
(มาก) 

3.94 
(มาก) 

3.91 
(มาก) 

3.99 
(มาก) 

0.58 

มีสินคาเพียงพอ ไม
ขาดตลาด 

3.95 
(มาก) 

3.96 
(มาก) 

3.76 
(มาก) 

3.67 
(มาก) 

3.67 
(มาก) 

3.80 
(มาก) 

0.25 

เวลาเปด -ปด 
จําหนายเบียร 

3.73 
(มาก) 

3.65 
(มาก) 

3.32 
(นอย) 

3.32 
(นอย) 

3.41 
(นอย) 

3.49 
(มาก) 

0.13 

มีปายรานขนาด
ใหญ สังเกตงาย 

3.34 
(นอย) 

3.49 
(นอย) 

3.19 
(มาก) 

2.92 
(นอย) 

3.20 
(นอย) 

3.22 
(นอย) 

0.03* 

การจัดวางสินคา
เปนระเบียบ เลือก
ซื้องาย 

3.73 
(มาก) 

3.67 
(มาก) 

3.41 
(นอย) 

3.12 
(นอย) 

3.64 
(มาก) 

3.51 
(มาก) 

0.01* 

รานจัดจําหนาย
สะอาด กวางขวาง 

3.86 
(มาก) 

3.69 
(มาก) 

3.46 
(นอย) 

3.34 
(นอย) 

3.64 
(มาก) 

3.60 
(มาก) 

0.12 

คาเฉลี่ยรวม 3.83 
(มาก) 

3.85 
(มาก) 

3.58 
(มาก) 

3.52 
(มาก) 

3.66 
(มาก) 

3.69 
(มาก) 

 
จากตารางที่ 37 พบวา ปจจัยดานสถานที่จัดจําหนายมีผลตอการเลือกซื้อของผูตอบ

แบบสอบถามทุกกลุมอายุ  แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับ 0.05 ในเรื่อง มีปายราน
ขนาดใหญ สังเกตงาย และการจัดวางสินคาเปนระเบียบ เลือกซื้องาย พบวา 

ปจจัยยอยเร่ือง มีปายรานขนาดใหญ สังเกตงาย มีความแตกตางกันใน กลุมอายุระหวาง 21-
30 ป และ 41-50 ป 

ปจจัยยอยเร่ือง การจัดวางสินคาเปนระเบียบ เลือกซื้องาย มีความแตกตางกันใน กลุมอายุ
ระหวาง  18-20 ป  21-30 ป  41-50 ป และ มากกวา 50 ป 
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ตารางที่ 38 แสดงจํานวนคําตอบและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับตรายีห่อเบียรดื่มเปน
ประจํา จําแนกตามระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา 
ประถมศึกษา มัธยมศึกษา/ปวช./

ปวส. 
ปริญญาตรี สูงกวาปริญญาตรี 

ตรายี่หอเบียร 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

ไฮเนเกน   1 
(5.30) 

11 
(9.40) 

42 
(28.80) 

12 
(66.70) 

ซานมิเกล 0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

สิงห  1 
(5.30) 

25 
(21.40) 

46 
(31.50) 

7 
(38.90) 

สิงหไลท 0 
(0.00) 

3 
(2.60) 

2 
(1.40) 

1 
(5.60) 

ไอซเบียร 
 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

ไทเกอรเบียร 0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

เชียร 
 

0 
(0.00) 

1 
(0.90) 

1 
(0.90) 

0 
(0.00) 

เรดฮอสส 
 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

ลีโอ 
 

13 
(68.40) 

88 
(75.20) 

110 
(75.30) 

7 
(38.90) 

ไทเบียร 
 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

ชาง 
 

16 
(84.20) 

69 
(59.00) 

43 
(29.50) 

1 
(5.60) 

ชางไลท 
 

1 
(5.30) 

0 
(0.00) 

3 
(2.10) 

1 
(5.60) 

อาชา 
 

0 
(0.00) 

1 
(0.90) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

รวม(จํานวนคน) 19 117 146 18 
หมายเหตุ : ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากผูตอบแบบสอบถามจํานวน 300 คน 
               : คําตอบมีจํานวนทั้งหมด  506 คําตอบ 
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จากตารางที่ 38 พบวา ผูตอบแบบสอบถาม กลุมระดับประถมศึกษา ดื่มเบียรตรายี่หอชาง
คิดเปนรอยละ 84.20 รองลงมา คือ  ลีโอ รอยละ  68.40 
 กลุมระดับมัธยมศึกษา/ปวช./ปวส  ดื่มเบียรตรายี่หอลีโอ คิดเปนรอยละ 75.20 รองลงมา 
คือ ชาง และสิงห  รอยละ 59.00 และ 21.40 ตามลําดับ 

กลุมระดับปริญญาตรี ดื่มเบียรตรายี่หอลีโอ คิดเปนรอยละ 75.30 รองลงมาคือ สิงห และ
ชาง รอยละ 31.50 และ 29.5 ตามลําดับ 

กลุมระดับสูงกวาปริญญาตรี  ดื่มเบียรตรายี่หอไฮเนเกน  คิดเปนรอยละ 66.70  รองลงมา
คือ สิงห และลีโอ รอยละ 38.90 เทากัน 

 

ตารางที่ 39 แสดงจํานวนคําตอบและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับเหตุผลในการเลือกซือ้
เบียร จําแนกตามระดับการศกึษา 
 

ระดับการศึกษา 
ประถมศึกษา มัธยมศึกษา/

ปวช./ปวส. 
ปริญญาตรี สูงกวาปริญญาตรี 

เหตุผลในการเลือกซื้อ 
 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

อยากทดลองดื่ม  0 
(0.00) 

5 
(4.30) 

9 
(6.20) 

1 
(5.60) 

อิทธิพลในสื่อโฆษณา 1 
(5.30) 

2 
(1.70) 

6 
(4.10) 

1 
(5.60) 

ชอบในรสชาติ 11 
(57.90) 

54 
(46.20) 

70 
(47.90) 

9 
(50.00) 

มีแอลกอฮอลตํ่า 6 
(31.60) 

33 
(28.20) 

20 
(13.70) 

5 
(27.80) 

สะดวกหรือไมตองผสม
เครื่องดื่มใหยุงยาก  

7 
(36.80) 

53 
(45.30) 

75 
(51.40) 

7 
(38.90) 

อื่นๆ 1 
(5.30) 

1 
(0.90) 

6 
(4.10) 

3 
(16.70) 

รวม(จํานวนคน) 19 117 146 18 

หมายเหตุ : ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากผูตอบแบบสอบถามจํานวน 300 คน 
               : คําตอบมีจํานวนทั้งหมด  383 คําตอบ 

  : อื่นๆ คือ เพื่อนชักชวน และเปนเครื่องดื่มสังสรรคในโอกาสตางๆ 
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จากตารางที่ 39 พบวา ผูตอบแบบสอบถามกลุมระดับประถมศึกษา  ใหเหตุผลในการเลือก
ซ้ือเร่ือง ชาติดี คิดเปนรอยละ 57.90 รองลงมาคือ ความสะดวกหรือไมตองผสมเครื่องดื่มใหยุงยาก 
และมีแอลกอฮอลต่ํา รอยละ 36.80 และ 31.60   ตามลําดับ 

กลุมระดับมัธยมศึกษา/ปวช./ปวส  ใหเหตุผลในการเลือกซื้อเร่ือง รสชาติดี  คิดเปนรอยละ 
46.20 รองลงมาคือ ความสะดวกหรือไมตองผสมเครื่องดื่มใหยุงยาก และมีแอลกอฮอลต่ํา รอยละ 
45.30  และ 28.20 ตามลําดับ 
 กลุมระดับปริญญาตรี  ใหเหตุผลในการเลือกซื้อเร่ือง ความสะดวกหรือไมตองผสม
เครื่องดื่มใหยุงยาก  คิดเปนรอยละ 51.40  รองลงมาคือ รสชาติดี และมีแอลกอฮอลต่ํา รอยละ 47.90  
และ 13.70 ตามลําดับ 

กลุมระดับสูงกวาปริญญาตรี  ใหเหตุผลในการเลือกซื้อเร่ือง รสชาติดี คิดเปนรอยละ 50.00  
รองลงมาคือ ความสะดวกหรือไมตองผสมเครื่องดื่มใหยุงยาก และมีแอลกอฮอล รอยละ 38.90  
และ 27.80 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 40 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับระยะเวลาในการเลือกซื้อเบียร 
จําแนกตามระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา 
ประถมศึกษา มัธยมศึกษา/ปวช./

ปวส. 
ปริญญาตรี สูงกวาปริญญาตรี 

ระยะเวลาในการซื้อ 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
ทุกวัน  
  

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

สัปดาหละ 1-2ครั้ง  9 
(47.40) 

39 
(33.30) 

41 
(28.10) 

4 
(22.20) 

สัปดาหละ 3-4 ครั้ง  0 
(0.00) 

18 
(15.40) 

15 
(10.30) 

3 
(16.70) 

เดือนละ 1-3  ครั้ง 6 
(31.60) 

23 
(19.70) 

28 
(19.20) 

2 
(11.10) 

2-3 เดือนตอครั้ง  2 
(31.60) 

15 
(12.80) 

20 
(13.70) 

0 
(0.00) 

เดือนละ 1-3  ครั้ง 1 
(5.30) 

20 
(17.10) 

37 
(25.30) 

9 
(50.00) 

อื่นๆ 1 
(5.30) 

2 
(1.70) 

5 
(3.40) 

0 
(0.00) 

 

จากตารางที่ 40 พบวา ผูตอบแบบสอบถาม กลุมระดับประถมศึกษา ซ้ือสัปดาหละ 1-2 คร้ัง 
คิดเปนรอยละ 47.40 รองลงมาคือ เดือนละ 1-3  คร้ัง และ2-3 เดือนตอคร้ัง รอยละ 31.60 และ 31.60 
 กลุมระดับมัธยมศึกษา/ปวช./ปวส    ซ้ือสัปดาหละ 1-2 คร้ัง  คิดเปนรอยละ 33.30 รองลงมา
คือ เดือนละ 1-3 คร้ัง รอยละ 19.70 และนานกวา 2-3 เดือนตอคร้ัง รอยละ 17.10 
 กลุมระดับปริญญาตรี  ซ้ือสัปดาหละ 1-2 คร้ัง  คิดเปนรอยละ 28.10 รองลงมาคือ เดือนละ 
1-3  คร้ัง รอยละ 25.30 และเดือนละ 1-3  คร้ัง รอยละ 19.20 

กลุมระดับสูงกวาปริญญาตรี  ซ้ือเดือนละ 1-3  คร้ัง คิดเปนรอยละ 50.00 รองลงมาคือ 
สัปดาหละ 1-2คร้ัง รอยละ 22.20 ซ้ือสัปดาหละ 3-4 คร้ัง คิดเปนรอยละ 16.70 ซ่ึงใหความสําคัญ
เทากัน 
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ตารางที่ 41 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับบุคคลที่มีสวนรวมในการ
เลือกซื้อเบียร จําแนกตามระดับการศึกษา 

 
ระดับการศึกษา 

ประถมศึกษา มัธยมศึกษา/
ปวช./ปวส. 

ปริญญาตรี สูงกวาปริญญาตรี 
บุคคลที่มีสวนรวม 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

ครอบครัว 0 
(0.00) 

3 
(2.60) 

3 
(2.10) 

1 
(5.60) 

เพื่อนแนะนํา 
  

4 
(21.10) 

24 
(20.50) 

35 
(24.00) 

5 
(27.80) 

ตัดสินใจเอง 
  

14 
(73.70) 

87 
(74.40) 

104 
(71.20) 

11 
(61.10) 

พนักงานขาย 
  

1 
(5.30) 

3 
(2.60) 

4 
(2.70) 

1 
(5.60) 

 
จากตารางที่ 41 พบวา ผูตอบแบบสอบถาม กลุมระดับประถมศึกษา ผูมีสวนรวมในการ

เลือกซื้อคือ ตัดสินใจดวยตนเอง คิดเปนรอยละ 73.70 รองลงมาคือ เพื่อนแนะนํา รอยละ 21.10 
 กลุมระดับมัธยมศึกษา/ปวช./ปวส    ผูมีสวนรวมในการเลือกซื้อคือ ตัดสินใจดวยตนเอง 
คิดเปนรอยละ 74.40 รองลงมาคือ เพื่อนแนะนํา รอยละ 20.50   
 กลุมระดับปริญญาตรี  ผูมีสวนรวมในการเลือกซื้อคือ ตัดสินใจดวยตนเอง คิดเปนรอยละ 
71.20 รองลงมาคือ เพื่อนแนะนํา  รอยละ 24.00 

กลุมระดับสูงกวาปริญญาตรี  ผูมีสวนรวมในการเลือกซื้อคือ ตัดสินใจดวยตนเอง คิดเปน
รอยละ 61.10 รองลงมาคือ เพื่อนแนะนํา  คิดเปนรอยละ 27.80 
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ตารางที่ 42 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับสถานที่ซ้ือเบียร จําแนกตาม
ระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา 
ประถมศึกษา มัธยมศึกษา/

ปวช./ปวส. 
ปริญญาตรี สูงกวาปริญญาตรี 

สถานที่ซื้อ 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
รานคาทั่วไป  16 

(84.20) 
88 

(75.20) 
86 

(58.90) 
9 

(50.00) 
รานจําหนายเบียรและเหลา 2 

(10.50) 
17 

(14.50) 
28 

(19.20) 
3 

(16.70) 
มินิมารท 0 

(0.00) 
3 

(2.60) 
15 

(10.30) 
1 

(5.60) 
ราน 7- Eleven 1 

(5.30) 
2 

(1.70) 
11 

(7.50) 
3 

(16.70) 
ซูเปอรมารเก็ต 0 

(0.00) 
7 

(6.00) 
6 

(4.10) 
2 

(11.10) 
 

จากตารางที่ 42 พบวา ผูตอบแบบสอบถาม กลุมระดับประถมศึกษา ซ้ือรานคาทั่วไป คิด
เปนรอยละ 84.20 รองลงมาคือ รานจําหนายเบียรและเหลา คิดเปนรอยละ 10.50 
 กลุมระดับมัธยมศึกษา/ปวช./ปวส  ซ้ือกับรานคาทั่วไป คิดเปนรอยละ 75.20 รองลงมาคือ 
รานจําหนายเบียรและเหลา  รอยละ 14.50 

กลุมระดับปริญญาตรี  ซ้ือรานคาทั่วไป คิดเปนรอยละ 58.90 รองลงมาคือ รานจําหนาย
เบียรและเหลา รอยละ 19.20 

กลุมระดับสูงกวาปริญญาตรี  ซ้ือกับรานคาทั่วไป คิดเปนรอยละ 50.00 รองลงมาคือ ราน
จําหนายเบียรและเหลา รอยละ 16.70 และราน 7- Eleven รอยละ 16.70  
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ตารางที่ 43 แสดง จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับปริมาณการซื้อเบียรในแตละ
คร้ัง จําแนกตามการระดับศึกษา 
 

ระดับการศึกษา 
ประถมศึกษา มัธยมศึกษา/

ปวช./ปวส. 
ปริญญาตรี สูงกวาปริญญาตรี 

ปริมาณในการซื้อ 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
1-3 กระปอง  1 

(5.30) 
23 

(19.70) 
21 

(14.40) 
5 

(27.80) 
4-6 กระปอง 2 

(10.50) 
3 

(2.60) 
6 

(4.10) 
1 

(5.60) 
7-9 กระปอง 0 

(0.00) 
2 

(1.70) 
1 

(0.70) 
1 

(5.60) 
10-12 กระปอง 0 

(0.00) 
3 

(2.60) 
4 

(2.70) 
0 

(0.00) 
มากกวา10-12 กระปอง  0 

(0.00) 
0 

(0.00) 
0 

(0.00) 
0 

(0.00) 
1-3 ขวด 
 

12 
(63.20) 

55 
(47.00) 

58 
(39.7) 

7 
(38.90) 

4-6 ขวด 
 

2 
(10.50) 

24 
(20.50) 

39 
(26.70) 

4 
(22.20) 

7-9 ขวด 
 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

2 
(1.40) 

0 
(0.00) 

10-12 ขวด 
 

2 
(10.50) 

6 
(5.10) 

11 
(7.50) 

0 
(0.00) 

มากกวา10-12 ขวด 
 

0 
(0.00) 

1 
(0.90) 

4 
(2.70) 

0 
(0.00) 

 
 
 
 



 
 

54 

จากตารางที่ 43 พบวา ผูตอบแบบสอบถาม กลุมระดับประถมศึกษา ซ้ือจํานวนครั้ง 1-3 
ขวด คิดเปนรอยละ 63.20 รองลงมาคือ  4-6 กระปอง 4-6 ขวด และ 10-12 ขวด เทากนั เปนรอยละ 
10.50 
 กลุมระดับมัธยมศึกษา/ปวช./ปวส  ซ้ือจํานวนครั้งละ 1-3 ขวด คิดเปนรอยละ 47.00 
รองลงมาคือ 4-6 ขวด รอยละ 20.50 และ 1-3 กระปอง รอยละ 19.70 

กลุมระดับปรญิญาตรี  ซ้ือจํานวนครั้งละ 1-3 ขวด คิดเปนรอยละ 39.70 รองลงมาคือ 4-6 
ขวด รอยละ 26.70 และ 1-3 กระปอง รอยละ 14.40 

 กลุมระดับสูงกวาปริญญาตรี  ซ้ือจํานวนครั้งละ 1-3 ขวด คิดเปนรอยละ 38.90 รองลงมา
คือ 1-3 กระปอง รอยละ 27.80 และ 4-6 ขวด รอยละ 22.20 

 
ตารางที่ 44 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับคาใชจายในการเลือกซื้อเบียร 
จําแนกตามระดับการศึกษา 

 
ระดับการศึกษา 

ประถมศึกษา มัธยมศึกษา/
ปวช./ปวส. 

ปริญญาตรี สูงกวาปริญญาตรี 
จํานวนเงิน 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

ไมเกิน 100 บาท 6 
(31.60) 

34 
(29.10) 

21 
(14.40) 

5 
(27.80) 

101-200 บาท 
  

11 
(57.90) 

62 
(53.00) 

66 
(45.20) 

8 
(44.40) 

201-300 บาท 
  

1 
(5.30) 

10 
(8.50) 

36 
(24.70) 

1 
(5.60) 

301-400 บาท 
  

1 
(5.30) 

3 
(2.60) 

10 
(6.80) 

2 
(11.10) 

401-500 บาท 
 

0 
(0.00) 

4 
(3.40) 

9 
(6.20) 

2 
(11.10) 

มากกวา 500 บาท 
 

0 
(0.00) 

4 
(3.40) 

4 
(2.70) 

0 
(0.00) 
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จากตารางที่ 44 พบวา ผูตอบแบบสอบถาม กลุมระดับประถมศึกษา คาใชจายในแตละครั้ง
101-200 บาท  คิดเปนรอยละ 57.90 รองลงมาคือ ไมเกิน 100 บาท รอยละ 31.60 

กลุมระดับมัธยมศึกษา/ปวช./ปวส  คาใชจายในแตละครั้ง101-200 บาท  คิดเปนรอยละ 
53.00 รองลงมาคือ ไมเกิน 100 บาท รอยละ 29.10 และ 201-300 บาท รอยละ 8.50  

กลุมระดับปริญญาตรี  คาใชจายในแตละครั้ง101-200 บาท  คิดเปนรอยละ 45.20 รองลงมา
คือ  201-300 บาท รอยละ 24.70  และ ไมเกิน 100 บาท รอยละ 14.40 

กลุมระดับสูงกวาปริญญาตรี  คาใชจายในแตละครั้ง101-200 บาท  คิดเปนรอยละ 44.40 
รองลงมาคือ  ไมเกิน 100 บาท รอยละ 27.80  และ 301-400 บาท, 401-500 บาท  รอยละ 11.10 

 
ตารางที่ 45 แสดงจํานวนคําตอบและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับแหลงขอมูลขาวที่
ไดรับ จําแนกตามระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา 
ประถมศึกษา มัธยมศึกษา/ปวช./

ปวส. 
ปริญญาตรี สูงกวาปริญญาตรี 

แหลงขอมูลที่ไดรับ 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
โทรทัศน  8 

(42.10) 
80 

(68.40) 
116 

(79.50) 
11 

(61.10) 
นิตยสาร 4 

(21.10) 
4 

(3.40) 
21 

(14.40) 
2 

(11.10) 
หนังสือพิมพ 3 

(15.80) 
26 

(22.20) 
39 

(26.70) 
2 

(11.10) 
รานคา 10 

(52.60) 
46 

(39.30) 
51 

(34.90) 
8 

(44.40) 
ปายโฆษณา 8 

(42.10) 
38 

(32.50) 
59 

(40.40) 
6 

(33.30) 
อื่นๆ 0 

(0.00) 
2 

(1.70) 
3 

(2..10) 
0 

(0.00) 
รวม(จํานนวนคน) 19 117 146 18 
หมายเหตุ : ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากผูตอบแบบสอบถามจํานวน 300 คน 
                  :คําตอบมีจํานวนทั้งหมด  545 คําตอบ 
   : อื่นๆ คือ เพื่อน 
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จากตารางที่ 45 พบวา ผูตอบแบบสอบถาม กลุมระดับประถมศึกษา รานคา  คิดเปนรอยละ 
52.60 รองลงมาคือ โทรทัศน และ ปายโฆษณา  รอยละ 42.10 ซ่ึงใหความสําคัญเทากัน 
 กลุมระดับมัธยมศึกษา/ปวช./ปวส  ไดรับสื่อทางโทรทัศน คิดเปนรอยละ 68.40 รองลงมา
คือ รานคา รอยละ 39.30 และปายโฆษณา รอยละ 32.50 

กลุมระดับปริญญาตรี  ไดรับสื่อทางโทรทัศน คิดเปนรอยละ 79.50 รองลงมาคือ ปาย
โฆษณา รอยละ 40.40 และรานคา รอยละ 34.90  

กลุมระดับสูงกวาปริญญาตรี  ไดรับสื่อทางโทรทัศน คิดเปนรอยละ 61.10  รองลงมาคือ 
รานคา คิดเปนรอยละ 44.40 และปายโฆษณา คิดเปนรอยละ 33.30 
 
ตารางท่ี 46 แสดงคาเฉลี่ย และระดับการใหความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดาน
ผลิตภัณฑ ที่มีผลตอการเลือกซื้อเบียร จําแนกตามระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา 
ประถมศึกษา มัธยมศึกษา/

ปวช./ปวส. 
ปริญญาตรี สูงกวา

ปริญญาตรี 
รวม 

 
 

ปจจัยดานผลิตภัณฑ 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
Sig 

ยี่หอของเบียร 3.89 
(มาก) 

3.85 
(มาก) 

4.08 
(มาก) 

4.05 
(มาก) 

3.96 
(มาก) 

0.23 

รสชาติดี 3.63 
(มาก) 

3.94 
(มาก) 

4.38 
(มาก) 

4.16 
(มาก) 

4.02 
(มาก) 

0.00* 

มีดีกรีที่ไมสูงเกินไป 3.42 
(นอย) 

3.64 
(มาก) 

3.76 
(มาก) 

3.94 
(มาก) 

3.69 
(มาก) 

0.25 

มีประเภทเบียร
หลากหลายใหเลือกซื้อ 

3.52 
(มาก) 

3.43 
(นอย) 

3.67 
(มาก) 

3.27 
(นอย) 

3.47 
       (นอย) 

 0.14 

บรรจุภัณฑที่มีคุณภาพ 
สะอาด และสวยงาม 

3.10 
(นอย) 

3.47 
(นอย) 

4.06 
(มาก) 

3.55 
(มาก) 

3.54 
(มาก) 

0.00* 

แหลงผลิต(เบียรใน
ประเทศ และ เบียร
ตางประเทศ) 

2.78 
(นอย) 

3.09 
(นอย) 

3.51 
(มาก) 

3.27 
(นอย) 

3.16 
(นอย) 

0.01* 

คาเฉลี่ยรวม 3.39 
(นอย) 

3.57 
(มาก) 

3.91 
(มาก) 

3.70 
(มาก) 

3.64 
(มาก) 
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จากตารางที่  46 พบวา ปจจัยดานผลิตภัณฑมีผลตอการเลือกซื้อ ของผูตอบแบบสอบถาม
ทุกระดับการศึกษา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับ 0.05 ในเรื่อง รสชาติดี  บรรจุ
ภัณฑ ที่มีคุณภาพ สะอาด และแหลงผลิต(เบียรในประเทศ และ เบียรตางประเทศ)  พบวา 
   ปจจัยยอยเร่ือง รสชาติดี มีความแตกตางใน กลุมระดับประถมศึกษา และ ปริญญาตรี   

ปจจัยยอยเร่ือง บรรจุภัณฑ ที่มีคุณภาพ สะอาด มีความแตกตางกันทุกกลุมระดับการศึกษา 
ปจจัยยอยเรื่อง แหลงผลิต(เบียรในประเทศ และ เบียรตางประเทศ)  มีความแตกตางใน 

กลุมระดับประถมศึกษา และปริญญาตรี  
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ตารางที่ 47 แสดงคาเฉลี่ย และระดับการใหความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดานราคา 
ที่มีผลตอการเลือกซื้อเบียร จําแนกตามระดับการศึกษา 

 
ระดับการศึกษา 

ประถมศึกษา มัธยมศึกษา/
ปวช./ปวส. 

ปริญญาตรี สูงกวา
ปริญญาตรี 

รวม 
 

ปจจัยดานราคา 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

Sig 

ราคาของเบียร
เหมาะสมกับคุณภาพ 

3.84 
(มาก) 

3.94 
(มาก) 

4.23 
(มาก) 

4.05 
(มาก) 

4.01 
(มาก) 

0.01* 

ราคาถูกกวาเบียรยี่หอ
อื่นๆ 

3.26 
(นอย) 

3.41 
(นอย) 

3.51 
(มาก) 

3.27 
(นอย) 

3.36 
(นอย) 

0.63 

ราคาถูกกวาเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลประเภท
อื่น 

3.47 
(นอย) 

3.47 
(นอย) 

3.45 
(นอย) 

2.88 
(นอย) 

3.31 
(นอย) 

0.12 

มีหลายระดับราคาให
เลือก 

3.42 
(นอย) 

3.56 
(มาก) 

3.70 
(มาก) 

3.33 
(นอย) 

3.50 
(มาก) 

0.23 

มีสวนลดราคาตาม
เทศกาลตางๆ 

3.47 
(นอย) 

3.43 
(นอย) 

3.39 
(นอย) 

3.11 
(นอย) 

3.35 
(นอย) 

0.71 

คาเฉลี่ยรวม 3.49 
(นอย) 

3.56 
(มาก) 

3.65 
(มาก) 

3.32 
(นอย) 

3.51 
(มาก) 

 
จากตารางที่ 47 พบวา ปจจัยดานราคามีผลตอการเลือกซื้อของผูตอบแบบสอบถามทุกกลุม

ระดับการศึกษา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับ 0.05 ในเรื่อง ราคาของเบียร
เหมาะสมกับคุณภาพ  พบวา มีความแตกตางกันในทุกระดับการศึกษา 
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ตารางท่ี 48 แสดงคาเฉลี่ย และระดับการใหความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดาน
สถานที่จัดจําหนาย ที่มีผลตอการเลือกซื้อเบียร จําแนกตามระดับการศึกษา 

 
ระดับการศึกษา 

ประถมศึกษา มัธยมศึกษา/
ปวช./ปวส. 

ปริญญาตรี สูงกวา
ปริญญาตรี 

รวม 
 

 
ปจจัยดานสถานที่จัด

จําหนาย คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

sig 

หาซื้องาย มีจําหนาย
ทั่วไป 

4.47 
(มาก) 

4.21 
(มาก) 

4.30 
(มาก) 

3.83 
(มาก) 

4.20 
(มาก) 

0.08 

สถานที่จําหนายอยู
ใกลชุมชน 

4.31 
(มาก) 

3.85 
(มาก) 

4.11 
(มาก) 

3.66 
(มาก) 

3.98 
(มาก) 

0.02* 

มีสินคาเพียงพอ ไม
ขาดตลาด 

4.10 
(มาก) 

3.70 
(มาก) 

3.93 
(มาก) 

3.50 
(มาก) 

3.80 
(มาก) 

0.06 

เวลาเปด-ปด 
จําหนายเบียร 

3.68 
(มาก) 

3.33 
(นอย) 

3.62 
(มาก) 

3.27 
(นอย) 

3.47 
(นอย) 

0.10 

มีปายรานขนาดใหญ
สังเกตงาย 

3.21 
(นอย) 

3.11 
(นอย) 

3.44 
(นอย) 

2.94 
(นอย) 

3.19 
(นอย) 

0.06 

การจัดวางสินคาเปน
ระเบียบ เลือกซื้องาย 

3.47 
(นอย) 

3.32 
(นอย) 

3.68 
(มาก) 

3.38 
(นอย) 

3.46 
(นอย) 

0.05 

รานจัดจําหนาย
สะอาด กวางขวาง 

3.26 
(นอย) 

3.43 
(นอย) 

3.77 
(มาก) 

3.33 
(มาก) 

3.44 
(นอย) 

0.02* 

คาเฉลี่ยรวม 3.78 
(มาก) 

3.56 
(มาก) 

3.83 
(มาก) 

3.41 
(มาก) 

3.65 
(มาก) 

 
จากตารางที่ 48 พบวา ปจจัยดานสถานที่จัดจําหนายมีผลตอการเลือกซื้อของผูตอบ

แบบสอบถามทุกกลุมระดับการศึกษา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับ 0.05 ในเรื่อง
สถานที่จําหนายอยูใกลชุมชน และรานจัดจําหนายสะอาด กวางขวาง  พบวา 

ปจจัยยอยเร่ือง สถานที่จําหนายอยูใกลชุมชน มีความแตกตางใน กลุมระดับประถมศึกษา
มัธยมศึกษา/ปวช./ปวส. และสูงกวาปริญญาตรี  

ปจจัยยอยเร่ือง รานจัดจําหนายสะอาด กวางขวาง  มีความแตกตางในทุกระดับการศึกษา    
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ตารางท่ี 49 แสดงคาเฉลี่ย และระดับการใหความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดาน
สงเสริมการตลาด ที่มีผลตอการเลือกซื้อเบียร จําแนกตามระดับการศึกษา 
 
 

ระดับการศึกษา 
ประถมศึกษา มัธยมศึกษา/

ปวช./ปวส. 
ปริญญาตรี สูงกวา

ปริญญาตรี 
รวม 

 
ปจจัยดาน 

สงเสริมการตลาด 
 คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
sig 

มีโฆษณาสินคาผาน
สื่อหลายประเภท 

3.63 
(มาก) 

3.42 
(นอย) 

3.80 
(มาก) 

3.50 
(มาก) 

3.58 
(มาก) 

0.03* 

มีการจัดชิงโชค และ
แจกรางวัล 

3.47 
(นอย) 

3.33 
(นอย) 

3.33 
(นอย) 

3.05 
(นอย) 

3.28 
(นอย) 

0.71 

มีของแถม 3.10 
(นอย) 

3.21 
(นอย) 

3.31 
(นอย) 

3.00 
(นอย) 

3.15 
(นอย) 

0.64 

มีพนักงานแนะนํา
ผลิตภัณฑ 

3.00 
(นอย) 

2.97 
(นอย) 

3.36 
(นอย) 

3.11 
(นอย) 

3.11 
(นอย) 

0.05 

มีกิจกรรมและการ
ชวยเหลือสังคม 

3.26 
(นอย) 

3.36 
(นอย) 

3.50 
(มาก) 

3.16 
(นอย) 

3.32 
(นอย) 

0.60 

คาเฉลี่ยรวม 3.29 
(นอย) 

3.25 
(นอย) 

3.46 
(นอย) 

3.16 
(นอย) 

3.29 
(นอย) 

 
จากตารางที่ 49 พบวา ปจจัยดานสงเสริมการตลาดมีผลตอการเลือกซื้อของ ผูตอบ

แบบสอบถามทุกกลุมระดับการศึกษา  แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับ 0.05 ในเรื่อง 

มีโฆษณาสินคาผานสื่อหลายประเภท พบวา  มีความแตกตางกันในทุกระดับการศึกษา 
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สวนท่ี 5 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกเบียร และปจจัยสวนบุคคล ท่ีพบในการ
เลือกซ้ือเบียร ของผูตอบแบบสอบถาม 
 
ตารางที่ 50 แสดงคาเฉลี่ย และระดับการใหความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดาน
สถานที่จัดจําหนาย ที่มีผลตอการเลือกซื้อเบียร จําแนกตามเพศ 
 

เพศ 

ชาย หญิง รวม ปจจัยดานสถานที่จัดจําหนาย 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
sig 

หาซื้องาย มีจําหนายทั่วไป 4.22 
    (มาก)  

4.28 
     (มาก)  

4.25 
(มาก) 

0.55 

สถานที่จําหนายอยูใกลแหลงชุมชน 3.91 
(มาก) 

4.10 
(มาก) 

4.00 
(มาก) 

0.07 

มีสินคาเพียงพอ ไมขาดตลาด 3.73 
(มาก) 

3.96 
(มาก) 

3.85 
(มาก) 

0.04* 

เวลาเปด - ปด จําหนายเบียร 3.38 
(นอย) 

3.63 
(มาก) 

3.48 
(นอย) 

0.04* 

มีปายรานขนาดใหญ สังเกตงาย 3.20 
(นอย) 

3.30 
(นอย) 

3.28 
(นอย) 

0.22 

การจัดวางสินคาเปนระเบียบ เลือกซื้องาย 
 

3.41 
(นอย) 

3.64 
(มาก) 

3.52 
(มาก) 

0.06 

รานจัดจําหนายสะอาด กวางขวาง 
 

3.54 
(มาก) 

3.63 
(มาก) 

3.58 
(มาก) 

0.44 

คาเฉลี่ยรวม 
3.63 

(มาก) 
3.80 

(มาก) 
3.72 

(มาก) 

 
จากตารางที่ 50 พบวา ปจจัยดานสถานที่จัดจําหนาย มีผลตอการเลือกซื้อเบียรของผูตอบ

แบบสอบถามเพศชายและเพศหญิง แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับ 0.05 ในเรื่อง     
มีสินคาเพียงพอ ไมขาดตลาด และเวลาเปด-ปด จําหนายเบียร   
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ตารางท่ี 51 แสดงคาเฉลี่ย และระดับการใหความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดาน
ผลิตภัณฑ ที่มีผลตอการเลือกซื้อเบียร จําแนกตามอาชีพ 
 

อาชีพ 
นักเรียน/
นักศึกษา 

รับราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

คาขาย/
ธุรกิจ
สวนตัว 

พนักงาน
บริษัท 

เกษตรกร/
รับจาง 

รวม 
 

 

ปจจัยดาน
ผลิตภัณฑ 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

sig 

ยี่หอของเบียร 4.04 
(มาก) 

3.89 
(มาก) 

4.09 
(มาก) 

4.04 
(มาก) 

3.89 
(มาก) 

3.99 
(มาก) 

0.59 

รสชาติดี 4.29 
(มาก) 

4.20 
(มาก) 

4.18 
(มาก) 

4.27 
(มาก) 

3.67 
(มาก) 

4.12 
(มาก) 

0.01* 

มีดีกรีที่ไมสูง
เกินไป 

3.92 
(มาก) 

3.79 
(มาก) 

3.65 
(มาก) 

3.45 
(นอย) 

3.45 
(นอย) 

3.65 
(มาก) 

0.10 

มีประเภทเบียร
หลากหลาย
เลือกซื้อ 

3.80 
(มาก) 

3.54 
(มาก) 

3.45 
(นอย) 

3.63 
(มาก) 

3.43 
(นอย) 

3.57 
     (มาก) 

0.39 

บรรจุภัณฑที่มี
คุณภาพ สะอาด 
และสวยงาม 

3.97 
(มาก) 

3.85 
(มาก) 

3.66 
(มาก) 

3.86 
(มาก) 

3.21 
(นอย) 

3.71 
(มาก) 

0.01* 

แหลงผลิต(เบียร
ในประเทศ และ
ตางประเทศ) 

3.56 
(มาก) 

3.35 
(นอย) 

3.22 
(นอย) 

3.31 
(นอย) 

2.91 
(นอย) 

3.27 
(นอย) 

0.15 

คาเฉลี่ยรวม 3.93 
(มาก) 

3.77 
(มาก) 

3.71 
(มาก) 

3.76 
(มาก) 

3.43 
(นอย) 

3.72 
(มาก) 

 
จากตารางที่ 51 พบวา ปจจัยดานผลิตภัณฑมีผลตอการเลือกซื้อของผูตอบแบบสอบถามทุก

กลุมอาชีพ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับ 0.05 ในเรื่อง รสชาติดี และบรรจุภัณฑที่มี
คุณภาพ สะอาด สวยงาม พบวา มีความแตกตางกันในทุกกลุมอาชีพ 
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ตารางที่ 52 แสดงคาเฉลี่ย และระดับการใหความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดานราคา 
ที่มีผลตอการเลือกซื้อเบียร จําแนกตามอาชีพ 
 

อาชีพ 
นักเรียน/
นักศึกษา 

รับราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

คาขาย/ธุรกิจ
สวนตัว 

พนักงาน
บริษัท 

เกษตรกร/
รับจาง 

รวม 
 
ปจจัยดานราคา 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

sig 

ราคาของเบียร
เหมาะสมกับ
คุณภาพ 

4.21 
(มาก) 

4.12 
(มาก) 

4.06 
(มาก) 

4.00 
(มาก) 

3.89 
(มาก) 

4.05 
(มาก) 

0.40 

ราคาถูกกวาเบียร
ยี่หออื่นๆ 

3.73 
(มาก) 

3.40 
(นอย) 

3.40 
(นอย) 

3.40 
(นอย) 

3.37 
(นอย) 

3.46 
(นอย) 

0.47 

ราคาถูกกวา
เครื่องดื่ม
แอลกอฮอล
ประเภทอื่น 

3.70 
(มาก) 

3.36 
(นอย) 

3.36 
(นอย) 

3.22 
(นอย) 

3.62 
(มาก) 

3.45 
(นอย) 

0.18 

มีหลายระดับราคา
ใหเลือก 

3.78 
(มาก) 

3.61 
(มาก) 

3.55 
(มาก) 

3.50 
(มาก) 

3.59 
(มาก) 

3.60 
(มาก) 

0.73 

มีสวนลดราคาตาม
เทศกาลตางๆ 

3.97 
(มาก) 

3.20 
(นอย) 

3.45 
(นอย) 

3.09 
(นอย) 

3.40 
(นอย) 

3.42 
(นอย) 

0.00* 

คาเฉลี่ยรวม 3.87 
(มาก) 

3.53 
(มาก) 

3.56 
(มาก) 

3.44 
(นอย) 

3.57 
(มาก) 

3.60 
(มาก) 

 
จากตารางที่ 52 พบวา ปจจัยดานราคา มีผลตอการเลือกซื้อของผูตอบแบบสอบถามทุกกลุม

อาชีพ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับ 0.05 ในเรื่อง มีสวนลดราคาตามเทศกาลตางๆ 
พบวา มีความแตกตางกันในทุกกลุมอาชีพ 
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ตารางที่ 53 แสดงคาเฉลี่ย และระดับการใหความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดานราคา 
ที่มีผลตอการเลือกซื้อเบียร จําแนกตามรายได 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน( บาท ) 
ต่ํากวา 
5,000 

5,000-
10,000 

10,001-
15,000 

15,001-
20,000 

20,001-
25,000 

25,001-
30,000 

มากกวา
30,000 

รวม 

 
ปจจัยดาน
ราคา 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปล
ผล) 

sig 

ราคาของเบียร
เหมาะสมกับ
คุณภาพ 

4.14    
(มาก) 

3.95  
(มาก) 

4.10 
(มาก) 

4.21 
(มาก) 

4.12 
 (มาก) 

4.16 
(มาก) 

4.06 
(มาก) 

4.10 
(มาก) 

0.70 

ราคาถูกกวา
เบียรยี่หออื่นๆ 

3.64 
(มาก) 

3.34 
(นอย) 

3.31 
(นอย) 

3.48 
(นอย) 

3.51  
(มาก) 

3.75 
(มาก) 

3.25 
(นอย) 

3.46 
(นอย) 

0.46 

ราคาถูกกวา
เคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอล
ประเภทอื่น 

3.72 
(มาก) 

3.33 
(นอย)  

3.38 
(มาก) 

3.42 
(นอย) 

3.39  
(นอย) 

3.66 
(มาก) 

2.93 
(นอย) 

3.40  
(นอย) 

0.09 

มีหลายระดับ
ราคาใหเลือก 

3.67 
(มาก) 

3.48 
(นอย)  

3.61 
(มาก) 

3.78 
(มาก) 

3.54  
(มาก) 

4.08 
(มาก) 

3.37 
(นอย) 

3.64  
(มาก) 

0.28 

มีสวนลดราคา
ตามเทศกาล 

3.90 
(มาก) 

3.26 
(นอย) 

3.36 
(นอย) 

3.27 
(นอย) 

3.15  
(นอย) 

3.25 
(นอย) 

3.12 
(นอย) 

3.33  
(นอย) 

0.01* 

คาเฉลี่ยรวม 3.81 
(มาก)  

3.47 
(นอย) 

3.52 
(มาก) 

3.63 
(มาก) 

3.54  
(มาก)  

3.78 
(มาก) 

3.34 
(นอย) 

3.58 
(มาก) 

 
จากตารางที่ 53 พบวา ปจจัยดานราคามีผลตอการเลือกซื้อเบียรของผูตอบแบบสอบถามทุก

กลุมรายไดเฉลี่ยตอเดือน แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับ 0.05 ในเรื่อง มีสวนลด
ราคาตามเทศกาลๆ พบวา  

ปจจัยยอยเร่ือง  มีสวนลดราคาตามเทศกาลๆ มีความแตกตางใน กลุมรายได ต่ํากวา 5,000 

บาท  5,000-10,000 บาท  15,001-20,000 บาท  20,001-25,000 บาท  25,001-30,000 บาท และ
มากกวา 30,000 บาท 
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ตารางท่ี 54 แสดงคาเฉลี่ย และระดับการใหความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดาน
สถานที่จัดจําหนาย ที่มีผลตอการเลือกซื้อเบียร จําแนกตามรายได 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน( บาท ) 
ต่ํากวา 
5,000 

5,000-
10,000 

10,001-
15,000 

15,001-
20,000 

20,001-
25,000 

25,001-
30,000 

มากกวา
30,000 

รวม 

 
ปจจัยดาน
สถานที่จัด
จําหนาย คาเฉลีย่ 

(แปลผล) 
คาเฉลีย่ 

(แปลผล) 
คาเฉลีย่ 

(แปลผล) 
คาเฉลีย่ 

(แปลผล) 
คาเฉลีย่ 

(แปลผล) 
คาเฉลีย่ 

(แปลผล) 
คาเฉลีย่ 

(แปลผล) 
คาเฉลีย่ 
(แปล
ผล) 

sig 

หาซื้องาย มี
จําหนายทั่วไป 

4.23    
(มาก) 

4.41 
 (มาก) 

4.15 
(มาก) 

4.18 
(มาก) 

4.39  
(มาก) 

4.16 
(มาก) 

3.81 
(มาก) 

4.19 
(มาก) 

0.13 

สถานที่
จําหนายอยู
ใกลแหลง
ชุมชน 

4.08 
(มาก) 

4.04  
(มาก) 

3.98 
(มาก) 

4.03 
(มาก) 

4.00 
 (มาก) 

3.83 
(มาก) 

3.56 
(มาก) 

3.93 
(มาก) 

0.55 

สินคาเพียงพอ 
ไมขาดตลาด 

4.01 
(มาก) 

3.91  
(มาก)  

3.66 
(มาก) 

3.84 
(มาก) 

3.87  
(มาก) 

3.83  
(มาก) 

3.12 
(นอย) 

3.74 
 (มาก) 

0.03* 

เวลาเปด-ปด 
จําหนายเบียร 

3.66 
(มาก) 

3.66 
 (มาก)  

3.26 
(นอย) 

3.36 
(นอย) 

3.51  
(มาก) 

3.58 
 (มาก) 

2.93 
(นอย) 

3.43  
(นอย) 

0.07 

มีปายราน
ขนาดใหญ 
สังเกตงาย 

3.37 
(นอย) 

3.26 
(นอย) 

3.33 
(นอย) 

3.21 
(นอย) 

3.24 
(นอย) 

3.66 
 (นอย) 

2.62 
(นอย) 

3.24  
(นอย) 

0.25 

การจัดวาง
สินคาเปน
ระเบียบเลือก
ซื้องาย 

3.59 
(มาก) 

3.41 
(นอย) 

3.60 
(มาก) 

3.48 
(นอย) 

3.54  
(มาก) 

3.75  
(มาก) 

2.81 
(นอย) 

3.45  
(นอย) 

0.19 

รานจัด
จําหนาย
สะอาดและ
กวางขวาง 

3.64 
(มาก) 

3.65  
(มาก) 

3.48 
(นอย) 

3.69 
(มาก) 

3.45  
(นอย) 

4.00 
 (มาก) 

3.06 
(นอย) 

3.56 
 (มาก) 

0.22 

คาเฉลี่ยรวม 3.80 
(มาก)  

3.76  
(มาก) 

3.64 
(มาก) 

3.68 
(มาก) 

3.71  
(มาก)  

3.83 
(มาก) 

3.13 
(นอย) 

3.65 
(มาก) 

 
จากตารางที่ 54 พบวา ปจจัยดานราคามีผลตอการเลือกซื้อเบียรของผูตอบแบบสอบถามทุก

กลุมรายไดเฉลี่ยตอเดือน แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับ 0.05 ในเรื่อง สินคาเพียงพอ 
ไมขาดตลาด  พบวา มีความแตกตางกันในทุกระดับรายได 
 


