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หลักการและเหตุผล 
   
 เมื่อกลาวถึงเครื่องดื่มที่มีสวนผสมแอลกอฮอลแลว เบียรนับเปนเครื่องดื่มยอดนิยมและให
ประโยชนตอรางกายมากที่สุดในบรรดาเครื่องดื่มประเภทเดียวกัน  นอกจากจะชวยแกกระหายแลว 
เบียรยังชวยในการยอยอาหารและเจริญอาหารอีกดวย (ฉลองศรี, 2543)    

ในอดีตตลาดเบียรมีการเปลี่ยนแปลงคอนขางนอย แตปจจุบันตลาดเบียรเมืองไทยไดมี
ความคึกคักอยางเห็นไดชัด     เนื่องจากมีผูประกอบการมากขึ้นการผลิตจึงขยายตัวสูงตามไปดวย 
ประกอบกับคนไทยนิยมหันมาดื่มเบียร  ซ่ึงเปนเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลต่ํา แตมีประโยชนตอ
สุขภาพสงผลใหมีการขยายการผลิตเบียรเพิ่มขึ้น  รวมทั้งการที่รัฐบาลมีนโยบายใหเปดเสรีโรงผลิต
เบียร ใน ป พ.ศ. 2535 (ทวี, 2544) สงผลใหตลาดเบียรยังขยายตัวอยางตอเนื่อง โดยมูลคาตลาดรวม
ของเบียรในป พ.ศ. 2548 ประมาณ 82,000 ลานบาท ปริมาณการผลิตจํานวน 1,625 ลานลิตรซึ่ง
ตลาดเบียรระดับบนหรือตลาดพรีเมี่ยม ซ่ึงมีสัดสวนของตลาดเบียรรอยละ 8 ของเบียรทั้งหมดมี
มูลคาตลาดประมาณ 7,400 ลานบาท  สําหรับตลาดเบียรสแตนดารดหรือเบียรระดับกลาง มูลคา
ตลาดประมาณ 9,800 ลานบาท และสวนตลาดเบียรระดับลางซึ่งมีมูลคาถึง 65,000 ลานบาท 
(ฐานเศรษฐกิจ, 2548) 

นอกจากนี้ในแตละปที่ผานมาจะเห็นไดวา ผลิตภัณฑเบียร เขามาสูตลาดผูบริโภค
หลากหลายยี่หอ  กอนป พ.ศ.  2548  มีผลิตภัณฑเบียรอยูในตลาด ไดแก สิงห คาลสเบอรก       
ไฮเนเกน คลอสเตอร ลีโอ มิทไวดา อัมสเทล แตในชวง 2-3 ป ที่ผานมา พบวามียี่หอใหมๆ เขาสู
ตลาดมากขึ้น ไดแก เรดฮอสส อาซาฮี เชียร ไทเบียร อาชา  ในดานการตลาดของธุรกิจรานคาที่
จําหนายเครื่องดื่มประเภทเบียร ไดมีการพัฒนาปรับตัวเพื่อรองรับกับความนิยมของผูบริโภคอยู
เสมอ กอใหเกิดกระแสเงินหมุนเวียนในธุรกิจเปนจํานวนมหาศาล   โดยเฉพาะในชวงเทศกาล
สําคัญตางๆ  สัง เกตไดว า  บริษัทผูจัดจําหนายเบียรไดทุม เทงบประมาณในการโฆษณา 
ประชาสัมพันธในรูปแบบตางๆ อยางตอเนื่องเพื่อใหผูบริโภครูจัก และเปนการกระตุนย้ําเตือน
สินคาเบียรของตนใหอยูในความทรงจําของผูบริโภค และหันมานิยมบริโภคสินคาของตนมาก
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ยิ่งขึ้น ฉะนั้นหากผูประกอบการสามารถทราบถึงพฤติกรรมการเลือกบริโภคเบียรของผูบริโภคแลว 
ก็จะทําใหมองถึงโอกาสและชองทางในการพัฒนากลยุทธทางการตลาดเพื่อตอบสนองความ
ตองการของผูบริโภคไดอยางมีประสิทธิภาพมากขึ้น(ณัฐสิทธิ์, 2545)  

จังหวัดนานเปนจังหวัดหนึ่งที่มีการบริโภคเบียรตอปเปนจํานวนมาก ดังเห็นไดจากตัวเลข
ปริมาณการบริโภคเบียรในป พ.ศ. 2548 ที่พบวามีสูงถึง 5,570,864 ลิตร และในป 2549 มีปริมาณที่
เพิ่มขึ้นเปน  5,795,490 ลิตร หรือเพิ่มขี้นเปนรอยละ  4.03 ซ่ึงเปนปริมาณที่สูง  (สํานักงาน
สรรพสามิตจังหวัดนาน, 2549) 
 ดวยเหตุนี้ผูศึกษาจึงสนใจที่จะศึกษา พฤติกรรมการบริโภคเบียรและปจจัยในการเลือกซื้อ
เบียรของผูบริโภคใน จังหวัดนาน เพื่อใหทราบขอมูลเกี่ยวกับ พฤติกรรมของผูบริโภคตอการซื้อ
เบียร ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการเลือกซื้อเบียร นอกจากนั้น เพื่อเปนแนวทางในการวางแผนกล
ยุทธทางการตลาดแกผูที่สนใจประกอบธุรกิจเบียรในจังหวัดนาน และจังหวัดอื่นๆที่สนใจประกอบ
ธุรกิจเบียรนี้ รวมทั้งหนวยงานที่เกี่ยวของ เพื่อสงเสริมใหผูประกอบการสามารถดําเนินธุรกิจได
อยางมีประสิทธิภาพและสรางความพึงพอใจใหลูกคา 
 
วัตถุประสงค  

   เพื่อศึกษาพฤติกรรมการบริโภคเบียรและปจจัยที่มีผลตอการเลือกซื้อเบียรของผูบริโภค          
ใน จังหวัดนาน 
 
 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 

1. ทําใหทราบถึงพฤติกรรมของผูบริโภค ปจจัยและปญหาของผูบริโภคตอการเลือกซื้อ
เบียรในจังหวัดนาน 

 2. ใชเปนแนวทางในการวางกลยุทธทางการตลาดสําหรับธุรกิจเบียรและผูเกี่ยวของ เพื่อ
สามารถตอบสนองความตองการและทําใหใหลูกคาพึงพอใจสูงสุดตลอดจนเพื่อวางแผนขยายตลาด
ใหกวางขึ้น
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นิยามศัพท 
พฤติกรรม หมายถึง การที่ผูบริโภคทําการคนหา ซ้ือ และใชสอยผลิตภัณฑและบริการ เพื่อ

สนองตอบความตองการ                
ผูบริโภค หมายถึง ผูที่ซ้ือและบริโภคเบียรในจังหวัดนาน 
ปจจัยในการเลือกซ้ือ หมายถึง ปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อสินคา

ของผูบริโภค ไดแก ผลิตภัณฑ ราคา การสงเสริมการตลาด และการจัดจําหนาย 
 เบียร หมายถึง เครื่องดื่มผสมแอลกอฮอล  ผลิตมาจากขาวบารเลยโดยน้ําตาลที่ไดจากขาว

บารเลยซ่ึงเรียกวา มอลต ปรุงรสชาติดวยดอกฮอพส แลวหมักใหกลายเปนแอลกอฮอลโดยผาน
กระบวนการแปรรูปที่ใชเครื่องจักรที่ทันสมัย 

 
 


