
บทที่ 4 

การวิเคราะหผล 
 

การศึกษาเรื่องการสื่อสารการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม ของผูบริโภค
ในอําเภอเมือง จังหวัดเชยีงใหม  จากการสํารวจเบื้องตนของผูศึกษา พบวากลุมเปาหมายของตลาด
น้ําผลไมพรอมดื่มมีอายุตั้งแต 15 ปขึ้นไป จึงทําการสุมตัวอยางจากประชาชนในชวงอายุดังกลาว 
จํานวน 400 ราย โดยใชวธีิการเลือกตัวอยางแบบโควตา (Quota Sampling) ตามสัดสวนชวงอายุ 
จากผูบริโภคทีห่าซื้อสินคาประเภทน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% จากแหลงจําหนายในเขตอําเภอเมือง 
จังหวดัเชยีงใหม  เกบ็รวบรวมขอมูลโดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือสัมภาษณจากกลุมตัวอยาง 
โดยนําเสนอผลการวิเคราะหแบงออกเปน 5 สวนดังนี ้

สวนที่ 1  ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม ไดแก เพศ อายุ การศึกษา อาชีพ รายได ส่ือ
ที่ไดรับภายในระยะ 1 เดือนที่ผานมา (ตารางที่ 1 – ตารางที่ 7)  

สวนที่ 2  พฤติกรรมในการเลือกซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% ไดแก เหตุผลที่เลือกบรโิภค
น้ําผลไมพรอมดื่ม 100%   ตรายี่หอที่เลือกซื้อบอยที่สุด  เหตุผลที่ชอบยี่หอที่ซ้ือบอยที่สุด  รสชาติที่
เลือกซื้อบอย   บรรจุภัณฑทีซ้ื่อบอยที่สุด   บุคคลที่มีสวนรวมในการตดัสินใจซื้อ  สถานที่ที่ซ้ือบอย
ที่สุด (ตารางที่ 8 - ตารางที่ 16) 

สวนที่ 3  ขอมูลเกี่ยวกับการสื่อสารการตลาด ความถี่ในการไดรับขอมูลขาวสาร ยี่หอน้ํา
ผลไมพรอมดื่ม 100% ที่ไดรับขอมูลขาวสารจากสื่อตาง ๆ  ระดับของอิทธิพลของเครื่องมือส่ือสาร
การตลาดที่มีผลตอผูบริโภคในการเลือกซื้อ การสื่อสารการตลาดที่ผูบริโภคสนใจ การสื่อสาร
การตลาดยี่หอที่ผูบริโภคสนใจ  การสื่อสารการตลาดยี่หอที่ผูบริโภคจดจําไดดีที่สุด (ตารางที่ 17  - 
ตารางที่ 43) 

สวนที่ 4   ขอมูลเกี่ยวกบัการรับสื่อ และพฤติกรรมในการซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% กับ
ขอมูลสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม (ตารางที่ 44 - ตารางที่ 63) 
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สวนท่ี 1  ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 

 

ตารางที่ 3  แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตาม เพศ 

เพศ จํานวน รอยละ 
ชาย 162 40.5 
หญิง 238 59.5 
รวม 400 100.0 

 
จากตารางที่ 3  พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปน เพศหญิง รอยละ 59.5 รองลงมาคือ

เพศชาย รอยละ 40.5 
 
ตารางที่ 4  แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตาม อายุ 

อายุ จํานวน รอยละ 
15 – 19 44 11 
20 – 29 104 26 
30 – 39 84 21 
40 – 49 100 25 
50 - 59 68 17 
รวม 400 100.0 

 
จากตารางที่ 4  พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอายุ 20 – 29 ป รอยละ 26  รองลงมา

คืออายุ 40 – 49 ป รอยละ 25   อายุ 30 – 39 ป รอยละ 21  อายุ 50 – 59 ป รอยละ 17  และ อายุ 15 –
19  ป รอยละ 11 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

 
18 

  

ตารางที่ 5  แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามระดับการศึกษา 

ระดับการศึกษา จํานวน รอยละ 
มัธยมศึกษาตอนตนหรือเทยีบเทา 23 5.8 
มัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. 31 7.8 

อนุปริญญา/ ปวส. 41 10.3 
ปริญญาตรี 249 62.3 
ปริญญาโท 55 13.8 
อ่ืน ๆ 1 0.3 

รวม 400 100.0 
หมายเหตุ : การศึกษาอื่น ๆ ไดแก ระดับปริญญาเอก จํานวน 1 คน 
 

จากตารางที่ 5  พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี  รอย
ละ 62.3 รองลงมาคือ การศึกษาในระดับปริญญาโท รอยละ 13.8   การศึกษาในระดับอนุปริญญา/ 
ปวส. รอยละ 10.3  การศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. รอยละ 7.8  การศึกษาในระดับ
มัธยมศึกษาตอนตนหรือเทยีบเทา รอยละ 5.8  และ การศึกษาในระดับอื่น ๆ รอยละ 0.3 
 
ตารางที่ 6  แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตาม อาชีพ 

อาชีพ จํานวน รอยละ 
นักเรียน/ นักศกึษา 102 25.5 
พนักงานบรษิทั 66 16.5 

ขาราชการ/ พนักงาน
รัฐวิสาหกจิ 

158 39.5 

เจาของกิจการ/ ธุรกิจสวนตวั 32 8.0 
อ่ืน ๆ 42 10.5 
รวม 400 100.0 

หมายเหตุ : อาชีพอื่น ๆ ไดแก ลูกจาง จํานวน 28  คน  รับจางทั่วไป จํานวน 11  คน และ วางงาน จํานวน 3 คน 

 
จากตารางที ่ 6 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอาชีพเปนขาราชการ/ พนักงาน

รัฐวิสาหกจิ รอยละ 39.5  รองลงมาคือ นักเรียน/ นักศกึษา รอยละ 25.5  พนักงานบริษัท รอยละ 
16.5  อาชีพอ่ืน ๆ รอยละ 10.5 และ  เจาของกิจการ/ ธุรกิจสวนตวั รอยละ 8.0 
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ตารางที่ 7  แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตาม รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

รายไดเฉล่ียตอเดือน จํานวน รอยละ 
ต่ํากวา 5,000 บาท 72 18.0 

5,001 – 10,000 บาท 99 24.8 
10,001 – 15,000 บาท 45 11.3 
15,001 – 20,000 บาท 39 9.8 
20,001 – 25,000 บาท 42 10.5 
25,001 – 30,000 บาท 43 10.8 
30,001 – 35,000 บาท 27 6.8 
มากกวา 35,000 บาท 33 8.3 

รวม 400 100.0 
 

จากตารางที่ 7  พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีรายไดเฉลี่ยตอเดอืน 5,001 – 10,000 
บาท รอยละ  24.8    รองลงมาคือ รายไดเฉลี่ยตอเดือนต่าํกวา 5,000 บาท รอยละ 18.0   รายไดเฉลี่ย
ตอเดือน10,001 – 15,000 บาท รอยละ 11.3  รายไดเฉลี่ยตอเดือน 25,001 – 30,000 บาท รอยละ 10.8  
รายไดเฉลี่ยตอเดือน 20,001 – 25,000 บาท รอยละ 10.5      รายไดเฉลี่ยตอเดือน 15,001 – 20,000 
บาท  รอยละ 9.8  รายไดเฉลี่ยตอเดือนมากกวา 35,000 บาท รอยละ 8.3   และ รายไดเฉลี่ยตอเดือน 
30,001 – 35,000 บาท รอยละ 6.8 
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ตารางที่ 8  แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตาม ประเภทสื่อที่ไดรับใน
ระยะเวลา 1 เดือนที่ผานมา 

ประเภทของสือ่ท่ีไดรับ จํานวน รอยละ 
หนังสือพิมพ 305 76.3 
นิตยสาร 205 51.3 

โฆษณาในโรงภาพยนตร 106 26.5 
วิทย ุ 208 52.0 

โทรทัศน 351 87.8 
อินเทอรเน็ต 278 69.5 

โฆษณากลางแจง 96 24.0 
โฆษณาเคลื่อนที่ 131 32.8 

หมายเหตุ : ผูตอบแบบสอบถามตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 

จากตารางที่ 8  พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ รับสื่อทางโทรทัศน รอยละ 87.8 
รองลงมาคือ ส่ือหนังสือพิมพ รอยละ 76.3   ส่ืออินเทอรเน็ต รอยละ 69.5   ส่ือวิทยุ รอยละ 52.0   
ส่ือนิตยสาร รอยละ 51.3  ส่ือโฆษณาเคลื่อนที่ รอยละ 32.8   ส่ือโฆษณาในโรงภาพยนตร รอยละ 
26.5   ส่ือโฆษณากลางแจง รอยละ 24.0 
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สวนท่ี 2  พฤตกิรรมในการเลือกซ้ือน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% 
 
ตารางที่ 9  แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตาม เหตุผลที่เลือกบริโภค
น้ําผลไมพรอมดื่ม 100%    
เหตุผลท่ีเลือกบริโภคน้าํผลไมพรอมดื่ม 100%    จํานวน รอยละ 

ชอบดื่มน้ําผลไม 254 63.5 
ดื่มเพื่อสุขภาพ 268 67.0 

ดื่มเพื่อความสดชื่น 221 55.3 
ดื่มเพื่อดับกระหาย 168 42.0 
ดื่มตามโฆษณา 30 7.5 

ดื่มเพราะมีบุคคลแนะนํา 41 10.3 
อยากทดลองดืม่ 103 25.8 

อ่ืนๆ 1 1.8 
หมายเหตุ : เหตุผลอื่น ๆ ไดแก รสชาติอรอย จํานวน 1 คน 
 ผูตอบแบบสอบถามตอบไดมากกวา 1 ขอ 

 
จากตารางที่ 9  พบวาเหตุผลที่ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเลือกบริโภคน้ําผลไมพรอมดื่ม

มากที่สุดคือ ดืม่เพื่อสุขภาพ รอยละ 67.0  รองลงมาคือ ชอบดื่มน้ําผลไม รอยละ 63.5   ดื่มเพื่อความ
สดชื่น รอยละ 55.3   ดื่มเพือ่ดับกระหาย รอยละ 42.0  อยากทดลองดืม่ รอยละ 25.8   ดื่มเพราะมี
บุคคลแนะนํา รอยละ 10.3   ดื่มตามโฆษณา รอยละ 7.5  และ เหตุผลอ่ืน ๆ รอยละ 1.8 
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ตารางที่ 10  แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม ยีห่อน้ําผลไมพรอมดื่ม
100%  ที่ซ้ือบอยที่สุด 

ยี่หอ จํานวน รอยละ 
ทิปโก 126 31.5 
ยูนิฟ 120 30.0 
มาลี 58 14.5 

เนทสเล 25 6.3 
ชบา 10 2.5 
ยูเอฟซ ี 22 5.5 

วาเลนเซีย 14 3.5 
ดอยคํา 22 5.5 
แบรร่ี 3 0.8 
รวม 400 100.0 

 
จากตารางที่ 10  พบวายี่หอน้ําผลไมพรอมดื่ม 100%  ทีผู่ตอบแบบสอบถามซื้อบอยที่สุดคือ 

ยี่หอทิปโก รอยละ 31.5   รองลงมาคือ ยี่หอยูนิฟ รอยละ 30.0   ยี่หอมาลี รอยละ 14.5   ยี่หอเนทสเล 
รอยละ 6.3   ยีห่อยูเอฟซี รอยละ 5.5  และยี่หอดอยคํา รอยละ 5.5 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

 
23 

  

ตารางที่ 11  แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามเหตุผลที่ชอบซื้อน้ํา
ผลไมพรอมดื่ม 100% ยี่หอตามตารางที่ 9 มากที่สุด 
เหตุผลท่ีชอบซื้อยี่หอน้ําผลไมพรอมดื่ม 100%  

นั้น ๆ มากที่สดุ 
จํานวน รอยละ 

รสชาติอรอย 286 71.5 
มีรสชาติใหเลือกมาก 160 40.0 
หาซื้อไดสะดวก 216 54.0 

มีการโฆษณาสม่ําเสมอ 32 8.0 
ช่ือเสียงของยีห่อ 92 23.0 

มีกิจกรรมสงเสริมการขาย 23 5.8 
ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ 130 32.5 

อ่ืนๆ 3 0.8 
หมายเหตุ : เหตุผลอื่น ๆ ไดแก ราคาไมแพง จํานวน 2 คน และ ดื่มตามเพื่อน จํานวน 1 คน 
 ผูตอบแบบสอบถามตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 

จากตารางที่ 11  พบวาเหตุผลที่ผูตอบแบบสอบถามชอบซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% ยี่หอ
ที่ซ้ือบอยที่สุด เพราะรสชาติอรอย   รอยละ 71.5   รองลงมาคือหาซื้อไดสะดวก รอยละ 54.0  มี
รสชาติใหเลือกมาก  รอยละ 40.0   ราคาเหมาะสมกับคณุภาพ รอยละ 32.5   ช่ือเสียงของยี่หอ รอย
ละ 23.0  มีการโฆษณาสม่ําเสมอ รอยละ 8.0   มีกิจกรรมสงเสริมการขาย รอยละ 5.8 และ อ่ืน ๆ 
รอยละ 0.8 
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ตารางที่ 12   แสดงจํานวนและรอยละเหตผุลที่ผูตอบแบบสอบถามเลือกซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100%  จําแนกตามยี่หอที่เลือกซื้อบอยที่สุด 

ยี่หอ 
ทิปโก ยูนิฟ มาลี เนทสเล ชบา ยูเอฟซี วาเลนเซีย ดอยคํา แบรรี่ เหตุผล 

ที่ชอบซื้อ จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

รสชาติอรอย 101 
(36.5) 

84 
(30.5) 

40 
(25.9) 

17 
(26.2) 

7 
(30.2) 

13 
(22.8) 

10 
(30.3) 

11 
(22.9) 

3 
(42.8) 

มีรสชาติใหเลือกมาก 49 
(17.7) 

50 
(18.2) 

22 
(14.3) 

13 
(20.0) 

5 
(19.2) 

8 
(14.0) 

5 
(15.1) 

7 
(14.6) 

1 
(14.3) 

หาซื้อไดสะดวก 59 
(21.3) 

65 
(23.6) 

43 
(27.9) 

17 
(26.2) 

5 
(19.2) 

9 
(15.8) 

7 
(21.2) 

10 
(20.8) 

1 
(14.3) 

มีการโฆษณาสม่ําเสมอ 7 
(2.5) 

7 
(2.5) 

6 
(3.9) 

1 
(1.5) 

3 
(11.5) 

6 
(10.5) 

2 
(6.1) 

- 
(0.0) 

- 
(0.0) 

ชื่อเสียงของยีห่อ 25 
(9.0) 

28 
(10.2) 

16 
(10.4) 

5 
(7.7) 

2 
(7.7) 

7 
(12.3) 

2 
(6.1) 

6 
(12.5) 

1 
(14.3) 

มีกิจกรรมสงเสริมการขาย 7 
(2.5) 

3 
(1.1) 

7 
(4.5) 

3 
(4.6) 

1 
(3.8) 

2 
(3.5) 

- 
(0.0) 

- 
(0.0) 

- 
(0.0) 
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ตารางที่ 11   แสดงจํานวนและรอยละเหตผุลที่ผูตอบแบบสอบถามเลือกซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100%  จําแนกตามยี่หอที่เลือกซื้อบอยที่สุด (ตอ) 

ยี่หอ 
ทิปโก ยูนิฟ มาลี เนทสเล ชบา ยูเอฟซี วาเลนเซีย ดอยคํา แบรรี่ เหตุผล 

ที่ชอบซื้อ จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ 29 
(10.5) 

35 
(12.7) 

20 
(13.0) 

9 
(13.8) 

3 
(11.5) 

12 
(21.1) 

7 
(21.2) 

14 
(29.2) 

1 
(14.3) 

อื่นๆ - 
(0.0) 

3 
(1.1) 

- 
(0.0) 

- 
(0.0) 

- 
(0.0) 

- 
(0.0) 

- 
(0.0) 

- 
(0.0) 

- 
(0.0) 

หมายเหตุ : เหตุผลอื่น ๆ ไดแก ราคาไมแพง จํานวน 2 คน และ ดื่มตามเพื่อน จํานวน 1 คน 
    ผูตอบแบบสอบถามตอบไดมากกวา 1 ขอ
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จากตารางที่ 12  พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่ชอบซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% ยี่หอทิปโก 
เพราะรสชาติอรอย มากที่สุด รอยละ 36.5  รองลงมาคือ  หาซื้อไดสะดวก รอยละ 21.3 และมีรสชาติ
ใหเลือกมากรอยละ 17.7 

ผูตอบแบบสอบถามที่ชอบซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100%  ยี่หอยนูิฟ  เพราะ รสชาติอรอย 
มากที่สุด รอยละ 30.5 รองลงมาคือ  หาซื้อไดสะดวก รอยละ 23.6 และมีรสชาติใหเลือกมาก รอยละ 
18.2 

ผูตอบแบบสอบถามที่ชอบซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100%  ยี่หอมาลี   เพราะ หาซื้อไดสะดวก  
มากที่สุด รอยละ 27.9 รองลงมาคือ รสชาติอรอย รอยละ 25.9 และมีรสชาติใหเลือกมาก รอยละ 
14.3 

ผูตอบแบบสอบถามที่ชอบซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100%  ยี่หอเนทสเล เพราะ รสชาติอรอย 
และหาซื้อไดสะดวก จํานวนเทากันมากทีสุ่ด รอยละ 26.2    รองลงมาคือ  มีรสชาติใหเลือกมาก 
รอยละ 20.0 และ ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ รอยละ 13.8 

ผูตอบแบบสอบถามที่ชอบซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100%  ยี่หอชบา เพราะ รสชาติอรอย มาก
ที่สุด รอยละ30.2 รองลงมาคือ มีรสชาติใหเลือกมาก และหาซื้อไดสะดวก จํานวนเทากัน รอยละ 
19.2  

ผูตอบแบบสอบถามที่ชอบซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100%  ยี่หอยูเอฟซี  เพราะ รสชาติอรอย 
มากที่สุด รอยละ 22.8 รองลงมาคือ ราคาเหมาะสมกับคณุภาพ รอยละ 21.1 และ หาซื้อไดสะดวก  
รอยละ 15.8 

ผูตอบแบบสอบถามที่ชอบซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100%  ยี่หอวาเลนเซีย เพราะ รสชาติ
อรอย มากที่สุด รอยละ 30.3 รองลงมาคือ หาซื้อไดสะดวก และราคาเหมาะสมกับคณุภาพ จํานวน
เทากัน รอยละ 21.2 

ผูตอบแบบสอบถามที่ชอบซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100%  ยี่หอดอยคํา เพราะ ราคาเหมาะสม
กับคุณภาพ มากที่สุด รอยละ 29.2 รองลงมาคือ รสชาติอรอย รอยละ 22.9 และ หาซื้อไดสะดวก 
รอยละ 20.8  

ผูตอบแบบสอบถามที่ชอบซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100%  ยี่หอแบรร่ี เพราะ รสชาติอรอย 
มากที่สุด รอยละ42.8 
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ตารางที่ 13 คาเฉลี่ยระดับความชอบของผูตอบแบบสอบถามตอรสชาติน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% ที่
ซ้ือบอยที่สุด 

จํานวน 
รสชาตนิ้ําผลไมพรอมดื่ม

100% 
อันดับท่ี 

1 
อันดับท่ี 

2 
อันดับท่ี 

3 

คาเฉล่ีย ลําดับ 

สม 182 61 44 1.78 1 
ผักรวม 14 42 34 0.41 6 
สับปะรด 8 26 37 0.28 8 
ฝร่ัง 10 38 19 0.31 7 
องุน 33 61 46 0.67 4 

ผักผลไมรวม 74 62 80 1.07 2 
แอปเปล 43 48 65 0.73 3 

แครอทผสมผลไมรวม 26 50 53 0.58 5 
มะเขือเทศ 7 11 19 0.16 9 
อ่ืนๆ 3 1 3 0.04 10 

หมายเหตุ : ผูตอบแบบสอบถามตอบได 3 ขอ โดยเลือกรสชาติที่ชอบมากที่สุด 3 ลําดับ 
 รสชาติอื่น ๆ ไดแก ทับทิม จํานวน 2 คน และ น้ําลูกพรุน จํานวน 1 คน 

 
จากตารางที่ 13    พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ  ชอบซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% 

รสสมมากที่สุด  โดยมีคาเฉลี่ยในระดับ  1.78 รองลงมาไดแก รสผักผลไมรวม  คาเฉลี่ยในระดบั 
1.07 รสแอปเปล คาเฉลี่ยในระดับ 0.73 รสองุน  คาเฉลี่ยในระดับ 0.67  และรสแครอทผสมผลไม
รวม  คาเฉลี่ยในระดับ 0.58   
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ตารางที่ 14  แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตาม ความถี่ที่ซ้ือน้ําผลไม
พรอมดื่ม 100%  ตอสัปดาห 
ความถี่ท่ีซ้ือน้ําผลไมพรอมดื่ม 

100% ตอสัปดาห 
จํานวน รอยละ 

นอยกวา 1 คร้ังตอสัปดาห 127 31.8 
1 – 2 คร้ังตอสัปดาห 194 48.5 
3 – 4 คร้ังตอสัปดาห 55 13.8 

มากกวา 4 คร้ังตอสัปดาห 24 6.0 
รวม 400 100.0 

 
จากตารางที่ 14  พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญซ้ือน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% 1 – 2 คร้ัง

ตอสัปดาห  รอยละ 48.5  รองลงมาคือ นอยกวา 1 คร้ังตอสัปดาห  รอยละ 31.8   3 – 4 คร้ังตอ
สัปดาห รอยละ 13.8 และ มากกวา 4 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 6.0 
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ตารางที่ 15  แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตาม ขนาดบรรจุภณัฑที่
ผูตอบแบบสอบถามซื้อบอยที่สุด 

ขนาดบรรจุภณัฑ จํานวน รอยละ 
กลองขนาด 110 มล. 58 14.5 
กลองขนาด 200 มล. 85 21.3 
กลองขนาด 250 มล. 135 33.8 
กลองขนาด 1,000 มล. 84 21.0 
ขวดขนาด 350 มล. 28 7.0 

กระปองขนาด 240 มล. 8 2.0 
อ่ืน ๆ 2 0.5 
รวม 400 100.0 

หมายเหตุ : ขนาดอื่น ๆ ไดแก 180 มล. จํานวน 2 คน 

 
จากตารางที่ 15  พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ ซ้ือน้ําผลไมพรอมดื่ม 100%  บรรจุ

ภัณฑกลองขนาด 250 มล. รอยละ 33.8  รองลงมาคือกลองขนาด 200 มล. รอยละ 21.3  กลองขนาด 
1,000 มล. รอยละ 21.0   กลองขนาด 110 มล. รอยละ 14.5  ขวดขนาด 350 มล. รอยละ 7.0  
กระปองขนาด 240 มล. รอยละ 2.0  และ ขนาดอื่น ๆ รอยละ 0.5 

 
ตารางที่ 16  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามบุคคลที่มีสวนรวมใน
การตัดสินใจซือ้น้ําผลไมพรอมดื่ม 100%   

บุคคล จํานวน รอยละ 
ครอบครัว 106 26.5 
เพื่อน 26 6.5 
ตนเอง 262 65.5 

พนักงานขาย 6 1.5 
รวม 400 100.0 

 
จากตารางที่ 16  พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญตัดสินใจซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100%  

ดวยตนเอง รอยละ 65.5   รองลงมาคือ ครอบครัว รอยละ 26.5  เพื่อน รอยละ 6.5  และ พนักงานขาย 
รอยละ 1.5 
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ตารางที่ 17  แสดงจํานวน  และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตาม   สถานที่ที่ผูตอบ
แบบสอบถามซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% บอยที่สุด 

สถานที่ จํานวน รอยละ 
รานสะดวกซื้อ (เชน เซเวนอีเลฟเวน รานสะดวก
ซ้ือในปมน้ํามนั) 

193 48.3 

รานขายของชํา 37 9.3 
รานอาหารทั่วไป 10 2.5 
ไฮเปอรมารเกต็ (ไดแก หางฯเทสโกโลตัส สาขา
หางดงและสาขาตลาดคําเที่ยง   หางฯคารฟรู และ
หางฯบิ๊กซี) 

130 32.6 

หางฯทอปสซุปเปอรมารเก็ต สาขาแอรพอรต
พลาซา และสาขากาดสวนแกว 

30 7.5 

รวม 400 100.0 
 

จากตารางที่ 17  พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ ซ้ือน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% จากราน
สะดวกซื้อ (เชน เซเวนอีเลฟเวน รานสะดวกซื้อในปมน้ํามัน) มากทีสุ่ด รอยละ 48.3 รองลงมาคือ 
ไฮเปอรมารเกต็ (ไดแก หางฯเทสโกโลตัส  สาขาหางดงและสาขาตลาดคําเที่ยง  หางฯคารฟูร  และ 
หางฯบิ๊กซี) รอยละ  32.6   รานขายของชํา รอยละ 9.3    และ  หางฯทอปสซุปเปอรมารเก็ต สาขา
แอรพอรตพลาซา และสาขากาดสวนแกว รอยละ 7.5 
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สวนที่ 3  ขอมูลเกี่ยวกับการสื่อสารการตลาด ความถี่ในการไดรับขอมูลขาวสาร ยีห่อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% ที่ไดรับขอมูลขาวสารจากสื่อตาง ๆ  ระดับของ
 อิทธิพลของเครื่องมือสื่อสารการตลาดที่มีผลตอผูบริโภคในการเลือกซื้อ 

ตารางที่ 18  แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความถี่และยี่หอทีไ่ดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับน้าํผลไมพรอมดื่ม 100% จากการ
โฆษณา   

ความถี่ในการไดรับขอมูลขาวสาร ยี่หอ 
มากกวา4 

ครั้ง/ สัปดาห 
3 – 4 ครั้ง/ 
สัปดาห 

1 – 2 ครั้ง/ 
สัปดาห 

นอยกวา 1 
ครั้ง/ สัปดาห 

ทิปโก ยูนิฟ มาล ี เนทสเล ชบา ยูเอฟซ ี ดอยคํา 
มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อ กิจกรรม 

การสื่อสารการตลาด 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
คาเฉลีย่ 
แปลผล 

1. การโฆษณา (Advertising)             
- ทางนิตยสาร/ วารสาร 

 
18 

(6.9) 
30 

(11.6) 
124 

(47.9) 
87 

(33.6) 
161 

(40.3) 
194 

(48.5) 
110 

(27.5) 
37 

(9.3) 
29 

(7.3) 
46 

(11.5) 
45 

(11.3) 
3.14 

ปานกลาง 
- ทางหนังสือพิมพ 

 
39 

(17.6) 
40 

(18.0) 
72 

(32.4) 
71 

(32.0) 
129 

(32.3) 
130 

(32.5) 
96 

(24.0) 
22 

(5.5) 
25 

(6.3) 
23 

(5.8) 
15 

(3.8) 
2.98 

ปานกลาง 
- ปายโฆษณาตามสถานที่ตาง ๆ 

 
23 

(10.6) 
39 

(18.1) 
84 

(38.9) 
70 

(32.4) 
135 

(33.8) 
127 

(31.8) 
87 

(21.8) 
40 

(10.0) 
28 

(7.0) 
47 

(11.8) 
31 

(7.8) 
3.02 

ปานกลาง 
- ทางวิทยุ 

 
19 

(13.9) 
28 

(20.4) 
43 

(31.4) 
47 

(34.3) 
84 

(21.0) 
64 

(16.0) 
34 

(8.5) 
14 

(3.5) 
6 

(1.5) 
10 

(2.5) 
14 

(3.5) 
2.89 

ปานกลาง 
- ทางโทรทศัน 

 
155 

(38.8) 
98 

(26.7) 
73 

(19.9) 
41 

(11.2) 
237 

(59.3) 
282 

(70.5) 
183 

(45.8) 
74 

(18.5) 
45 

(11.3) 
68 

(17.0) 
32 

(8.0) 
3.52 
มาก 

- ในโรงภาพยนตร 
 

7 
(6.9) 

6 
(5.9) 

27 
(26.7) 

61 
(60.4) 

41 
(10.3) 

58 
(14.5) 

16 
(4.0) 

4 
(1.0) 

4 
(1.0) 

11 
(2.8) 

4 
(1.0) 

2.81 
ปานกลาง 
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จากตารางที่ 18 พบวาผูตอบแบบสอบถาม ที่เคยเห็นโฆษณาทางนติยสารวารสาร จํานวน 
259 คน  มีความถี่ในการรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับน้าํผลไมพรอมดื่ม 100% จากการโฆษณาทาง
นิตยสารวารสาร 1 – 2 คร้ังตอสัปดาหมากที่สุด  รอยละ 47.9 รองลงมาคือ  นอยกวา 1 คร้ังตอ
สัปดาห รอยละ33.6 และ 3 – 4 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 11.6   และยีห่อที่ไดรับขอมูลขาวสารมาก
ที่สุดคือ ยี่หอยูนิฟ รอยละ 48.5 รองลงมาคือยี่หอทิปโก รอยละ 40.3  และยี่หอมาลี รอยละ 27.5 มี
ผลตอการซื้อในระดับปานกลาง คาเฉลี่ย 3.14 

ผูตอบแบบสอบถาม ที่เคยเหน็โฆษณาทางหนังสือพิมพ จํานวน 222 คน  มีความถี่ในการ
รับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับน้าํผลไมพรอมดื่ม 100%  1 – 2 คร้ังตอสัปดาห มากที่สุด รอยละ 32.4  
รองลงมาคือ นอยกวา 1 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 32.0 และ 3 – 4 คร้ังตอสัปดาห รอยละ18.0 และ
ยี่หอที่ไดรับขอมูลขาวสารมากที่สุดคือ  ยีห่อยูนฟิ รอยละ 32.5 รองลงมาคือยี่หอทิปโก รอยละ32.3 
และยีห่อมาลี รอยละ 24.0 มีผลตอการซื้อในระดับปานกลาง คาเฉลี่ย 2.98 

ผูตอบแบบสอบถาม ที่เคยเหน็โฆษณาจากปายโฆษณาตามสถานที่ตาง ๆ จํานวน 216 คน  
มีความถี่ในการรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับน้าํผลไมพรอมดื่ม 100% 1 – 2 คร้ังตอสัปดาห มากทีสุ่ด 
รอยละ38.9  รองลงมาคือ นอยกวา 1 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 32.4  และ 3 – 4 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 
18.1  และยี่หอที่ไดรับขอมูลขาวสารมากที่สุดคือ   ยีห่อทิปโก รอยละ 33.8 รองลงมาคือยี่หอยนูฟิ 
รอยละ31.8  และยี่หอมาลี รอยละ 21.8   มีผลตอการซื้อในระดับปานกลาง คาเฉลี่ย 3.02 

ผูตอบแบบสอบถาม ที่เคยเหน็โฆษณาทางวิทยุ จํานวน 137 คน  มีความถี่ในการรับขอมูล
ขาวสารเกี่ยวกบัน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% นอยกวา 1 คร้ังตอสัปดาห มากที่สุด รอยละ 34.3  
รองลงมาคือ 1 – 2 คร้ังตอสัปดาห รอยละ31.4  และ 3 – 4 คร้ัง/ สัปดาห รอยละ 20.4 และยีห่อที่
ไดรับขอมูลขาวสารมากที่สุดคือ ยี่หอทิปโก รอยละ 21.0  รองลงมาคือ ยี่หอยูนิฟ รอยละ 16.0 และ 
ยี่หอมาลี รอยละ 8.5   มีผลตอการซื้อในระดับปานกลาง คาเฉลี่ย 2.89 

ผูตอบแบบสอบถาม ที่เคยเห็นโฆษณาทางโทรทัศน จํานวน 367 คน  มีความถี่ในการรับ
ขอมูลขาวสารเกี่ยวกับน้ําผลไมพรอมดื่ม 100%  มากกวา 4 คร้ังตอสัปดาห มากที่สุด  รอยละ 38.8   
รองลงมาคือ 3 – 4 คร้ังตอสัปดาห รอยละ26.7 และ 1 – 2 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 19.9  และยีห่อที่
ไดรับขอมูลขาวสารมากที่สุดคือ ยี่หอยูนิฟ รอยละ 70.5 รองลงมาคือยี่หอทิปโก รอยละ 59.3 และ
ยี่หอมาลี รอยละ 45.8  มีผลตอการซื้อในระดับมาก คาเฉลี่ย 3.52 

ผูตอบแบบสอบถาม ที่เคยเห็นโฆษณาในโรงภาพยนตร จํานวน 101 คน มีความถี่ในการ
รับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับน้าํผลไมพรอมดื่ม 100% นอยกวา 1 คร้ังตอสัปดาห มากที่สุด  รอยละ 
60.4  รองลงมาคือ 1 – 2 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 26.7  และ มากกวา 4 คร้ัง/ สัปดาห รอยละ 6.9  และ
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ยี่หอที่ไดรับขอมูลขาวสารมากที่สุดคือ  ยีห่อยูนฟิ รอยละ 14.5 รองลงมาคือยี่หอทิปโก รอยละ 10.3 
และยีห่อมาลี รอยละ 5.9  มีผลตอการซื้อในระดับปานกลาง คาเฉลี่ย 2.81 
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ตารางที่ 19  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถี่และยีห่อ ที่ไดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% จากการ
สงเสริมการขาย 

ความถี่ในการไดรับขอมูลขาวสาร ยี่หอ 
มากกวา4 

ครั้ง/ สัปดาห 
3 – 4 ครั้ง/ 
สัปดาห 

1 – 2 ครั้ง/ 
สัปดาห 

นอยกวา 1 
ครั้ง/ สัปดาห 

ทิปโก ยูนิฟ มาล ี เนทสเล ชบา ยูเอฟซ ี ดอยคํา 
มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อ กิจกรรม 

การสื่อสารการตลาด 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
คาเฉลีย่ 
แปลผล 

2. การสงเสริมการขาย  
    (Sales Promotion) 

            

- การลดราคา 19 
(7.9) 

20 
(8.3) 

88 
(36.7) 

113 
(47.1) 

164 
(41.0) 

141 
(35.3) 

83 
(20.8) 

40 
(10.0) 

36 
(9.0) 

55 
(13.8) 

38 
(9.5) 

3.80 
มาก 

- ของแถม 12 
(7.8) 

11 
(7.1) 

54 
(35.1) 

77 
(50.0) 

86 
(21.5) 

97 
(24.3) 

65 
(16.3) 

35 
(8.8) 

18 
(4.5) 

31 
(7.8) 

12 
(3.0) 

3.49 
ปานกลาง 

- การมีบูธใหทดลองชิมสินคา
ตามหางสรรพสินคา 

9 
(3.1) 

17 
(5.8) 

107 
(36.3) 

162 
(54.9) 

197 
(49.3) 

193 
(48.3) 

105 
(26.3) 

44 
(11.0) 

24 
(6.0) 

45 
(11.3) 

28 
(7.0) 

3.47 
ปานกลาง 

- อื่น ๆ 0 
(0.0) 

0 
(0.0) 

1 
(33.3) 

2 
(66.7) 

3 
(0.8) 

3 
(0.8) 

1 
(0.3) 

1 
(0.3) 

1 
(0.3) 

3 
(0.8) 

2 
(0.5) 

3.67 
ปานกลาง 

หมายเหตุ :  จํานวนผูไดรับขอมูลขาวสารทางกิจกรรมการสงเสริมการขายโดยการลดราคา จํานวน 240 คน   จากของแถม จํานวน 154  คน  การมีบูธใหทดลองชิมสินคาตาม
 หางสรรพสินคา จํานวน 295  คน  อื่น ๆ ไดแก  การแจกคูปอง จํานวน  3   คน   
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จากตารางที่ 19 พบวาผูตอบแบบสอบถาม ที่ไดรับขอมลูขาวสารทางกิจกรรมการสงเสริม
การขายโดยการลดราคา จํานวน 240 คน   มีความถี่ในการรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับน้าํผลไมพรอม
ดื่ม 100%  นอยกวา 1 คร้ังตอสัปดาห มากที่สุด  รอยละ 47.1  รองลงมาคือ 1 – 2 คร้ังตอสัปดาห 
รอยละ 36.7  และ3 – 4 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 8.3  และยี่หอที่ไดรับขอมูลขาวสารมากที่สุดคือ ยีห่อ
ทิปโก รอยละ 41.0 รองลงมาคือยี่หอยนูิฟ รอยละ35.3 และยี่หอมาลี รอยละ 20.8 มีผลตอการซื้อใน
ระดับมาก คาเฉลี่ย 3.80 

ผูตอบแบบสอบถาม ที่ไดรับขอมูลขาวสารทางกิจกรรมการสงเสริมการขายโดยการแจก
ของแถม จํานวน 154 คน  มีความถี่ในการรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับน้าํผลไมพรอมดื่ม100% นอย
กวา 1 คร้ัง/สัปดาห มากที่สุด  รอยละ 50.0  รองลงมาคือ 1 – 2 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 35.1  และ 
มากกวา4 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 7.8  และยี่หอที่ไดรับขอมูลขาวสารมากที่สุดคือ  ยีห่อยูนฟิ รอยละ 
24.3 รองลงมาคือยี่หอทิปโก รอยละ 21.5 และยี่หอมาลี รอยละ 16.3 มีผลตอการซื้อในระดับปาน
กลาง คาเฉลี่ย 3.49 

ผูตอบแบบสอบถาม ที่ไดรับขอมูลขาวสารทางกิจกรรมการสงเสริมการขาย โดยการมีบูธ
ใหทดลองชิมสินคาตามหางสรรพสินคา จํานวน 295 คน  มีความถี่ในการรับขอมลูขาวสารเกี่ยวกับ
น้ําผลไมพรอมดื่ม100% นอยกวา 1 คร้ังตอสัปดาห มากที่สุด  รอยละ 54.9    รองลงมาคือ 1 – 2 คร้ัง
ตอสัปดาห รอยละ 36.3  และ 3 – 4 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 5.8  และยีห่อที่ไดรับขอมูลขาวสารมาก
ที่สุดคือ ยี่หอทิปโก รอยละ 49.3    รองลงมาคือ ยี่หอยนูิฟ รอยละ48.3   และ ยีห่อมาลี รอยละ 26.3 
มีผลตอการซื้อในระดับปานกลาง  คาเฉลี่ย 3.47 

ผูตอบแบบสอบถาม ที่ไดรับขอมูลขาวสารทางกิจกรรมการสงเสริมการขายอื่น ๆ จํานวน 3 
คน มีความถีใ่นการรับขอมลูขาวสารเกี่ยวกับน้ําผลไมพรอมดื่ม100% นอยกวา 1 คร้ังตอสัปดาห 
มากที่สุด รอยละ 66.7 รองลงมาคือ รอยละ 33.3  และยีห่อที่ไดรับขอมูลขาวสารมากที่สุดคือ ยี่หอ
ทิปโก  ยูนิฟ และยูเอฟซี  รอยละ 0.8    มีผลตอการซื้อในระดบัมาก คาเฉลี่ย 3.67 
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ตารางที่ 20  แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถี่และยี่หอ ทีไ่ดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% จาก
การตลาดเชิงกจิกรรม 

ความถี่ในการไดรับขอมูลขาวสาร ยี่หอ 
มากกวา4 

ครั้ง/ สัปดาห 
3 – 4 ครั้ง/ 
สัปดาห 

1 – 2 ครั้ง/ 
สัปดาห 

นอยกวา 1 
ครั้ง/ สัปดาห 

ทิปโก ยูนิฟ มาล ี เนทสเล ชบา ยูเอฟซ ี ดอยคํา 
มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อ กิจกรรม 

การสื่อสารการตลาด 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
คาเฉลีย่ 
แปลผล 

3. การตลาดเชิงกิจกรรม 
(Events and Experiences) 

            

- การออกรานในงานแสดง
สินคา 

7 
(4.2) 

7 
(4.2) 

41 
(24.4) 

113 
(67.3) 

108 
(27.0) 

112 
(28.0) 

63 
(15.8) 

31 
(7.8) 

16 
(4.0) 

40 
(10.0) 

33 
(8.3) 

3.42 
ปานกลาง 

- การจัดกิจกรรมในโอกาส
พิเศษ/ เทศกาลตาง ๆ 

5 
(3.4) 

16 
(11.0) 

34 
(23.4) 

90 
(62.1) 

89 
(22.3) 

104 
(26.0) 

49 
(12.3) 

26 
(6.5) 

11 
(2.8) 

25 
(6.3) 

23 
(5.8) 

3.20 
ปานกลาง 

- การเปดตัวสินคาใหม 12 
(6.0) 

13 
(6.5) 

37 
(18.4) 

139 
(69.2) 

108 
(27.0) 

129 
(32.3) 

68 
(17.0) 

40 
(10.0) 

22 
(5.5) 

43 
(10.8) 

13 
(3.3) 

2.85 
ปานกลาง 

หมายเหตุ :  จํานวนผูไดรับขอมูลขาวสารทางการตลาดเชิงกิจกรรม  โดยการออกรานในงานแสดงสินคา จํานวน 168 คน     จากการจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษ/ เทศกาลตาง ๆ 
 จํานวน 145  คน  การเปดตัวสินคาใหม จํานวน  201  คน   
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จากตารางที่ 20 พบวาผูตอบแบบสอบถาม ที่ไดรับขอมูลขาวสารจากการตลาดเชิงกิจกรรม
โดยการออกรานในงานแสดงสินคา จํานวน 168 คน  มีความถี่ในการรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับน้าํ
ผลไมพรอมดื่ม 100%  นอยกวา 1 คร้ังตอสัปดาห มากทีสุ่ด  รอยละ 67.3    รองลงมาคือ 1 – 2 คร้ัง
ตอสัปดาห รอยละ 24.4  และยีห่อที่ไดรับขอมูลขาวสารมากที่สุดคือ ยี่หอยนูิฟ รอยละ 28.0 
รองลงมาคือยี่หอทิปโก รอยละ 27.0 และยีห่อมาลี รอยละ 15.8 มีผลตอการซื้อในระดับปานกลาง 
คาเฉลี่ย 3.42  

ผูตอบแบบสอบถาม ที่ไดรับขอมูลขาวสารจากการตลาดเชิงกิจกรรมโดยการจดักจิกรรม
ในโอกาสพิเศษ/ เทศกาลตาง ๆ  จํานวน 145 คน  มีความถี่ในการรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับน้ําผลไม
พรอมดื่ม 100% นอยกวา 1 คร้ังตอสัปดาห มากที่สุด  รอยละ 62.1   รองลงมาคือ 1 – 2 คร้ังตอ 
สัปดาห รอยละ 23.4  และ 3 – 4 คร้ังตอสัปดาห  รอยละ11.0  และยี่หอที่ไดรับขอมูลขาวสารมาก
ที่สุดคือ ยี่หอยนูิฟ รอยละ 26.0 รองลงมาคือยี่หอทิปโก รอยละ 22.3 และยีห่อมาลี รอยละ 12.3 มีผล
ตอการซื้อในระดับปานกลาง คาเฉลี่ย 3.20 

ผูตอบแบบสอบถาม ที่ไดรับขอมูลขาวสารจากการตลาดเชิงกิจกรรมโดยการเปดตวัสินคา
ใหม  จํานวน 201 คน   มีความถี่ในการรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับน้ําผลไมพรอมดื่ม100%  นอยกวา 
1 คร้ังตอสัปดาห มากที่สุด รอยละ 69.2  รองลงมาคือ 1 – 2 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 18.4   และ 3 – 4 
คร้ังตอสัปดาห รอยละ 6.5   และยี่หอทีไ่ดรับขอมูลขาวสารมากที่สุดคือ ยี่หอยูนฟิ รอยละ 32.3  
รองลงมาคือยี่หอทิปโก รอยละ 27.0 และยีห่อมาลี รอยละ 17.0 มีผลตอการซื้อในระดับปานกลาง 
คาเฉลี่ย 2.85 
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ตารางที่ 21  แสดงจํานวน  และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถี่และยี่หอ ทีไ่ดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% จากการ
ประชาสัมพันธและการใหขาว 

ความถี่ในการไดรับขอมูลขาวสาร ยี่หอ 
มากกวา4 

ครั้ง/ สัปดาห 
3 – 4 ครั้ง/ 
สัปดาห 

1 – 2 ครั้ง/ 
สัปดาห 

นอยกวา 1 
ครั้ง/ สัปดาห 

ทิปโก ยูนิฟ มาล ี เนทสเล ชบา ยูเอฟซ ี ดอยคํา 
มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อ กิจกรรม 

การสื่อสารการตลาด 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
คาเฉลีย่ 
แปลผล 

4. การประชาสัมพันธ  และการใหขาว   
    (Public Relations and Publicity) 

            

- การจัดหรือสนับสนุน
กิจกรรมเพื่อสังคม 

9 
(13.6) 

7 
(10.6) 

13 
(19.7) 

37 
(56.1) 

38 
(9.5) 

36 
(9.0) 

18 
(4.5) 

15 
(3.8) 

9 
(2.3) 

7 
(1.8) 

9 
(2.3) 

3.15 
ปานกลาง 

- การจัดนิทรรศการ 2 
(3.8) 

7 
(13.2) 

12 
(22.6) 

32 
(60.4) 

26 
(6.5) 

18 
(4.5) 

7 
(1.8) 

4 
(1.0) 

2 
(0.5) 

5 
(1.3) 

9 
(2.3) 

2.96 
ปานกลาง 

- บทความในหนังสือพิมพ/ 
นิตยสาร 

9 
(5.3) 

43 
(25.1) 

51 
(29.8) 

68 
(39.8) 

107 
(26.8) 

94 
(23.5) 

53 
(13.3) 

15 
(3.8) 

28 
(7.0) 

23 
(5.8) 

15 
(3.8) 

3.26 
ปานกลาง 

- บทความทาง website 4 
(4.8) 

15 
(18.1) 

25 
(30.1) 

39 
(47.0) 

39 
(9.8) 

38 
(9.5) 

37 
(9.3) 

13 
(3.3) 

10 
(2.5) 

5 
(1.3) 

5 
(1.3) 

2.82 
ปานกลาง 

หมายเหตุ :  จํานวนผูไดรับขอมูลขาวสารทางการประชาสัมพันธ  และการใหขาว   โดยการจัดหรือสนับสนุนกิจกรรมเพื่อสังคม  จํานวน 66 คน   จากการจัดนิทรรศการ  จํานวน 
 53 คน  บทความในหนังสือพิมพ/ นิตยสาร จํานวน 171 คน  บทความทาง website จํานวน 83 คน 
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จากตารางที่ 21 พบวาผูตอบแบบสอบถาม ที่เคยเห็นการประชาสัมพันธ และการใหขาว 
โดยการจดัหรือสนับสนุนกจิกรรมเพื่อสังคม จํานวน 66 คน มีความถี่ในการรับขอมูลขาวสาร
เกี่ยวกับน้ําผลไมพรอมดื่ม 100%  นอยกวา 1 คร้ังตอสัปดาห  มากที่สุด  รอยละ 56.1   รองลงมาคือ 
1 – 2 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 19.7  และ 3 – 4 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 13.6  และยี่หอที่ไดรับขอมูล
ขาวสารมากที่สุดคือ ยี่หอทปิโก รอยละ 9.5 รองลงมาคือยี่หอยนูิฟ รอยละ 9.0 และยีห่อมาลี รอยละ 
4.5 มีผลตอการซื้อในระดับปานกลาง  คาเฉลี่ย 3.15 

ผูตอบแบบสอบถาม ที่เคยเห็นการประชาสัมพันธและการใหขาว โดยการจัดนิทรรศการ 
จํานวน 53 คน มีความถี่ในการรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% นอยกวา 1 คร้ังตอ
สัปดาห มากทีสุ่ด รอยละ 60.4     รองลงมาคือ 1 – 2 คร้ัง/ สัปดาห รอยละ 22.6 และ 3 – 4 คร้ังตอ
สัปดาห รอยละ 13.2    และยีห่อที่ไดรับขอมูลขาวสารมากที่สุดคือ ยี่หอทิปโก รอยละ 6.5  
รองลงมาคือยี่หอยูนฟิ รอยละ 4.5  และ ยี่หอดอยคํา รอยละ 2.3  มีผลตอการซื้อในระดับปานกลาง  
คาเฉลี่ย 2.96 

ผูตอบแบบสอบถาม ที่เคยเห็นการประชาสัมพันธและการใหขาว โดยบทความใน
หนังสือพิมพ/ นิตยสาร จํานวน 171 คน  มีความถี่ในการรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับน้ําผลไมพรอม
ดื่ม 100% นอยกวา 1 คร้ังตอสัปดาห มากที่สุด  รอยละ 39.8   รองลงมาคือ 1 – 2 คร้ังตอสัปดาห 
รอยละ 29.8   และ 3 – 4 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 25.1  และยีห่อที่ไดรับขอมูลขาวสารมากที่สุดคือ  
ยี่หอทิปโก รอยละ 26.8  รองลงมาคือยี่หอยูนิฟ รอยละ 23.5  และ ยี่หอมาลี รอยละ 13.3 มีผลตอ
การซื้อในระดบัปานกลาง  คาเฉลี่ย 3.26 

ผูตอบแบบสอบถาม ที่เคยเหน็การประชาสมัพันธและการใหขาวโดยบทความทาง website 
จํานวน 83 คน  มีความถี่ในการรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับน้ําผลไมพรอมดื่ม 100%  นอยกวา 1 คร้ัง
ตอสัปดาห มากที่สุด  รอยละ 47.0   รองลงมาคือ 1 – 2 คร้ัง/ สัปดาห รอยละ 30.1  และ 3 – 4 คร้ัง
ตอสัปดาห รอยละ 18.1   และยี่หอที่ไดรับขอมูลขาวสารมากที่สุดคือ  ยี่หอทิปโก รอยละ 9.8 
รองลงมาคือยี่หอยูนฟิ รอยละ 9.5  และ ยี่หอมาลี รอยละ 9.3  มีผลตอการซื้อในระดับปานกลาง  
คาเฉลี่ย 2.82 
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ตารางที่ 22  แสดงจํานวน  และรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความถี่และยี่หอ ที่ไดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกบัน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% จาก
การตลาดทางตรง 

ความถี่ในการไดรับขอมูลขาวสาร ยี่หอ 
มากกวา4 

ครั้ง/ สัปดาห 
3 – 4 ครั้ง/ 
สัปดาห 

1 – 2 ครั้ง/ 
สัปดาห 

นอยกวา 1 
ครั้ง/ สัปดาห 

ทิปโก ยูนิฟ มาล ี เนทสเล ชบา ยูเอฟซ ี ดอยคํา 
มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อ กิจกรรม 

การสื่อสารการตลาด 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
คาเฉลีย่ 
แปลผล 

5. การตลาดทางตรง (Direct 
Marketing) 

            

- การขายตรงโดยสงแคตาล็อก
ใหลูกคาผานสื่อไปรษณีย 
(Direct Mail) 

4 
(7.3) 

7 
(12.7) 

5 
(9.1) 

39 
(70.9) 

20 
(5.0) 

31 
(7.8) 

21 
(5.3) 

8 
(2.0) 

4 
(1.0) 

10 
(2.5) 

10 
(2.5) 

2.84 
ปานกลาง 

- ทางจดหมายอิเลก็ทรอนกิส 2 
(4.9) 

11 
(26.8) 

3 
(7.3) 

25 
(61.0) 

19 
(4.8) 

14 
(3.5) 

12 
(3.0) 

2 
(0.5) 

5 
(1.3) 

3 
(0.8) 

3 
(0.8) 

3.12 
ปานกลาง 

หมายเหตุ : จํานวนผูไดรับขอมูลขาวสารการตลาดทางตรง โดยการขายตรงโดยสงแคตาล็อกใหลูกคาผานสื่อไปรษณีย จํานวน 55 คน   ทางจดหมายอิเล็กทรอนิกส จํานวน 41 คน  
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จากตารางที่ 22 พบวาผูตอบแบบสอบถาม ที่เคยไดรับขอมูลขาวสารโดยการขายตรงโดย
สงแคตาล็อกใหลูกคาผานสื่อไปรษณยี จํานวน 55 คน  มีความถี่ในการรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับน้าํ
ผลไมพรอมดื่ม 100%  นอยกวา 1 คร้ังตอสัปดาห มากที่สุด รอยละ 70.9  รองลงมาคือ 3 – 4 คร้ังตอ
สัปดาห รอยละ 12.7 และ 1 – 2 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 9.1 และยีห่อที่ไดรับขอมูลขาวสารมากที่สุด
คือ  ยี่หอยูนฟิ รอยละ 7.8 รองลงมาคือยี่หอมาลี รอยละ 5.3 และยีห่อทิปโก รอยละ 5.0  มีผลตอการ
ซ้ือในระดับปานกลาง  คาเฉลี่ย 2.84 

ผูตอบแบบสอบถาม ที่เคยไดรับขอมูลขาวสารโดยการตลาดทางตรง โดยทางจดหมาย
อิเล็กทรอนิกส จํานวน 41 คน   มีความถี่ในการรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% 
นอยกวา 1 คร้ังตอสัปดาห มากที่สุด รอยละ 61.0  รองลงมาคือ 3 – 4 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 26.8 
และ 1 – 2 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 7.3    และ ยี่หอที่ไดรับขอมูลขาวสารมากที่สุดคือ  ยี่หอทิปโก 
รอยละ 4.8   รองลงมาคือยี่หอยูนฟิ รอยละ 3.5 และ ยีห่อมาลี รอยละ 3.0 มีผลตอการซื้อในระดบั
ปานกลาง  คาเฉลี่ย 3.12 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



ตารางที่ 23  แสดงจํานวน  และรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความถีแ่ละยีห่อ ที่ไดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับน้าํผลไมพรอมดื่ม 100% จากการ
ขายโดยใชพนกังานขาย 

ความถี่ในการไดรับขอมูลขาวสาร ยี่หอ 
มากกวา4 

ครั้ง/ สัปดาห 
3 – 4 ครั้ง/ 
สัปดาห 

1 – 2 ครั้ง/ 
สัปดาห 

นอยกวา 1 
ครั้ง/ สัปดาห 

ทิปโก ยูนิฟ มาลี เนทสเล ชบา ยูเอฟซ ี ดอยคํา 
มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อ กิจกรรม 

การสื่อสารการตลาด 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
คาเฉลีย่ 
แปลผล 

6. การขายโดยใชพนักงานขาย     
    (Personal Selling) 

            

- การใหขอมูลโดยพนักงาน
ขาย 

11 
(6.9) 

16 
(10.0) 

39 
(24.4) 

94 
(58.8) 

102 
(25.5) 

111 
(27.8) 

43 
(10.8) 

30 
(7.5) 

13 
(3.3) 

25 
(6.3) 

13 
(3.3) 

3.41 
ปานกลาง 

- การแตงกายและบุคลิกของ
พนักงานขาย 

12 
(9.2) 

14 
(10.8) 

30 
(23.1) 

74 
(56.9) 

80 
(20.0) 

87 
(21.8) 

29 
(7.3) 

32 
(8.0) 

4 
(1.0) 

20 
(5.0) 

17 
(4.3) 

2.93 
ปานกลาง 

หมายเหตุ : จํานวนผูไดรับขอมูลขาวสารการขายโดยใชพนักงานขาย จากการใหขอมูลโดยพนักงานขาย  จํานวน  160 คน   การแตงกายและบุคลิกของพนักงานขาย จํานวน  130 คน 
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จากตารางที่ 23 พบวาผูตอบแบบสอบถาม ที่ไดรับขอมูลขาวสารการขายโดยใชพนักงาน
ขายจากการใหขอมูลโดยพนักงานขาย จํานวน 160 คน     มีความถี่ในการรับขอมูลขาวสาร เกีย่วกบั
น้ําผลไมพรอมดื่ม 100%  นอยกวา 1 คร้ังตอสัปดาห มากที่สุด  รอยละ 58.8 รองลงมาคือ 1 – 2 คร้ัง
ตอสัปดาห รอยละ 24.4  และ 3 – 4 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 10.0   และยีห่อที่ไดรับขอมูลขาวสาร
มากที่สุดคือ  ยี่หอยนูิฟ รอยละ 27.8  รองลงมาคือยี่หอทิปโก รอยละ 25.5 และยีห่อมาลี  รอยละ 
10.8 มีผลตอการซื้อในระดับปานกลาง คาเฉลี่ย 3.41 

ผูตอบแบบสอบถาม ที่ไดรับขอมูลขาวสารการขายโดยใชพนักงานขาย โดยการแตงกาย
และบุคลิกของพนักงานขาย จํานวน 130 คน   มีความถี่ในการรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับน้ําผลไม
พรอมดื่ม 100%  นอยกวา 1 คร้ังตอสัปดาห มากที่สุด  รอยละ 56.9 รองลงมาคือ 1 – 2 คร้ังตอ
สัปดาห รอยละ 23.1 และ 3 – 4 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 10.8  และยีห่อที่ไดรับขอมูลขาวสารมาก
ที่สุดคือ ยี่หอยนูิฟ รอยละ 21.8  รองลงมาคือยี่หอทิปโก รอยละ 20.0  และยี่หอเนทสเล รอยละ 8.0 
มีผลตอการซื้อในระดับปานกลาง คาเฉลี่ย 2.93 
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ตารางที่ 24  แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความถี่ ในการไดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% จากการโฆษณา 

การโฆษณา 

นิตยสาร/วารสาร หนังสือพิมพ ปายโฆษณาตาม
สถานที่ตาง ๆ วิทยุ โทรทัศน ในโรงภาพยนตร 

ความถี่ในการไดรับขอมูล
ขาวสาร 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

มากกวา4 ครั้งตอสัปดาห 18 4.5 39 9.8 23 5.8 19 4.8 155 38.8 7 1.8 
3 – 4 ครั้งตอสัปดาห 30 7.5 40 10.0 39 9.8 28 7.0 98 24.5 6 1.5 
1 – 2 ครั้งตอสัปดาห 124 31.0 72 18.0 84 21.0 43 10.8 73 18.3 27 6.8 

นอยกวา 1 ครั้งตอสัปดาห 87 21.8 71 17.8 70 17.5 47 11.8 41 10.3 61 15.3 
ไมเคยไดรับ 141 35.3 178 44.5 184 46.0 263 65.8 33 8.3 299 74.8 

รวม 400 100 400 100 400 100 400 100 400 100 400 100 
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จากตารางที่ 24 พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีความถี่ในการรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับน้ํา
ผลไมพรอมดื่ม 100%  จากการโฆษณาทางนิตยสารวารสาร คือ ไมเคยไดรับ มากที่สุด รอยละ 35.3  
รองลงมาคือ 1 – 2 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 31.0    และ นอยกวา 1 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 21.8 

ผูตอบแบบสอบถามมีความถี่ในการรับขอมลูขาวสาร จากการโฆษณาทางหนังสือพิมพ คือ 
ไมเคยไดรับ มากที่สุด รอยละ 44.5 รองลงมาคือ 1 – 2 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 18.0 และ นอยกวา 1 
คร้ังตอสัปดาห รอยละ 17.8 

ผูตอบแบบสอบถามมีความถี่ในการรับขอมลูขาวสาร จากการโฆษณาทางปายโฆษณาตาม
สถานที่ตาง ๆ คือ ไมเคยไดรับ มากที่สุด รอยละ 46.0 รองลงมาคือ 1 – 2 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 
21.0 และ นอยกวา 1 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 17.5 

ผูตอบแบบสอบถามมีความถี่ในการรับขอมลูขาวสารจากการโฆษณาทางวิทยุ คือ ไมเคย
ไดรับ มากที่สุด รอยละ 65.8  รองลงมาคือ นอยกวา 1 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 11.8 และ 1 – 2 คร้ัง
ตอสัปดาห รอยละ 10.8  

ผูตอบแบบสอบถามมีความถี่ในการรับขอมลูขาวสารจากการโฆษณาทางโทรทัศนมากกวา
4 คร้ังตอสัปดาห มากที่สุด รอยละ 38.8   รองลงมาคือ 3 – 4 คร้ังตอสัปดาห  รอยละ 24.5 และ 1 – 2 
คร้ังตอสัปดาห รอยละ 18.3 

ผูตอบแบบสอบถามมีความถี่ในการรับขอมลูขาวสาร จากการโฆษณาในโรงภาพยนตร คือ 
ไมเคยไดรับ มากที่สุด รอยละ 74.8 รองลงมาคือ นอยกวา 1 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 15.3 และ 1 – 2 
คร้ังตอสัปดาห รอยละ 6.8 
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ตารางที่ 25  แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถี่ ในการไดรับ
ขอมูลขาวสารเกี่ยวกับน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% จากการสงเสริมการขาย 

การสงเสริมการขาย 

การลดราคา ของแถม 
การมีบูธใหทดลอง

ชิมสินคาใน
หางสรรพสินคา 

อ่ืน ๆ 
(ไดแก  การแจกคูปอง) 

ความถี่ในการไดรับ
ขอมูลขาวสาร 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
มากกวา 4 ครั้งตอสัปดาห 20 5.0 12 3.0 9 2.3 - - 
3 – 4 คร้ังตอสัปดาห 20 5.0 11 2.8 17 4.3 - - 
1 – 2 คร้ังตอสัปดาห 88 22.0 54 13.5 107 26.8 1 0.3 
นอยกวา 1 คร้ังตอ

สัปดาห 
113 28.3 77 19.3 162 40.5 2 0.5 

ไมเคยไดรับ 159 39.8 246 61.5 105 26.3 397 99.3 
รวม 400 100 400 100 400 100 400 100 

 
จากตารางที่ 25 พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีความถี่ในการรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับน้ํา

ผลไมพรอมดื่ม 100%  จากการสงเสริมการขายโดยการลดราคา คือ ไมเคยไดรับ มากที่สุด รอยละ 
39.8 รองลงมาคือ นอยกวา 1 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 28.3  และ 1 – 2 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 22.0 

ผูตอบแบบสอบถามมีความถี่ในการรับขอมลูขาวสาร  จากการสงเสริมการขายโดยแจก
ของแถม คือ ไมเคยไดรับมากที่สุด รอยละ 61.5   รองลงมาคือ นอยกวา 1 คร้ังตอสัปดาห  รอยละ 
19.3  และ 1 – 2 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 13.5 

ผูตอบแบบสอบถามมีความถี่ในการรับขอมลูขาวสาร จากการสงเสริมการขายโดยการมีบูธ
ใหทดลองชิมสินคาในหางสรรพสินคา นอยกวา 1 คร้ังตอสัปดาห มากที่สุด รอยละ 40.5  รองลงมา
คือ 1 – 2 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 26.8  และ ไมเคยไดรับ รอยละ 26.3  

ผูตอบแบบสอบถามมีความถี่ในการรับขอมลูขาวสาร  จากการสงเสริมการขายอื่น ๆ คือ 
ไมเคยไดรับมากที่สุด รอยละ 99.3 รองลงมาคือ นอยกวา 1 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 0.5 และ 1 – 2 
คร้ังตอสัปดาห รอยละ 0.3 
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ตารางที่ 26  แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถี่ ในการไดรับ
ขอมูลขาวสารเกี่ยวกับน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% จากการตลาดเชิงกิจกรรม 

การตลาดเชงิกจิกรรม 
การออกรานในงานแสดง

สินคา 
การจัดกิจกรรมในโอกาส
พิเศษ/ เทศกาลตาง ๆ การเปดตัวสนิคาใหม 

ความถี่ในการไดรับขอมูล
ขาวสาร 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

มากกวา 4 คร้ังตอสัปดาห 7 1.8 5 1.3 12 3.0 
3 – 4 คร้ังตอสัปดาห 7 1.8 16 4.0 13 3.3 
1 – 2 คร้ังตอสัปดาห 41 10.3 34 8.5 37 9.3 

นอยกวา 1 คร้ังตอสัปดาห 113 28.3 92 23.0 139 34.8 
ไมเคยไดรับ 232 58.0 253 63.3 199 49.8 

รวม 400 100 400 100 400 100 

 
จากตารางที่ 26 พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีความถี่ในการรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับน้ํา

ผลไมพรอมดื่ม 100%  จากการตลาดเชิงกิจกรรม โดยการออกรานในงานแสดงสนิคา คือ ไมเคย
ไดรับ มากที่สุด รอยละ 58.0 รองลงมาคือ นอยกวา 1 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 28.3 และ 1 – 2 คร้ังตอ 
สัปดาห รอยละ 10.3 

ผูตอบแบบสอบถามมีความถี่ในการรับขอมลูขาวสารจากการตลาดเชิงกจิกรรม โดยการจัด
กิจกรรมในโอกาสพิเศษ/ เทศกาลตาง ๆ คือ ไมเคยไดรับ มากที่สุด รอยละ 63.3  รองลงมาคือ นอย
กวา 1 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 23.0  และ 1 – 2 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 8.5 

ผูตอบแบบสอบถามมีความถี่ในการรับขอมลูขาวสาร จากการตลาดเชิงกิจกรรมโดยการ
เปดตัวสินคาใหม คือ ไมเคยไดรับ มากทีสุ่ด รอยละ 49.8 รองลงมาคือ นอยกวา 1 คร้ังตอสัปดาห 
รอยละ 34.8 และ 1 – 2 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 9.3 
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ตารางที่ 27  แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถี่ ในการไดรับ
ขอมูลขาวสารเกี่ยวกับน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% จากการประชาสัมพันธ และการใหขาว 

การประชาสัมพันธ และการใหขาว 
การจัดหรือสนับสนุน

กิจกรรม 
เพื่อสังคม 

การจัดนิทรรศการ 
บทความใน
หนังสือพิมพ/ 
นิตยสาร 

บทความทาง website 

ความถี่ในการ
ไดรับขอมูล
ขาวสาร 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

มากกวา 4 คร้ัง
ตอสัปดาห 

9 2.3 2 0.5 9 2.3 4 1.0 

3 – 4 คร้ังตอ
สัปดาห 

7 1.8 7 1.8 43 10.8 15 3.8 

1 – 2 คร้ังตอ
สัปดาห 

13 3.3 12 3.0 51 12.8 25 6.3 

นอยกวา 1 คร้ัง
ตอสัปดาห 

38 9.5 32 8.0 68 17.0 39 9.8 

ไมเคยไดรับ 333 83.3 347 86.8 229 57.3 317 79.3 
รวม 400 100 400 100 400 100 400 100 

 
จากตารางที่ 27 พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีความถี่ในการรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับน้ํา

ผลไมพรอมดื่ม 100%  จากการประชาสัมพันธ และการใหขาว โดยการจัดหรือสนบัสนุนกิจกรรม 
คือ  ไมเคยไดรับ มากที่สุด รอยละ 83.3   รองลงมาคือ นอยกวา 1 คร้ังตอสัปดาห  รอยละ 9.5  และ 
1 – 2 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 3.3 

ผูตอบแบบสอบถามมีความถี่ในการรับขอมลูขาวสาร จากการประชาสมัพันธ และการให
ขาวโดยการจดันิทรรศการเพื่อสังคม คือ ไมเคยไดรับ มากที่สุด รอยละ 86.8 รองลงมาคือ นอยกวา 
1 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 8.0 และ 1 – 2 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 3.0 

ผูตอบแบบสอบถามมีความถี่ในการรับขอมลูขาวสาร จากการประชาสมัพันธ และการให
ขาวทางบทความในหนังสือพิมพ/ นิตยสาร คือ ไมเคยไดรับ  มากที่สุด รอยละ 57.3    รองลงมาคือ 
นอยกวา 1 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 17.0 และ 1 – 2 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 12.8 
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ผูตอบแบบสอบถามมีความถี่ในการรับขอมลูขาวสาร จากการประชาสมัพันธ และการให
ขาวโดยบทความทาง website คือ ไมเคยไดรับ มากที่สุด รอยละ 79.3 รองลงมาคือ นอยกวา 1 คร้ัง
ตอสัปดาห รอยละ 9.8 และ 1 – 2 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 6.3 
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ตารางที่ 28  แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถี่ ในการไดรับ
 ขอมูลขาวสารเกี่ยวกับน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% จากการตลาดทางตรง 

การตลาดทางตรง 
การขายตรงโดยสง 

แคตาล็อกใหลูกคาผานสื่อ
ไปรษณีย 

ทางจดหมายอิเล็กทรอนิกส ความถี่ในการไดรับขอมูลขาวสาร 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

มากกวา 4 คร้ังตอสัปดาห 4 1.0 2 0.5 
3 – 4 คร้ังตอสัปดาห 7 1.8 11 2.8 
1 – 2 คร้ังตอสัปดาห 5 1.3 3 0.8 

นอยกวา 1 คร้ังตอสัปดาห 39 9.8 25 6.3 
ไมเคยไดรับ 345 86.3 359 89.8 

รวม 400 100 400 100 

 
จากตารางที่ 28 พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีความถี่ในการรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับน้ํา

ผลไมพรอมดื่ม 100%  จากการตลาดทางตรง  โดยการขายตรงโดยสงแคตาล็อกใหลูกคาผานสื่อ
ไปรษณยี คือ ไมเคยไดรับ มากที่สุด รอยละ 86.3 รองลงมาคือ นอยกวา 1 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 
9.8 และ 3 – 4 คร้ังตอสัปดาห  รอยละ 1.8 

ผูตอบแบบสอบถามมีความถี่ในการรับขอมลูขาวสาร จากการตลาดทางตรง ทางจดหมาย
อิเล็กทรอนิกส  คือ ไมเคยไดรับ มากที่สุด รอยละ 89.8    รองลงมาคือ  นอยกวา 1 คร้ังตอสัปดาห 
รอยละ 6.3  และ 3 – 4 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 2.8 
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ตารางที่ 29  แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถี่ ในการไดรับ
ขอมูลขาวสารเกี่ยวกับน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% จากการขายโดยใชพนกังานขาย 

การขายโดยใชพนักงานขาย 
การใหขอมูลโดย 
พนักงานขาย 

การแตงกายและบคุลิกของ
พนักงานขาย 

ความถี่ในการไดรับขอมูลขาวสาร 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

มากกวา 4 คร้ังตอสัปดาห 11 2.8 12 3.0 
3 – 4 คร้ังตอสัปดาห 16 4.0 14 3.5 
1 – 2 คร้ังตอสัปดาห 39 9.8 30 7.5 

นอยกวา 1 คร้ังตอสัปดาห 94 23.5 74 18.5 
ไมเคยไดรับ 240 60.0 270 67.5 

รวม 400 100 400 100 

 
จากตารางที่ 29 พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีความถี่ในการรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับน้ํา

ผลไมพรอมดื่ม 100%   จากการขายโดยใชพนักงานขาย    จากการใหขอมูลโดยพนกังานขาย  คือ 
ไมเคยไดรับมากที่สุด รอยละ 60.0  รองลงมาคือ นอยกวา 1 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 23.5   และ 1 – 2 
คร้ังตอสัปดาห  รอยละ 9.8 

ผูตอบแบบสอบถามมีความถี่ในการรับขอมลูขาวสาร จากการขายโดยใชพนักงานขาย โดย
การแตงกายและบุคลิกของพนักงานขาย   คือ  ไมเคยไดรับมากที่สุด  รอยละ 67.5  รองลงมาคือ 
นอยกวา 1 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 18.5   และ 1 – 2 คร้ังตอสัปดาห รอยละ 7.5 
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ตารางที่ 30  แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามยีห่อที่เคยไดรับขอมูลขาวสารจากการโฆษณา 

การโฆษณา 

นิตยสาร/วารสาร 
(n=259) 

หนังสือพิมพ 
(n=222) 

ปายโฆษณาตาม
สถานที่ตาง ๆ 

(n=216) 
วิทยุ 

(n=137) 
โทรทัศน 
(n=367) 

ในโรงภาพยนตร 
(n=101) 

ยี่หอ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ทิปโก 161 40.3 129 32.3 135 33.8 84 21.0 237 59.3 41 10.3 
ยูนิฟ 194 48.5 130 32.5 127 31.8 64 16.0 282 70.5 58 14.5 
มาลี 110 27.5 96 24.0 87 21.8 34 8.5 183 45.8 16 4.0 

เนทสเล 37 9.3 22 5.5 40 10.0 14 3.5 74 18.5 4 1.0 
ชบา 29 7.3 25 6.3 28 7.0 6 1.5 45 11.3 4 1.0 
ยูเอฟซ ี 46 11.5 23 5.8 47 11.8 10 2.5 68 17.0 11 2.8 
ดอยคํา 45 11.3 15 3.8 31 7.8 14 3.5 32 8.0 4 1.0 

หมายเหตุ : จํานวนผูไดรับขอมูลขาวสารทางนิตยสารวารสาร จํานวน  259 คน   หนังสือพิมพ จํานวน  222  คน  ปายโฆษณาตามสถานที่ตาง ๆ จํานวน 216 คน  วิทยุ จํานวน 137 คน  
 โทรทัศน จํานวน  367 คน  โรงภาพยนตร จํานวน 101 คน 
 ผูตอบแบบสอบถามตอบไดมากกวา 1 ขอ 
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จากตารางที ่30 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ ไดรับสื่อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% จาก
การโฆษณาทางนิตยสารวารสาร ยี่หอยูนฟิ มากที่สุด รอยละ 48.5  รองลงมา คือ ยี่หอทิปโก รอยละ 
40.3  และยีห่อมาลี  รอยละ 27.5 

ผูตอบแบบสอบถามไดรับสื่อจากการโฆษณาทางหนังสือพิมพ  ยี่หอยนูิฟ มากที่สุด รอยละ 
32.5  รองลงมา คือ ยี่หอทิปโก รอยละ 32.3 และยีห่อมาล ี รอยละ 24.0 

ผูตอบแบบสอบถามไดรับสื่อจากการโฆษณาทางปายโฆษณาตามสถานที่ตางๆ ยี่หอทิปโก 
มากที่สุด รอยละ 33.8   รองลงมา คือ ยี่หอยูนิฟ  รอยละ 31.8  และยีห่อมาลี รอยละ 21.8 

ผูตอบแบบสอบถามไดรับสื่อจากการโฆษณาทางวิทย ุ  ยี่หอทิปโก มากที่สุด รอยละ 21.0   
รองลงมา คือ ยี่หอยนูิฟ  รอยละ 16.0   และยีห่อมาลี รอยละ 8.5 

ผูตอบแบบสอบถามไดรับสื่อจากการโฆษณาทางโทรทัศน  ยีห่อยนูฟิ มากที่สุด รอยละ 
70.5 รองลงมา คือ ยี่หอทิปโก รอยละ 59.3 และยีห่อมาลี รอยละ 45.8 

ผูตอบแบบสอบถามไดรับสื่อจากการโฆษณาทางในโรงภาพยนตร  ยีห่อยูนฟิ  มากที่สุด 
รอยละ 14.5  รองลงมา คือ ยี่หอทิปโก รอยละ 10.3 และยีห่อมาลี  รอยละ 4.0



 

 

54 
  

  

ตารางที่ 31  แสดงจํานวน   และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามยีห่อที่เคยไดรับขอมลู
ขาวสารจากการสงเสริมการขาย 

การสงเสริมการขาย 

การลดราคา 
 

(n=240) 

ของแถม 
 

(n=154 ) 

การมีบูธใหทดลอง
ชิมสินคาตาม
หางสรรพสินคา 

(n=295) 

อ่ืน ๆ 

 
(n=3) 

ยี่หอ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ทิปโก 164 41.0 86 21.5 197 49.3 3 0.8 
ยูนิฟ 141 35.3 97 24.3 193 48.3 3 0.8 
มาลี 83 20.8 65 16.3 105 26.3 1 0.3 

เนทสเล 40 10.0 35 8.8 44 11.0 1 0.3 
ชบา 36 9.0 18 4.5 24 6.0 1 0.3 
ยูเอฟซ ี 55 13.8 31 7.8 45 11.3 3 0.8 
ดอยคํา 38 9.5 12 3.0 28 7.0 2 0.5 

หมายเหตุ : จํานวนผูไดรับขอมูลขาวสารทางกิจกรรมการสงเสริมการขายโดยการลดราคา จํานวน 240 คน   จาก
 ของแถม จํานวน 154  คน  การมีบูธใหทดลองชิมสินคาตามหางสรรพสินคา จํานวน 295  คน  อื่น ๆ 
 ไดแก  การแจกคูปอง จํานวน  3   คน   
 ผูตอบแบบสอบถามตอบไดมากกวา 1 ขอ 

 
จากตารางที ่ 31 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ  ไดรับสื่อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% 

จากการสงเสริมการขายโดยการลดราคา ยี่หอทิปโก มากที่สุด  รอยละ 41.0   รองลงมาคือยี่หอยนูฟิ  
รอยละ 35.3 และยี่หอมาลี รอยละ 20.8 

ผูตอบแบบสอบถามไดรับสื่อจากการสงเสริมการขายโดยมีของแถม ยี่หอยนูิฟ มากที่สุด 
รอยละ 24.3 รองลงมาคือยี่หอทิปโก รอยละ 21.5  และยีห่อมาลี  รอยละ 16.3 

ผูตอบแบบสอบถามไดรับสื่อจากการสงเสริมการขาย โดยมีบูธใหทดลองชิมสินคาตาม
หางสรรพสินคา ยี่หอทิปโก มากที่สุด รอยละ 49.3 รองลงมาคือยี่หอยนูิฟ  รอยละ 48.3  และยีห่อ
มาลี รอยละ 26.3 

ผูตอบแบบสอบถามไดรับสื่อจากการสงเสริมการขายอื่น ๆ ยี่หอทิปโก  ยีห่อยนูิฟ  และ 
ยี่หอยเูอฟซี มจีํานวนเทากนั มากที่สุด รอยละ 0.8 
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ตารางที่ 32  แสดงจํานวน   และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามยีห่อที่เคยไดรับขอมลู
ขาวสารจากการตลาดเชิงกิจกรรม 

การตลาดเชงิกจิกรรม 
การออกรานในงานแสดง

สินคา 
(n=168) 

การจัดกิจกรรมในโอกาส
พิเศษ/ เทศกาลตาง ๆ 

(n=145) 

การเปดตัวสนิคาใหม 
 

(n=201) 
ยี่หอ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ทิปโก 108 27.0 89 22.3 108 27.0 
ยูนิฟ 112 28.0 104 26.0 129 32.3 
มาลี 63 15.8 49 12.3 68 17.0 

เนทสเล 31 7.8 26 6.5 40 10.0 
ชบา 16 4.0 11 2.8 22 5.5 
ยูเอฟซ ี 40 10.0 25 6.3 43 10.8 
ดอยคํา 33 8.3 23 5.8 13 3.3 

หมายเหตุ : จํานวนผูไดรับขอมูลขาวสารทางการตลาดเชิงกิจกรรม  โดยการออกรานในงานแสดงสินคา จํานวน 
 168 คน  จากการจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษ/ เทศกาลตาง ๆ จํานวน 145  คน  การเปดตัวสินคาใหม 
 จํานวน  201  คน   
 ผูตอบแบบสอบถามตอบไดมากกวา 1 ขอ 

 
จากตารางที ่32 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ ไดรับสื่อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% จาก

การตลาดเชิงกจิกรรมโดยการออกรานในงานแสดงสินคา ยี่หอยูนิฟ มากที่สุด รอยละ 28.0  
รองลงมาคือยี่หอทิปโก รอยละ 27.0  และยี่หอมาลี  รอยละ 15.8 

ผูตอบแบบสอบถามไดรับสื่อจากการตลาดเชิงกิจกรรม โดยจดักิจกรรมในโอกาสพิเศษ/ 
เทศกาลตาง ๆ    ยีห่อยนูิฟ มากที่สุด รอยละ 26.0  รองลงมาคือยี่หอทิปโก รอยละ 22.3  และยีห่อ
มาลี  รอยละ 12.3 

ผูตอบแบบสอบถามไดรับสื่อจากการตลาดเชิงกิจกรรมโดยการเปดตวัสินคาใหม ยีห่อยูนฟิ 
มากที่สุด รอยละ 32.3  รองลงมาคือยี่หอทิปโก รอยละ 27.0  และยีห่อมาลี  รอยละ 17.0 
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ตารางที่ 33  แสดงจํานวน   และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามยีห่อที่เคยไดรับขอมลู
ขาวสารจากการประชาสัมพันธ และการใหขาว 

การประชาสัมพันธ และการใหขาว   
การจัดหรือ

สนับสนุนกิจกรรม
เพื่อสังคม 
(n=66) 

การจัดนิทรรศการ 
 

(n=53) 

บทความใน
หนังสือพิมพ/ 
นิตยสาร 
(n=171) 

บทความทาง 
website 
(n=83) 

ยี่หอ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ทิปโก 38 9.5 26 6.5 107 26.8 39 9.8 
ยูนิฟ 36 9.0 18 4.5 94 23.5 38 9.5 
มาลี 18 4.5 7 1.8 53 13.3 37 9.3 

เนทสเล 15 3.8 4 1.0 15 3.8 13 3.3 
ชบา 9 2.3 2 0.5 28 7.0 10 2.5 
ยูเอฟซ ี 7 1.8 5 1.3 23 5.8 11 2.8 
ดอยคํา 9 2.3 9 2.3 15 3.8 5 1.3 

หมายเหตุ :  จํานวนผูไดรับขอมูลขาวสารทางการประชาสัมพันธและการใหขาว   โดยการจัดหรือสนับสนุน
 กิจกรรมเพื่อสังคม จํานวน 66 คน  จากการจัดนิทรรศการ  จํานวน 53 คน  บทความใน หนังสือพิมพ/ 
 นิตยสาร จํานวน 171 คน  บทความทาง website จํานวน 83 คน 
 ผูตอบแบบสอบถามตอบไดมากกวา 1 ขอ 

 
จากตารางที ่33 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ ไดรับสื่อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% จาก

การประชาสัมพันธ และการใหขาว   โดยการจัดหรือสนับสนุนกิจกรรมเพื่อสังคม ยี่หอทิปโก มาก
ที่สุด รอยละ 9.5  รองลงมาคือยี่หอยนูิฟ  รอยละ 9.0  และยีห่อมาลี รอยละ 4.5 

ผูตอบแบบสอบถามไดรับสื่อจากการประชาสัมพันธและการใหขาวโดยการจดันิทรรศการ 
ยี่หอทิปโก มากที่สุด รอยละ 6.5  รองลงมาคือยี่หอยนูิฟ  รอยละ 4.5  และยี่หอดอยคํา รอยละ 2.3 

ผูตอบแบบสอบถามไดรับสื่อจากการประชาสัมพันธ และการใหขาว โดยบทความใน
หนังสือพิมพ/ นิตยสาร  ยี่หอทิปโก มากที่สุด รอยละ 26.8  รองลงมาคือยี่หอยนูฟิ  รอยละ 23.5  
และยีห่อมาลี รอยละ 13.3 

ผูตอบแบบสอบถามไดรับสื่อจากการประชาสัมพันธ และการใหขาว โดยบทความทาง 
website  ยี่หอทิปโก มากที่สุด รอยละ 9.8  รองลงมาคือยี่หอยูนฟิ  รอยละ 9.5  และยีห่อมาลี รอยละ 
9.3 
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ตารางที่ 34  แสดงจํานวน  และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามยีห่อที่เคยไดรับขอมูล
ขาวสารจากการตลาดทางตรง 

การตลาดทางตรง 
การขายตรงโดยสงแคตาล็อกให

ลูกคาผานสื่อไปรษณีย 

(n=55) 

ทางจดหมายอิเล็กทรอนิกส 

(n=41) 

ยี่หอ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ทิปโก 20 5.0 19 4.8 
ยูนิฟ 31 7.8 14 3.5 
มาลี 21 5.3 12 3.0 

เนทสเล 8 2.0 2 0.5 
ชบา 4 1.0 5 1.3 
ยูเอฟซ ี 10 2.5 3 0.8 
ดอยคํา 15 3.8 3 0.8 

หมายเหตุ : จํานวนผูไดรับขอมูลขาวสารการตลาดทางตรง โดยการขายตรงโดยสงแคตาล็อกใหลูกคาผานสื่อ
 ไปรษณีย จํานวน 55 คน   ทางจดหมายอิเล็กทรอนิกส จํานวน 41 คน 
 ผูตอบแบบสอบถามตอบไดมากกวา 1 ขอ 

 
จากตารางที ่34 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ ไดรับสื่อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% จาก

การตลาดทางตรง โดยขายตรงโดยสงแคตาล็อกใหลูกคาผานสื่อไปรษณีย ยี่หอยนูิฟ มากที่สุด รอย
ละ 7.8 รองลงมาคือยี่หอมาลี รอยละ 5.3 และยี่หอทิปโก รอยละ 5.0 

ผูตอบแบบสอบถามไดรับสื่อจากการตลาดทางตรง ทางจดหมายอิเล็กทรอนิกส  ยี่หอทิป
โก มากที่สุด รอยละ 4.8  รองลงมาคือยี่หอยูนิฟ  รอยละ 3.5  และยีห่อมาลี รอยละ 3.0 
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ตารางที่ 35  แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามยี่หอที่เคยไดรับขอมูล
ขาวสารจากการขายโดยใชพนักงานขาย 

การขายโดยใชพนักงานขาย 

การใหขอมูลโดยพนักงานขาย 

(n=160) 

การแตงกายและบคุลิกของ
พนักงานขาย 

(n=130) 

ยี่หอ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ทิปโก 102 25.5 80 20.0 
ยูนิฟ 111 27.8 87 21.8 
มาลี 43 10.8 29 7.3 

เนทสเล 30 7.5 32 8.0 
ชบา 13 3.3 4 1.0 
ยูเอฟซ ี 25 6.3 20 5.0 
ดอยคํา 13 3.3 17 4.3 

หมายเหตุ : จํานวนผูไดรับขอมูลขาวสารการขายโดยใชพนักงานขาย จากการใหขอมูลโดยพนักงานขาย  จํานวน  
 160  คน   ทางการแตงกายและบุคลิกของพนักงานขาย จํานวน  130 คน 
 ผูตอบแบบสอบถามตอบไดมากกวา 1 ขอ 

 
จากตารางที ่35 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ ไดรับสื่อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% จาก

การขายโดยใชพนักงานขายโดยการใหขอมูลโดยพนักงานขาย  ยี่หอยนูิฟ มากที่สุด รอยละ 27.8 
รองลงมาคือยี่หอทิปโก รอยละ 25.5  และยี่หอมาลี  รอยละ 10.8 

ผูตอบแบบสอบถามไดรับสื่อจากการขายโดยใชพนักงานขาย โดย การแตงกายและบุคลิก
ของพนักงานขาย ยี่หอยูนิฟ มากที่สุด รอยละ 21.8  รองลงมาคือยี่หอทิปโก รอยละ 20.0  และยีห่อ
เนทสเล รอยละ 8.0 
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ตารางที่ 36  แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม ระดับความสําคัญ 
รวมทั้งคาเฉลี่ยของการโฆษณา ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% 

มีผลตอการตัดสินใจซื้อในระดับ 

มากที่สุด 
(5) 

มาก  
(4) 

ปานกลาง 
(3) 

นอย  
(2) 

นอยท่ีสุด 
(1) การโฆษณา 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

คาเฉลี่ย แปลผล 

นิตยสารวารสาร 26 
(10.0) 

55 
(21.2) 

123 
(47.5) 

38 
(14.7) 

17 
(6.6) 

3.14 ปานกลาง 

หนังสือพิมพ 18 
(4.5) 

25 
(11.3) 

127 
(57.2) 

39 
(17.6) 

13 
(5.9) 

2.98 ปานกลาง 

ปายโฆษณาตาม
สถานที่ตาง ๆ 

15 
96.90 

38 
(17.6) 

113 
(52.3) 

36 
(16.7) 

14 
(6.5) 

3.02 ปานกลาง 

วิทยุ 8 
(5.8) 

21 
(15.3) 

67 
(48.9) 

30 
(21.9) 

11 
(8.0) 

2.89 ปานกลาง 

โทรทัศน 73 
(19.9) 

105 
(28.6) 

145 
(39.5) 

29 
(7.9) 

15 
(4.1) 

3.52 มาก 

ในโรงภาพยนตร 3 
(3.0) 

16 
(15.8) 

53 
(52.5) 

17 
(16.8) 

12 
(11.9) 

2.81 ปานกลาง 

หมายเหตุ : จํานวนผูไดรับขอมูลขาวสารทางนิตยสารวารสาร จํานวน  259 คน   หนังสือพิมพ จํานวน 222  คน  
 ปายโฆษณาตามสถานที่ตาง ๆ จํานวน 216 คน  วิทยุ จํานวน 137 คน  โทรทัศน จํานวน  367 คน  โรง
 ภาพยนตร จํานวน 101 คน 

 
จากตารางที่ 36 พบวาผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นวา การโฆษณาที่มีผลตอการ

ตัดสินใจเลือกซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% มีคาเฉลี่ยระดับมาก ไดแก การโฆษณาทางโทรทัศน 
คาเฉลี่ย 3.52 สวนการโฆษณาที่มีคาเฉลี่ยปานกลาง ไดแก การโฆษณาทางนิตยสารวารสาร คาเฉลี่ย 
3.14      การโฆษณาทางปายโฆษณาตามสถานที่ตาง ๆ คาเฉลี่ย 3.02   การโฆษณาทางหนังสือพิมพ 
คาเฉลี่ย 2.98    การโฆษณาทางวิทยุ  คาเฉลี่ย 2.89     การโฆษณาในโรงภาพยนตร  คาเฉลี่ย 2.81
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ตารางที่ 37  แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม ระดับความสําคัญ 
รวมทั้งคาเฉลี่ยของการสงเสริมการขาย ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% 

มีผลตอการตัดสินใจซื้อในระดับ 

มากท่ีสุด (5) มาก (4) ปานกลาง (3) นอย (2) นอยท่ีสุด (1) การสงเสริมการขาย 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 

คาเฉลี่ย แปลผล 

การลดราคา 66 
(27.5) 

87 
(36.3) 

64 
(26.7) 

19 
(7.9) 

4 
(1.7) 

3.80 มาก 

ของแถม 30 
(19.5) 

42 
(27.3) 

62 
(40.3) 

14 
(9.1) 

6 
(3.9) 

3.49 ปานกลาง 

การมีบูธใหทดลอง
ชิมสินคาตาม
หางสรรพสินคา 

44 
(14.9) 

94 
(31.9) 

123 
(41.7) 

25 
(8.5) 

9 
(3.1) 

3.47 ปานกลาง 

หมายเหตุ : จํานวนผูไดรับขอมูลขาวสารทางกิจกรรมการสงเสริมการขายโดยการลดราคา จํานวน 240 คน   จาก
 ของแถม จํานวน 154  คน  การมีบูธใหทดลองชิมสินคาตามหางสรรพสินคา จํานวน 295  คน  การลด
 ราคา จํานวน  3   คน   

 
จากตารางที่ 37 พบวาผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเหน็วา การสงเสริมการขายที่มผีลตอ

การตัดสินใจเลือกซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% มีคาเฉลี่ยระดับมาก คือ การลดราคา คาเฉลี่ย 3.80  
สวนการสงเสริมการขายที่มคีาเฉลี่ยปานกลาง ไดแก ของแถม คาเฉลี่ย 3.49  การมีบูธใหทดลองชมิ
สินคาตามหางสรรพสินคา คาเฉลี่ย 3.47 
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ตารางที่ 38  แสดงจํานวน  และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม ระดับความสําคัญ 
รวมทั้งคาเฉลี่ยของการตลาดเชิงกิจกรรม ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้าํผลไมพรอมดื่ม 100% 

มีผลตอการตัดสินใจซื้อในระดับ 

มากท่ีสุด (5) มาก (4) ปานกลาง (3) นอย (2) นอยท่ีสุด (1) การตลาดเชิง
กิจกรรม จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 

คาเฉลี่ย แปลผล 

การออกรานในงาน
แสดงสินคา 

20 
(11.9) 

59 
(35.1) 

67 
(39.9) 

16 
(9.5) 

6 
(3.6) 

3.42 ปานกลาง 

การจัดกิจกรรมใน
โอกาสพิเศษ/ 
เทศกาลตาง ๆ 

13 
(9.0) 

48 
(33.1) 

54 
(37.2) 

15 
(10.3) 

15 
(10.3) 

3.20 ปานกลาง 

การเปดตัวสินคา
ใหม 

26 
(12.9) 

56 
(27.9) 

100 
(49.8) 

16 
(8.0) 

3 
(1.5) 

2.85 ปานกลาง 

หมายเหตุ : จํานวนผูไดรับขอมูลขาวสารทางการตลาดเชิงกิจกรรม  โดยการออกรานในงานแสดงสินคา จํานวน 
 168 คน  จากการจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษ/ เทศกาลตาง ๆ จํานวน 145  คน  การเปดตัวสินคาใหม 
 จํานวน  201  คน   

 
จากตารางที่ 38 พบวาผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเหน็วา การตลาดเชิงกิจกรรม ที่มีผล

ตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100%  มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง  เรียงลําดับไดดังนี้  
การออกรานในงานแสดงสนิคา คาเฉลี่ย 3.42   การจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษ/ เทศกาลตาง ๆ 
คาเฉลี่ย 3.20  การเปดตวัสินคาใหม  คาเฉลี่ย 2.85   
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ตารางที่ 39  แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม ระดับความสําคัญ 
รวมทั้งคาเฉลี่ยของการประชาสัมพันธและการใหขาว ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้าํผลไมพรอมดื่ม 
100% 

มีผลตอการตัดสินใจซื้อในระดับ 

มากท่ีสุด (5) มาก (4) ปานกลาง (3) นอย (2) นอยท่ีสุด (1) การประชาสัมพันธ
และการใหขาว จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 

คาเฉลี่ย แปลผล 

การจัดหรือ
สนับสนุนกิจกรรม
เพื่อสังคม 

7 
(10.6) 

12 
(18.2) 

35 
(53.0) 

8 
(12.1) 

4 
(6.1) 

3.15 ปานกลาง 

การจัดนิทรรศการ 2 
(3.8) 

12 
(22.6) 

29 
(54.7) 

2 
(3.8) 

8 
(15.1) 

2.96 ปานกลาง 

บทความใน
หนังสือพิมพ/ 
นิตยสาร 

13 
(7.6) 

39 
(22.8) 

99 
(57.9) 

19 
(11.1) 

1 
(0.6) 

3.26 ปานกลาง 

บทความทาง 
website 

5 
(6.0) 

9 
(10.8) 

45 
(11.3) 

14 
(16.9) 

10 
(12.0) 

2.82 ปานกลาง 

หมายเหตุ :  จํานวนผูไดรับขอมูลขาวสารทางการประชาสัมพันธ  และการใหขาว  โดยการจัดหรือสนับสนุน
 กิจกรรมเพื่อสังคม จํานวน 66 คน   จากการจัดนิทรรศการ  จํานวน 53 คน  บทความใน
 หนังสือพิมพ/ นิตยสาร จํานวน 171 คน  บทความทาง website จํานวน 83 คน 

 
จากตารางที่ 39 พบวาผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเหน็วา การประชาสัมพันธและการให

ขาว ที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง เรียงลําดับ
ไดดังนี ้ บทความในหนังสอืพิมพ/ นิตยสาร คาเฉลี่ย 3.26  การจดัหรือสนับสนุนกจิกรรมเพื่อสังคม 
คาเฉลี่ย 3.15   การจัดนิทรรศการ  คาเฉลี่ย 2.96  บทความทาง website  คาเฉลี่ย 2.82 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

63 
  

  

ตารางที่ 40  แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม ระดับความสําคัญ 
รวมทั้งคาเฉลี่ยของการตลาดทางตรง  ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% 

มีผลตอการตัดสินใจซื้อในระดับ 

มากท่ีสุด (5) มาก (4) ปานกลาง (3) นอย (2) นอยท่ีสุด (1) การตลาดทางตรง 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 

คาเฉลี่ย แปลผล 

การขายตรงโดยสง
แคตาล็อกใหลูกคา
ผานสื่อไปรษณีย 

4 
(7.3) 

10 
(18.2) 

23 
(41.8) 

9 
(16.4) 

9 
(16.4) 

2.84 ปานกลาง 

ทางจดหมาย
อิเล็กทรอนิกส 

8 
(19.5) 

4 
(9.8) 

17 
(41.5) 

9 
(22.0) 

3 
(7.3) 

3.12 ปานกลาง 

หมายเหตุ : จํานวนผูไดรับขอมูลขาวสารการตลาดทางตรง โดยการขายตรงโดยสงแคตาล็อกใหลูกคาผานสื่อ
 ไปรษณีย จํานวน 55 คน   ทางจดหมายอิเล็กทรอนิกส จํานวน 41 คน 
 

จากตารางที่ 40 พบวาผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเหน็วา การตลาดทางตรง ที่มผีลตอ
การตัดสินใจเลือกซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100%  มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง เรียงลําดับไดดังนี้  ทาง
จดหมายอิเล็กทรอนิกส  คาเฉลี่ย 3.12   และ การขายตรงโดยสงแคตาลอ็กใหลูกคาผานสื่อไปรษณีย 
คาเฉลี่ย 2.84 
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ตารางที่ 41  แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม ระดับความสําคัญ 
รวมทั้งคาเฉลี่ยของการขายโดยใชพนักงานขาย ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% 

มีผลตอการตัดสินใจซื้อในระดับ 

มากท่ีสุด (5) มาก (4) ปานกลาง (3) นอย (2) นอยท่ีสุด (1) การขายโดยใช
พนักงานขาย จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 

คาเฉลี่ย แปลผล 

การใหขอมูลโดย
พนักงานขาย 

28 
(17.5) 

39 
(24.4) 

71 
(44.4) 

15 
(9.4) 

7 
(4.4) 

3.41 ปานกลาง 

การแตงกายและ
บุคลิกของพนักงาน
ขาย 

14 
(10.8) 

20 
(15.4) 

58 
(44.6) 

19 
(14.6) 

19 
(14.6) 

2.93 ปานกลาง 

หมายเหตุ : จํานวนผูไดรับขอมูลขาวสารการขายโดยใชพนักงานขาย จากการใหขอมูลโดยพนักงานขาย  จํานวน  
 160 คน   ทางการแตงกายและบุคลิกของพนักงานขาย จํานวน  130 คน 
 

จากตารางที่ 41 พบวาผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเหน็วา การขายโดยใชพนักงานขาย ที่
มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100%   มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง  เรียงลําดับได
ดังนี้ การใหขอมูลโดยพนักงานขาย คาเฉลี่ย 3.41  และ การแตงกายและบุคลิกของพนักงานขาย 
คาเฉลี่ย 2.93 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

65 
  

  

ตารางที่ 42  แสดงจํานวน  และรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่สนใจในประเภทของการสื่อสาร
การตลาดของน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% มากที่สุด 
กิจกรรมการสื่อสารการตลาด จํานวน รอยละ 
การโฆษณา 177 44.3 
การสงเสริมการขาย  110 27.5 
การตลาดเชิงกจิกรรม 43 10.8 
การประชาสัมพันธ 23 5.8 
การตลาดทางตรง 18 4.5 
การขายโดยใชพนักงานขาย 29 7.3 

รวม 400 100.0 
 

จากตารางที่ 42 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ สนใจ การโฆษณามากที่สุด รอยละ 
44.3  รองลงมาคือ การสงเสริมการขาย  รอยละ 27.5   การตลาดเชิงกจิกรรม รอยละ 10.8 การขาย
โดยใชพนักงานขาย รอยละ 7.3 
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ตารางที่ 43  แสดงจํานวน  และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม การสือ่สารการตลาด
ยี่หอของน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% ที่ผูตอบแบบสอบถามชอบ 

ยี่หอ จํานวน รอยละ 
ทิปโก 132 33.0 
ยูนิฟ 182 45.5 
มาลี 48 12.0 

เนทสเล 12 3.0 
ชบา 4 1.0 
ยูเอฟซ ี 4 1.0 

วาเลนเซีย 7 1.8 
ดอยคํา 9 2.3 
แบรร่ี 2 0.5 
รวม 400 100.0 

 
จากตารางที่ 43 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ ชอบการสื่อสารการตลาดน้ําผลไม

พรอมดื่ม 100% ยี่หอยูนิฟ  มากที่สุด รอยละ 45.5  รองลงมาคือ ยี่หอทิปโก รอยละ 33.0  ยี่หอมาลี 
รอยละ 12.0   ยี่หอเนทสเล รอยละ 3.0    และ ยี่หอดอยคาํ รอยละ 2.3 
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ตารางที่ 44  แสดงจํานวน  และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามยีห่อของน้ําผลไมพรอม
ดื่ม 100% ที่ผูตอบแบบสอบถามจดจําไดดทีี่สุด 

ยี่หอ จํานวน รอยละ 
ทิปโก 122 30.5 
ยูนิฟ 193 48.3 
มาลี 49 12.3 

เนทสเล 11 2.8 
ชบา 4 1.0 
ยูเอฟซ ี 6 1.5 

วาเลนเซีย 11 2.8 
ดอยคํา 2 0.5 
แบรร่ี 2 0.5 
รวม 400 100.0 

 
จากตารางที่ 44 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ จดจําการสื่อสารการตลาดน้ําผลไม

พรอมดื่ม 100% ยี่หอยูนิฟ มากที่สุด รอยละ 48.3  รองลงมาคือ ยี่หอทิปโก รอยละ 30.5   ยี่หอมาลี 
รอยละ 12.3    ยี่หอเนทสเล และ ยี่หอวาเลนเซีย  เทากัน คอื รอยละ 2.8 
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สวนท่ี 4 ขอมูลเก่ียวกับการรับสื่อ และพฤติกรรมในการซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% กับขอมูล
 สวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม 
 
ตารางที่ 45  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่รับสื่อภายใน 1 เดือนที่ผานมา
จําแนกตามเพศ 

เพศ 

ชาย หญิง สื่อท่ีไดรับภายใน 1 เดือน 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
หนังสือพิมพ 128 79.0 179 75.2 
นิตยสาร 76 46.9 129 54.2 

โฆษณาในโรงภาพยนตร 44 27.2 62 26.0 
วิทย ุ 91 56.2 117 49.1 

โทรทัศน 141 87.0 210 88.2 
อินเทอรเน็ต 112 69.1 166 69.7 

โฆษณากลางแจง 41 25.3 55 23.1 
โฆษณาเคลื่อนที่ 67 41.3 64 26.9 

หมายเหตุ :  คํานวณจากรอยละของผูตอบแบบสอบถามเพศชาย จํานวน  162 ราย  เพศหญิง จํานวน 238 ราย 
 แบบสอบถามตอบไดมากกวา 1 ขอ 

 
 จากตารางที่ 45 พบวา ผูตอบแบบสอบถามเพศชายสวนใหญ  ไดรับสือ่ในรอบ 1 เดอืนที่
ผานมา คือ ส่ือโทรทัศน ไดรับมากที่สุด รอยละ 87.0 รองลงมาคือ ส่ือหนังสือพิมพ รอยละ 79.0 
และ ส่ืออินเทอรเน็ต รอยละ 69.1 
 ผูตอบแบบสอบถามเพศหญิงสวนใหญ  ไดรับสื่อในรอบ 1 เดือนที่ผานมา คือ ส่ือโทรทัศน
ไดรับมากที่สุด รอยละ 88.2 รองลงมาคือ ส่ือหนังสือพิมพ รอยละ 75.2 และ ส่ืออินเทอรเน็ต รอยละ 
69.7 
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ตารางที่ 46  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่รับสื่อภายใน 1 เดือนที่ผานมา  จําแนกตามอาย ุ

อายุ 

15 – 19 ป 20 – 29 ป 30 – 39 ป 40 – 49 ป 50 – 59 ป สื่อที่ไดรับภายใน 1 เดือน 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
หนังสือพิมพ 31 70.4 79 76.0 67 76.8 80 80.0 50 73.5 
นิตยสาร 19 43.2 55 52.9 47 55.9 53 53.0 31 45.6 

โฆษณาในโรงภาพยนตร 14 31.8 28 26.9 15 17.9 34 34.0 15 22.0 
วิทย ุ 31 70.4 41 39.4 40 47.6 63 63.0 33 48.5 

โทรทัศน 35 79.5 91 87.5 76 90.5 84 84.0 65 95.6 
อินเทอรเน็ต 34 77.3 77 74.0 54 64.3 73 73.0 40 58.8 

โฆษณากลางแจง 12 27.3 28 26.9 20 23.8 17 17.0 19 27.9 
โฆษณาเคลื่อนที่ 18 40.9 33 31.7 35 41.7 26 26.0 19 27.9 

หมายเหตุ :  คํานวณจากรอยละของผูตอบแบบสอบถามอายุ 15 – 19 ป   จํานวน 44 ราย  อายุ 20 – 29 ป  จํานวน 104 ราย  อายุ 30 – 39 ป  จํานวน 84 ราย  อายุ 40 – 49 ป  จํานวน 

 100 ราย   อายุ  50 – 59 ป จํานวน 68 ราย 

 แบบสอบถามตอบไดมากกวา 1 ขอ 
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จากตารางที่ 46 พบวา ผูตอบแบบสอบถาม อายุ 15 – 19 ป  รับสื่อโทรทัศน  มากทีสุ่ด รอย
ละ 79.5 รองลงมาคือส่ืออินเทอรเน็ต  รอยละ 77.3 และสื่อหนังสือพิมพ และ ส่ือวิทยุ จํานวนเทากนั 
คือ รอยละ 70.4 
 ผูตอบแบบสอบถาม อายุ 20 – 29 ป รับสื่อโทรทัศน  มากที่สุด รอยละ 87.5 รองลงมาคือ
ส่ือหนังสือพิมพ  รอยละ 76.0 และสื่ออินเทอรเน็ต รอยละ 74.0 
 ผูตอบแบบสอบถาม อายุ 30 – 39 ป รับสื่อโทรทัศน  มากที่สุด รอยละ 90.5 รองลงมาคือ
ส่ือหนังสือพิมพ รอยละ 76.8 และสื่ออินเทอรเน็ต  รอยละ 64.3 
 ผูตอบแบบสอบถาม อายุ 40 – 49 ป รับสื่อโทรทัศน มากที่สุด รอยละ 84.0 รองลงมาคือ
ส่ือหนังสือพิมพ  รอยละ 80.0  และสื่ออินเทอรเน็ต  รอยละ 73.0 
 ผูตอบแบบสอบถาม อายุ 50 – 59 ป รับสื่อโทรทัศน มากที่สุด รอยละ  95.6 รองลงมา คือ 
ส่ือหนังสือพิมพ  รอยละ 73.5 และสื่ออินเทอรเน็ต  รอยละ 58.8 
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ตารางที่ 47  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่รับสื่อภายใน 1 เดือนที่ผานมา  จําแนกตามระดบัการศึกษา 

การศึกษา 

มัธยมศึกษา
ตอนตนหรือ
เทียบเทา 

มัธยมศึกษาตอน
ปลาย/ ปวช. 

อนุปริญญา/ ปวส. ปริญญาตร ี ปริญญาโท อื่น ๆ สื่อที่ไดรับภายใน 1 เดือน 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
หนังสือพิมพ 14 60.9 25 80.6 23 56.1 202 81.1 42 76.4 1 100.0 
นิตยสาร 12 52.2 19 61.3 14 34.1 123 49.4 36 65.4 1 100.0 

โฆษณาในโรงภาพยนตร 6 26.1 12 38.7 9 21.9 57 22.9 21 38.2 1 100.0 
วิทย ุ 13 56.5 23 74.2 18 43.9 121 48.6 32 58.2 1 100.0 

โทรทัศน 21 91.3 30 96.8 33 80.5 217 87.1 49 89.1 1 100.0 
อินเทอรเน็ต 15 65.2 25 80.6 17 41.5 176 70.7 44 80.0 1 100.0 

โฆษณากลางแจง 4 17.4 11 35.5 7 17.1 58 23.3 15 27.3 1 100.0 
โฆษณาเคลื่อนที่ 8 34.8 16 51.6 6 14.6 85 34.1 15 27.3 1 100.0 

หมายเหตุ :  คํานวณจากรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนตนหรือเทียบเทา จํานวน 23 ราย  มัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. จํานวน 31 ราย  
 อนุปริญญา/ ปวส.  จํานวน  41 ราย   ปริญญาตรี จํานวน  249  ราย   ปริญญาโท จํานวน 55 ราย และ อื่น ๆ จํานวน 1 ราย  
 แบบสอบถามตอบไดมากกวา 1 ขอ 
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 จากตารางที่ 47 พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีระดับการศึกษามัธยมศกึษาตอนตนหรือ
เทียบเทา รับสื่อโทรทัศน มากที่สุด รอยละ 91.3 รองลงมาคือส่ืออินเทอรเน็ต รอยละ 65.2 และสื่อ
หนังสือพิมพ  รอยละ 60.9 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีระดับการศึกษา มัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. รับสื่อโทรทัศน 
มากที่สุด รอยละ 96.8  รองลงมาคือส่ือหนังสือพิมพ และ ส่ืออินเทอรเน็ต รอยละ 80.6 และสื่อวทิยุ 
รอยละ 74.2 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีระดับการศึกษา อนุปริญญา/ ปวส.  รับสื่อโทรทัศน  มากที่สุด 
รอยละ  80.5 รองลงมาคือส่ือหนังสือพิมพ  รอยละ 56.1 และส่ือวิทยุ  รอยละ 43.9 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีระดับการศึกษา ปริญญาตรี รับสื่อโทรทัศน มากที่สุด รอยละ 
87.1 รองลงมาคือส่ือหนังสือพิมพ  รอยละ 81.1 และสื่ออินเทอรเน็ต  รอยละ 70.7 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีระดับการศึกษา ปริญญาโท รับสื่อโทรทัศน มากที่สุด รอยละ 
89.1 รองลงมาคือส่ืออินเทอรเน็ต รอยละ 80.0  และสื่อหนังสือพิมพ รอยละ 76.4 
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ตารางที่ 48  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่รับสื่อภายใน 1 เดือนที่ผานมาจําแนกตามอาชีพ 

อาชีพ 

นักเรียน/ นักศึกษา พนักงานบริษทั 
ขาราชการ/ พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ 
เจาของกิจการ/ ธุรกิจ

สวนตัว 
อื่น ๆ สื่อที่ไดรับภายใน 1 เดือน 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
หนังสือพิมพ 70 68.6 56 84.8 113 71.5 28 87.5 40 95.2 
นิตยสาร 48 47.0 42 63.6 66 41.8 23 71.9 26 61.9 

โฆษณาในโรงภาพยนตร 34 33.3 24 36.4 25 15.8 16 50.0 7 16.7 
วิทย ุ 50 49.0 34 51.5 78 49.4 22 68.7 24 57.1 

โทรทัศน 85 83.3 56 84.8 141 89.2 31 96.9 38 90.5 
อินเทอรเน็ต 79 77.4 56 84.8 89 56.3 26 81.2 28 66.7 

โฆษณากลางแจง 26 25.5 21 31.8 30 19.0 10 31.2 9 21.4 
โฆษณาเคลื่อนที่ 34 33.3 32 48.5 36 22.8 15 46.9 14 33.3 

หมายเหตุ :  คํานวณจากรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามอาชีพนักเรียน/ นักศึกษา จํานวน  102 ราย  พนักงานบริษัท จํานวน  66 ราย  ขาราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ จํานวน  
 158 ราย   เจาของ กิจการ/ ธุรกิจสวนตัว จํานวน 32 ราย    อื่น ๆ จํานวน  42 ราย   
 แบบสอบถามตอบไดมากกวา 1 ขอ 
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 จากตารางที่ 48 พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพนักเรียน/ นักศึกษา รับสื่อโทรทัศน  
มากที่สุด รอยละ 83.3 รองลงมาคือส่ืออินเทอรเน็ต รอยละ 77.4  และสื่อหนังสือพิมพ รอยละ 68.6 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพพนักงานบริษัท รับสื่อหนังสือพิมพ  โทรทัศน  และ 
อินเทอรเน็ต จํานวนเทากนั มากที่สุด รอยละ 84.8 รองลงมาคือส่ือนิตยสาร รอยละ 63.6  และสื่อ
วิทยุ  รอยละ 51.5 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพขาราชการ/ พนักงานรัฐวสิาหกิจ รับสื่อโทรทัศน  มากที่สุด 
รอยละ  89.2 รองลงมาคือส่ือหนังสือพิมพ   รอยละ 71.5 และสื่ออินเทอรเน็ต  รอยละ 56.3 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพเจาของกิจการ/ ธุรกิจสวนตัว รับสื่อโทรทัศน มากทีสุ่ด 
รอยละ 96.9 รองลงมาคือส่ือหนังสือพิมพ รอยละ 87.5 และส่ืออินเทอรเน็ต  รอยละ 81.2 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพอ่ืน ๆ รับสื่อหนังสือพิมพ  มากที่สุด รอยละ 95.2 รองลงมา
คือส่ือโทรทัศน  รอยละ 90.5 และสื่ออินเทอรเน็ต  รอยละ 66.7 
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ตารางที่ 49  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่รับสื่อภายใน 1 เดือนที่ผานมาจําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

รายได 
ต่ํากวา 5,001 บาท 5,001–10,000 บาท 10,001–15,000 บาท 15,001–20,000 บาท 20,001–25,000 บาท 25,001–30,000 บาท 30,001–35,000 บาท มากกวา35,000 บาท 

สื่อที่ไดรับ
ภายใน 1 เดือน 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

หนังสือพิมพ 54 75.0 68 68.7 40 88.9 31 79.5 32 76.2 32 74.4 21 77.8 29 87.9 
นิตยสาร 32 44.4 44 44.4 31 68.9 17 43.6 23 54.8 28 65.1 13 48.1 17 51.5 
โฆษณาใน 

โรงภาพยนตร 
25 34.7 22 22.2 12 26.7 7 17.9 9 21.4 14 32.5 10 37.0 7 21.2 

วิทยุ 41 56.9 39 39.4 22 48.9 19 48.7 23 54.8 25 58.1 19 70.4 20 60.6 
โทรทัศน 57 79.2 84 84.8 43 95.5 33 84.6 39 92.8 37 86.0 27 100.0 31 93.9 

อินเทอรเน็ต 52 72.2 63 63.6 33 73.3 32 82.0 29 69.0 30 69.8 18 66.7 21 63.6 
โฆษณา
กลางแจง 

16 22.2 28 28.3 8 17.8 3 7.7 9 21.4 16 37.2 4 14.8 12 36.4 

โฆษณาเคลื่อนที่ 27 37.5 32 32.3 16 35.5 5 12.8 11 26.2 18 41.9 7 24.9 15 45.4 
หมายเหตุ :  คํานวณจากรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดต่ํากวา 5,001 บาท จํานวน 72 ราย   5,001–10,000 บาท จํานวน 99 ราย  10,001–15,000 บาท จํานวน 45 ราย  
 15,001–20,000 บาท  จํานวน  39 ราย    20,001–25,000 บาท จํานวน 42 ราย    25,001–30,000 บาท จํานวน 43 ราย    30,001–35,000 บาท จํานวน 27 ราย  มากกวา 
 35,000 บาท จํานวน 33 ราย 
 แบบสอบถามตอบไดมากกวา 1 ขอ 
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 จากตารางที่ 49 พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดต่ํากวา 5,001 บาท รับสื่อโทรทัศน  
มากที่สุด รอยละ 79.2 รองลงมาคือส่ือหนังสือพิมพ รอยละ 75.0 และสือ่อินเทอรเน็ต  รอยละ 72.2 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได 5,001–10,000 บาท รับสื่อโทรทัศน  มากที่สุด รอยละ 
84.8 รองลงมาคือส่ือหนังสือพิมพ รอยละ 68.7 และสื่ออินเทอรเน็ต  รอยละ 63.6 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได 10,001–15,000 บาท รับสื่อโทรทัศน  มากที่สุด รอยละ 
95.5 รองลงมาคือส่ือหนังสือพิมพ รอยละ 88.9 และสื่ออินเทอรเน็ต  รอยละ 73.3 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได 15,001–20,000 รับสื่อโทรทัศน มากทีสุ่ด รอยละ 84.6 
รองลงมาคือส่ืออินเทอรเน็ต   รอยละ 82.0 และสื่อหนังสอืพิมพ  รอยละ 79.5 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได 20,001–25,000 บาท รับสื่อโทรทัศน  มากที่สุด รอยละ 
92.8 รองลงมาคือส่ือหนังสือพิมพ รอยละ 76.2  และสื่ออินเทอรเน็ต  รอยละ 69.0 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได 25,001–30,000 บาท รับสื่อโทรทัศน  มากที่สุด รอยละ 
86.0 รองลงมาคือส่ือหนังสือพิมพ รอยละ 74.4  และสื่ออินเทอรเน็ต  รอยละ 69.8 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได 30,001–35,000 บาท รับสื่อโทรทัศน  มากที่สุด รอยละ 
100.0 รองลงมาคือส่ือหนังสือพิมพ รอยละ 77.8 และสื่อวทิยุ รอยละ 70.4 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได มากกวา 35,000 บาท รับสื่อโทรทัศน  มากที่สุด รอยละ 
93.9 รองลงมาคือส่ือหนังสือพิมพ รอยละ 87.9 และสื่ออินเทอรเน็ต  รอยละ 63.6 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

77 
  

  

ตารางที่ 50  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่ซ้ือน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% ยี่หอที่
  เลือกซื้อบอยที่สุด จําแนกตามเพศ 

เพศ 

ชาย หญิง 
ยี่หอน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% 

ท่ีเลือกซ้ือบอยท่ีสุด 
จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ทิปโก 53 32.7 73 30.7 
ยูนิฟ 41 25.3 79 33.2 
มาลี 22 13.6 36 15.1 

เนทสเล 14 8.6 11 4.6 
ชบา 7 4.3 3 1.3 
ยูเอฟซ ี 10 6.2 12 5.0 

วาเลนเซีย 4 2.5 10 4.2 
ดอยคํา 10 6.2 12 5.0 
แบรร่ี 1 0.6 2 0.8 
รวม 162 100.0 238 100.0 

หมายเหตุ : คํานวณจากรอยละของผูตอบแบบสอบถามเพศชาย จํานวน  162 ราย  เพศหญิง จํานวน 338 ราย 

 
 จากตารางที่ 50 พบวา ผูตอบแบบสอบถามเพศชายสวนใหญเลือกซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 
100% ยี่หอทิปโก บอยที่สุด รอยละ 32.7  รองลงมาคือ ยี่หอยูนฟิ รอยละ 25.3 และยีห่อมาลี รอยละ
13.6  
 ผูตอบแบบสอบถามเพศหญิงสวนใหญ  เลือกซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100%  ยี่หอยูนิฟ 
บอยที่สุด รอยละ 33.2   รองลงมาคือ ยี่หอทิปโก รอยละ 30.7   และยีห่อมาลี รอยละ 15.1 
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ตารางที่ 51  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่ซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% ยี่หอที่เลือกซื้อบอยที่สุด จําแนกตามอาย ุ

อายุ 

15 – 19 ป 20 – 29 ป 30 – 39 ป 40 – 49 ป 50 – 59 ป 
ยี่หอน้ําผลไมพรอมดื่ม 

100% ที่เลือกซื้อบอยที่สุด 
จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ทิปโก 5 11.4 27 26.0 42 50.0 35 35.0 17 25.0 
ยูนิฟ 17 38.6 39 37.5 21 25.0 24 24.0 19 27.9 
มาลี 9 20.5 23 22.1 4 4.8 9 9.0 13 19.1 

เนทสเล 7 15.9 3 2.9 3 3.6 8 8.0 4 5.9 
ชบา 1 2.3 5 4.8 2 2.4 0 0 2 2.9 
ยูเอฟซ ี 3 6.8 3 2.9 4 4.8 10 10.0 2 2.9 

วาเลนเซีย 2 14.3 2 1.9 5 6.0 3 3.0 2 2.9 
ดอยคํา 0 0 2 1.9 3 3.6 10 10.0 7 3.5 
แบรรี่ 0 0 0 0 0 0 1 1.0 2 2.9 
รวม 44 100.0 104 100.0 84 100.0 100 100.0 68 100.0 

หมายเหตุ :  คํานวณจากรอยละของผูตอบแบบสอบถามอายุ 15 – 19 ป   จํานวน 44 ราย  อายุ 20 – 29 ป  จํานวน 104 ราย  อายุ 30 – 39 ป  จํานวน 84 ราย  อายุ 40 – 49 ป  จํานวน 

 100 ราย  อายุ 50 – 59 ป จํานวน 68 ราย 
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 จากตารางที่ 51 พบวา ผูตอบแบบสอบถามอายุ 15 – 19 ป   สวนใหญเลือกซื้อน้ําผลไม
พรอมดื่ม 100% ยี่หอ ยนูิฟ บอยที่สุด รอยละ 38.6 รองลงมาคือ ยี่หอมาลี   รอยละ 20.5  และยี่หอ
เนทสเล รอยละ 15.9 
 ผูตอบแบบสอบถามอายุ 20 – 29 ป สวนใหญเลือกซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% ยี่หอยูนิฟ 
บอยที่สุด รอยละ 37.5   รองลงมาคือ ยี่หอทิปโก รอยละ 26.0  และยีห่อมาลีรอยละ 22.1 
 ผูตอบแบบสอบถามอายุ 30 – 39 ป   สวนใหญเลือกซือ้น้ําผลไมพรอมดื่ม 100%  ยี่หอ
ทิปโก บอยทีสุ่ด รอยละ 50.0  รองลงมาคือ ยี่หอยนูิฟ รอยละ 25.0  และยี่หอวาเลนเซีย รอยละ 6.0 
 ผูตอบแบบสอบถามอายุ 40 – 49 ป   สวนใหญเลือกซือ้น้ําผลไมพรอมดื่ม 100%  ยี่หอ
ทิปโก บอยทีสุ่ด รอยละ 35.0 รองลงมาคือ ยี่หอยนูิฟ รอยละ 24.0   และยีห่อที่ชอบซ้ือเทากัน คือ 
ยี่หอยเูอฟซี และ ยี่หอดอยคาํ รอยละ 10.0 
 ผูตอบแบบสอบถามอายุ 50 – 59 ป สวนใหญเลือกซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% ยี่หอยูนิฟ 
บอยที่สุด รอยละ 27.9  รองลงมาคือ ยี่หอทิปโก รอยละ 25.0 และยีห่อมาลี รอยละ 19.1 



 

 

80 
  

  

ตารางที่ 52  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่ซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% ยี่หอที่เลือกซื้อบอยที่สุด จําแนกตามระดับการศกึษา 

การศึกษา 

มัธยมศึกษาตอนตน
หรือเทียบเทา 

มัธยมศึกษาตอน
ปลาย/ ปวช. 

อนุปริญญา/ ปวส. ปริญญาตร ี ปริญญาโท อื่น ๆ 

ยี่หอน้ําผลไม
พรอมดื่ม 100% 
ที่เลือกซื้อบอย

ที่สุด จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
ทิปโก 2 8.7 4 12.9 11 26.8 82 32.9 27 49.1 - - 
ยูนิฟ 11 47.8 14 45.2 11 26.8 64 25.7 19 34.5 1 100.0 
มาลี 1 4.3 3 9.7 7 17.1 44 17.7 3 5.5 - - 

เนทสเล 3 13.0 2 6.5 5 20.0 13 5.2 2 3.6 - - 
ชบา 1 4.3 1 3.2 0 0 7 2.8 1 1.8 - - 
ยูเอฟซ ี 5 21.7 3 9.7 1 2.4 11 4.4 2 3.6 - - 

วาเลนเซีย 0 0 1 3.2 1 2.4 12 4.8 0 0 - - 
ดอยคํา 0 0 3 9.7 5 12.2 13 5.2 1 1.8 - - 
แบรรี่ 0 0 0 0 0 0 3 1.2 0 0 - - 
รวม 23 100.0 31 100.0 41 100.0 249 100.0 55 100.0 1 100.0 

หมายเหตุ :  คํานวณจากรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนตนหรือเทียบเทา จํานวน 23 ราย  มัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. จํานวน 31 ราย  
 อนุปริญญา/ ปวส.  จํานวน  41 ราย   ปริญญาตรี จํานวน  249  ราย   ปริญญาโท จํานวน 55 ราย และ อื่น ๆ จํานวน 1 ราย  
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 จากตารางที่ 52  พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีระดับการศึกษามัธยมศกึษาตอนตนหรือ
เทียบเทา สวนใหญเลือกซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% ยี่หอยูนฟิ บอยที่สุด รอยละ 47.8  รองลงมาคือ 
ยี่หอยเูอฟซี รอยละ 21.7  และยี่หอเนทสเล รอยละ 13.0 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช.  สวนใหญเลือกซื้อ
น้ําผลไมพรอมดื่ม 100% ยี่หอยูนฟิ บอยที่สุด รอยละ 45.2   รองลงมาคือ ยี่หอทปิโก รอยละ 12.9   
และยีห่อที่ชอบเลือกซื้อเทากัน คือ ยีห่อมาลี และ ยี่หอยเูอฟซี รอยละ 9.7 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีการศึกษาระดับอนปุริญญา/ ปวส.   สวนใหญเลือกซื้อน้ําผลไม
พรอมดื่ม 100% ยี่หอทิปโก และยนูิฟ จํานวนเทากัน บอยที่สุด รอยละ 26.8  รองลงมาคือ ยี่หอ
เนทสเล รอยละ 20.0  และยีห่อมาลี รอยละ 17.1 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี  สวนใหญเลือกซือ้น้ําผลไมพรอมดื่ม 
100% ยี่หอทิปโก บอยที่สุด รอยละ 32.9  รองลงมาคือ ยี่หอยูนฟิ รอยละ 25.7 และยี่หอมาลี  รอยละ 
17.7 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีการศึกษาระดับปริญญาโท สวนใหญเลือกซือ้น้ําผลไมพรอมดื่ม 
100% ยี่หอทิปโก บอยที่สุด รอยละ 49.1  รองลงมาคือ ยี่หอยูนฟิ รอยละ 34.5  และยีห่อมาลี รอยละ 
5.5 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีการศึกษาระดับอื่น ๆ สวนใหญเลือกซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% 
ยี่หอยนูิฟ บอยที่สุด รอยละ 100.0 
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ตารางที่ 53  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่ซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% ยี่หอที่เลือกซื้อบอยที่สุด จําแนกตามอาชีพ 

อาชีพ 

นักเรียน/ นักศึกษา พนักงานบริษทั 
ขาราชการ/ พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ 
เจาของกิจการ/ ธุรกิจ

สวนตัว 
อื่น ๆ 

ยี่หอน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% ที่
เลือกซื้อบอยที่สุด 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
ทิปโก 17 16.7 31 47.0 55 34.8 10 31.3 13 31.0 
ยูนิฟ 35 34.3 17 25.8 36 22.8 14 43.8 18 42.9 
มาลี 23 22.5 4 6.1 24 15.2 0 0 7 16.7 

เนทสเล 10 9.8 3 4.5 8 5.1 2 6.3 2 4.8 
ชบา 5 4.9 3 4.5 2 1.3 0 0 0 0 
ยูเอฟซ ี 6 5.9 2 3.0 10 6.3 3 9.4 1 2.4 

วาเลนเซีย 4 3.9 3 4.5 3 1.9 3 9.4 1 2.4 
ดอยคํา 2 2.0 3 4.5 17 10.8 0 0 0 0 
แบรรี่ 0 0 0 0 3 1.9 0 0 0 0 
รวม 102 100.0 66 100.0 158 100.0 32 100.0 42 100.0 

หมายเหตุ :  คํานวณจากรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามอาชีพนักเรียน/ นักศึกษา จํานวน  102 ราย  พนักงานบริษัท จํานวน  66 ราย  ขาราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ จํานวน  
 158 ราย   เจาของ กิจการ/ ธุรกิจสวนตัว จํานวน 32 ราย    อื่น ๆ จํานวน  42 ราย   
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 จากตารางที่ 53 พบวาผูตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษาสวนใหญเลือกซื้อ
น้ําผลไมพรอมดื่ม 100% ยี่หอยูนฟิ บอยที่สุด รอยละ 34.3 รองลงมาคือ ยี่หอมาลี   รอยละ 22.5 และ
ยี่หอทิปโก   รอยละ 16.7   
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพพนักงานบริษัทสวนใหญเลือกซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% 
ยี่หอทิปโกบอยที่สุดรอยละ 47.0  รองลงมาคือ ยี่หอยนูิฟ   รอยละ 25.8  และยีห่อมาลี   รอยละ 6.1 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพขาราชการ/พนักงานรัฐวสิาหกิจสวนใหญเลือกซื้อน้ําผลไม
พรอมดื่ม 100% ยี่หอทิปโก บอยที่สุด รอยละ  34.8 รองลงมาคือ ยี่หอยูนิฟ   รอยละ 22.8   และยีห่อ
มาลี   รอยละ 15.2 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพเจาของกิจการ/ธุรกิจสวนตวัสวนใหญเลือกซื้อน้ําผลไม
พรอมดื่ม 100% ยี่หอยนูิฟ บอยที่สุด รอยละ 43.8 รองลงมาคือ ยี่หอทปิโก  รอยละ 31.3 และยี่หอที่
ชอบเลือกซื้อเทากันคือ ยีห่อยูเอฟซี และ วาเลนเซีย รอยละ 6.3 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพอ่ืน ๆ  สวนใหญเลือกซือ้น้ําผลไมพรอมดื่ม 100% ยี่หอ    
ยี่หอยนูิฟ บอยที่สุด รอยละ 42.9   รองลงมาคือ ยี่หอทิปโก  รอยละ 31.1  และยีห่อมาล ี รอยละ 16.7 
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ตารางที่ 54  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่ซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% ยี่หอที่เลือกซื้อบอยที่สุด จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

รายได 
ต่ํากวา 5,001 บาท 5,001–10,000 บาท 10,001–15,000 บาท 15,001–20,000 บาท 20,001–25,000 บาท 25,001–30,000 บาท 30,001–35,000 บาท มากกวา35,000 บาท 

ยี่หอน้ําผลไม
พรอมดื่ม 100% 
ที่เลือกซื้อบอย

ที่สุด 
จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ทิปโก 8 11.1 33 33.3 17 37.8 18 46.2 17 40.5 13 30.2 6 22.2 14 42.4 
ยูนิฟ 31 43.1 34 34.3 11 24.4 7 17.9 9 21.4 8 18.6 12 44.4 8 24.2 
มาลี 14 19.4 17 17.2 7 15.6 4 10.3 4 9.5 7 16.3 3 11.1 2 6.1 

เนทสเล 9 12.5 1 1.0 4 8.9 3 7.7 2 4.8 2 4.7 2 7.4 2 6.1 
ชบา 3 4.2 3 3.0 3 6.7 1 2.6 0 0 0 0 0 0 0 0 
ยูเอฟซ ี 5 6.9 3 3.0 2 4.4 1 2.6 3 7.1 6 14.0 1 3.7 1 3.0 

วาเลนเซีย 2 2.8 4 4.0 0 0 3 7.7 2 4.8 2 4.7 0 0 1 3.0 
ดอยคํา 0 0 4 4.0 1 2.2 2 5.1 5 11.9 4 9.3 3 11.1 3 9.1 
แบรรี่ 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 2.3 0 0 2 6.1 
รวม 72 100.0 99 100.0 45 100.0 39 100.0 42 100.0 43 100.0 27 100.0 33 100.0 

หมายเหตุ :  คํานวณจากรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดต่ํากวา 5,001 บาท จํานวน 72 ราย   5,001–10,000 บาท จํานวน 99 ราย  10,001–15,000 บาท จํานวน 45 ราย  
 15,001–20,000 บาท   จํานวน  39 ราย  20,001–25,000 บาท จํานวน 42 ราย  25,001–30,000 บาท จํานวน 43 ราย  30,001–35,000 บาท จํานวน 27 ราย  มากกวา 35,000 
 บาท จํานวน 33 ราย 
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 จากตารางที่ 54 พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดต่ํากวา 5,001 บาท   สวนใหญเลือก
ซ้ือน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% ยี่หอยนูิฟ    บอยที่สุด รอยละ 43.1  รองลงมาคือ ยี่หอมาลี   รอยละ 
19.4  และยีห่อเนทสเล   รอยละ 12.5 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได 5,001–10,000 บาท สวนใหญเลือกซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 
100% ยี่หอยูนฟิ    บอยที่สุด รอยละ 34.3  รองลงมาคือ ยี่หอทิปโก   รอยละ 33.3  และยีห่อมาลี   
รอยละ 17.2 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได 10,001–15,000 บาท สวนใหญเลือกซือ้น้ําผลไมพรอมดื่ม 
100% ยี่หอทิปโก บอยที่สุด รอยละ 37.8 รองลงมาคือ ยี่หอยูนฟิ  รอยละ 24.4 และยีห่อมาลี  รอยละ 
15.6 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได 15,001–20,000 บาท สวนใหญเลือกซือ้น้ําผลไมพรอมดื่ม 
100% ยี่หอทิปโก บอยที่สุด รอยละ 46.2 รองลงมาคือ ยี่หอยูนฟิ  รอยละ 17.9 และยีห่อมาลี  รอยละ 
10.3 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได 20,001–25,000 บาท  สวนใหญเลือกซื้อน้ําผลไมพรอม
ดื่ม 100% ยี่หอทิปโกบอยทีสุ่ด รอยละ 40.5 รองลงมาคือ ยี่หอยูนิฟ  รอยละ 21.4 และยีห่อดอยคํา    
รอยละ 11.9 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได 25,001–30,000 บาท สวนใหญเลือกซือ้น้ําผลไมพรอมดื่ม 
100% ยี่หอทิปโก บอยที่สุด รอยละ 30.2 รองลงมาคือ ยี่หอยูนฟิ  รอยละ 18.6 และยีห่อมาลี  รอยละ 
16.3 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได 30,001–35,000 บาท สวนใหญเลือกซือ้น้ําผลไมพรอมดื่ม 
100% ยี่หอยูนฟิ  บอยที่สุด รอยละ 44.4 รองลงมาคือ ยี่หอทิปโก   รอยละ 22.2  และยีห่อที่ชอบ
เลือกซื้อเทากัน คือ ยี่หอมาลี และ ยี่หอดอยคํา รอยละ 11.1 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได มากกวา 35,000 บาท สวนใหญเลือกซื้อน้ําผลไมพรอม
ดื่ม 100% ยี่หอทิปโกบอยทีสุ่ด รอยละ 42.4 รองลงมาคือ ยี่หอยูนิฟ  รอยละ 24.2 และยีห่อดอยคํา 
รอยละ 9.1 
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ตารางที่ 55 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม ที่ซ้ือน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% 
จํานวนครั้งตอสัปดาห จําแนกตามเพศ 

เพศ 

ชาย หญิง 
ความถี่ท่ีซ้ือน้ําผลไมพรอมดื่ม 

100% ตอสัปดาห 
จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

นอยกวา 1 คร้ัง 62 38.3 65 27.3 
1 – 2 คร้ัง 74 45.7 120 50.4 
3 – 4 คร้ัง 21 13.0 34 14.3 

มากกวา4 คร้ัง 5 3.1 19 8.0 
รวม 162 100.0 238 100.0 

 
จากตารางที่ 55  พบวา ผูตอบแบบสอบถามเพศชายสวนใหญชอบซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 

100% 1 – 2 คร้ัง ตอสัปดาหมากที่สุด  รอยละ 45.7  รองลงมาคือ นอยกวา 1 คร้ัง ตอสัปดาห  รอย
ละ 38.3 และ 3 – 4 คร้ัง ตอสัปดาห  รอยละ 13.0 

ผูตอบแบบสอบถามเพศหญิงสวนใหญชอบซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% 1 – 2 คร้ัง ตอ
สัปดาห มากทีสุ่ด  รอยละ  50.4 รองลงมาคือ นอยกวา 1 คร้ัง ตอสัปดาห รอยละ 27.3 และ 3 – 4 
คร้ัง ตอสัปดาห รอยละ 14.3 
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ตารางที่ 56 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่ซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% จํานวนครั้งตอสัปดาห จําแนกตามอาย ุ

อายุ 

15 – 19 ป 20 – 29 ป 30 – 39 ป 40 – 49 ป 50 – 59 ป 
ความถี่ที่ซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 

100% ตอสัปดาห 
จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

นอยกวา 1 ครั้ง 14 31.8 29 27.9 41 48.8 24 24.0 19 27.9 
1 – 2 ครั้ง 21 47.7 56 53.8 34 40.5 56 56.0 27 39.7 
3 – 4 ครั้ง 5 11.4 15 14.4 6 7.1 10 10.0 19 27.9 

มากกวา4 ครั้ง 4 9.1 4 3.8 3 3.6 10 10.0 3 4.4 
รวม 44 100.0 104 100.0 84 100.0 100 100.0 68 100.0 
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จากตารางที่ 56 พบวา ผูตอบแบบสอบถามอายุ 15 – 19 ป สวนใหญชอบซ้ือน้ําผลไมพรอม
ดื่ม 100% 1 – 2 คร้ัง ตอสัปดาห มากที่สุด  รอยละ  47.7 รองลงมาคือ นอยกวา 1 คร้ัง ตอสัปดาห 
รอยละ 31.8 และ 3 – 4 คร้ัง ตอสัปดาห รอยละ 11.4 

ผูตอบแบบสอบถามอายุ 20 – 29 ป สวนใหญชอบซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% 1 – 2 คร้ัง 
ตอสัปดาห มากที่สุด  รอยละ  53.8 รองลงมาคือ นอยกวา 1 ครั้ง ตอสัปดาห รอยละ 27.9 และ 3 – 4 
คร้ัง ตอสัปดาห รอยละ 14.4 

ผูตอบแบบสอบถามอายุ 30 – 39 ป สวนใหญชอบซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% นอยกวา 1 
คร้ัง ตอสัปดาห มากที่สุด  รอยละ 48.8  รองลงมาคือ 1 – 2 คร้ัง ตอสัปดาห รอยละ 40.5 และ 3 – 4 
คร้ัง ตอสัปดาห รอยละ 7.1 

ผูตอบแบบสอบถามอายุ 40 – 49 ป สวนใหญชอบซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100%  1 – 2 คร้ัง 
ตอสัปดาห มากที่สุด  รอยละ  56.0 รองลงมาคือ นอยกวา 1 คร้ัง ตอสัปดาห รอยละ 24.0 และ  3 – 4 
คร้ัง ตอสัปดาห และ มากกวา4 คร้ังตอสัปดาห จํานวนเทากันคือ รอยละ 10.0 

ผูตอบแบบสอบถามอายุ 50 – 59 ป สวนใหญชอบซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100%  1 – 2 คร้ัง 
ตอสัปดาห  มากที่สุด รอยละ 39.7  รองลงมาคือ นอยกวา 1 คร้ัง ตอสัปดาห และ 3 – 4 คร้ัง ตอ
สัปดาห จํานวนเทากันคือ รอยละ 27.9 และ มากกวา4 คร้ังตอสัปดาห  รอยละ 4.4 
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ตารางที่ 57 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่ซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% จํานวนครั้งตอสัปดาห จําแนกตามระดับการศึกษา 

การศึกษา 

มัธยมศึกษา
ตอนตนหรือ
เทียบเทา 

มัธยมศึกษาตอน
ปลาย/ ปวช. 

อนุปริญญา/ ปวส. ปริญญาตร ี ปริญญาโท อื่น ๆ 
ความถี่ที่ซื้อน้ําผลไมพรอม
ดื่ม 100% ตอสัปดาห 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
นอยกวา 1 ครั้ง 9 39.1 7 22.6 11 26.8 78 31.3 21 38.2 1 100 

1 – 2 ครั้ง 6 26.1 22 71.0 22 53.7 123 49.4 21 38.2 - - 
3 – 4 ครั้ง 5 21.7 2 6.5 6 14.6 33 13.3 9 16.4 - - 

มากกวา4 ครั้ง 3 13.0 0 0 2 4.9 15 6.0 4 7.3 - - 
รวม 23 100.0 31 100.0 41 100.0 249 100.0 55 100.0 1 100.0 
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จากตารางที่ 57 พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีการศึกษา ระดับมัธยมศึกษาตอนตนหรือ
เทียบเทาสวนใหญชอบซื้อน้าํผลไมพรอมดื่ม 100% นอยกวา 1 คร้ัง ตอสัปดาห  มากที่สุด  รอยละ 
39.1  รองลงมาคือ 1 – 2 คร้ัง ตอสัปดาห รอยละ 26.1  และ 3 – 4 คร้ัง ตอสัปดาห รอยละ 21.7 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. สวนใหญชอบซื้อน้ํา
ผลไมพรอมดื่ม 100% 1 – 2 คร้ัง ตอสัปดาห มากที่สุด  รอยละ 71.0 รองลงมาคือ นอยกวา 1 คร้ัง ตอ
สัปดาห  รอยละ 22.6  และ 3 – 4 คร้ัง ตอสัปดาห รอยละ 6.5 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีการศึกษาระดับอนปุริญญา/ ปวส. สวนใหญชอบซื้อน้ําผลไมพรอม
ดื่ม 100% 1 – 2 คร้ัง ตอสัปดาห มากที่สุด  รอยละ 53.7 รองลงมาคือ นอยกวา 1 คร้ัง ตอสัปดาห  
รอยละ 26.8 และ 3 – 4 คร้ัง ตอสัปดาห รอยละ 14.6 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี สวนใหญชอบซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 
100% 1 – 2 คร้ัง ตอสัปดาห มากที่สุด  รอยละ 49.4 รองลงมาคือ นอยกวา 1 คร้ัง ตอสัปดาห  รอย
ละ 31.3  และ 3 – 4 คร้ัง ตอสัปดาห รอยละ 13.3  

ผูตอบแบบสอบถามที่มีการศึกษาระดับปริญญาโท สวนใหญชอบซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 
100%   นอยกวา 1 คร้ัง ตอสัปดาห และ 1 – 2 คร้ัง ตอสัปดาห จํานวนเทากัน มากทีสุ่ด  รอยละ 38.2  
รองลงมาคือ 3 – 4 คร้ัง ตอสัปดาห รอยละ 16.4  และ มากกวา4 คร้ังตอสัปดาห  รอยละ 7.3 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีการศึกษาระดับอื่น ๆ ชอบซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100%    นอยกวา 
1 คร้ัง ตอสัปดาห รอยละ 100.0 
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ตารางที่ 58 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่ซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% จํานวนครั้งตอสัปดาห จําแนกตามอาชีพ 

อาชีพ 

นักเรียน/ นักศึกษา พนักงานบริษทั 
ขาราชการ/ พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ 
เจาของกิจการ/ ธุรกิจ

สวนตัว 
อื่น ๆ 

ความถี่ที่ซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 
100% ตอสัปดาห 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
นอยกวา 1 ครั้ง 36 35.3 22 33.3 49 31.0 9 28.1 11 26.2 

1 – 2 ครั้ง 47 46.1 35 53.0 74 46.8 13 40.6 25 59.5 
3 – 4 ครั้ง 12 11.8 6 9.1 28 17.7 7 21.9 2 4.8 

มากกวา4 ครั้ง/ สัปดาห 7 6.9 3 4.5 7 4.4 3 9.4 4 9.5 
รวม 102 100.0 66 100.0 158 100.0 32 100.0 42 100.0 
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จากตารางที่ 58 พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพนักเรียน/ นักศึกษา สวนใหญชอบซื้อ
น้ําผลไมพรอมดื่ม 100%  1 – 2 คร้ัง ตอสัปดาห มากที่สุด  รอยละ 46.1 รองลงมาคือ นอยกวา 1 คร้ัง 
ตอสัปดาห  รอยละ 35.3 และ 3 – 4 คร้ัง ตอสัปดาห รอยละ 11.8 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพพนักงานบริษัท   สวนใหญชอบซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% 
1 – 2 คร้ัง ตอสัปดาห มากทีสุ่ด  รอยละ 53.0 รองลงมาคือ นอยกวา 1 คร้ัง ตอสัปดาห  รอยละ 33.3 
และ 3 – 4 คร้ัง ตอสัปดาห รอยละ 17.7 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพขาราชการ/ พนักงานรัฐวสิาหกิจ สวนใหญชอบซื้อน้าํผลไม
พรอมดื่ม 100% 1 – 2 คร้ัง ตอสัปดาห มากที่สุด  รอยละ 46.8 รองลงมาคือ นอยกวา 1 คร้ัง ตอ
สัปดาห  รอยละ 31.0 และ 3 – 4 คร้ัง ตอสัปดาห รอยละ 17.7 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพเจาของกิจการ/ ธุรกิจสวนตัว สวนใหญชอบซื้อน้ําผลไม
พรอมดื่ม 100% 1 – 2 คร้ัง ตอสัปดาห มากที่สุด  รอยละ 40.6 รองลงมาคือ นอยกวา 1 คร้ัง ตอ
สัปดาห  รอยละ 28.1 และ 3 – 4 คร้ัง ตอสัปดาห รอยละ 21.9 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพอ่ืน ๆ สวนใหญชอบซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% 1 – 2 คร้ัง 
ตอสัปดาห มากที่สุด  รอยละ 59.5 รองลงมาคือ นอยกวา 1 คร้ัง ตอสัปดาห  รอยละ 26.2 และ 
มากกวา4 คร้ังตอสัปดาหรอยละ 9.5 
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ตารางที่ 59 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่ซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% จํานวนครั้งตอสัปดาห จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

รายได 
ต่ํากวา 5,001 บาท 5,001–10,000 บาท 10,001–15,000 บาท 15,001–20,000 บาท 20,001–25,000 บาท 25,001–30,000 บาท 30,001–35,000 บาท มากกวา35,000บาท 

ความถี่ที่ซื้อน้ํา
ผลไมพรอมดื่ม 

100% ตอ
สัปดาห 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

นอยกวา 1 ครั้ง 25 34.7 28 28.3 15 33.3 16 41.0 16 38.1 11 25.6 4 14.8 12 36.4 
1 – 2 ครั้ง 31 43.1 58 58.6 24 53.3 13 6.7 19 45.2 18 41.9 16 59.3 15 45.5 
3 – 4 ครั้ง 10 13.9 9 9.1 6 13.3 6 15.4 5 11.9 8 18.6 7 25.9 4 12.1 

มากกวา4 ครั้ง 6 8.3 4 4.0 0 0 4 10.3 2 4.8 6 14.0 0 0 2 6.1 
รวม 72 100.0 99 100.0 45 100.0 39 100.0 42 100.0 43 100.0 27 100.0 33 100.0 
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จากตารางที่ 59 พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดต่ํากวา 5,001 บาท สวนใหญชอบซ้ือ
น้ําผลไมพรอมดื่ม 100%  1 – 2 คร้ัง ตอสัปดาห มากที่สุด  รอยละ 43.1 รองลงมาคือ นอยกวา 1 คร้ัง 
ตอสัปดาห  รอยละ 34.7 และ 3 – 4 คร้ัง ตอสัปดาห รอยละ 13.9 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได 5,001–10,000 บาท สวนใหญชอบซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 
100%  1 – 2 คร้ัง ตอสัปดาห มากที่สุด  รอยละ 58.6     รองลงมาคือ นอยกวา 1 คร้ัง ตอสัปดาห  
รอยละ 28.3 และ 3 – 4 คร้ัง ตอสัปดาห รอยละ 9.1 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได 10,001–15,000 บาท สวนใหญชอบซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 
100%  1 – 2 คร้ัง ตอสัปดาห มากที่สุด  รอยละ 53.3     รองลงมาคือ นอยกวา 1 คร้ัง ตอสัปดาห  
รอยละ 33.3 และ 3 – 4 คร้ัง ตอสัปดาห รอยละ 13.3 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได 15,001–20,000 บาท สวนใหญชอบซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 
100% นอยกวา 1 คร้ัง ตอสัปดาห มากที่สุด รอยละ 41.0 รองลงมาคือ 3 – 4 คร้ัง ตอสัปดาห รอยละ 
15.4  และ มากกวา 4  คร้ังตอสัปดาห รอยละ 10.3  

ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได 20,001–25,000 บาท สวนใหญชอบซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 
100%  1 – 2 คร้ัง ตอสัปดาห มากที่สุด  รอยละ 45.2     รองลงมาคือ นอยกวา 1 คร้ัง ตอสัปดาห  
รอยละ 38.1 และ 3 – 4 คร้ัง ตอสัปดาห รอยละ 11.9 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได 25,001–30,000 บาท สวนใหญชอบซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 
100%  1 – 2 คร้ัง ตอสัปดาห มากที่สุด  รอยละ 41.9     รองลงมาคือ นอยกวา 1 คร้ัง ตอสัปดาห  
รอยละ 25.6 และ 3 – 4 คร้ัง ตอสัปดาห รอยละ 18.6 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได 30,001–35,000 บาท สวนใหญชอบซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 
100%  1 – 2 คร้ัง ตอสัปดาห มากที่สุด  รอยละ 59.3 รองลงมาคือ 3 – 4 คร้ัง ตอสัปดาห รอยละ 25.9 
และ นอยกวา 1 คร้ัง ตอสัปดาห รอยละ 14.8  

ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดมากกวา 35,000 บาท สวนใหญชอบซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 
100% 1 – 2 คร้ัง ตอสัปดาห มากที่สุด  รอยละ 45.5      รองลงมาคือ  นอยกวา 1 คร้ัง ตอสัปดาห  
รอยละ 36.4 และ 3 – 4 คร้ัง ตอสัปดาห รอยละ 12.1 
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ตารางที่ 60 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่ซ้ือน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% จาก
สถานที่ขาย จาํแนกตามเพศ 

เพศ 

ชาย หญิง สถานที่ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
รานสะดวกซื้อ (เชน เซเวนอีเลฟ
เวน รานสะดวกซื้อในปมน้ํามัน) 70 43.2 123 51.7 

รานขายของชํา 16 9.9 21 8.8 
รานอาหารทั่วไป 5 3.1 5 2.1 

ไฮเปอรมารเก็ต (ไดแก หางฯเทส
โกโลตัส สาขาหางดงและสาขา
ตลาดคําเที่ยง   หางฯคารฟูร และ

หางฯบิ๊กซี) 

57 35.2 73 30.7 

หางฯทอปสซุปเปอรมารเก็ต 
 สาขาแอรพอรตพลาซา และ 

สาขากาดสวนแกว 
14 8.6 16 6.7 

รวม 162 100.0 238 100.0 
 

จากตารางที่ 60 พบวา ผูตอบแบบสอบถามเพศชายสวนใหญชอบน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% 
จาก รานสะดวกซื้อ (เชน เซเวนอีเลฟเวน รานสะดวกซื้อในปมน้ํามนั) มากที่สุด  รอยละ 35.8 
รองลงมาคือ ไฮเปอรมารเกต็ (ไดแก หางฯเทสโกโลตัส สาขาหางดงและสาขาตลาดคําเที่ยง หางฯ
คารฟูร และหางฯบิ๊กซี) รอยละ 35.2 และ รานขายของชํา รอยละ 9.9 

ผูตอบแบบสอบถามเพศหญิงสวนใหญซ้ือน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% จาก รานสะดวกซื้อ 
(เชน เซเวนอีเลฟเวน รานสะดวกซื้อในปมน้ํามัน) มากที่สุด  รอยละ 44.1   รองลงมาคือ ไฮเปอร
มารเก็ต (ไดแก หางฯเทสโกโลตัส สาขาหางดงและสาขาตลาดคําเที่ยง หางฯคารฟูรและหางฯบิ๊กซี) 
รอยละ 30.7  และ รานขายของชํา รอยละ 8.8 
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ตารางที่ 61 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่ซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% จากสถานที่ขาย จาํแนกตามอาย ุ

อายุ 

15 – 19 ป 20 – 29 ป 30 – 39 ป 40 – 49 ป 50 – 59 ป สถานที่ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
รานสะดวกซื้อ (เชน เซเวนอีเลฟเวน 

รานสะดวกซื้อในปมน้ํามัน) 21 47.7 64 61.5 34 40.5 50 50.0 24 35.3 

รานขายของชํา 8 18.2 10 9.6 1 1.2 11 11.0 7 10.3 
รานอาหารทั่วไป 3 6.8 0 0 2 2.4 1 1.0 4 5.9 

ไฮเปอรมารเก็ต (ไดแก หางฯเทสโก
โลตัส สาขาหางดงและสาขาตลาด 
คําเที่ยง หางฯคารฟูร และหางฯบิ๊กซี) 

10 22.8 27 25.9 37 44.0 32 32.0 24 35.3 

หางฯทอปสซุปเปอรมารเก็ต 
 สาขาแอรพอรตพลาซา และ 

สาขากาดสวนแกว 
2 4.5 3 2.9 10 11.9 6 6.0 9 13.2 

รวม 44 100.0 104 100.0 84 100.0 100 100.0 68 100.0 
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จากตารางที่ 61 พบวา ผูตอบแบบสอบถามอาย ุ15 – 19 ป สวนใหญชอบน้ําผลไมพรอมดื่ม 
100% จากรานสะดวกซื้อ (เชน เซเวนอีเลฟเวน รานสะดวกซื้อในปมน้ํามัน) มากทีสุ่ด รอยละ 47.7 
รองลงมาคือ ไฮเปอรมารเกต็ (ไดแก หางฯเทสโกโลตัส สาขาหางดงและสาขาตลาดคําเที่ยง หางฯ
คารฟูร และหางฯบิ๊กซี) รอยละ 22.8 และ รานขายของชํา  รอยละ 18.2 

ผูตอบแบบสอบถามอายุ 20 – 29 ป สวนใหญซ้ือน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% จากรานสะดวก
ซ้ือ (เชน เซเวนอีเลฟเวน รานสะดวกซื้อในปมน้ํามัน)  มากที่สุด  รอยละ 61.5  รองลงมาคือ ไฮเปอร
มารเก็ต (ไดแก หางฯเทสโกโลตัสสาขาหางดงและสาขาตลาดคําเที่ยง หางฯคารฟูร และหางฯบิ๊กซี) 
รอยละ 25.9  และ รานขายของชํา  รอยละ 9.6 

ผูตอบแบบสอบถามอายุ 30 – 39 ป สวนใหญ ซ้ือน้ําผลไมพรอมดื่ม 100%  จากไฮเปอร
มารเก็ต (ไดแก หางฯเทสโกโลตัสสาขาหางดงและสาขาตลาดคําเที่ยง หางฯคารฟูร และหางฯบิ๊กซี)  
มากที่สุด รอยละ 44.0  รองลงมาคือ รานสะดวกซื้อ (เชน เซเวนอีเลฟเวน รานสะดวกซื้อใน
ปมน้ํามัน) รอยละ 40.5 และ หางฯทอปสซุปเปอรมารเก็ตสาขาแอรพอรตพลาซา และสาขากาด
สวนแกว รอยละ 11.9 

ผูตอบแบบสอบถามอายุ 40 – 49 ป สวนใหญซ้ือน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% จาก รานสะดวก
ซ้ือ (เชน เซเวนอีเลฟเวน รานสะดวกซื้อในปมน้ํามัน) มากที่สุด รอยละ 50.0  รองลงมาคือ ไฮเปอร
มารเก็ต (ไดแก หางฯเทสโกโลตัส สาขาหางดงและสาขาตลาดคําเที่ยง หางฯคารฟรู และหางฯบิก๊
ซี) รอยละ 32.0  และ รานขายของชํา  รอยละ 11.0 

ผูตอบแบบสอบถามอายุ 50 – 59 ป สวนใหญซ้ือน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% จาก รานสะดวก
ซ้ือ (เชน เซเวนอีเลฟเวน รานสะดวกซื้อในปมน้ํามัน) และจากไฮเปอรมารเก็ต (ไดแก หางฯเทสโก
โลตัส สาขาหางดงและสาขาตลาดคําเที่ยง หางฯคารฟรู และหางฯบิก๊ซี) จํานวนเทากันมากที่สุด  
รอยละ 35.3  รองลงมาคือ หางฯทอปสซุปเปอรมารเก็ตสาขาแอรพอรตพลาซา และสาขากาดสวน
แกว รอยละ 13.2  และ หางฯทอปสซุปเปอรมารเก็ต สาขาแอรพอรตพลาซา และ รานขายของชํา  
รอยละ 10.3 
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ตารางที่ 62 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่ซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% จากสถานที่ขาย จําแนกตามระดับการศึกษา 

การศึกษา 

มัธยมศึกษา
ตอนตนหรือ
เทียบเทา 

มัธยมศึกษาตอน
ปลาย/ ปวช. 

อนุปริญญา/ ปวส. ปริญญาตร ี ปริญญาโท อื่น ๆ สถานที่ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

รานสะดวกซื้อ (เชน เซเวนอีเลฟเวน 
รานสะดวกซื้อในปมน้ํามนั) 

9 39.1 26 83.9 20 48.8 117 47.0 21 38.2 - - 

รานขายของชํา 6 26.1 1 3.2 6 14.6 18 7.2 6 10.9 - - 
รานอาหารทั่วไป 0 0 0 0 2 4.9 7 2.8 1 1.8 - - 

ไฮเปอรมารเก็ต (ไดแก หางฯเทสโก
โลตัส สาขาหางด งและสาขาตลาด

คําเที่ยง   หางฯคารฟูร  และ 
 หางฯบิ๊กซี) 

7 30.3 4 12.9 11 26.8 87 34.9 21 38.2 - - 

หางฯทอปสซุปเปอรมารเก็ต 
 สาขาแอรพอรตพลาซา และ 

สาขากาดสวนแกว 
1 4.3 0 0 2 4.9 20 8.0 6 10.9 1 100 

รวม 23 100.0 31 100.0 41 100.0 249 100.0 55 100.0 1 100.0 
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 จากตารางที ่ 62 พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีการศึกษาในระดบั มัธยมศึกษาตอนตน
หรือเทียบเทา สวนใหญชอบน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% จากรานสะดวกซื้อ (เชน เซเวนอีเลฟเวน ราน
สะดวกซื้อในปมน้ํามัน)  มากที่สุด  รอยละ 39.1  รองลงมาคือ ไฮเปอรมารเก็ต (ไดแก หางฯเทสโก
โลตัส สาขาหางดง และสาขาตลาดคําเที่ยง หางฯคารฟูร และหางฯบิ๊กซี) รอยละ 30.3 และ รานขาย
ของชําคือ รอยละ 26.1 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. สวนใหญซ้ือน้ําผลไม
พรอมดื่ม 100% จากรานสะดวกซื้อ (เชน เซเวนอีเลฟเวน รานสะดวกซื้อในปมน้ํามนั)  มากที่สุด  
รอยละ 83.9  รองลงมาคือ ไฮเปอรมารเก็ต (ไดแก หางฯเทสโกโลตัส สาขาหางดง และสาขาตลาด
คําเที่ยง หางฯคารฟูร  และหางฯบิ๊กซี) รอยละ 12.9 และ รานขายของชําคอื รอยละ 3.2 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีการศึกษาระดับอนปุริญญา/ ปวส. สวนใหญซ้ือน้ําผลไมพรอมดื่ม 
100% จากรานสะดวกซื้อ (เชน เซเวนอีเลฟเวน รานสะดวกซื้อในปมน้ํามัน)  มากที่สุด  รอยละ 48.8 
รองลงมาคือ ไฮเปอรมารเก็ต (ไดแก หางฯเทสโกโลตัส สาขาหางดง และสาขาตลาดคําเที่ยง หางฯ
คารฟูร  และหางฯบิ๊กซี) รอยละ 26.8  และ รานขายของชําคือ รอยละ 14.6 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี สวนใหญซ้ือน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% 
จากรานสะดวกซื้อ (เชน เซเวนอีเลฟเวน รานสะดวกซื้อในปมน้ํามนั) มากที่สุด รอยละ 47.0 
รองลงมาคือ ไฮเปอรมารเก็ต (ไดแก หางฯเทสโกโลตัส สาขาหางดง และสาขาตลาดคําเที่ยง หางฯ
คารฟูร  และหางฯบิ๊กซี) รอยละ 34.9  และ รานขายของชําคือ รอยละ 7.2 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีการศึกษาระดับปริญญาโท สวนใหญซ้ือน้ําผลไมพรอมดื่ม 
100% จากรานสะดวกซื้อ (เชน เซเวนอีเลฟเวน รานสะดวกซื้อในปมน้ํามัน) และ ไฮเปอรมารเก็ต 
(ไดแก หางฯเทสโกโลตัส สาขาหางดงและสาขาตลาดคําเที่ยง หางฯคารฟูร และหางฯบิ๊กซี) จํานวน
เทากันมากที่สุด รอยละ 38.2    รองลงมาคือ รานขายของชําคือ และ หางฯทอปสซุปเปอรมารเก็ต 
สาขาแอรพอรตพลาซา และ สาขากาดสวนแกว จํานวนเทากัน รอยละ 10.9 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีการศึกษาระดับอื่น ๆ ซ้ือน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% จากหางฯทอปส
ซุปเปอรมารเก็ต สาขาแอรพอรตพลาซา และสาขากาดสวนแกว รอยละ 100.0 
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ตารางที่ 63 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่ซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% จากสถานที่ขาย จาํแนกตามอาชพี 

อาชีพ 

นักเรียน/ นักศึกษา พนักงานบริษทั 
ขาราชการ/ พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ 
เจาของกิจการ/ ธุรกิจ

สวนตัว 
อื่น ๆ สถานที่ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
รานสะดวกซื้อ (เชน เซเวนอีเลฟเวน 

รานสะดวกซื้อในปมน้ํามัน) 
51 50.0 32 48.5 61 38.6 20 62.5 29 62.1 

รานขายของชํา 13 12.7 7 10.6 13 8.2 2 6.3 2 4.8 
รานอาหารทั่วไป 3 2.9 1 1.5 4 2.5 0 0 2 4.8 

ไฮเปอรมารเก็ต (ไดแก หางฯเทสโก
โลตัส สาขาหางดง และสาขาตลาด 

คําเที่ยง   หางฯคารฟูร  และหางฯบิ๊กซี) 
31 30.4 24 36.4 64 50.5 6 18.8 5 11.9 

หางฯทอปสซุปเปอรมารเก็ต 
 สาขาแอรพอรตพลาซา และ 

สาขากาดสวนแกว 
4 3.9 2 3.0 16 10.1 4 12.5 4 9.5 

รวม 102 100.0 66 100.0 158 100.0 32 100.0 42 100.0 
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จากตารางที่ 63 พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพนักเรียน/ นักศึกษาสวนใหญชอบน้ํา
ผลไมพรอมดื่ม 100% จากรานสะดวกซื้อ (เชน เซเวนอีเลฟเวน รานสะดวกซื้อในปมน้ํามัน) มาก
ที่สุด รอยละ 50.0  รองลงมาคือ ไฮเปอรมารเก็ต (ไดแก หางฯเทสโกโลตัส สาขาหางดง และสาขา
ตลาดคําเที่ยง หางฯคารฟูร  และหางฯบิ๊กซี) รอยละ 30.4  และ รานขายของชําคือ รอยละ 12.7 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพพนักงานบริษัทสวนใหญซ้ือน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% จาก
รานสะดวกซื้อ (เชน เซเวนอีเลฟเวน รานสะดวกซื้อในปมน้ํามัน) มากที่สุด รอยละ 48.5 รองลงมา
คือ ไฮเปอรมารเก็ต (ไดแก หางฯเทสโกโลตัส สาขาหางดง และสาขาตลาดคําเที่ยง หางฯคารฟรู  
และหางฯบิ๊กซี) รอยละ 36.4 และ รานขายของชําคือ รอยละ 10.6 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพขาราชการ/ พนักงานรัฐวสิาหกิจสวนใหญซ้ือน้ําผลไมพรอม
ดื่ม 100% จาก 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพเจาของกิจการ/ ธุรกิจสวนตัวสวนใหญซ้ือน้ําผลไมพรอมดื่ม 
100% จากรานสะดวกซื้อ (เชน เซเวนอีเลฟเวน รานสะดวกซื้อในปมน้ํามัน) มากที่สุด  รอยละ 62.5 
รองลงมาคือ ไฮเปอรมารเก็ต (ไดแก หางฯเทสไฮเปอรมารเก็ต (ไดแก หางฯเทสโกโลตัส สาขาหาง
ดง และสาขาตลาดคําเที่ยง หางฯคารฟูร  และหางฯบิ๊กซี) มากที่สุด  รอยละ 50.5 รองลงมาคือ ราน
สะดวกซื้อ (เชน เซเวนอีเลฟเวน รานสะดวกซื้อในปมน้ํามัน) รอยละ 38.6 และ หางฯทอปส
ซุปเปอรมารเก็ตสาขาแอรพอรตพลาซา และสาขากาดสวนแกว รอยละ 10.1โกโลตัส สาขาหางดง 
และสาขาตลาดคําเที่ยง หางฯคารฟูร  และหางฯบิก๊ซี) รอยละ 18.8 และ หางฯทอปสซุปเปอรมาร
เก็ต สาขาแอรพอรตพลาซา และสาขากาดสวนแกว  รอยละ 12.5 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพอ่ืน ๆ สวนใหญซ้ือน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% จากรานสะดวก
ซ้ือ (เชน เซเวนอีเลฟเวน รานสะดวกซื้อในปมน้ํามัน) มากที่สุด  รอยละ 62.1  รองลงมาคือ ไฮเปอร
มารเก็ต (ไดแก หางฯเทสโกโลตัส สาขาหางดง และสาขาตลาดคําเที่ยง  หางฯคารฟรู และ หางฯบิก๊
ซี) รอยละ 11.9 และ หางฯทอปสซุปเปอรมารเก็ต สาขาแอรพอรตพลาซา และสาขากาดสวนแกว  
รอยละ 9.5 
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ตารางที่ 64 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่ซื้อน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% จากสถานที่ขาย จาํแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

รายได 
ต่ํากวา 5,001 บาท 5,001–10,000 บาท 10,001–15,000 บาท 15,001–20,000 บาท 20,001–25,000 บาท 25,001–30,000 บาท 30,001–35,000 บาท มากกวา35,000บาท สถานที ่
จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

รานสะดวกซื้อ 
(เชน เซเวนอีเลฟ
เวน รานสะดวกซื้อ

ในปมน้ํามัน) 

42 58.3 57 57.6 23 51.1 11 28.2 11 26.2 24 55.8 13 48.1 12 36.3 

รานขายของชํา 11 15.3 5 5.1 2 4.4 2 5.1 4 9.5 7 16.3 5 18.5 1 3.0 
รานอาหารทั่วไป 2 2.8 3 3.0 0 0 1 2.6 0 0 2 4.7 0 0 2 6.1 
ไฮเปอรมารเก็ต 

(ไดแก หางฯเทสโก
โลตัส สาขาหางดง 
และสาขาตลาด 

คําเที่ยง หางฯคารฟูร  
และหางฯบิ๊กซี) 

15 20.8 31 31.3 20 44.4 16 41.1 23 54.7 7 16.3 7 25.9 11 33.3 

หางฯทอปส
ซุปเปอรมารเก็ต 
 สาขาแอรพอรต
พลาซา และ 

สาขากาดสวนแกว 

2 2.8 3 3.0 0 0 9 23.1 4 9.5 3 7.0 2 7.4 7 21.2 

รวม 72 100.0 99 100.0 45 100.0 39 100.0 42 100.0 43 100.0 27 100.0 33 100.0 
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จากตารางที่ 64 พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดต่ํากวา 5,001 บาท สวนใหญซ้ือน้ํา
ผลไมพรอมดื่ม 100% จากรานสะดวกซื้อ (เชน เซเวนอีเลฟเวน รานสะดวกซื้อในปมน้ํามัน) มาก
ที่สุด รอยละ 58.3 รองลงมาคือ ไฮเปอรมารเก็ต (ไดแก หางฯเทสโกโลตัส สาขาหางดง และสาขา
ตลาดคําเที่ยง หางฯคารฟูร  และหางฯบิ๊กซี) รอยละ 20.8 และ รานขายของชําคือ รอยละ 15.3 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได5,001–10,000 บาท สวนใหญซ้ือน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% 
จากรานสะดวกซื้อ (เชน เซเวนอีเลฟเวน รานสะดวกซื้อในปมน้ํามนั) มากที่สุด รอยละ 57.6 
รองลงมาคือ ไฮเปอรมารเก็ต (ไดแก หางฯเทสโกโลตัส สาขาหางดง และสาขาตลาดคําเที่ยง หางฯ
คารฟูร  และหางฯบิ๊กซี) รอยละ 31.3 และ รานขายของชําคือ รอยละ 5.1 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได10,001–15,000 บาท สวนใหญซ้ือน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% 
จากรานสะดวกซื้อ (เชน เซเวนอีเลฟเวน รานสะดวกซื้อในปมน้ํามนั) มากที่สุด รอยละ 51.1 
รองลงมาคือ ไฮเปอรมารเก็ต (ไดแก หางฯเทสโกโลตัส สาขาหางดง และสาขาตลาดคําเที่ยง หางฯ
คารฟูร  และหางฯบิ๊กซี) รอยละ 44.4 และ รานขายของชําคือ รอยละ 4.4 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได15,001–20,000 บาท สวนใหญซ้ือน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% 
จากไฮเปอรมารเก็ต (ไดแก หางฯเทสโกโลตัส สาขาหางดง และสาขาตลาดคําเที่ยง หางฯคารฟูร  
และหางฯบิ๊กซี) มากที่สุด  รอยละ 41.1 รองลงมาคือ รานสะดวกซือ้ (เชน เซเวนอีเลฟเวน ราน
สะดวกซื้อในปมน้ํามัน) รอยละ 28.2 และ หางฯทอปสซุปเปอรมารเก็ตสาขาแอรพอรตพลาซา และ
สาขากาดสวนแกว รอยละ 23.1 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได20,001–25,000 บาท สวนใหญซ้ือน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% 
จาก ไฮเปอรมารเก็ต (ไดแก หางฯเทสโกโลตัส สาขาหางดง และสาขาตลาดคําเที่ยง หางฯคารฟรู  
และหางฯบิ๊กซี) มากที่สุด  รอยละ 54.7 รองลงมาคือ รานสะดวกซือ้ (เชน เซเวนอีเลฟเวน ราน
สะดวกซื้อในปมน้ํามัน) รอยละ 26.2 และ รานขายของชํา และ หางฯทอปสซุปเปอรมารเก็ตสาขา
แอรพอรตพลาซา และสาขากาดสวนแกว จํานวนเทากนั รอยละ 9.5 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได25,001–30,000 บาท สวนใหญซ้ือน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% 
จากรานสะดวกซื้อ (เชน เซเวนอีเลฟเวน รานสะดวกซื้อในปมน้ํามนั) มากที่สุด รอยละ 55.8 
รองลงมาคือ รานขายของชํา และ ไฮเปอรมารเก็ต (ไดแก หางฯเทสโกโลตัส สาขาหางดง และสาขา
ตลาดคําเที่ยง หางฯคารฟูร  และหางฯบิ๊กซี) จํานวนเทากัน รอยละ 16.3 และ คือ หางฯทอปส
ซุปเปอรมารเก็ตสาขาแอรพอรตพลาซา และสาขากาดสวนแกว รอยละ 7.0 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได30,001–35,000 บาท สวนใหญซ้ือน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% 
จากรานสะดวกซื้อ (เชน เซเวนอีเลฟเวน รานสะดวกซื้อในปมน้ํามนั) มากที่สุด รอยละ 48.1 
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รองลงมาคือ ไฮเปอรมารเก็ต (ไดแก หางฯเทสโกโลตัส สาขาหางดง และสาขาตลาดคําเที่ยง หางฯ
คารฟูร  และหางฯบิ๊กซี) รอยละ 25.9 และ รานขายของชําคือ รอยละ 18.5 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดมากกวา35,000บาท สวนใหญซ้ือน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% 
จากรานสะดวกซื้อ (เชน เซเวนอีเลฟเวน รานสะดวกซื้อในปมน้ํามนั) มากที่สุด รอยละ 36.3 
รองลงมาคือ ไฮเปอรมารเก็ต (ไดแก หางฯเทสโกโลตัส สาขาหางดง และสาขาตลาดคําเที่ยง หางฯ
คารฟูร  และหางฯบิ๊กซี) จาํนวนเทากัน รอยละ 33.3 และ คือ หางฯทอปสซุปเปอรมารเก็ต สาขา
แอรพอรตพลาซา และ สาขากาดสวนแกว รอยละ 21.2  


