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หลักการและเหตุผล 
 

ปจจุบันโลกไดวิวัฒนาการมาถึงยุคดิจิตอล เทคโนโลยีในการผลิตอุปกรณทาง
อิเล็กทรอนิกสกาวหนาและมีการลงทุนสูง  สงผลใหตนทุนในการผลิตตอหนวยของสินคา
ฮารตแวรมีคาลดลงจากในอดีต ผูผลิตสามารถผลิตอุปกรณท่ีใชเทคโนโลยีท่ีคลายคลึงกันออกมา
เชน จอแสดงผลแบบจอแบน หรือขนาดความจุของหนวยความจําสํารอง ไดเชนเดียวกัน ทําใหมี
การแขงขันแยงสวนแบงการตลาดอยางรุนแรง ในท่ีสุดจึงหนีไมพนการแขงขันทางดานราคา 
(บริษัท เลอโนโว (ประเทศไทย) จํากัด, 2549: ออนไลน) บริษัทผลิตคอมพิวเตอรจึงตองใชกลยุทธ
การลดตนทุนและราคาเขามาชวยในการเพิ่มยอดขายใหแกตนเอง 

ในปจจุบันคอมพิวเตอรสวนบุคคล (PC : Personal Computer) (งามนิจ อาจอินทร, 
2542) แบงออกเปน 4 ขนาดดังนี้ 

1. Desktop PC เปน PC ขนาดต้ังโตะท่ีพบเห็นโดยท่ัวไป เชน ในสํานักงาน 
ในหองปฏิบัติการคอมพิวเตอร หรือในโรงเรียน วิทยาลัย มหาวิทยาลัย เปนตน ไมเหมาะกับการ
เคล่ือนยายบอยๆ 

2. Tower PC เปน PC ท่ีมีขนาดใกลเคียงกับขนาดต้ังโตะ แตสวนท่ีบรรจุ
แผงวงจรตางๆ รวมท้ังหนวยเก็บความจําสํารองจะถูกสรางเปนรูปทรงสูงวางคูกับจอภาพหรืออาจ
วางไวใตโตะทํางานเพ่ือประหยัดเนื้อท่ี 

3. Pocket PC บางคร้ังจะมีผูเรียกวา PC ขนาดฝามือ หรือ Palmtop PC 
4. Laptop PC เปน PC กระเปาหิ้วท่ีมีน้ําหนักเบากวาสองประเภทแรก 

เหมาะท่ีจะพกพาไปทํางานตามท่ีตางๆ ได ท่ีมีน้ําหนักประมาณ 4 - 8 ปอนด มักจะมีผูนิยมเรียกวา 
notebook PC (โนตบุก) 

ใน พ.ศ. 2549 โนตบุกท่ีไดรับความนิยมจากผูบริโภคมีระดับราคาประมาณ 50,000 
บาท แตในป พ.ศ. 2550 ผูบริโภคมีการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมการซ้ือโดยหันมาสนใจโนตบุกใน
ระดับราคา 30,000 บาทแทน ยอดขายมีการปรับตัวสูงข้ึนจากประมาณการคือ 350,000 เคร่ือง เปน
กวา 400,000 เคร่ือง (บริษัทแอลจี อิเล็กทรอนิคส (ประเทศไทย) จํากัด, 2550, ออนไลน) 

จากการคาดการณแนวโนมการเติบโตภาพรวมของคอมพิวเตอรในป พ.ศ.2551 อาจจะ
ถึงรอยละ 19  เพิ่มจากป พ.ศ. 2550 ท่ีเติบโตเพียงรอยละ 12-15 และการเติบโตของตลาดโนตบุกใน



  
2 

ป พ.ศ.2550 มีขนาดเกินรอยละ 30 โดยสัดสวนคนซ้ือโนตบุกในกรุงเทพมหานครอยูท่ีประมาณ
รอยละ 65-70 ใกลเคียงกับเมืองใหญอยางเชียงใหม ภูเก็ต หาดใหญ นครราชสีมา ขอนแกน แต
ปรากฏการณท่ีเห็น คือ ความตองการของคนซ้ือโนตบุกในเมืองใหญมีความชัดเจนและมีมากข้ึน
ดวย (อินเทล ไมโครอิเล็กทรอนิกส (ประเทศไทย) จํากัด, 2551, ออนไลน) 

ในปจจุบันตลาดผูบริโภคของโนตบุก มีสัดสวนของยอดขาย จากกลุมคนทํางานรอย
ละ 30 และจากนักศึกษารอยละ 30 โดยตลาดของนักเรียนนักศึกษามีขนาดโตข้ึนเนื่องจากราคาท่ี
สามารถซ้ือหามาไดงายข้ึน ผูบริโภคระดับนักศึกษาจึงเปนตลาดท่ีนาสนใจสําหรับศึกษาดาน
การตลาด (บริษัท เอเซอร คอมพิวเตอร จํากัด, 2551, ออนไลน) 

มหาวิทยาลัยเชียงใหม เปนมหาวิทยาลัยท่ีมีช่ือเสียงมากท่ีสุดในภาคเหนือ มีจํานวน
นักศึกษาท้ังหมด 31,092 คน ประกอบดวยนักศึกษาระดับปริญญาตรี 22,946 คน ปริญญาโท 6,746 
คน ปริญญาเอกและอ่ืนๆ  1,400 คน (สารสนเทศมหาวิทยาลัยเชียงใหม, 2551, ออนไลน) จะพบวา
นักศึกษาปริญญาตรีเปนนักศึกษาสวนใหญของมหาวิทยาลัย มีการเรียนสวนใหญเปนแบบภาคปกติ 
4 ป มีกิจกรรมการเรียนเปนกลุม โนตบุกจึงมีความสะดวกสําหรับนักศึกษาสําหรับการทํางาน
รวมกัน ผนวกกับราคาท่ีถูกลงทําใหนักศึกษานิยมใชโนตบุกเพิ่มข้ึน ถึงแมวานักศึกษาจะเปนผูท่ียัง
ไมสามารถหารายไดดวยตนเองก็ตาม จึงทําใหราคาตอหนวยของโนตบุกก็ยังสูงเม่ือเปรียบกับ
สินคาชนิดอ่ืน และโนตบุกยังเปนสินคาท่ีมีความเส่ียงในการตัดสินใจซ้ือสูง (High Involvement) 
รวมท้ังรูปแบบผลิตภัณฑท่ีหลากหลายและมีตรายี่หอท่ีจําหนายอยูเปนจํานวนมาก ซ่ึงจะตองมีการ
นํามาพิจารณาในการตัดสินใจซ้ือ ดังนั้นผูศึกษาจึงสนใจศึกษากระบวนการตัดสินใจซ้ือโนตบุก 
เพื่อเปนประโยชนตอผูผลิตและผูจัดจําหนายในการกําหนดแผนการตลาด เพื่อใหมีสวนชวยในการ
วางกลยุทธการตลาดท่ีเหมาะสมในการดําเนินธุรกิจตอไป 

 
วัตถุประสงคของการศึกษา 
           เพื่อศึกษากระบวนการตดัสินใจซ้ือโนตบุก ของนักศึกษาระดับปริญญาตรี 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม 
 
ประโยชนท่ีไดรับจากการศึกษา 

เพื่อทราบถึงกระบวนการตัดสินใจซ้ือโนตบุก  ของนักศึกษาระดับปริญญาตรี 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม เพื่อนําขอมูลไปใชเปนแนวทางในการดําเนินธุรกิจของผูผลิตและผูขาย
โนตบุก ในอนาคต 
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นิยามศัพท 
 กระบวนการตัดสินใจซ้ือ หมายถึง ลําดับข้ันตอนในการตัดสินใจซ้ือโนตบุกของ
นักศึกษามหาวิทยาลัยเชียงใหม ระดับปริญญาตรี จังหวัดเชียงใหม ซ่ึงแบงเปน 5 ข้ันตอนคือ 1) การ
รับรูปญหา 2) การแสวงหาขอมูล 3) การประเมินทางเลือก 4) การซ้ือ 5) การประเมินหลังการซ้ือ 
 นักศึกษา หมายถึง นักศึกษาที่ศึกษาอยูในระดับปริญญาตรี มหาวิทยาลัยเชียงใหม 
จังหวัดเชียงใหม ท่ีเปนเจาของหรือเคยซ้ือโนตบุก 
 โนตบุก หมายถึง คอมพิวเตอรขนาดเล็กชนิดพกพา หรือคอมพิวเตอรขนาดสมุดบันทึก
ซ่ึงเปนเคร่ืองคอมพิวเตอรขนาดเล็กมาก บางทีเรียกขนาดสมุดโนต หรือขนาดพกพา เพราะสามารถ
พกพาติดตัวไปไหน ๆ ไดสะดวกใชไดท้ังกับไฟบานและแบตเตอร่ี น้ําหนักไมถึง 1 กิโล กรัม 
ปจจุบัน กําลังไดรับความนิยมมากมีความหมายเหมือน Notepad Computer 
 


