
 
สารบาญ 

 
           หนา 
กิตติกรรมประกาศ         ค 
บทคัดยอภาษาไทย         ง 
บทคัดยอภาษาอังกฤษ         ฉ 
สารบาญ          ซ 
สารบาญตาราง          ญ 
บทท่ี 1 บทนํา          1 
 ความเปนมาและความสําคัญของปญหา      1 
 วัตถุประสงคของการศึกษา       2 
 ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ       2 
 นิยามศัพท         2 
บทท่ี  2 แนวคิด ทฤษฎี เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ     3 
 ทฤษฎีสวนประสมการตลาด       3 
 ทฤษฎีพฤติกรรมผูบริโภค       7 
 เอกสารและงานวิจยัที่เกีย่วของ       8 
บทท่ี  3 ระเบียบวิธีการศึกษา        11 
 ขอบเขตการศึกษา        11 
 วิธีการศึกษาและการเก็บรวบรวมขอมูล      11 
 เครื่องมือที่ใชในการศึกษา       12 
 การเก็บรวบรวมขอมูล        13 
 การวิเคราะหขอมูล        13 
 สถานที่ที่ใชในการดําเนินการศึกษา      14 
 ระยะเวลาที่ใชในการศึกษา       14 
 
 
 
 



 

 

ฌ 
 

 สารบาญ (ตอ) 
 

           หนา 
บทท่ี  4 ผลการวิเคราะหขอมูล        15 
 สวนที่ 1  ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม     15 
 สวนที่ 2  พฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑแหนมของผูตอบแบบสอบถาม   18 

สวนที่ 3  ปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ 
  ผลิตภัณฑแหนม       24 

สวนที่ 4  ปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภณัฑแหนม 
  จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล      30 

 สวนที่ 5  ขอมูลเกี่ยวกับปญหาของปจจยัสวนประสมการตลาดที่มีผล 
  ตอการตัดสินใจซื้อผลิตภณัฑแหนม     85 

บทท่ี 5  สรุปผลการศึกษา อภิปรายผล ขอคนพบและขอเสนอแนะ    88 
 สรุปผลการศึกษา        88 
 อภิปรายผล         99 
 ขอคนพบ         101 
 ขอเสนอแนะ         102 
บรรณานุกรม          104 
ภาคผนวก          105 
ประวัติผูเขียน          112 
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สารบาญตาราง 

 
           

ตารางที่           หนา 
1 จํานวนและรอยละของผูตอบสอบถามจําแนกตามเพศ    15 
2 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาย ุ    16 
3 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามสถานภาพ   16 
4 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับการศกึษา  17 
5 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายไดเฉลี่ย   17 
6 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาชีพ   18 
7 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามประเภทแหนมที่เลือกซื้อ 18 
8 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเหตุผลใน 

การซื้อผลิตภัณฑแหนม        19 
9 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามบุคคลที่มีอิทธิพล 

ตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑแหนม      19 
10 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามจาํนวนการซื้อผลิตภัณฑ 

แหนมตอคร้ัง         20 
11 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามขนาด / ปริมาณ 

ที่ซ้ือผลิตภัณฑแหนมตอคร้ัง       20 
12 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามสื่อที่มีอิทธิพลตอ 

การตัดสินใจซือ้ผลิตภัณฑแหนม       21 
13 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความถี่ในการซื้อ 

ผลิตภัณฑแหนม         22 
14 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามโอกาสในการซือ้ 

ผลิตภัณฑแหนม         22 
15 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามแหลงที่ซ้ือผลิตภัณฑแหนม 23 
16 จาํนวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามยีห่อของผลิตภัณฑแหนมที่ซ้ือ 23 
17 จํานวน รอยละ คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญที่ผูตอบแบบสอบถามใหกับปจจยัสวน

ประสมทางการตลาด ดานผลิตภัณฑ      24 
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สารบาญตาราง (ตอ) 
 

           

ตารางที่           หนา 
18 จํานวน รอยละ คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญที่ผูตอบแบบสอบถามใหกับปจจยัสวน

ประสมทางการตลาด  ดานราคา       26 
19 จํานวน รอยละคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญที่ผูตอบแบบสอบถามใหกับปจจยั 

สวนประสมทางการตลาด ดานการจัดจําหนาย     27 
20 จํานวน รอยละ คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญที่ผูตอบแบบสอบถามใหกับปจจยัสวน

ประสมทางการตลาด ดานการสงเสริมการตลาด     28 
21 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัที่ผูตอบแบบสอบถามใหกับปจจยัสวนประสม 

ทางการตลาด         29 
22 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ 

จําแนกตามเพศ         30 
23 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา 

จําแนกตามเพศ         32 
24 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัดจําหนาย 

จําแนกตามเพศ         33 
25 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการสงเสริม 

การตลาดจําแนกตามเพศ        34 
26 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอ 

การตดัสินใจซือ้ผลิตภัณฑแหนมจําแนกตามเพศ     35 
27 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ 

จําแนกตามอาย ุ         36 
28 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา 

จําแนกตามอาย ุ         39 
29 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัดจําหนาย 

จําแนกตามอาย ุ         40 
30 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการสงเสริม 

การตลาดจําแนกตามอาย ุ        42 
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   สารบาญตาราง (ตอ) 
 

           

ตารางที่           หนา 
31 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอ 

การตัดสินใจซือ้แหนมจําแนกตามอาย ุ      44 
32 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ 

จําแนกตามสถานภาพ        46 
33 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา 

จําแนกตามสถานภาพ        48 
34 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัดจําหนาย 

จําแนกตามสถานภาพ        49 
35 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการสงเสรมิ 

การตลาดจําแนกตามสถานภาพ       51 
36 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอ 

การตัดสินใจซือ้แหนมจําแนกตามสถานภาพ     53 
37 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ 

จําแนกตามระดับการศึกษา       54 
38 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา 

จําแนกตามระดับการศึกษา       57 
39 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัดจําหนาย 

จําแนกตามระดับการศึกษา       58 
40 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจยัสวนประสมการตลาดดานการสงเสริม 

การตลาดจําแนกตามระดับการศึกษา      60 
41 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอ 

การตัดสินใจซือ้แหนมจําแนกตามระดับการศึกษา     63 
42 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ 

จําแนกตามระดับรายไดเฉลี่ยตอเดือน      64 
43 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา 

จําแนกตามระดับรายไดเฉลี่ยตอเดือน      66 
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สารบาญตาราง (ตอ) 
 

           

ตารางที่           หนา 
44 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัดจําหนาย 

จําแนกตามระดับรายไดเฉลี่ยตอเดือน      68 
45 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการสงเสริม 

การตลาดจําแนกตามระดับรายไดเฉลี่ยตอเดือน     69 
46 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอ 

การตัดสินใจซือ้แหนมจําแนกตามระดับรายไดเฉลี่ยตอเดอืน    71 
47 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ 

จําแนกตามอาชีพ        73 
48 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา 

จําแนกตามอาชีพ        77 
49 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัดจําหนาย 

จําแนกตามอาชีพ        79 
50 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการสงเสริม 

การตลาดจําแนกตามอาชีพ       81 
51 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอ 

การตัดสินใจซือ้แหนมจําแนกตามอาชีพ      84 
52 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามปญหาดานผลิตภัณฑ  85 
53 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามปญหาดานราคา  86 
54 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามปญหาดานการจัดจําหนาย 86 
55 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามปญหา 

ดานการสงเสริมการตลาด       87 
 


