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สารบาญ 
           

                                หนา 
กิตติกรรมประกาศ ค 
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 หลักการและเหตุผล              1 
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 นิยามศัพททีใ่ชในการศึกษา            4 
บทท่ี 2   ทฤษฎี แนวคดิ และวรรณกรรมที่เก่ียวของ           5
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  วรรณกรรมที่เกี่ยวของ                  10 
บทท่ี 3 ระเบียบวิธีการศึกษา           15 

ขอบเขตการศึกษา            15 
 ขนาดตัวอยางและวิธีการคัดเลือกตัวอยาง         16 
 การเก็บรวบรวมขอมูล           16 
 เครื่องมือที่ใชในการศึกษา          16 
 การวิเคราะหขอมูลและสถิติที่ใช          16 
 ระยะเวลาที่ใชในการศึกษา          17 
บทท่ี 4 ผลการวิเคราะหขอมูล           18 

สวนที่ 1   ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม        19 
สวนที่ 2   ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม          23
สวนที่ 3   ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม      

  จําแนกตามเพศ           49 
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สารบาญ (ตอ) 
           

                                หนา 
สวนที่ 4   ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม     

   จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน         78 
สวนที่ 5   ขอเสนอแนะเกีย่วกับการปรับปรุงเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม  
            ใหตรงตามความตองการของผูตอบแบบสอบถาม     122 

บทท่ี 5 สรุปผลการศึกษา อภิปรายผลการศึกษา ขอคนพบและขอเสนอแนะ    123 
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 ขอเสนอแนะ          156 
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 ภาคผนวก ก   ราคาของเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม     164 
 ภาคผนวก ข   แบบสอบถาม        166 
ประวัติผูเขียน           174 
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สารบาญตาราง 
 

ตาราง                       หนา 
1 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ      19 
2 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ      19 
3 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา     20 
4 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ        20 
5   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลีย่ตอเดือน        21 
6 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามชนิดของเครื่องดื่ม      

แอลกอฮอลที่ดื่ม นอกจากการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม      22 
7 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานที่ซ้ือ      
 เครื่องดื่ม แอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม         23 
8 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานที่ที่ดื่ม      

เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มบอยครั้งที่สุด        24 

9 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลในการ      
เลือกดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม        25 

10 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามโอกาสที่ดื่ม      
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม        26 

11 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปริมาณการดื่ม      
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มโดยเฉลี่ยของตอคร้ัง       27 

12 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการเปลี่ยนยี่หอ      
ในการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม (ในกรณทีี่ผูตอบแบบสอบถาม 
มีปริมาณการดื่มโดยเฉลี่ยมากกวา 1 ขวดตอคร้ัง)         28 

13 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามลักษณะของการดื่ม     
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มในแตละครั้ง         28 

14 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามวิธีหรือลักษณะ      
ของการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม        29 

15 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระยะเวลาตั้งแตผูตอบ                  
แบบสอบถามเริ่มดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มครั้งแรกจนถึงปจจุบัน    29
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สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง                       หนา 
16 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามตรายี่หอของ      

เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มที่ดื่ม         30 
17 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลในการเลือกดื่ม        
   เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มตรายี่หอนั้น ๆ        31 
18 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามตรายี่หอของ      

เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มที่ดื่มบอยที่สุด        32 
19 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสาเหตุที่เลือกดื่ม       

เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มตรายี่หอที่ดื่มบอยที่สุด       33 
20 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรสชาติของเครื่องดื่ม       

แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มที่ชอบมากที่สุด         34 

21 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการคํานึงถึงประเภท     
ของเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่นํามาผสม         35 

22 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถี่ในการดื่ม     
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม         35 

23 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเวลาที่ดื่ม      
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มบอยที่สุด        36 

24 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามบุคคลที่มักรวมดื่ม     
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มกับผูตอบแบบสอบถาม       37 

25 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสื่อที่ทําใหรูจัก      
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม         38 

26 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามผูที่มีอิทธิพลตอการ     
              ตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม         39 

27 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามราคาตอขวด      
   ของเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มที่เหมาะสม        40 

28 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับความพึงพอใจ     
   ตอเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม          41



  
ฏ 

สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง                       หนา 
29 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยของระดบัความสําคัญที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ     
 เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม จําแนกตามปจจยัดานผลิตภัณฑ      42 
30      แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยของระดับความสาํคัญที่มีผลตอการตัดสินใจซือ้     
 เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม จําแนกตามปจจยัดานราคา      43 
31 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยของระดบัความสําคัญที่มีผลตอการตดัสินใจซื้อ     
 เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม จําแนกตามปจจยัดานการจัดจําหนาย     44 
32 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยของระดับความสําคัญที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ     
 เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม จําแนกตามปจจัยดานการสงเสริมการตลาด    45 
33 แสดงคาเฉลี่ยของระดับความสําคัญที่มีตอปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ      
 เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของผูตอบแบบสอบถามมากที่สุด 10 อันดับแรก    47 
34  แสดงจํานวนและรอยละของสถานที่ซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม      

จําแนกตามเพศของผูตอบแบบสอบถาม         49 
35     แสดงจํานวนและรอยละของสถานที่ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม      
 บอยครั้งที่สุด จําแนกตามเพศของผูตอบแบบสอบถาม       50 
36 แสดงจํานวนและรอยละของเหตุผลในการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม     

จําแนกตามเพศของผูตอบแบบสอบถาม         51 
37 แสดงจํานวนและรอยละของโอกาสที่ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม       

จําแนกตามเพศ            53 
38 แสดงจํานวนและรอยละของปริมาณการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม     

โดยเฉลี่ยตอคร้ัง จําแนกตามเพศของผูตอบแบบสอบถาม       54 
39 แสดงจํานวนและรอยละของการเปลี่ยนยี่หอในการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล      

ผสมพรอมดื่ม ในกรณีที่ผูตอบแบบสอบถามมีปริมาณการดื่มโดยเฉลี่ยมากกวา  
1 ขวดตอคร้ัง จําแนกตามเพศ          55 

40 แสดงจํานวนและรอยละของลักษณะการดืม่เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม     
 ในแตละครั้ง จําแนกตามเพศของผูตอบแบบสอบถาม       56 

41 แสดงจํานวนและรอยละของวิธีหรือลักษณะของการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล      
ผสมพรอมดื่มของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ       57 



  
ฐ 

สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง                       หนา 
42 แสดงจํานวนและรอยละของระยะเวลาตั้งแตผูตอบแบบสอบถามเริ่มดื่ม      
 เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มครั้งแรกจนถึงปจจุบัน จําแนกตามเพศ     58 
43 แสดงจํานวนและรอยละของตรายี่หอของเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มที่ดื่ม      

จําแนกตามเพศ            59 

44 แสดงจํานวนและรอยละของเหตุผลในการเลือกดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล      
ผสมพรอมดื่มตรายี่หอนัน้ ๆ จําแนกตามเพศ        60 

45 แสดงจํานวนและรอยละของตรายี่หอของเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มที่ดื่ม     
บอยที่สุด จําแนกตามเพศของผูตอบแบบสอบถาม        61 

46 แสดงจํานวนและรอยละของสาเหตุที่เลือกดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม     
ตรายี่หอที่ดื่มบอยที่สุด จําแนกตามเพศ         62 

47  แสดงจํานวนและรอยละของรสชาติของเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มที่      
ชอบมากที่สุด จําแนกตามเพศ          63 

48 แสดงจํานวนและรอยละของการคํานึงถึงประเภทของเครือ่งดื่มแอลกอฮอลที่      
นํามาผสม จําแนกตามเพศของผูตอบแบบสอบถาม        64 

49 แสดงจํานวนและรอยละของความถี่ในการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม     
ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ         65 

50 แสดงจํานวนและรอยละของเวลาที่ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม      
 บอยที่สุด จําแนกตามเพศ      66 
51 แสดงจํานวนและรอยละของบุคคลที่มักรวมดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล       
 ผสมพรอมดื่มกับผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ      67 
52 แสดงจํานวนและรอยละของสื่อที่ทําใหรูจักเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม     

จําแนกตามเพศของผูตอบแบบสอบถาม         68 
53 แสดงจํานวนและรอยละของผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล     

ผสมพรอมดื่ม จําแนกตามเพศของผูตอบแบบสอบถาม       69 

54 แสดงจํานวนและรอยละของราคาตอขวดทีเ่หมาะสมของเครื่องดื่มแอลกอฮอล     
 ผสมพรอมดื่ม จําแนกตามเพศ         70



  
ฑ 

สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง                       หนา 
55 แสดงจํานวนและรอยละของระดับความพึงพอใจตอเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม     
 พรอมดื่มของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ        71 

56 แสดงคาเฉลี่ยของระดับความสําคัญที่ผูตอบแบบสอบถามมีตอปจจัยทีม่ีผลตอ      
 การตัดสินใจซือ้เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มดานผลิตภัณฑ จําแนกตามเพศ     72 

57 แสดงคาเฉลี่ยของระดับความสําคัญที่ผูตอบแบบสอบถามมีตอปจจัยทีม่ีผลตอ                  
 การตัดสินใจซือ้เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มดานราคา จําแนกตามเพศ      74 
58 แสดงคาเฉลี่ยของระดับความสําคัญที่ผูตอบแบบสอบถามมีตอปจจัยทีม่ีผลตอ      
 การตัดสินใจซือ้เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มดานการจัดจําหนาย  
 จําแนกตามเพศ             75 
59 แสดงคาเฉลี่ยของระดับความสําคัญที่ผูตอบแบบสอบถามมีตอปจจัยที่มีผลตอ      
 การตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มดานการสงเสริมการตลาด  
 จําแนกตามเพศ             76 
60 แสดงจํานวนและรอยละของสถานที่ซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม       

จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดอืนของผูตอบแบบสอบถาม       78 

61 แสดงจํานวนและรอยละของสถานที่ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม      
บอยครั้งที่สุด จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดอืนของผูตอบแบบสอบถาม     80 

62 แสดงจํานวนและรอยละของเหตุผลในการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม     
จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดอืนของผูตอบแบบสอบถาม       81 

63 แสดงจํานวนและรอยละของโอกาสที่ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม      
จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน          84 

64  แสดงจํานวนและรอยละของปริมาณการดืม่เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม     
โดยเฉลี่ยตอคร้ัง จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือนของผูตอบแบบสอบถาม     86 

65  แสดงจํานวนและรอยละของการเปลี่ยนยี่หอในการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม     
พรอมดื่ม ในกรณีที่ผูตอบแบบสอบถามมีปริมาณการดื่มโดยเฉลี่ยมากกวา 1 ขวด 
ตอคร้ัง จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน         87 

  



  
ฒ 

สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง                       หนา 
66 แสดงจํานวนและรอยละของลักษณะการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม     

ในแตละครั้ง จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน        88 
67 แสดงจํานวนและรอยละของวิธีหรือลักษณะของการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล      

ผสมพรอมดื่มของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน     89 
68 แสดงจํานวนและรอยละของระยะเวลาตั้งแตผูตอบแบบสอบถามเริ่มดื่มเครื่องดื่ม           

แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มครั้งแรกจนถึงปจจุบัน จําแนกตามรายไดเฉลีย่ตอเดือน    90 
69 แสดงจํานวนและรอยละของตรายี่หอของเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มที่ดื่ม     
 จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน      92 
70 แสดงจํานวนและรอยละของเหตุผลในการเลือกดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม      

พรอมดื่มตรายี่หอนั้น ๆ จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน       94 
71 แสดงจํานวนและรอยละของตรายี่หอของเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม      

ที่ดื่มบอยที่สุด จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือนของผูตอบแบบสอบถาม     96 
72  แสดงจํานวนและรอยละของสาเหตุที่เลือกดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม     

ตรายี่หอที่ดื่มบอยที่สุด จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน       98 

73  แสดงจํานวนและรอยละของรสชาติของเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มที่ชอบ   
มากที่สุด จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน       100 

74 แสดงจํานวนและรอยละของการคํานึงถึงประเภทของเครือ่งดื่มแอลกอฮอลที่นํามา   
ผสม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือนของผูตอบแบบสอบถาม    102 

75 แสดงจํานวนและรอยละของความถี่ในการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม   
ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน     103 

76 แสดงจํานวนและรอยละของเวลาที่ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มบอยที่สุด  
จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดอืน    104 

77 แสดงจํานวนและรอยละของบุคคลที่มักรวมดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม   
 กับผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน    106 
78  แสดงจํานวนและรอยละของสื่อที่ทําใหรูจกัเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม   

จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดอืนของผูตอบแบบสอบถาม     107



  
ณ 

สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง                       หนา 
79  แสดงจํานวนและรอยละของผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล   

ผสมพรอมดื่ม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดอืนของผูตอบแบบสอบถาม   109 
80 แสดงจํานวนและรอยละของราคาตอขวดทีเ่หมาะสมของเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม   
 พรอมดื่ม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน    111 
81 แสดงจํานวนและรอยละของระดับความพึงพอใจตอเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม   

พรอมดื่มของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลีย่ตอเดือน    113 

82 แสดงคาเฉลี่ยของระดับความสําคัญที่ผูตอบแบบสอบถามมีตอปจจัยทีม่ีผลตอ    
การตัดสินใจซือ้เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มดานผลิตภัณฑ  
จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดอืน         115 

83 แสดงคาเฉลี่ยของระดับความสําคัญที่ผูตอบแบบสอบถามมีตอปจจัยทีม่ีผลตอ    
 การตัดสินใจซือ้เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มดานราคา  
 จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดอืน         117 
84 แสดงคาเฉลี่ยของระดับความสําคัญที่ผูตอบแบบสอบถามมีตอปจจัยทีม่ีผลตอการ   
 ตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มดานการจดัจําหนาย  
 จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดอืน         118 
85 แสดงคาเฉลี่ยของระดับความสําคัญที่ผูตอบแบบสอบถามมีตอปจจัยทีม่ีผลตอการ   
 ตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มดานการสงเสริมการตลาด 
 จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดอืน     119 
86 แสดงขอเสนอแนะเกีย่วกับการปรับปรุงเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม    

ใหตรงตามความตองการของผูตอบแบบสอบถาม      122  
87 แสดงพฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของผูตอบแบบ   

สอบถาม จําแนกตามเพศ         133 
88 แสดงพฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของผูตอบแบบ   

สอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน       144 
89 แสดงราคาตอขวดของเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มที่มีขายในประเทศไทย  165 

 
 


