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ตาราง  หนา 

1 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเพศ 29 
2 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาย ุ 29 
3 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามสถานภาพสมรส 30 
4 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับการศึกษา

สูงสุด 30 
5 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาชีพหลัก 31 
6 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายได 32 
7 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามจํานวนคร้ังท่ีเขา

เยี่ยมชมเชียงใหมไนทซาฟารี 32 
8 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามประเภทของการ

ใชบริการเยีย่มชมเชียงใหมไนทซาฟารี 33 
9 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามสาเหตุสําคัญท่ี

เขาเยี่ยมชมเชียงใหมไนทซาฟารี 34 
10 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามลักษณะของกลุม

เดินทางในการใชบริการเยีย่มชมเชียงใหมไนทซาฟารี 35 
11 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามจํานวนของกลุม

เดินทางในการใชบริการเยีย่มชมเชียงใหมไนทซาฟารี 36 
12 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามผูมีอิทธิพลใน

การตัดสินใจเลือกใชบริการเยี่ยมชมเชียงใหมไนทซาฟารี 37 
13 แสดงจํานวนและรอยละของสถานท่ีทองเท่ียวในจังหวดัเชียงใหมท่ีผูตอบ

แบบสอบถามรูจักและนึกถึงมากท่ีสุด 38 
14 แสดงจํานวนและรอยละของสถานท่ีท่ีผูตอบแบบสอบถามนึกถึงเม่ือได

เห็นโลโกสัญลักษณของเชียงใหมไนทซาฟารี 39 
15 แสดงจํานวน และรอยละ ของส่ิงท่ีผูตอบแบบสอบถามนึกถึงเปนอันดับแรก 

หากกลาวถึงเชียงใหมไนทซาฟารี 40 
   



 ฏ 

 สารบัญตาราง (ตอ) 
 

 

ตาราง  หนา 
16 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉล่ียของระดบัความช่ืนชอบของผูตอบ

แบบสอบถามท่ีมีตอองคกรเชียงใหมไนทซาฟารี ในองคประกอบภาพลักษณ
ดานคุณลักษณะของเชียงใหมไนทซาฟารี (CnS) 42 

17 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉล่ียของระดบัความช่ืนชอบของผูตอบ
แบบสอบถามท่ีมีตอองคกรเชียงใหมไนทซาฟารี ในองคประกอบภาพลักษณ
ดานคุณประโยชนของเชียงใหมไนทซาฟารี (CnS) 49 

18 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉล่ียของระดบัความช่ืนชอบของผูตอบ
แบบสอบถามท่ีมีตอองคกรเชียงใหมไนทซาฟารี ในองคประกอบภาพลักษณ
ดานคุณคาของเชียงใหมไนทซาฟารี (CnS) 51 

19 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉล่ียของระดบัความช่ืนชอบของผูตอบ
แบบสอบถามท่ีมีตอองคกรเชียงใหมไนทซาฟารี ในองคประกอบภาพลักษณ
ดานวัฒนธรรมองคกรของเชียงใหมไนทซาฟารี (CnS) 53 

20 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉล่ียของระดบัความคิดเหน็ของผูตอบ
แบบสอบถามท่ีมีตอองคกรเชียงใหมไนทซาฟารี ในองคประกอบภาพลักษณ
ดานบุคลิกภาพของเชียงใหมไนทซาฟารี (CnS) 55 

21 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉล่ียของระดบัความคิดเหน็ของผูตอบ
แบบสอบถามท่ีมีตอองคกรเชียงใหมไนทซาฟารี ในองคประกอบภาพลักษณ
ดานผูใชบริการของเชียงใหมไนทซาฟารี (CnS) 57 

22 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉล่ียของความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามท่ี
มีตอภาพลักษณโดยรวมขององคกรเชียงใหมไนทซาฟารี 59 

23 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับความช่ืน
ชอบท่ีมีตอองคกรเชียงใหมไนทซาฟารี 60 

24 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉล่ียของระดบัความเหน็ดวยของผูตอบ
แบบสอบถามท่ีมีตอองคกรเชียงใหมไนทซาฟารี 62 
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ตาราง  หนา 
25 แสดงความสัมพันธขององคประกอบภาพลักษณ 6 ดานของเชียงใหมไนท

ซาฟารี ไดแก ดานคุณลักษณะ, ดานคุณประโยชน, ดานคุณคา, ดานวฒันธรรม
องคกร, ดานบุคลิกภาพ และดานผูใชบริการ ท่ีมีผลตอภาพลักษณโดยรวมของ
องคกรเชียงใหมไนทซาฟารี 64 

26 แสดงความสัมพันธขององคประกอบภาพลักษณ 6 ดานของเชียงใหมไนท
ซาฟารี ไดแก ดานคุณลักษณะ, ดานคุณประโยชน, ดานคุณคา, ดานวฒันธรรม
องคกร, ดานบุคลิกภาพ และดานผูใชบริการ ท่ีมีผลตอระดับความช่ืนชอบท่ีมี 
ตอองคกรเชียงใหมไนทซาฟารี 65 

27 แสดงความสัมพันธขององคประกอบภาพลักษณ 6 ดานของเชียงใหมไนท
ซาฟารี ไดแก ดานคุณลักษณะ, ดานคุณประโยชน, ดานคุณคา, ดานวฒันธรรม
องคกร, ดานบุคลิกภาพ และดานผูใชบริการ ท่ีมีผลตอระดับความคิดเหน็ของ
องคประกอบดานการกระทําโดยรวมท่ีมีตอองคกรเชียงใหมไนทซาฟารี 
(Cognitive Component) 66 

28 แสดงจํานวน รอยละ ของผูตอบแบบสอบถามท่ีใหขอเสนอแนะตอการใช
บริการเชียงใหมไนทซาฟารี 68 

 


