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สารบาญ 
           หนา 

 กิตติกรรมประกาศ               ค 
 บทคัดยอภาษาไทย               ง 
 บทคัดยอภาษาอังกฤษ               ช 
 สารบาญตาราง                ฎ 
 สารบาญรูป                ฐ 
 บทท่ี 1  บทนํา                 1 
  หลักการและเหตุผล               1 
  วัตถุประสงคของการศึกษา              3 
  ประโยชนท่ีไดรับจากการศกึษา              3 
  นิยามศัพท                3 
 บทท่ี 2 ทฤษฎี แนวคิด และวรรณกรรมท่ีเกี่ยวของ             5 
  ทฤษฎี แนวคิดท่ีเกีย่วของ               5 
  วรรณกรรมท่ีเกี่ยวของ               8 
  กรอบแนวคิดในการศึกษา             10 
 บทท่ี 3 ระเบียบวิธีการศึกษา              12 
  ขอบเขตการศึกษา              12 
  วิธีการศึกษา               13 
     เคร่ืองมือท่ีใชในการเก็บขอมูล และการสรางเคร่ืองมือ          14 
  การวิเคราะหขอมูล และสถิติท่ีใช             14 
  ระยะเวลาในการศึกษา              15 
 บทท่ี 4 ผลการศึกษา               16 
  ความเปนไปไดดานการตลาด             16 
  ความเปนไปไดดานเทคนิค             32 
  ความเปนไปไดดานการจัดการ             38 
  ความเปนไปไดดานการเงิน             43 
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สารบาญ (ตอ) 
           หนา 

 
 บทท่ี 5 สรุปผลการศึกษา อภิปรายผล ขอคนพบ และขอเสนอแนะ          61 
  สรุปผลการศึกษา              61 
  อภิปรายผล               65 
  ขอคนพบ               67 
  ขอเสนอแนะ               68 
 บรรณานุกรม                70 
 ภาคผนวก ก แบบสัมภาษณ และแบบสอบถาม            73 
 ภาคผนวก ข ขอมูลจากแบบสอบถามและแบบสัมภาษณ           96 
 ภาคผนวก ค ขอมูลท่ัวไปเกีย่วกับอัญมณ ี          144 
 ประวัติผูเขียน              154 
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สารบาญตาราง 
 

ตาราง                      หนา 
4.1    แสดงคาใชจาย และการจัดกิจกรรมสงเสริมการตลาดในปท่ี 1           26  
4.2    แสดงคาใชจาย และการจัดกิจกรรมสงเสริมการตลาดในปท่ี 2    27  
4.3    แสดงคาใชจาย และการจัดกิจกรรมสงเสริมการตลาดในปท่ี 3, 4 และ5         28  
4.4    แสดงคาใชจายในการสงเสริมการตลาดตลอดระยะเวลาโครงการ 5 ป         29                    
4.5    แสดงยอดขายในปท่ี 1               30                    
4.6    แสดงรายไดจากการขายปกติ ในปท่ี 1              30  
4.7    แสดงรายไดจากการจดังานแสดงสินคา ตลอดระยะเวลาโครงการ          30  
4.8    แสดงรายไดตลอดระยะเวลาโครงการ 5 ป         31  
4.9    ประมาณรายได และคาใชจายในการขาย              31  
4.10   คาเส่ือมราคาทรัพยสิน        36  
4.11   ประมาณคาใชจายในการบริหาร       41  
4.12   ตนทุนโครงการ         45  
4.13   คาใชจายในการสงเสริมการตลาดและการบริหาร                  46  
4.14   งบกําไรขาดทุนของรานจําหนายอัญมณีและเคร่ืองประดับ    47  
4.15   งบกระแสเงินสดของรานจําหนายอัญมณีและเคร่ืองประดับ          48  
4.16   งบดุลของรานจําหนายอัญมณีและเคร่ืองประดับ            49  
4.17   แสดงระยะเวลาคืนทุนของโครงการรานจําหนายอัญมณีและเคร่ืองประดับ 51  
4.18   สรุปผลวิเคราะหความเปนไปไดของการลงทุน     52  
4.19    การประมาณงบกําไรขาดทุนของรานจําหนายอัญมณีและเคร่ืองประดับ  
          ในกรณยีอดขายลดลง 5%          53 
4.20   งบกระแสเงินสดของรานจําหนายอัญมณีและเคร่ืองประดับ  
          ในกรณยีอดขายลดลง 5%        54  
4.21    งบดุลของรานจําหนายอัญมณีและเคร่ืองประดับ ในกรณียอดขายลดลง 5% 55  
4.22    สรุปผลวิเคราะหความเปนไปไดของการลงทุน ในกรณีท่ีโครงการ 
           มียอดขายลดลง 5%              56 
4.23    การประมาณงบกําไรขาดทุนของรานจําหนายอัญมณีและเคร่ืองประดับ  
          ในกรณคีาใชจายเพิ่มข้ึน 5%             57  
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สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง                      หนา 
4.24   งบกระแสเงินสดของรานจําหนายอัญมณีและเคร่ืองประดับ  
          ในกรณคีาใชจายเพิ่มข้ึน 5%             58  
4.25    งบดุลของรานจําหนายอัญมณีและเคร่ืองประดับ  
           ในกรณีคาใชจายเพิม่ข้ึน 5%       59       
4.26    สรุปผลวิเคราะหความเปนไปไดของการลงทุน  
          ในกรณท่ีีโครงการมีคาใชจายเพ่ิมข้ึน5%        60 
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สารบาญภาพ 
 

 รูป              หนา 
1 แสดงตัวอยางสินคาของโครงการในแตละระดับราคา   22 
2 แสดงกิจกรรมเปดรานใหม      25 
3 แสดงตัวอยางคอลัมน หรือโฆษณาท่ีลงนิตยสารพลอยแกมเพชร  

แพรว และปาธโซะ               25 
4 แสดงการประชาสัมพันธสินคา ดวยดารา หรือรายการโทรทัศน  25 
5 แสดงการจัดกจิกรรมออกงานจัดแสดงสินคากับหนวยงานตางๆในจ.เชียงใหม 25 
6 แสดงกลองใสเคร่ืองประดับ (Packaging) ท่ีมีไวบริการลูกคา  38 

 
  


